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Fachmedium fiir Innovationen

Deshalb bietet PoS-MAIL das richtige Umfeld
fur Ihre Botschaften an den High-Tech-Fachhandel
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PoS-MAIL ist ein ,Digital Native": Vor Uber 25 Jahren startete PoS-MAIL als erstes Fachhandelsmagazin
in Deutschland, das auf digitale Consumer-Technologien spezialisiert ist.

PoS-MAIL erreicht mit einer Auflage von rund 10.000 Exemplaren den Technik-Fachhandel, Fachmarkte,
Online-Anbieter (Dienstleister) und Lieferanten in ganz Deutschland.

PoS-MAIL bildet das gesamte Spektrum technischer Konsumguter ab: Unterhaltungselektronik, groe und kleine
Hausgerate, Beauty und Gesundheit, Telekommunikation und Smart Home.

PoS-MAIL informiert aktuell und digital: Das Print-Medium wird durch einen regelmalfigen Email-Newsletter
und das tagesaktuelle Nachrichtenportal www.pos-mail.de unterstttzt.

PoS-MAIL ist gut vernetzt: Dank unserer intensiven Kontakte mit Herstellern, Verbanden und dem
Fachhandel sowie der Prasenz auf internationalen Messen und Kongressen informieren wir unsere
Zielgruppen aus erster Hand.

PoS-MAIL macht fit firs Business: Wir stellen Vertriebs- und Marketingstrategien von Herstellern und
Fachhandlern dar, wir zeigen, wie Nachhaltigkeit und KI zum Business Case werden konnen, stellen
aktuelle Studien zum Verbraucherverhalten vor und thematisieren neue Geschaftsmodelle.

PoS-MAIL ist attraktiv: Das groRziigige A3-Format hebt unser Magazin auf den ersten Blick von anderen
Publikationen ab und macht es maglich, die Inhalte in einer attraktiven, modernen Optik zu prasentieren.
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Auflagen- und Verbreitungsanalyse
Empfanger-Strukturanalyse

C.A.T.-Publishing Thomas Blomer GmbH « Am Potekamp 20 -« 40885 Ratingen

Telefon: (021 02) 20 27 - 31 « Email: pos-mail@cat-verlag.de

Das Medium fiir die wichtigsten Zielgruppen
im Einzelhandel fiir technische Konsumgiter:

Fachmarkte, Fachhandler und Online-Anbieter
fir die Bereiche:

+ Consumer Electronics

+ Haus- und Elektrogerate

+ Kuche und Lifestyle

+ Unterhaltungselektronik

+ Telekommunikation

+ Smart Home

- Foto, Video, Content Creation
+ Beauty und Personal Care

Herausgeber

Redaktion

Anzeigen

Jahrgang/Jahr
Erscheinungsweise

Verlag
Postanschrift
Telefon

Email

Erscheinungs-/
Themenplan

Bezugspreis

C.A.T-Publishing Thomas Blomer GmbH
Geschaftsfuhrer:
Thomas Blomer (DGPh.), Martina Blomer

Thomas Blomer (verantwortlich)
Barbara Klomps

Tina Metzer

TiMe Adwork, Markscheiderhof 31,
45481 Milheim/Ruhr

Tel. 0177 -7221088

Disposition:
Barbara Klomps, Tel. 021 02-20 27 - 31

27. Jahrgang/2026
10 x jahrlich

C.A.T-Publishing Thomas Blomer GmbH
Am Potekamp 20, 40885 Ratingen
02102/2027-31

pos-mail@cat-verlag.de

EH-GroRbetriebe und Dienstleister

Kaufhauser
« Versender

+ Netzbetreiber
* TK-Provider

(inkl. Porto und MwSt.)  Inland

siehe Seite 3
Jahresabonnement

60,00 €
Ausland 80,00 £

Einzelverkaufspreis 6,50 €

Taglich aktuelle Nachrichten: www.pos-mail.de

Auflagen-Analyse:

Exemplare pro Ausgabe
im Jahresdurchschnitt
(1. April 2024 bis 30. September 2025)

Druckauflage: 10.500
tatsachlich verbreitete Auflage: 10.200
tatsachliche Abonnements 51

Geographische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum/PLZ-Gebiet

Anteil an tatsachlich verbreiteter
Auflage in Prozent

4,5

52

9,9

8,5

13,1

9,5

12,9

111

131

e i I IS E L E R I A el

10,3

Bundesrepublik Deutschland 98,1

Ausland

19

tatsachlich verbreitete Auflage 100,0

Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen

PoS-MAIL richtet sich an:

Empféngergruppen Anteil tatsachlich verbreiteter
geordnet nach Anteilen Auflagen PoS-MAIL in %
Einzelhandel: 655

Fachhandel CE + Weille Ware !

Fachhandel Foto 1,8

Fachhandel Telekommunikation 6,0

Fachhandel IT/Biiro 1,1
Einzelhandel GroRflache 2,7
Fachmarkte 8,9
Kaufhauser/Versender/E-Commerce 6,2
GroRhandel, Kooperationen, Einkaufszentralen 2,6

Provider, Rundfunk- und Fernsehanstalten 0,3
Universitaten, Fachhochschulen, Verbande 0,3
GroRverbraucher, Industrie 42
Nachlieferungen und Werbeexemplare 0,4

Gesamt 100,0
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C.A.T.-Publishing Thomas Blomer GmbH « Am Potekamp 20 -« 40885 Ratingen
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Standige Rubriken * PoS Aktuell + Unterhaltungselektronik
* Neuheiten/Produkte * Foto und Video
* Termine * Hausgerate
* Branchen-News * Kiiche und Lifestyle
» Marktberichte * Beauty und Personal Care
» Handelskonzepte * Telekommunikation
* Interviews und Reportagen * Smart Home

Erscheinungs- Anzeigen- Druck-

. Schwerpunkt-Themen
termin schluss unterlagen

Ausgabe ‘

Die Trends von der CES 2026

1-2/2026 Februar 2.2.2026 16.1.2026 23.1.2026 Aktuelles aus Las Vegas
. Lifestyle in der Kiiche
3/2026 Mérz 2.3.2026 13.2.2026 20.2.2026 Komfort beim Kochen und Backen
. Noch besser fernsehen
4/2026 April 1.4.2026 16.3.2026 23.3.2026 Die neue TV-Generation
) Geld verdienen mit Smart Home
5/2026 Mai 4.5.2026 13.4.2026 17.4.2026 So wird Vernetzung rentabel
o Mehr als Reparaturen
6-7/2026 Juni/Juli 2.6.2026 13.5.2026 18.5.2026

Das Recht auf Nachhaltigkeit

IFA-Vorschau

8/2026 August 3.8.2026 13.7.2026 17.7.2026 Die Trends fiir Berlin: Consumer Electronics,
Hausgerate, Smart Home

IFA-Messeausgabe

9/2026 September 4.9.2026 14.8.2026 18.8.2026 N et e Tk dar [BA 2006

IFA-Impulse

10/2026 Oktober 2.10.2026 14.9.2026 18.9.2026 Berichte aus Berlin

Bestseller fiirs Weihnachtsgeschaft

11/2026 November 2.11.2026 13.10.2026 19.10.2026 Entertainment, Audio, Lifestyle,
Kiche, Beauty, Smart Home

Die neue Hausgerate-Generation

12/2026 Dezember 1.12.2026 12.11.2026 17.11.2026 Kiihlen, Spiilen, Waschen und Trocknen

Die Trends von der CES 2027

1-2/2027 Januar 3.2.2027 13.1.2027 19.1.2027 Aktuelles aus Las Vegas

Anderungen vorbehalten. PoS-MAIL berichtet in jeder Ausgabe aktuell (iber das gesamte Themenspektrum Consumer Electronics, Hausgeréte, Telekom-
munikation, Foto und Imaging, Mobile Media und Smart Home fir die Zielgruppe High-Tech-Fachhandel.



Preisliste Nr. 28, giiltig ab 1. Januar 2026
POS_ M Al I_ Fachrichtung:  High-Tech-Marketing
Erscheinungsort: 40885 Ratingen

T RSO BV D e TR P s Druckauflage: ~ 11.200 Exemplare

Zeitschriftenformat: DIN A3 (297 mm breit x 420 mm hoch) + Satzspiegel: 277 mm breit x 400 mm hoch, 2 Spalten je 736 mm breit oder 3 Spalten je 89 mm breit

Farbzuschldge: Sonderfarben, die nicht aus der Europa-Skala zu erreichen sind, nur nach vorheriger Anfrage gegen Aufpreis. Farbabweichungen im Toleranzbereich des Druckverfahrens vorbehalten.
Platzierungszuschlage: bindende Platzierungsvorschriften, Seite 5 (erste Anzeige im Heft), Heftmitte und 4. Umschlagseite, Zuschlag 10%.

Alle Zuschlage sind rabattfahig und werden auf die Bruttopreise erhoben - Alle Preise verstehen sich zuzliglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Anzeigenansicht Format im Satzspiegel Format im Anschnitt Preis pro Schaltung
auf A3-Seite + 3mm je Kante in Euro
2/1 574 x 400 mm 594 x 420 mm 13.400,-
/1 277 x 400 mm 297 x 420 mm 6.950,—
Hochformat: 183 x 400 mm 193 x 420 mm
2/3 5.065,—-
Querformat: 277 x 267 mm 297 x 277 mm
Hochformat: 136 x 400 mm 146 x 420 mm
1/2
Querformat: 277 x 195 mm 297 x 205 mm 3.910,-
r 1/2 A4-Format 210 x 297 mm 210 x 297 mm
Hochformat: 89 x 400 mm 99 x 420 mm
1/3 2.840,—
Querformat: 277 x 130 mm 297 x 135 mm
Hochformat: 136 x 195 mm 146 x 205 mm
1/4 1.960,—
T ‘ Querformat: 277 x 95 mm 297 x 100 mm
Hochformat: 136 x 97 mm 146 x 100 mm
1/8 990,-
L] Querformat: 277 x 45 mm 297 x 50 mm

Blomer GmbH Die Nachla
Ratingen und Rut

Verlag/Anzeigenverwaltung: CAT-Publishing Th
Am Potekamp 20 - 40

Telefon: (02102)2027 - 31 - Email: pos-mail@cat-verlag.de

Erscheinungsweise: Beilagen: max. Format ) x 415 mm, b

2 ht 280,~ €/1.000 Exemplare
inkl. Porto, nicht rabattfahig. Beilagen mit hc

Zahlungsbedingungen: uf Anfrage

Einhefter: max. Format 297 x 420 mm+3mm

Bankverbindung: ¢ - :
9 Ausfuhrung 7.800 ger Ausfuhrur

Postkartenbeikleber: auf Trégeranzeige (mindeste
inklusive Porto, techn. Kosten

ns 1/

Erfiillungsort und Gerichtsstand

Nachlasse: e , -
n bis zum 10. des Vormonats an

Bocholt
f

tere Dateiformate nach Absprache
g.de Tel.02102/2

Einklebern und Beikl
chlavenhorst 10

Anlieferung von Beilag
D+L Printpartner GmbH,

Druckverfahren: Bo set + Bindung: Klarr

ieftung « Farbprofil: 1SO Coated V2

ab 10 Anzeigen 10% ab 12 Seiten 15% Druckunterlagen: Druckfahige PDF-Dateien. V
ab 15 Anzeigen 159 Per E-Mail an b.klomps




Preisliste Nr. 27, giiltig ab 1. Januar 2026

PoS-MAIL www.PoS-MAIL de

INECRMATIONEN FUR DEN HIGHTECHFACHHANOEL Webseite und E-Mail-Newsletter

www.PoS-MAIL.de — Die News-Plattform fur Ihre aktuelle Werbung

www.PoS-MAIL.de ist das tagesaktuelle Medium fur verlassliche Informationen aus der Welt der Consumer Electronics, Weille
Ware, Telekommunikation, IT, Smart Home und der Fotobranche. Neben den Nachrichten gibt es einen Kalender mit den Ter-
minen fir Messen, Kongresse und Tagungen, die Rubrik ,Themen der Woche" und ein PDF-Archiv mit allen seit der Premiere im
Marz 2000 erschienenen Ausgaben von PoS-MAIL. Bitte fragen Sie uns nach attraktiven Kombi-Angeboten fir lhre Online- und
Print-Kampagnen.

Formate und Preise

w Header 600 px

Website Breite Pixel | Hohe Pixel Erscheint Preis/Woche in Euro
[ ——] =
(2 @ Header 600 100 auf allen Seiten 520,

Sidebar 350 100 auf allen Seiten 260,-
Banner (nach der ersten Meldung) 768 100 auf allen Seiten 625,
Newsletter Pixel Erscheint Preis je Schaltung in Euro
Sondernewsletter nach Absprache
Banner 768 100 im Newsletter 520,

Webseite

Rabatte: Bei Schaltung eines Banners Uber mehrere Wochen gilt folgende Rabattstaffel:

10% ab drei Wochen 15% ab sechs Wochen 20% ab zehn Wochen

Alle Banner erscheinen mit jedem Seitenaufruf auf der Hauptseite sowie den Nachrichtenseiten. Sie alternieren nicht mit
anderen Bannern. Banner konnen nur als JPG-Dateien platziert werden.

Zugriffszahlen: auf Anfrage

Newsletter
Newsletterabonnenten: 3.536 (Stand 15.10.2025)

Advertorial als PoS-MAIL-Newsletter

Ihr schneller Zugang zu unserer Zielgruppe

Der deutsche Newsletter von PoS-MAIL.de wird zweimal monatlich an mehr als 3.500 Empfanger verschickt. Dieses Potential
konnen Sie flr einen exklusiven Advertorial-Newsletter nutzen, der Ihre Inhalte schnell zu unseren Leserinnen und Lesern
transportiert. Dabei konnen Sie z. B. Ihre Neuheiten und Ihr Produktportfolio prasentieren, auf aktuelle Aktionen fir den Fach-
handel hinweisen oder zu einer virtuellen Veranstaltung einladen — wir bringen lhre Botschaft schnell und effizient zu unserer
Zielgruppe. Daflr liefern Sie uns einfach Texte, Bilder und die Ziel-URLs — dann gestalten wir den Newsletter im PoS-MAIL
Design. Auf Wunsch unterstitzen wir Sie auch bei der Erstellung der redaktionellen Inhalte.

Kosten: Nach Absprache — gerne machen wir lhnen ein individuelles Angebot.

Alle Preisangaben jeweils zzgl. der gesetzl. MwSt.
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kann der Verlag schon aus diesem Grund jede Mithaftung flr den dem
ch eine wiederholte Vertffentlichung der standeten
r\“ze\ge (—mha\t@ entstehenden Schaden verweigern

j) Bel Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung behalt sich der
Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen
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