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Das starke Audio-Sortiment von Yamaha

R-NT000A

Die guten Klange zum Fest

Im herausfordernden Markt fir
bietet
das Audio-Segment aktiven Fach-

Unterhaltungselektronik

handlern gute Chancen, zusatz-
liche Umsatze mit hoher Wert-
schopfung zu verbinden. Dafir
finden sich im Sortiment von
Yamaha attraktive Produkte, mit
denen geschultes Verkaufsper-
sonal unterschiedliche Zielgrup-
pen ansprechen kann. Denn der
japanische Audio-Spezialist hat
zahlreiche Losungen — vom kom-

1

pakten Musiksystem (ber erst-
klassige Soundbars und Sur-
round-Lautsprecher bis zum
Netzwerk-Stereosystem — zu bie-
ten, die es zu Uliberschaubaren
Kosten mdglich machen, echten
HiFi-Sound zu erleben. Und ganz
oben im Sortiment steht ein in
Japan handgefertigter High-End-
Kopfhorer, bei dem selbst an-
spruchsvolle, audiophile Klang-
Gourmets ins Schwarmen gera-

ten konnen. Fir eine deutliche

breitere Zielgruppe sind dagegen
die Yamaha True X Soundbars ge-
eignet, denn der Trend zu immer
groReren Fernsehern macht die
Empfehlung eines leistungsfahi-
gen Soundsystems praktisch zur
Pflicht.
sind komfortabel zu bedienen,

Die Yamaha Produkte

lassen sich ins Music Cast Heim-
netzwerk einbinden und sorgen
dafiir, dass der Klang mit den im-
posanten Bildern Schritt halten
kann.
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Dafiir haben die Yamaha Ingenieure
die beiden 101 cm breiten Soundbars
True X BAR 40A und True X BAR 50A
mit einem aufwéandigen Innenleben
versehen, zu dem eine einzigartige
Bassreflexoffnung, akustisch fein ab-
gestimmte Kammern und zwei nach
oben gerichtete Hohenlautsprecher
gehoren. So wird vor allem bei Dolby-
Atmos-Inhalten ein geradezu dreidi-
mensionaler Klangeindruck erzeugt,
und fir ein vollwertiges 4.1.2 Heim-
kino-Setup konnen die Soundbars mit
einem kabellosen Subwoofer und
dem ebenfalls strippenfreien Sur-
round-Lautsprecher WS-XTA erganzt
werden. Wenn es einmal nur um gute
Musik geht, sind die Soundbars mit
aktuellen Streamingdiensten kompa-
tibel.

Netzwerk-Receiver

FUr Menschen, die erstklassige HiFi-
Qualitat neu oder wieder entdecken
wollen, sind die Netzwerk-Receiver
R-NT000A und R-N80OA von Yamaha
eine gute Empfehlung. Denn die Multi-
talente  unterstlitzen nicht nur
praktisch alle gangigen Musikformate
sowie populare Streamingdienste wie
Spotify, Amazon Music HD, Deezer,
Tidal oder Qobuz, sondern knnen mit
Bluetooth 4.2 sowie AirPlay 2 auch
ganz einfach mit dem Smartphone,
Tablet oder Laptop verbunden wer-
den, um Musik in das MusicCast-

Netzwerk zu Ubertragen. Auch Inter-

Netzwerk-Receiver wie der Yamaha R-N1000A
sind eine gute Empfehlung fiir Menschen,
die erstklassige HiFi-Qualitat
neu oder wieder entdecken wollen.

netradio und DAB+-Sender konnen
genutzt werden. Und Uber einen Pho-
no-Eingang kommt der analoge Plat-
tenspieler in ein Multiroom-System.
Ein besonderer Vorteil der beiden
Yamaha HiFi-Receiver ist die einfache
Abstimmung auf die individuellen
raumlichen Gegebenheiten mit der
Einmess-Automatik YPAO: Auf Knopf-
druck ermittelt ein Mikrofon (im Lie-
ferumfang) die wichtigsten akusti-
schen Eigenschaften des Raumes
sowie die Position der Lautsprecher.
Dann werden die Frequenzgange der
angeschlossenen Schallwandler auto-
matisch angepasst.

Kompaktes
Musiksystem

Eine gute Empfehlung fir Einsteiger
oder Menschen, die ein praktisches

Musiksystem als Erganzung zur
grolRen Anlage suchen, ist das All-in-
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Auch das All-in-One-System MusicCast 200
wurde gemal3 der True Sound Philosophie
von Yamaha entwickelt.

One-System MusicCast 200. Wie der
Name schon sagt, lasst es sich ganz
einfach in MusicCast-Netzwerke ein-
binden, ist aber auch fir die Wieder-
gabe von Internetradio, DAB+ und
UKW geeignet sowie mit einem ein-
gebauten Slot-In-CD-Player ausge-
stattet. Mit dem Gerat lassen sich
die Inhalte von Streamingdiensten
komfortabel wiedergeben, und dank
MusicCast lasst sich auch der Plat-
tenspieler MusicCast Vinyl 500 mit
der Anlage verbinden.

Flr saubere, kraftvolle Klange sor-

gen Zwei-Wege Koaxiallautsprecher,
deren Basse, Mitten und Hohen sich
besonders einfach einstellen lassen.
Wer mochte, kann auch einen Bass
Boost zuschalten.

Der audiophile
Spitzenkopfhorer

Eine Besonderheit im Yamaha Sorti-
ment ist das Kopfhorer-Flaggschiff
YH-5000SE, das in Japan handgefer-
tigt wird. Dass dieses Produkt wie die
NS5000 High-End-Lautsprecher von
Yamaha die Nummer 5000 tragen
darf, ist kein Zufall, denn mit seinen
Orthodynamic-Treibern setzt er die
Tradition des HP-1 fort. Fur den Kopf-
horer hat Yamaha diesen Treiber mit
einer besonders dinnschichtigen
Membran neu gestaltet. So wiegt
selbst dieses Spitzenprodukt im Over-
Ear-Design nur 320 Gramm. Der Kopf-
horer wird mit zwei Ohrpolstern gelie-
fer: eins aus Schafsleder, das andere
aus der luxuriosen Mikrofaser Ultra-
suede. Ahnlich wie Rolls Royce auf die
Angabe von PS-Zahlen verzichtet, er-
ubrigt sich bei einem Produkt dieser
Klasse — der YH-5000SE kostet 5.499
Euro (UVP) - eigentlich die Angabe
von technischen Daten. Trotzdem soll-
te im Verkaufsgesprach der Frequenz-
gang von 5 bis 70.000 Hz erwahnt
werden, denn das ist die Voraus-
setzung fur die differenzierte Wieder-
gabe feinster
Nuancen. Wenn
der Kopfhorer
gerade nicht im
Einsatz ist, kann er
sich auf einem
mitgelieferten

Stander standes- Flaggschiff-Kopfhdrer

YH-5000SE.
—

2

gemal ausruhen.
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Mathias Krause, Manager Sales & Marketing Germany/Austria

,2Wir bieten Technologien,
die nachhaltig begeistern”

Der Audiomarkt bietet aktiven
Fach-handlern viel Potential.
PoS-MAIL hat mit Mathias
Krause, Manager Sales &
Marketing Germany/Austria
bei Yamaha, darliber
gesprochen, wie man es am
besten nutzen kann.

PoS-MAIL: Herr Krause, der Audio-
markt zeichnet sich nicht gerade
durch dynamische Wachstumsraten
aus. Gibt es trotzdem Segmente, die
fur den Fachhandel echte Chancen
bieten? Welche Yamaha Produkte ge-
horen dazu?

Mathias Krause: Es lohnt sich, die
Marktzahlen im Detail zu betrachten:
In der Tat stagniert das Segment der
AV-Receiver von den Stuckzahlen
her — zudem ist der Gesamtmarkt-
Umsatz rucklaufig. Kontrar dazu
sieht es im HiFi-Bereich bei den Ste-
reo-Receivern aus: Hier sehen wir ein
starkes Wachstum von 25 Prozent
gegenuber dem Vorjahr, was den
Wert angeht, der ,Durchschnitts-Bon
geht also nach oben". Das ist ein po-
sitives Signal fir den Fachhandel,
der in diesem Segment seine Star-
ken hat!

PoS-MAIL: Warum sollte der Fach-
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Mathias Krause, Manager Sales & Marketing
Germany/Austria bei Yamaha: ,Wir werden
auch im nachsten Geschaftsjahr wieder starke
Aktionen haben, die wir im engen Dialog mit
unseren Yamaha Fachhandlern gestalten.”

handel auf Yamaha setzen? Andere
Hersteller, mit denen viele Handler z.
B. im TV-Geschaft standig im Ge-
sprach sind, bieten bekanntlich auch
interessante Losungen an.

Mathias Krause: Drei Dinge, die wir
besser machen: Zunachst einmal
bekommt der Yamaha-Kunde ein
Produkt, das sein Geld wert ist und
das ihm lange Freude bereitet. Damit
werden wir auch dem Wunsch nach
mehr Nachhaltigkeit gerecht. Bei vie-
len Produkten bieten wir regelmanig
Software-Updates und sorgen so fur
eine uberdurchschnittlich hohe Kun-

denzufriedenheit. Zweitens haben

wir mit MusicCast eine innovative
Multiroom-Technologie, die Yamaha
Produkte zu Hause verbindet, so
dass sukzessive ein Audio-Smart-
Home entsteht. Drittens bringen wir
viele Innovationen auf den Markt, die
der Handler perfekt inszenieren
kann: Denken Sie an unser True X
System mit den kabellosen Laut-
sprechern, die entweder als Rear-
Speaker im Atmos-Setup fungieren
oder den TV-Klang einfach in jeden

Raum verlangern.

Auch mit Clear Voice flr beste
Sprachverstandlichkeit und  Sur-
round Ai flr bestes immersives En-
tertainment haben wir Technologien,

die nachhaltig begeistern.

PoS-MAIL: Dank der grol3en Verbrei-
tung smarter Musiksysteme ist Mu-
sikberieselung allgegenwartig, aber
das Qualitatsbewul3tsein der Endkun-
den ist dabei nicht unbedingt gestie-
gen. Trotzdem feiert Yamaha gerade
70 Jahre HiFi. Wie kann der Fachhan-
del an diesem Jubilaum teilnehmen
und dazu beitragen, dass die Kunden
wieder ein Ohr fur hohe Qualitat be-
kommen und sich im Idealfall sogar
fur audiophile Systeme begeistern?

Mathias Krause: Yamaha ist eines
der wenigen Unternehmen, die eine
Brlicke zwischen Hintergrundmusik
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und audiophilem Horen schlagen.
Dabei ist unsere MusicCast Multi-
room-Technik das verbindende Ele-
ment:. MusicCast ist in unseren klei-
nen Streaming-Lautsprechern ge-
nauso wie im High-End Stereo-
Netzwerk-Receiver R-N2000 verbaut.
So kommt die Musik in jeden Raum,
ob nun zum bewussten Horen oder
als Untermalung. Zudem ist es mog-
lich, mit MusicCast den Ton des
Fernsehers in jeden Raum des Zu-
hauses zu bringen. Wir begeistern
aber nicht nur mit Anwendungen,
sondern auch mit Technologien, die
Lust auf mehr Musik zu Hause ma-
chen: Denken Sie an unser Einmess-
System YPAO fur besten Klang in
jedem Raum oder unsere integrier-
ten Streamer, mit denen beste Inhal-
te sofort verflgbar sind.

PoS-MAIL: Mit welcher Unterstt-
zung konnen die Handelspartner von

Yamaha rechnen, um lhre Audio-
produkte am PoS attraktiv zu prasen-
tieren?

Mathias Krause: Fur die visuelle Pra-
sentation am Point of Sale bieten wir
eine grolle Auswahl an mal-
geschneiderten Displays — von unse-
rem Yamaha Premium Table bis hin
zu mannigfaltigen Losungen flr die
Tego-Wand. Touch-

screens bieten die Moglichkeit zur

Interaktive

direkten Kundenansprache und pra-
sentieren den Kunden spielerisch die
Vorteile unserer Produkte. Unterstut-
zung bedeutet aber auch, dass wir
ein Team an eigenen Produktspezia-
listen haben, die den Fachhandel im
engen Dialog betreuen und schulen.
Darlber hinaus haben wir mit unse-
ren Cashback-Kampagnen grole Er-
folge gefeiert — der auch mit der ak-
Durch
Cashback entwerten wir nicht das

tuellen Kampagne anhalt.

Produkt, sondern machen es im Ak-
tionszeitraum attraktiver — und das
kommt an!

PoS-MAIL: Das Weihnachtsgeschaft
lauft derzeit auf Hochtouren. Gibt es
fur die Zeit nach den Cashback-
Aktionen fiur lhre AV-Receiver und
True X Soundbars weitere Ideen von
Yamaha, um Kaufimpulse zu setzen?

Die Cashback-
Kampagnen waren wie erwahnt ein

Mathias Krause:

groler Erfolg und sind vom Handel
sehr gut aufgenommen worden. Da
unser Geschaftsjahr im Méarz 2025
endet, kann ich noch keine Details
flr das nachste Jahr bekanntgeben
— auller, dass wir sicher wieder star-
ke Aktionen haben werden, die wirim
engen Dialog mit unseren Yamaha
Fachhandlern gestalten.

PoS-MAIL: Vielen Dank fir dieses
Gesprach.



