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-risch gemahlen, nicht gekapselt

Die neue J10 von Jura

30 Jahre nach Vorstellung ihres ersten Kaffee-
vollautomaten Impressa 500 prasentierte sich
die Schweizer Premiummarke Jura auf der IFA
mit innovativen Ideen. Auf das vor wenigen
Monaten vorgestellte Einsteigermodell C8 und
den Coffee-Only-Vollautomaten Ena 5 folgte in
Berlin mit der neuen Jura J10 ein Gerat fiir das
obere Marktsegment. Technisch zeichnet sich

der neue Vollautomat durch eine enorme Viel-
seitigkeit aus, denn er beherrscht neben der Zu-
bereitung der klassischen Spezialitaten auch
den Cold Extraction Process fiir Cold-Brew-
Getranke. Zusatzlich kann er mit subtil gesiiRtem
Milchschaum auch siiRe Verfiihrungen in die
Tasse oder das Glas bringen — wie bei Jura
ublich mit genau der Intensitat, die den indivi-

duellen Vorlieben der Nutzer entspricht. Neben
den technischen Fahigkeiten ist auch das
auBere Erscheinungsbild ein wichtiges Ver-
kaufsargument fir die neue Jura J10: Das
Gehause in ausdrucksstarkem Piano Black mit
Elementen in Night Chrome verbindet Hoch-
wertigkeit mit zeitloser Eleganz, die in praktisch
jede Kiiche passt.



PoS-MAIL 10/2024

EDITORIAL

Ein Fest
der
Branche

Einen 100. Geburtstag zu feiern, ist immer schon.
Aber es schwingt oft ein wenig Wehmut mit, denn im
richtigen Leben muss man leider mit dem baldigen
Ableben des Jubilars rechnen. Das war auf der IFA
2024 anders. Die groRte Technik-Messe der Welt
prasentierte sich (endlich wieder!) in jugendlicher
Frische und stellte die Weichen auf Zukunft.

Das zeigt sich nicht allein an den Besucher- und Aus-
stellerzahlen oder den begeisterten Kommentaren
aus Industrie und Handel (siehe Seite 4-5 dieser Aus-
gabe). Was die IFA 2024 so besonders machte, war
das Gesamtkunstwerk, das vor Ort fiir gute Stimmung
und in den Medien fir positive Resonanz sorgte.
Da kann man Leif Lindner, dem CEO der IFA Manage-
ment GmbH, und seinem Team wirklich gratulieren.
Sie haben in kurzer Zeit GroRes geleistet.

Naturlich war auch in diesem Jahr nicht alles perfekt in
Berlin. Die eine oder andere Halle sollte beim nachsten
Mal Uberarbeitet werden, und leider fehlten zwar wenige,
aber nicht unbekannte Namen auf der Aussteller-
liste — allerdings aus unterschiedlichen Grinden. So
wurde die Abwesenheit von Beko nicht mit Vorbehal-
ten gegen die IFA begrindet, sondern mit der noch
notwendigen Aufbau-Arbeit nach der Ubernahme des
Europa-Geschafts von Whirlpool. Es ist gut, dass
Ragip Balcioglu, CEO von Beko Europe, bereits in
PoS-MAIL 8/2024 angekiindigt hat, sein Unternehmen
werde im nachsten Jahr auf der IFA dabei sein.
Dagegen wird das IFA-Team bei De'Longhi noch Uber-
zeugungsarbeit leisten mussen, denn Geschafts-
fuhrerin Susanne Harring und Marketing-Direktorin
Anne Leonhardi haben sich ausdricklich fiir andere
Schwerpunkte bei ihren Marketing-Investitionen ent-
schieden. Das gilt — durchaus uberraschend — auch
flr Aslan Khabliev, den CEO der Loewe Technology
GmbH. Er liel die Handelspartner wissen, Loewe werde
nicht an der IFA teilnehmen, weil der Schwerpunkt der
nachsten Investitionen auf der Neuausrichtung und
Erhéhung der Sichtbarkeit der Marke sowie auf konti-
nuierlichen Promotions und Werbung liegen sollte.

Ob die begeisterten Kommentare vieler Aussteller und
praktisch des gesamten Fachhandels die Vorbehalte
bei einigen Unternehmen ausrdumen werden, wird
sich zeigen. Das IFA Management wird mit Sicherheit
alles daransetzen, um die Aussteller zu gewinnen, die
2024 noch gefehlt haben. Und es hat nach dieser IFA
gute Argumente dafr.

Thomas Blomer

Nach Ansicht von Jura Geschaftsfihrer Horst
Nikolaus sind Innovationen wie die IFA-Neuheiten
aus der Schweiz ein wichtiges Instrument, um den
Markt fir Kaffeevollautomaten zu vergroRern.
LAuch wenn es uns als Branche gelungen ist,
das Absatzvolumen von ca. 330.000 Ein-
heiten im Jahr 2004 auf Uber 1,4 Millio-
nen Gerdte im vergangenen Jahr zu
steigern, gibt es noch viel Potential.
Denn bisher steht nur in jedem vierten
Haushalt in Deutschland ein Kaffeevoll-
automat. Das bedeutet: Wir konnen
noch 30 Millionen Haushalte fiir anspruchsvollen
Kaffeegenuss gewinnen

Dabei ist Kaffee tatsachlich das beliebteste Getrank der
deutschen Konsumenten und rangiert noch vor Mineral-
wasser oder Bier. Das jedenfalls ergibt sich aus einer
Markterhebung des deutschen Kaffeeverbandes. 79 Pro-
zent der Menschen in Deutschland beginnen den Tag mit
einer Tasse Kaffee; der Pro-Kopf-Verbrauch liegt bei 3,4
Tassen pro Tag, jeder flinfte Konsument kommt sogar auf
5 Tassen oder mehr.

Unter den Kaffeeliebhaberinnen und -liebhabern befinden
sich auch Uberraschend viele junge Menschen: 39 Prozent
der 18- bis 21-Jahrigen gaben an, taglich einen Vollauto-
maten zu nutzen. Dabei dirfte es sich in vielen Fallen um
das Gerat in der elterlichen Kiiche handeln, aber einmal
daran gewohnt, werden junge Zielgruppen auch nach dem
Auszug aus dem Elternhaus nicht mehr auf komfortable
Kaffeezubereitung und vielfaltige Spezialitdaten verzichten
wollen. ,Unser breites Sortiment macht es dem Fachhan-
del moglich, unterschiedlichen Zielgruppen genau den Kaf-
feevollautomaten anzubieten, der ihren Bedlrfnissen ent-
spricht”, betonte Nikolaus. ,Das betrifft unterschiedliche
Preisklassen ebenso wie die Vielfalt des Getrankeange-
bots. Dafur beherrscht Jura die funf Brihprozesse Stan-
dard, den Puls-Extraktionsprozess PE.P, die Lungo-Barista-
Funktion, den Cold Extraction Process und das Light Brew
Verfahren, das wir erstmals in der Ena 5 einsetzen. Das ist
ein klarer Beleg fir den Innovationsgeist, der ebenso un-
trennbar zur DNA der Marke Jura gehort wie ihre aul3eror-
dentliche Produktqualitat”

Vielfalt von Klassik-
bis Trendgetranken

Vielfalt war auch die Leitidee fir die Entwicklung der neuen
Jura J10, denn dieser Vollautomat ist fur Klassiker und
heille Spezialitaten ebenso geeignet wie flr kalte, trendige
Erfrischungen oder siiB-aromatische Kreationen. Neben
Lungo, Espresso, Cappuccino, Latte Macchiato und Co. be-
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Durch einfaches Wischen gelangt man auf dem beriihrungsempfind-
lichen Display der Jura J10 bequem zum entsprechenden Menupunkt.

reitet das Gerat auch Cold-Brew-Spezialitaten zu und kann
mit der Sweet-Foam-Funktion auch siike Uberraschungen
fabrizieren. Dabei kann der mit verschiedenen Aromen er-
haltliche Sirup dank des speziellen Aufsatzes so dosiert
werden, dass die Intensitat den Vorlieben der Nutzer ent-
spricht.

In der J10 setzt Jura die neueste Generation des Professio-
nal Aroma Grinders (PA.G.2+) ein, der mit Aromakontrolle
und einer aktiven Mahlgraduberwachung das Qualitatsni-
veau des Ergebnisses nochmals nach oben verschiebt.
Dabei gibt der Vollautomat je nach Spezialitat auch Emp-
fehlungen, den Mahlgrad von mild auf intensiv oder umge-
kehrt zu verstellen. Vor und nach der Zubereitung ruht der
PA.G.2+ in entspanntem Zustand, was sich sowohl auf die
Stabilitat der Mahlergebnisse als auch auf die Langlebig-
keit auswirkt.

Neben dem neuen Mahlwerk ist die Jura J10 mit allen
wichtigen Technologien des Herstellers ausgestattet. So
konnen die Nutzer auf den Puls-Extraktionsprozess (PE.P)
fur die prazise Festlegung der Extraktionszeit bei kurzen
Kaffeespezialitdten zurickgreifen. Auch die 3D-Briihtech-
nologie, das intelligente Vorbriihsystem (1.PB.A.S.) sowie
das automatische One-Touch-Reinigungsprogramm fir
das Milchsystem stehen zur Verfligung. Und da die J10 mit
WiFi Connect ausgestattet ist, kann sie auch mit der Jura
App J.O.E. gesteuert und mit einem weiteren Peripherie-
Gerat wie z. B. dem Cool Control verbunden werden.

Viel Bedienkomfort

Trotz des vielfaltigen Getrankeangebots ist es einfach, die
gewdunschte Spezialitat auf dem Display der J10 zu finden
und abzurufen. Denn durch einfaches Wischen gelangt
man auf dem befiihrungsempfindlichen Monitor bequem
zum entsprechenden Menupunkt. Damit beim Ausgeben
des Getranks nichts schief geht, erkennt der intelligente
Tassensensor Coffee Eye die Position des Gefales und

hilft dabei, die Tasse je nach

Spezialitat am richtigen Ort, z. B.

3{5 dem Kaffee- oder Cappuccino-

AT

Auslauf, zu platzieren.
Die Jura J10 ist ab sofort in der
Farbvariante Piano Black fiir 1.849
Euro (UVP) erhaltlich.

V. r. Am Stand von Jura begrif3te
Jura Geschéftsfiihrer Horst Nikolaus
(rechts) am Er6ffnungstag der IFA
Bundeskanzler Olaf Scholz, den
regierenden Blrgermeister von Berlin
Kai Wegner und Wirtschaftssenatorin
Franziska Giffey.



PoS-MAIL 10/2024

Neue Farbe, neue Spezialitat, neues Accessoire

Neben dem ,Star of the Show" J10 stellte Jura auf der IFA noch weitere Ideen rund um den Kaffee und seine
Variationen vor. So ist die im Frihjahr eingeflihrte Ena 5 jetzt auch in der attraktiven Farbvariante Night Inox
(UVP 999 Euro) erhaltlich. Mit diesem Gerét hatte Jura erstmals das Light Brew

b : l Verfahren eingeflihrt, bei dem die Kaffeespezialitat bei ca. 60 °C gebriht und mit

weniger Kaffeepulver zubereitet wird. So entsteht ein vollig neues, eigenstandiges
Geschmacksprofil, das sich vor allem durch seine Leichtigkeit und automatisch milde
Note auszeichnet.

Als Erganzung fir die Vollautomaten von Jura ist die neue Milchkaraffe gedacht, die mit
einer Fillmenge von 0,5 Litern nicht nur Milch, sondern auch Haferdrinks und andere
Milchalternativen fiir den Kaffee bereithalt. Zwei wechselbare Silikonadapter machen es
einfach, die verschiedenen Inhalte zu kennzeichnen.

Die Milchkaraffe ist aus Borosilikatglas gefertigt, das Temperaturschwankungen und

Kratzern standhalt und sich ganz einfach in Spilmaschine reinigen lasst. Der schwenk-

il ISP

Die neue Milchkaraffe
ist aus robustem
Borosilikatglas gefertigt.

bare Deckel besteht aus Edelstahl; die gerillte Oberflachenstruktur der Karaffe sorgt fir

sicheren Griff beim Transport, der dicke Glasboden dient der Standsicherheit. Die Milch-
karaffe ist ab sofort fiir 49,99 Euro (UV) erhaltlich.

Die Jura Ena 5 jetzt auch in der Farbvariante Night Inox erhéltlich.

—— Cremiges Trendgetrank dank Stickstoff

Eim Eine schmackhafte Uberraschung fiir Menschen, die den Jura Vollautomaten Z10 nutzen, ist das neue Cold Sweet Nitro Kit, mit dem sich die
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Das Cold Sweet Nitro Kit enthélt alles,
was man flr die Zubereitung der Trend-
getranke Pure Cold Nitro und Cold
Sweet Nitro mit der Jura Z10 braucht.

Trendgetranke Pure Cold Nitro und Cold Sweet Nitro zubereiten lassen. Bei der Entwicklung dieses einzigartigen Accessoires lieRen sich die Jura
Kaffeespezialisten von Bierbrauern inspirieren, die Stickstoff als Druckmittel im Zapfsystem einsetzen und unter Umstanden auch dem Bier

zusetzen. So enthalt jede Dose Guiness Draught eine ,Widget" genannte Kunststoff-Kapsel mit Stickstoff, der fir die berlihmte cremige Textur des
Getranks und seiner Schaumkrone sorgt. Folgerichtig steht das Wort Nitro bei Jura ebenfalls fir Nitrogen, also Stickstoff.
. | Allerdings wird der dem Kaffee nicht aus einer Kapsel in reiner Form zugefiihrt. Vielmehr wird fiir die Verfeinerung von Cold Brew einfach Luft

¥ | genutzt, die bekanntlich ebenfalls zu 78 Prozent aus Stickstoff besteht. Bei der Zubereitung wird Luft mit dem Cold Brew vermischt, so dass
: tatsachlich eine dem Guiness nicht unahnliche Schaumkrone entsteht. Tatsachlich beeindruckt das fertige Getrank mit einer samtigen cremigen

Struktur, schmeckt aber natlrlich nicht nach Bier, sondern erfreut die Geschmacksnerven mit besonders feinen Kaffeearomen, die sich entweder
in Reinform als Pure Cold Nitro oder mit Sirup als Cold Sweet Nitro geniellen lassen. Zum Preis von 44,99 Euro (UVP) ist dieses einzigartige
Accessoire eine originelle Erganzung zum Jura Z10 Vollautomaten.
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IFA meldet 215.000 Besucher aus 138 Landern

Die
Legende
lebt

Die IFA hat ihren Jubilaumsauftritt zum

100. Geburtstag mit guten Zahlen
abgeschlossen: Mehr als 215.000 Besucher
aus 138 Landern — darunter mehr als
133.000 Fachleute — kamen nach Berlin,

um sich Uber die Angebote der 1.800
Austeller sowie zahlreicher Verbande und
Organisationen zu informieren. Damit kamen
in diesem Jahr 18 Prozent mehr Menschen
auf die IFA als 2023. Besonders positiv
entwickelte sich die Zahl der Gaste aus den
USA, Italien, Frankreich, Polen, Korea und
GroRbritannien. Die Messe war am Abend des
5. September von Bundeskanzler Olaf Scholz
auf der IFA-Gala er6ffnet worden; am Morgen
des ersten Messetages folgte dann der
Rundgang uber das Gelande am Funkturm.

IFR="

Auf der Ausstellerseite gab es nach Angaben der IFA be-

sonders starkes Wachstum in den Bereichen Smart
Home, Communication & Connectivity, Computing & Ga-
ming, Audio, Photo, Video & Content Creation sowie Digi-
tal Health. Mehr als 200 Start-ups prasentierten im Inno-
vationszentrum IFA Next neue Losungen, darunter auch
spektakulare Ideen wie ein fliegendes Auto, kognitive Ro-
boter und Kl-gesteuerte Drohnen; besonders viele Start-
ups kamen in diesem Jahr aus dem IFA Next-Innovations-
partnerland Studkorea nach Berlin.

Die Zahl der auf der IFA akkreditierten Medienvertreter
stieg um 43 Prozent, die Zahl der Tech-Blogger und In-

fluencer sogar um 300 Prozent. Das umfangreiche Rah-
menprogramm mit hochkaratig besetzten Vortragen und
Panels mit mehr als 150 Beitragen wurde gut angenom-
men: Dr. Reinhard Zinkann, geschaftsfihrender Gesell-
schafter der Miele Gruppe, stellte dar, wie Elektro-Haus-
gerate Teil der Kreislaufwirtschaft werden konnen; Mark
Barrocas, CEO von SharkNinja, sprach Uber den Innovati-
onsmotor seines Unternehmens; Dr. Karsten Wildberger,
CEO von MediaMarktSaturn, beschaftigte sich mit der
Neuerfindung des Fachhandels als Vermittler von Innova-
tionen an die Endkunden, und die gefeierte Sangerin,
Schauspielerin und Philanthropin Nicole Scherzinger dis-

gty == IF¥

I F i gfu

IFA

giu=

Nicht nur gro3e Aussteller,
auch prominente
Persénlichkeiten aus der
groBBen Politik présentierten
sich auf der IFA: v. |. die
Berliner Wirtschaftssenatorin
Franziska Giffey, Kai Wegner,
regierender Blirgermeister
der Bundeshauptstadt,

Leif Lindner, CEO der

IFA Management GmbH,
Bundeskanzler Olaf Scholz,
Dr. Sara Warnecke,
Gechéftsfihrerin der

gfu und der

gfu Aufsichtsratsvorsitzende
Philipp Maurer (Panasonic).
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kutierte, wie Technologie und soziale Medien Musik,
Unterhaltung, Philanthropie und allgemeines Engagement
verandern.

Positive Atmosphare

Auch der berihmte Sommergarten kehrte in diesem Jahr
ins Messeprogramm zuriick: Hier traten internationale
Musiklegenden wie Bryan Adams und Faithless ebenso
auf wie einige der besten deutschen Hip-Hop-Kinstler.
Auch die Live-Aufzeichnung des Podcasts ,Fest und

Flauschig” zog viele Menschen auf das Messeglande.

Die Legende lebt. Das gilt fiir die IFA ebenso wie fir Rockstar Bryan
Adames, der den Sommergarten aus dem Dornréschenschlaf weckte.

Die IFA Berlin, die sich in diesem Jahr in einem neuen
Look and Feel prasentierte, spiegelte wie jedes Jahr die
aktuell wichtigsten Themen in der Technologiebranche

Stimmen aus dem Fachhandel

Der Fachhandel war auf der IFA, u. a. durch die wichtigen deutschen Kooperationen, stark vertreten. Nach der Messe
gab es begeisterte Stimmen — und die Zusagen, auch 2025 auf der IFA Berlin prasent zu sein. Hier sind einige Bei-
spiele fir die Kommentare aus dem Fachhandel:

Karl Trautmann, Vorstand ElectronicPartner: ,Bei absolutem Geburtstags-Sommerwetter durften wir eine ab-
wechslungsreiche und sehr lebendige IFA 100 erleben, von der unsere gesamte Verbundgruppe profitiert hat: von der
guten Messeorganisation Uber zahlreiche inspirierende Gesprache an den Herstellerstanden bis zu tollen Produkten
und beeindruckenden Industrieprasentationen. Ein groRes Dankeschon an Leif-Erik Lindner und sein Team!”

Jochen Pohle, Chief Retail Office, EK Retail. ,Die Jubilaums-IFA war flir uns ein groRer Erfolg! Die Besucherfrequenz
an unserem Stand lag deutlich Uber dem Vorjahr, und wir konnten zahlreiche konstruktive Gesprache mit Handlern
und Industrievertretern fihren. Wir freuen uns schon aufs nachste Jahr!"

Dr. Stefan Miiller, Vorstandsvoritzender expert: ,Die Jubilaums-IFA 2024 war fir uns ein voller Erfolg, gepragt von
guten Gesprachen mit unseren Gesellschaftern und Industriepartnern sowie einer begeisterten Stimmung unserer
Hallenbesucher. Ich danke der IFA Management GmbH fiir die gelungene Organisation. Mit der 100. IFA wurde in der
Branche der Grundstein flr viele weitere erfolgreiche Jahre der wichtigsten Leitmesse gelegt.”

Benedikt Kober, Vorstandssprecher Euronics: ,Die Jubilaumsausgabe der IFA hat eindrucksvoll gezeigt, dass die
Messe unverzichtbar fir Handel, Industrie und auch Endverbraucher ist. Das neue, frische Format, das in der ganzen
Stadt sichtbar war, stiel® direkt auf groRen Anklang. Der Besuch von Bundeskanzler Olaf Scholz sowie unzahlige
Produktneuheiten unterstreichen die Bedeutung der Messe. Fur Euronics ist auch die IFA 2025 bereits fest im Kalen-

der eingeplant!”

wider. So wurden z. B. innovative KI-Anwendungen ge-
zeigt, und auch Nachhaltigkeit war ein besonders wich-
tiges Thema an den Standen, wo man erleben konnte, wie
neue Produkte und Dienstleistungen dabei helfen kénnen,
ein nachhaltigeres Leben zu flhren. Digital Health war
ebenfalls ein wichtiges Segment.

Angesichts der beeindruckenden Zahlen und der durch-
weg guten Stimmung auf dem Messeglande zeigten sich
die Organisatoren mehr als zufrieden: ,Was flr eine
wunderbare Party zum 100. Geburtstag der IFA und was
fUr ein erstaunliches Jahr fir die weltweit fihrende
Technologiemesse®, kommentierte Leif Lindner, CEO
der IFA Berlin Management GmbH. ,Wir sind der gesamt-
en Branche, allen Fachbesuchern, dem Publikum und
den Medien sehr dankbar, dass sie nach Berlin gekom-
men sind und die IFA 100 zu einem unvergesslichen Event
gemacht haben. Wir sind sehr zufrieden mit der grolien

Anzahl an bereits jetzt erfolgten Buchungen unserer Aus-
steller fur die IFA 2025."

,Die IFA 100 hat alle unsere Erwartungen Ubertroffen’,
konstatierte Dr. Sara Warneke, Geschaftsfihrerin der gfu
Consumer & Home Electronics GmbH, der die Marke IFA
gehort. ,Dass das veranderte Konzept der IFA aufgeht,
sehen wir nicht zuletzt daran, dass vor allem junge
Medienschaffende und Content Creator ihre Generation
fur die IFA begeistern haben. Das Feedback unserer Part-
ner, der Aussteller, des Handels und naturlich aller
Besucher ist einhellig. Die IFA 100 war ein grolier Erfolg
fur sie, fur ihr Geschaft und fur unsere Branche. Das Jubi-
laumsjahr ist die Basis, um die IFA in die nachsten 100
erfolgreichen Jahre zu flihren

Die IFA 2025 findet vom 5. bis 9. September 2025 in
Berlin statt.

SD-Abschaltung 7. Januar 2025

Zufriedenen Kunden mit TV s und Receivern von STRONG
Jetzt bevorraten um Verfligbarkeit zu gewahrleisten.

Satellitenreceiver SRT7030

Kabelreceiver SRT3032
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Wechsel im gfu Aufsichtsrat

Nach dem Ausscheiden bei der
BSH hat Harald Friedrich zum
31. Juli 2024 auch sein Engage-
ment fur den Aufsichtsrat der
gfu Consumer & Home Electro-
nics GmbH beendet. Als Nach-
folger haben die Gesellschafter
der gfu nun Enrico Hoffmann,

Head of Sales and Marketing

Enrico Hoffmann

Central Europe der BSH Hausge-
rate GmbH, einstimmig als neues Mitglied in das Gremium
gewahlt. ,Wir danken Harald Friedrich fir seinen engagier-
ten Einsatz im Aufsichtsrat der gfu und winschen ihm fir
seine Zukunft alles Gute”, sagte Philipp Maurer, Vorsitzen-
der des gfu Aufsichtsrats. ,Gleichzeitig freuen wir uns, dass
wir mit Enrico Hoffmann wieder einen profilierten Manager
gewinnen konnten, der die Aufgabe lickenlos Ubernimmt.”
Jch danke den Gesellschaftern der gfu fur die Wahl in
den Aufsichtsrat und das damit entgegengebrachte
Vertrauen’, erklarte Hoffmann. ,Ich freue mich, im gfu Auf-
sichtsrat zum zuklnftigen Erfolg der IFA beitragen
zu konnen. Nach der gelungenen Jubilaumsausgabe in
diesem Jahr gilt es, den Schwung fir eine erfolgreiche Wei-
terentwicklung mitzunehmen”

Enrico Hoffmann hat nach seiner Tatigkeit als Head of
Sales & Marketing BSH Elettrodomestici
1. September die Verantwortung fir das Vertriebsgebiet

[talia am

Zentraleuropa, mit den Mérkten Deutschland, Osterreich,
Schweiz und Ungarn dbernommen.

Liebherr-Hausgerate: Mehr
Verantwortung fiir Martin Ludwig

Mit Wirkung vom 1. September
2024 hat Martin Ludwig, bislang
Head of Business Area DE der
Liebherr-Hausgerate  Vertriebs-
und Service GmbH, zusatzlich die
Verantwortung fur die Vertriebs-
aktivitaten von Liebherr-Haus-
gerate in Frankreich Ubernom-

men. Gleichzeitig wurde auch die

Martin Ludwig

europaische Struktur verandert:

Der deutsche und der franzosische Markt werden in der neu
geschaffenen Vertriebsregion Westeuropa von Liebherr
zusammengefasst.

In seiner neuen Funktion als Head of Business Area
Western Europe (WE) berichtet Martin Ludwig weiterhin
an Steffen Nagel, Managing Director Sales & Marketing,
Liebherr-Hausgerate GmbH.

Veranderungen in der
Geschaftsfiihrung von Sonepar

Manuel Haber wird zum 1. Januar 2025 Geschaftsfihrer
der Sonepar Deutschland GmbH. In dieser Position folgt er
Dr. Stefan Stegemann, der das Unternehmen am 31. De-
zember 2024 verlassen wird, um eine neue Herausforde-
rung als Geschaftsfihrer der Borussia VFL 1900 Monchen-
gladbach GmbH annehmen. Nach dieser Veranderung be-
steht die Geschaftsfiihrung der Sonepar Deutschland
GmbH ab 1.1.25 aus Manuel Haber und Johannes Kuschel.
Manuel Haber ist seit 2014 bei Sonepar. Er begann seinen
beruflichen Werdegang als Assistent von Dr. Stegemann
und durchlief anschlieiend verschiedene Stationen im Ver-
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High End zieht von Miinchen nach Wien

Die internationale Audiomesse High End wechselt 2026 ihren Standort und zieht von

Munchen nach Wien. Das gab die High End Society in der Jahreshauptversammlung des

Interessenverbandes bekannt.
Vom 15. bis 18. Mai 2025 findet die kommende High End 2025 noch einmal im Miinchener

MOC Event Center statt. Im Mai 2026 6ffnet die bekannte Audiomesse ihre Tore dann im

Austria Center Vienna (ACV). Das Event-Gelande in der Osterreichischen Hauptstadt wurde in den letzten Jahren renoviert

und mit der neuesten digitalen Technik ausgestattet. Zahlreiche Raume in verschiedenen GroRen bieten Vorfiihrmoglich-

keiten. Weitere Sale und grol¥flachige Hallen stehen fiir den freien Standbau zur Verfligung. Insgesamt verfligt das ACV
Uber 26.000 Quadratmeter Ausstellungsflache auf mehreren Ebenen im Hauptgebaude und in den angrenzenden Hallen.

Somit finden Aussteller fur ihre unterschiedlichen Bedirfnisse optimale Bedingungen vor, heilt es in einer Presse-

mitteilung.

Den Standortwechsel begriindet die High End Society in einer Pressemitteilung mit vielversprechenden Perspektiven und

optimalen Moglichkeiten, die High End weiterzuentwickeln. Das ACV biete hierfiir einen modernen, zukunftsorientierten

Rahmen. ,Das Austria Center Vienna punktet nicht nur mit hervorragenden Ausstellungsbedingungen, sondern auch mit
einer fortschrittlichen Umgebung, die das Niveau der High End steigern und ihren Erfolg in den nachsten Jahren sichern

werden’, erklarte Stefan Dreischarf, Geschaftsflihrer des Veranstalters. ,Wir sind Uberzeugt, dass wir mit dieser Ma3nah-

me die High End auf ein neues Level heben kdnnen und freuen uns auf die Chancen, die uns dieser Wechsel bringen kann®,

untermauerte Dreischarf den Schritt.

Der Vorstand der High End Society, Interessenverband der hochwertigen Ton- und Bildwiedergabe, trage die Entscheidung

zu hundert Prozent mit. ,In dem Umzug nach Wien sehen wir eine groRartige Chance, die High End noch attraktiver zu
gestalten, sie als wichtigsten internationalen Branchentreffpunkt zu starken und zukunftsfahig zu machen’, erklarte

Jurgen Timm, Vorstandsvorsitzender des Verbands. ,Wir freuen uns auf eine neue Ara der Uber 40-jahrigen Messe-

tradition der High End."
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Manuel Haber (links) folgt am 1. Januar 2025 in der Geschéftsfihrung
von Sonepar Dr. Stefan Stegemann.

trieb. 2020 wurde er Bereichsleiter, 2023 Regionalleiter
Vertrieb und 2024 Senior Vice President Vertrieb Handel/
Handwerk.

Stegemann blickt auf mehr als 30 Jahre bei Sonepar in
verschiedenen Funktionen zurtick. Zuletzt war er in der
Funktion des President Sonepar Central and Nordic Europe
fir die Geschéfte in der DACH-Region sowie in Nord-
und Osteuropa verantwortlich.

LG steigt bei Startup fiir virtuelle
Filmproduktionen ein

Im Rahmen einer strategischen Seed-Investition hat sich LG
Electronics an Mo-Sys Engineering (Mo-Sys), einem Ent-
wickler von virtuellen Produktionen und Kamerarobotik, be-
teiligt. Damit will der koreanische Technologiekonzern nach
eigenen Angaben sein Angebot im Bereich Produktions-

Der Einstieg
| bei Mo-Sys
solles LG
moglich
machen,
XR-Gesamt-
I6sungen auf
Profi-Niveau
anzubieten.

und Rundfunktechnologien erweitern sowie entsprechende
hardware- und softwarebasierte Losungen bereitstellen.
Virtuelle Produktionsstudios, die friher praktisch aus-
schliellich in der Filmindustrie zu finden waren, werden zu-
nehmend auch von TV-Sendern, Unternehmen und Bil-
dungseinrichtungen fir die Produktion eigener Inhalte ein-
gerichtet. Dabei sollen neue Technologien wie grof3forma-
tige LED-Bildschirme, Kameratracking, LED-Controller und
Mediaserver den Kreativen eine neue Darstellungsmaoglich-
keiten beim visuellen Storytelling eréffnen.

In diesem wachsenden Segment hat sich LG unter anderem
mit der Bereitstellung von Micro-LED- und LED-Bild-
schirmen fir Virtual-Reality(VR)-Studios und Extended-
Reality(XR)-Anwendungen etabliert. Der Einstieg bei Mo-Sys
soll es maglich machen, den Kunden beider Unternehmen
durch die Kombination von LG LED-Displays und Control-
lern mit den XR-Produkten und -Systemen von Mo-Sys
XR-Gesamtlosungen auf Profi-Niveau anzubieten.

Neue Smart-Home-Marke
von Netatmo

% Das franzosische Smart-Home-

omajin

vr MMetatmo

Unternehmen Netatmo hat mit
omajin eine neue Produktmarke
angekindigt, die als kleine Schwester der etablierten Dach-
marke Produkte im mittleren Preissegment kennzeichnen
soll, die einfach zu installieren und zu bedienen sind. Zu
Beginn besteht die Produktpalette aus einem Babyphone,
einer solarbetriebenen Kamera, einer Uberwachungs-
kamera (innen und aulen), einer Videoturklingel und einer
smarten Steckdose. Alle Produkte werden in der mobilen
App omajin by Netatmo gesteuert, die fur iOS und Android
ab sofort im App Store verfligbar ist. Die Artikel fir den Au-
Renbereich — die drahtlose Videotlrklingel, die drahtlose
Uberwachungskamera und die solarbetriebene Kamera —
sind gegen das Eindringen von Wasser und Staub gemal}
IP55 bzw. IP65 geschiitzt.

Der Vertrieb erfolgt derzeit Uber Partner wie Amazon, Tink,
Otto, Cyperport, Your-Smartphone und DT.
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ZVEI-Umfrage zeigt: Das Reparieren
von Hausgeraten funktioniert

Neunzig Prozent der 1,7 Millionen Reparaturanfragen, die
im vergangenen Jahr im ZVEI organisierten Hersteller von
Elektro-Haushaltsgeraten erreichten, konnten erfolgreich
bearbeitet werden. Das ergibt sich aus einer im Sommer
2024 durchgefiihrten Befragung, an der rund 25 Prozent der
Mitglieder der ZVEI-Fachverbande Elektro-Haushaltgerate
teilnahmen, darunter die groRten deutschen Unternehmen
der Branche.

In den meisten Féllen war eine Reparatur moglich (79 Pro-
zent), die dann auch nahezu immer erfolgreich durchgefihrt
(98 Prozent) wurde. In anderen Féllen reichte eine Beratung
hinsichtlich Bedienung des Gerats oder des Umgangs mit
einer Fehlermeldung aus, weil bei diesen Anfragen kein
Defekt vorlag. In anderen Fallen wurden die Ge-
rate im Zuge der gesetzlichen Gewahrleistung
ausgetauscht.

Die ZVEl-Umfrage brachte auch wichtige Er-
kenntnisse zur Ersatzteilverfiigbarkeit fur Privat-
personen, die ihr Geréat selbst reparieren mdoch-
ten: 93 Prozent der Ersatzteilanfragen konnten
2023 zufriedenstellend beantwortet werden,
auch wenn aus Sicherheitsgrinden nicht alle
Ersatzteile herausgegeben werden konnen.
,Gesetzlich wird beim Zugang zu Ersatzteilen
zwischen Privatpersonen und professionellen
Reparateuren unterschieden, denn die Gefahren
bei Reparaturen von Elektrogeraten sind nicht
zZu unterschatzen’, betonte Carine Chardon,
ZVEI-Fachverbande
Elektro-Hausgerate. ,In vielen Fallen ist es nicht

Geschaftsfihrerin  der

nur ratsam, sondern unbedingt erforderlich, hier
die Profis ranzulassen.”

Der ZVEI unterstutze das Ziel der Politik, die Zahl
der Reparaturen zu erhohen, flgte Chardon
hinzu. ,Um die Reparaturkultur in Deutschland
und Europa zu starken, brauchen wir einen ganz-
heitlichen Ansatz. Neben Vorgaben fir Herstel-
ler im Rahmen der Richtlinie zur Forderung von
Reparatur in Verbindung mit produktspezi-
fischem Okodesign sind Aufklarungsarbeit, etwa
im Rahmen von Kommunikationskampagnen,
oder Inzentives wie ein ,Reparaturbonus’ wich-
tig." Daher sei die von der Bundesregierung in
Aussicht gestellte Forderung von Reparatur-
initiativen grundsatzlich richtig — erforderlich sei
dabei, dass diese Forderungen diskriminie-
rungsfrei gestaltet werden und dort angesetzt
wird, wo Reparaturen in der Breite Wirksamkeit
entfalten.

freenet mit neuem Konzept
fiir stationaren Handel

Als nach eigenen Angaben erstes deutsches
Mobilfunkunternehmen setzt freenet mit Assis-
ted Personalized Shopping (APS) ein vollig
neues Vertriebs- und Shopkonzept um, das im
stationaren Einzelhandel neue Malistabe fur die
Vermarktung von Telekommunikation setzen
soll. Es wird ab sofort in den freenet Shops und
bei den Partnern ausgerollt.

Daflr werden der Online-Vertrieb und das statio-
nare Angebot von freenet miteinander verbun-

den, um ein konsistentes Systems uber alle Vertriebskanale
hinweg dazustellen. Das neue Shopkonzept bietet Kunden
im stationaren Handel eine deutlich erweiterte Auswahl von
Vorflhrgeraten und -Produkten. Dazu kommt die bedarfs-
orientierte Beratung vor Ort, um den Kunden das Produkt
anzubieten, das ihren individuellen BedUrfnissen entspricht.
Bestellungen sollen innerhalb von 24 Stunden ausgeliefert
werden, um die Lagerhaltung vor Ort zu reduzieren. Moglich
wird das durch ein leistungsfahiges, zentrales Waren-
wirtschaftssystem und neu implementierte, digitalisierte
Shop-Prozesse. Die Zahl der Vorflhrgerate im Shop soll
dagegen erhoht werden, ein neues Mdbelkonzept und eine
moderne Arbeitsplatzgestaltung stehen auch aulRerlich fir
mehr Attraktivitat. Um intensive Interaktionen zu ermaog-
lichen, konnen die Beraterinnen und Berater gemeinsam mit
den Kunden auf einem Tavlet-PC navigieren (Co-Browsing).

LAPS ist flr freenet ein wichtiges Projekt fur die Zukunft”,
kommentierte Constanze Grunwald, Head of Retail Trans-
formation und verantwortlich fir die Einflhrung von APS
bei freenet. ,Wir schaffen eine weitestgehende Angebots-
gleichheit zwischen Online und Offline und bauen samtliche
Hurden ab, die den Kunden davon abhalten, bei freenet oder
bei einem direkt angeschlossenen Partner des Unterneh-
mens einen Vertrag abzuschlielien. Die Nutzung von nur
einem System fur On- und Offlinevertrieb hat den entschei-
denden Vorteil, dass alle angeschlossenen Kanale auf ein
Zentralkontingent verflgbarer Produkte zugreifen konnen.
Das heil3t auch, dass die Warenverflgbarkeit besser wird,
weil ja nicht mehr nach den Kanalen separiert wird. Wir sind
davon Uberzeugt, dass das auch unsere Kunden honorieren
und das neue Angebot im stationaren Handel intensiv nut-
zen werden.”
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Telering Hauptversammlung auf der IFA in Berlin

Zeichen auf Zukunft

noch Potential’, sagte der Telering-Geschaftsflhrer. In
jedem Fall sei ein professionelles Erscheinungsbild wich-
tig, flr den Geschaftserfolg, und es musse an allen Kon-
taktpunkten — im Geschaft, auf der Webseite, am Auto -
Kompetenz signalisieren.

Gesellschaftsvertrag neu gefasst

- - - - -

L

Udo Knauf verschwieg nicht, dass bei Telering wie bei an-

IF TECHHNIK-PROFI-
TREFFEN

deren Verbundgruppen die Zahl der Mitglieder zurlickgeht

"=/ 100 %,,2,0,24

TRACITHIN WERANDERLING

SPEETIVIN

Volles Haus: Der Vorsitzende des Telering-Aufsichtsrats, Michael Wafzig, konnte zahlreiche Mitglieder in Berlin begril3en.

Es hatte schon Symbolwert, dass die erstmals
in die IFA integrierte Hauptversammlung der
Telering Verbundgruppe ausgerechnet in dem
Saal im CityCube auf dem Messegelande
stattfand, der die Innovation Stage beher-
bergte. Denn nach den gravierenden Verande-
rungen im vergangenen Jahr prasentierten
Geschaftsfiihrung und Aufsichtsrat neue
Ildeen, um gemeinsam mit den Mitgliedern die
Zeichen auf Zukunft zu setzen. So gab
Geschaftsfiihrer Udo Knauf auf der gut
besuchten Veranstaltung am Messesamstag
spannende Nachrichten aus der Zentrale
bekannt, darunter die strategische Zusammen-
arbeit von Telering und ElectronicPartner.

Diese beinhaltet die gegenseitige Unterstlitzung in der
Warenversorgung. So beliefern zukunftig die Weltfunk-
GroRhandelshauser als Lieferantenpartner alle Mitglieder
von EP:. Im Gegenzug kénnen Telering-Fachhandler bei
Electronic Partner im Lager einkaufen und dort auf
Marken zugreifen, die nicht im strategischen Fokus der
Weltfunk-GroRhandler stehen. Zudem soll im Hinblick auf
das neue Gesetz ,Recht auf Reparatur” eine gemeinsame
Vermarktungsplattform fur EP: und Telering Fachhandler
mit Reparatur- und Service-Kompetenz entstehen. Die Zu-
sammenarbeit beginnt am 1. Oktober mit der Moglichkeit
fur Telering-Mitglieder, im EP: Zentrallager einzukaufen.
Andere MaRRnahmen werden schrittweise umgesetzt.

In seinem ausfuhrlichen Geschaftsbericht betonte Udo
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Knauf, die Veranderungen innerhalb der Weltfunk-Gesell-
schafterstruktur mit den Abgédngen von Sonepar und
Brommelhaupt seien durch den aktuellen Gesellschafter-
kreis mehr als kompensiert werden. Hohe Investitionen
der GroRBhandler in das Fachpersonal habe die Betreu-
ungsqualitat der Telering-Mitglieder flachendeckend si-
chergestellt und ausgebaut, betonte Knauf — und fiigte
hinzu, auch in Zukunft werde die Telering-Verbundgruppe
fur inhabergeflihrte Fachhandler mit Fokus auf Service,
Dienstleistung und gesamtheitlichen Losungsansatz die
beste Kooperation am Markt darstellen. Der dreistufige
Vertrieb biete unverandert zahlreiche Alleinstellungs-
merkmale hinsichtlich Betreuungsqualitat, Personlichkeit,
Kompetenz und Liefer-Performance.

Dabei hob Knauf auch die Bedeutung der Marke Technik-
Profi hervor. ,Sie wurde gut angenommen, aber es gibt

Sandra Zimmerer

ubernimmt Marketingleitung bei Telering.

Sandra Zimmerer ist seit dem 1. August die neue Marketingleiterin bei Telering.
In dieser Position soll die 36-jahrige dazu beitragen, die Marketingkonzeption der
Verbundgruppe in den kommenden Jahren weiterzuentwickeln und auszubauen.
Zimmerer war bereits bei namhaften Industrieunternehmen in verschiedenen
verantwortlichen Positionen tatig, zuletzt im Social-Media-Marketing und
Produktmanagement bei Brother, dem bekannten Anbieter von Office-Losungen

in Bad Vilbel.

,Wir freuen uns sehr, Sandra Zimmerer bei uns an Bord zu haben” kommentierte
Udo Knauf. ,Mit ihrer fundierten Expertise und ihrem strategischen Weitblick wird
sie unser Marketingteam bereichern und unsere Marketingstrategie weiter voran-

treiben.”

— oftmals, weil Unternehmen aus Altergriinden mangels
Nachfolger geschlossen werden. Es sei darum wichtig,
das eigene Fachgeschaft so zu verandern, dass es Uber-
gabefahig werde, erklarte Knauf. In diesem Zusammen-
hang wurde die nach fast 40 Jahren erfolgte Neufassung
des Gesellschaftsvertrags der Telering KG von der Mit-
gliederversammlung einstimmig beschlossen. Er soll
eine noch konsequentere Ausrichtung auf qualitatsorien-
tierte Handler und handwerklich gepragte Betriebe er-
maglichen, die umfassende Dienstleistungen wie Liefe-
rung, Montage, Einweisung und Altgerate-Entsorgung an-
bieten.

Nach der sehr erfolgreichen Geschaftsentwicklung in den
Jahren 2020 und 2021 ergab sich fir Telering 2022 ein
Umsatzriickgang von drei Prozent, gefolgt von einem wei-
teren Minus von 10 Prozent im Jahr 2023. Die Zahl der
Mitglieder nahm von 1.732 per 31. Dezember 2021 auf
1.622 per 31. Dezember 2023 ab. Trotz der widrigen Rah-
menbedingungen war aber das Gesamtergebnis der Tele-
ring-Verbundgruppe in den Jahren 2022 und 2023 positiy,
so dass eine Dividende in Hohe 7,5 Prozent der Brutto-
verzinsung auf die Kapitaleinlage ausgezahlt werden
kann.

Die drei Mitglieder des Telering-Aufsichtsrats Michael
Wafzig, Achim Schultze und Marcus Herold aus dem Gre-
mium der Fachhandler wurden fir die ndchsten beiden
Jahre einstimmig wiedergewahlt. Von GrolRhandelsseite
aus wurden Matthias Gaydoul, (Geschéftsfiihrer Uni Elek-
tro), Andreas Brand (Leiter Konsum Loffelhardt) und Frank
Schweizer (Leiter Kooperation Telering Burkle) berufen.

Sandra Zimmerer bringt fur ihre
neue Position viel Erfahrung mit.
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ElectronicPartner mit selbstbewusstem Auftritt auf der IFA

Kooperationen und Projekte

ElectronicPartner nutzte die IFA in Berlin, um
Mitglieder, Partner und Medien lber aktuelle
MalRnahmen und Konzepte in den Bereichen
Nachhaltigkeit, erneuerbare Energien, Recht
auf Reparatur sowie Employer Branding zu
informieren. Dabei wurde auch Uber Plane zur
Expansion neue Kooperationen gesprochen.
Dazu gehoren auch eine neu vereinbarte
Zusammenarbeit mit der Telering/Weltfunk
in Deutschland sowie mit der high-end
company ag in der Schweiz.

Seit dem 1. Oktober 2024 konnen die Telering-Mitglieder
uber das Lager von ElectronicPartner Ware bestellen, die
sie bisher im System ihrer Verbundgruppe nicht ordern
konnten. Im Gegenzug erhalten die Mitglieder und Fran-
chisepartner der Disseldorfer Verbundgruppe ab dem
1. Januar 2025 direkten, zentralregulierten Zugriff auf die
Friedrich
Sobol, Vorstand ElectronicPartner, erlduterte, wie es dazu

Sortimente der Weltfunk-GroBhandelslager.

Schritt kam: ,Wir befassen uns seit Anfang dieses Jahres
intensiv. mit den Rahmenbedingungen fir den Aufbau
einer neuen Fachgruppe mit Fokus auf Reparatur. Etwa
zur gleichen Zeit ereigneten sich die strukturellen Veran-
derungen in der Weltfunk. Wir nahmen die Gesprache mit
der Telering-Fiihrung auf, denn hier schien sich fir beide
Seiten eine Win-Win-Situation zu ergeben.”

Die Telering ,Technik-Profis” hatten einen deutlichen
Schwerpunkt auf dem Thema Werkstatt und seien des-
halb als potenzielle Partner einer auf Reparaturen aus-
gerichteten Fachgruppe besonders gut geeignet. Auler-
dem konnten sie durch die Kooperation zwischen Telering
und ElectronicPartner jetzt wieder zu attraktiven Kondi-
tionen auf Lagerware von Herstellern zugreifen, die ihnen
in den vergangenen Monaten nicht zur Verfligung stand.
Auf der anderen Seite ist es den bei ElectronicPartner an-
geschlossenen Fachhandlern mdoglich, zentralreguliert
Ware bei den WeltfunkgroRhandlern einzukaufen, die im
Lager der Verbundgruppe nicht verfligbar ist. Dazu zahlen
vor allem Artikel, die bei Reparaturen und Installationen
gebraucht werden. ,Durch die neue Kooperation starken
wir unsere Position gegentber der Industrie und tragen
dazu bei, dass der lokale Handel und das Handwerk wei-
tere Ruckendeckung erhalten”, sagte ElectronicPartner
Vorstand Karl Trautmann.

Auch der Elektronikfachhandel in der Schweiz ist in Bewe-
gung. Hier haben die high-end company ag — ehemals
euronics schweiz ag — und ElectronicPartner Schweiz
eine weitreichende Zusammenarbeit vereinbart. Der erste
Schritt ist bereits vollzogen: Seit Anfang September wi-
ckelt die high-end company ag ihr Lagergeschaft vollum-
fanglich Uber ElectronicPartner Schweiz ab.

Ebenfalls ein Thema auf der IFA war die neue Arbeitgeber-
marke ,ElectronicFamily”. Daflr hat ElectronicPartner

eine Kampagne gestartet, die gezielt potenzielle Mitarbei-
tende fir die Verbundgruppenzentrale, aber auch fir die
EP:Fachhandler und Medimax Markte ansprechen soll.
Auch auf die bereits vor einem Jahr gestartete ,Partner
werden-Kampagne” soll diese Employer Branding Offen-
sive einzahlen, indem sie einen Wettbewerbsvorteil fiir
neue — und bestehende — Partnerunternehmen erzeugt.
wDer Kern unseres Geschéftes ist, besten Service zu
liefern — flr unsere Mitglieder und die wiederum fir
ihre Kunden’, betonte Sobol. ,Das geht nur mit den
richtigen Leuten und wenn langfristig die Nachfolge
gesichert ist. Die Suche nach und Gewinnung von Fach-
personal ist eine der groliten Herausforderungen unserer
Zeit, die wir proaktiv angehen”

Erneuerbare Energien
und Nachhaltigkeit

Zu den eingeleiteten Partnerschaften der Disseldorfer
Verbundgruppe gehort auch die Teilnahme an der Fach-
gruppe, die im Rahmen des Wendepunkt-Konzepts auf
erneuerbare Energien spezialisiert ist. ,Wir sind auf
unserem Kongress im Marz damit an den Start gegangen
und haben schnell gemerkt, dass wir mit dem Mehr-
stufenkonzept den richtigen Ansatz gewahlt haben’,
berichtete Sobol. ,Aktuell
hundert unserer Mitglieder in zertifizierten Schulungen zu

lassen sich bereits Uber

Verkauferinnen und Verkaufern von Photovoltaikanlagen
ausbilden.”

Die Vermarktung und Installation von Technik zur Gewin-
nung erneuerbarer Energien ist nur ein Teil der Malinah-
men, mit denen ElectronicPartner das Thema Nachhaltig-
keit bearbeitet. Die Vorbereitungen flr den verpflichten-
den Bericht zur CSRD nach EU-Taxonomie laufen in der
gesamten Unternehmung. ,Unsere Nachhaltigkeitsbeauf-
tragten arbeiten abteilungs- und landertbergreifend zu-
sammen’, betonte Trautmann. ,Die Herausforderung, vor
die wir als Unternehmen hier gestellt werden, ist wahrlich
eine Mammutaufgabe — in der viele Chancen und Poten-
zZiale, aber auch jede Menge offensichtlich realitatsferne
Blrokratie stecken’, sagte

Trautmann. Neben der
eher theoretischen Arbeit
setzt  ElectronicPartner
auch auf praktische und
unmittelbar nutzliche Pro-
jekte, z. B. eine grole
PV-Anlage auf dem eige-
nen Lagerdach oder die fi-
nanzielle  Unterstitzung
der Renaturierung einer
Moorflache dber zehn

Jahre.

Nach positiven Umsatz-
entwicklungen  wahrend

der Sommermonate blickt

ElectronicPartner Vorstand Friedrich Sobol: ,Der Kern unseres Geschéftes
ist, besten Service zu liefern — fiir unsere Mitglieder und die wiederum fir
ihre Kunden.”

die Verbundgruppe nun zuversichtlich auf das letzte
Quartal 2024, obwohl der Vorstand keine kurzfristige
Verbesserung des wirtschaftlichen Umfelds erwartet.
,Die Sparquote bleibt hoch, die Konsumneigung niedrig”,
sagte Sobol voraus. ,Wenn man berlcksichtigt, dass
jeweils ein Viertel der deutschen Volkswirtschaft auf
den Branchen Automotive und Bau beruht muss man
als Realist erwarten, dass auch die Jahre 2025 und
2026 schwer werden” Darauf habe sich Electronic-
Partner u. a. mit Investitionen in effiziente Prozesse und
ein schlanke Zentrale gut aufgestellt.

Die Innovationskraft der Technikbranche will Electronic-
Partner flr eine nachhaltig positive Entwicklung nutzen:
,Die IFA 100 hat uns gezeigt, in was flr einer spannenden
Branche wir auch — oder gerade — nach einer so langen
Zeit unterwegs sind und dass unsere Produkte die
Menschen begeistern’, betonte Trautmann. ,In Kombina-
tion mit den richtigen Angeboten, die auf Service, Nach-
haltigkeit und Langlebigkeit einzahlen, ist das unser
Schlissel zum Erfolg.”

Handschlag
zwischen
ElectronicPartner
Vorstand Karl
Trautmann (links)
und Telering/
Weltfunk
Geschéftsfihrer
Udo Knauf nach
der Ankiindigung
der neuen
Zusammenarbeit.
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Die digitale Agenda auf der Digital X 2024

Menschen in B

HIDIGITAL X 2024

READY
= FOR

IMPACT

Barbara Schéneberger ldutete auf der gut besuchen Impact Stage das umfangreiche Programm ein.

Rund 50.000 Besucher nutzten auf der

von der Telekom ins Leben gerufenen
GroRveranstaltung Digital X die Gelegenheit, ein
spannendes Programm auf sechs Bihnen in
der Kolner Innenstadt zu verfolgen, um

neue Wege zur digialen Transformation zu
erkunden. Dafir hatten die Organisatoren
gemeinsam mit 300 Partnern etwa 250
Referentinnen und Referenten aufgeboten,
darunter prominente Gaste wie die Sport-
groRen Dirk Nowitzki, Julian Nagelsmann und
Nico Rosberg, Signal-Prasidentin Meredith
Whittaker, Smudo von den Fantastischen Vier
und NRW-Ministerprasident Hendrik Wiist.

Zum Auftakt kamen erstmals mehr als 350 ausgewahlte
Entscheider aus Wirtschaft, Politik und Wissenschaft zum
neu konzipierten Kongresstag Digital X Summit im Vorfeld
der Messe zusammen. Hier ging es im Rahmen der drei
Themenfelder Kinstliche Intelligenz, Digitale Kompetenz
und Digitale Souveranitat vor allem um Impulse fir die digi-
tale Transformation Deutschlands. Diese, da waren sich
praktisch alle Beteiligten einig, kann nur gelingen, wenn In-
dustrie, Forschung und Start-ups ihr Wissen austauschen
und ihre Starken biindeln, um Europas technologische Sou-
veranitat und Innovationskraft langfristig zu sichern. Gleich-
zeitig muss die digitale Bildung fir alle geférdert werden,
um Angsten vorzubeugen und die Chancen der digitalen
Zukunft zu nutzen. Dabei wurde auch darliber gesprochen,
wie die Cybersicherheit vor allem fiir kleine und mittlere Un-
ternehmen verbessert werden kann, indem Sicherheits|6-
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sungen mit offenen Standards und Kl-basierte Systeme
eingesetzt werden.

»Zwei Millionen Hande"

Als Schirmherr der Digital X Initiative wandte sich Klaus
Werner zum Auftakt des ersten Messe-Tages mit einem kla-
ren Appell an das Auditorium: ,Nur gemeinsam konnen wir
Digital-Gold fir Deutschland holen.” Jede Besucherin und
jeder Besucher sei gefordert, nicht nur tber Digitalisierung
zu sprechen, sondern auch ins Tun zu kommen, betonte der
Geschaftsflhrer Geschaftskunden der Telekom Deutsch-
land. Fir ihn mache dies den Kern der Initiative aus: ,Mit der
Digital X bringen wir Menschen zusammen — wir bringen
sie in Bewegung. Wenn jeder Gast im Schnitt 20 weitere
Personen erreicht, dann haben wir hier schon zwei Millionen
Hande fir die Digitalisierung.”

Tim Hottges, CEO der Deutschen Telekom, ging in seiner
Rede auch auf das politische und soziale Umfeld ein, das
Deutschland derzeit tber das Thema Digitalisierung hinaus
pragt: ,\Was mir sehr am Herzen liegt, ist die Stimmung in
unserem Land — die Diskus-
sionen, die Konflikte, die Po-
larisierung der Gesellschaft’,
brachte Hottges die derzei-
tige Stimmung auf den Punkt
und flgte hinzu: ,Wir stehen
nicht im Stau, manchmal
sind wir auch selbst der
Stau.” Jeder Einzelne sei
daher gefordert, mit der rich-
tigen Einstellung den Wandel

Telekom-CEO Tim Hoéttges:
,Wir stehen nicht im Stau,
manchmal sind wir auch

selbst der Stau.”

selbst zu gestalten und nicht
auf andere zu warten, be-
tonte der Telekom-Chef.

ewegung

Auf insgesamt sechs Blhnen ging es um die Megatrends
Nachhaltigkeit, Sicherheit, Connected Business und Zukunft
der Arbeit: ,Um KI breit einsetzen zu konnen, missen digi-
tale Kompetenz, Infrastruktur und Sicherheit geférdert wer-
den’, stellte NRW-Ministerprasident Hendrik Wist fest. Des-
halb brauche es Formate wie die Digital X, bei denen die
Chancen und Anwendungsfelder Kinstlicher Intelligenz
impulsgebend diskutiert werden. Meredith Whittaker, Prasi-
dentin der gemeinnitzigen Signal Foundation, schaute
auch auf die positiven Aspekte der aktuellen Weltlage: ,Wir
leben in einer Zeit grolier technologischer Fortschritte, die
die Losungen fur die aktuellen Herausforderungen umso
spannender machen.”

Inspirationen durch Sport

Flr solche Losungen kann offensichtlich auch der Sport Im-
pulse geben: ,Wer an Losungen anstelle von Problemen
denkt, geht positiver durch den Tag", betonte Ful3ball-Bun-
destrainer Julian Nagelsmann. Beim Thema Digitalisierung
hatten viele Menschen Sorgen und Angste, er erlebe oft ne-
gative Gedanken. Entscheidend sei es aber, das Problem zu
identifizieren und dann den Schwerpunkt auf die Losungs-
suche zu legen. Basketball-Legende Dirk Nowitzki, der mit
seinen Stiftungen Mentorenprogramme fir junge Sportler
unterstitzt, betonte die Wichtigkeit der Zusammenarbeit
alterer und jungerer Menschen. Trainer sollen nicht nur
sportliche Fahigkeiten vermitteln, sondern auch die rich-
tigen Werte: ,Ich weil} aus eigener Erfahrung: Auf dem Weg
zum Erfolg braucht man einen zuverlassigen Mentor "

Neben den Auftritten auf den groRen Blihnen fanden in klei-
neren Kreisen tber 250 Masterclasses statt, in denen Ex-
perten von Partnerunternehmen der Initiative, der Hoch-
schule Fresenius und der Deutschen Telekom Fachthemen
der Digitalisierung erorterten und dabei auch aufzeigten,
wie sie in die Praxis Ubersetzt werden konnen: So konnten
die Teilnehmer sich beim Kl-Prompten zum Mitmachen ver-
suchen, Einblicke in die Psychologie eines Cyber-Angriffs
gewinnen oder etwas Uber die positive Wirkung von Osteo-
pathie bei digitaler Uberlastung lernen.

Kiinstliche Intelligenz zum Mitmachen

Als Erganzung zum Blhnenprogramm hatten die Messe-
Besucher die Moglichkeit, spannende Innovationen haut-
nah zu erleben. So lernten sie den Kl-Avatar ,Judy” kennen,
der auf Fragen zur Veranstaltung passende Antworten
parat hatte, Roboter ,Butty” sammelte autonom Zigaretten-
stummel ein und zeigte so die Moglichkeiten einer
smarten Stadtreinigung, wahrend sich der humanoide
Roboter ,Nao” tanzend inszenierte. Einen Eindruck von
der Zukunft der mobilen Arbeit konnte man mit einem
AR-Laptop gewinnen, der eine 100-Zoll-AR-Oberflache
direkt vor die Augen der Benutzer projizierte. Der Einfluss
der kinstlichen Intelligenz auf die Gesundheitsbranche
wurde auf der Digital X mit einem automatischen Gesund-
heitscheck demonstriert.
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Zum Heimkino gehort erstklassiger Sound

Die Klang-Stars von Samsung

Als Marktfiihrer im TV-Geschaft demonstrierte
Samsung auf der IFA, wie Al das Entertain-
ment im Heimkino noch immersiver machen
kann. Besonders deutlich wird das beim
8K-Flaggschiffmodell Q900D, bei dem der
NQ8 Al Gen3 Prozessor im Verbund mit

der 8K Al Upscaling Pro Technologie zu
sensationeller Bildqualitat fihrt. Allerdings gilt
nicht nur fur dieses Spitzenmodell, sondern
eigentlich fur jeden TV-Verkauf: Erst mit
kongenialem Sound wird das Fernseh- und
Heimkino-Erlebnis komplett. Dafiir bietet
Samsung dem Fachhandel erstklassige
Ldsungen an.

Auch dabei kann Al eine wichtige Rolle spielen — und
das bereits in den Fernsehern. Denn in den Samsung
TV-Modellen Q70D und hoher verbessert der Active Voice
Amplifier Pro die Qualitdt von Dialogen und Stimmen,
indem er sie von der Ubrigen Gerduschkulisse trennt und
verstarkt. Das ist auch bei Einsatz eines zusatzlichen
Lautsprechers oder einer Soundbar wichtig. Denn das von
Samsung entwickelte Feature Q-Symphony sorgt fir das
reibungslose Zusammenspiel zwischen dem eingebauten
TV-Lautsprecher und externen Wiedergabegeraten. Be-
sonders in Kombination mit Dolby Atmos entstehen da-
durch Klange, die durch mitreiBenden Surround-Sound
echte Kino-Atmosphare aufkommen lassen. Q-Symphony
kann mit allen Samsung TVs und Soundbars der Jahrgan-
ge 2023 und 2024 genutzt werden.

,Mitunseren Al TVs antworten wir auf die aktuellen Trends
nach grof3formatigen Bildschirmen und smarter Unter-
stitzung im Alltag”, kommentierte Mike Henkelmann,
Direktor Marketing Consumer Electronics bei Samsung.
,Mit Technologien wie Q-Symphony schaffen wir dariiber
hinaus die Voraussetzungen fur Gberzeugende Klanger-
lebnisse. Mit unseren Soundbars und dem Lifestyle-Laut-
sprecher Samsung Music Frame kann der Fachhandel
den Kundinnen und Kunden genau die Produkte anbieten,
die ihren Erwartungen entsprechen.”

Ist Q-Symphony mit einem Knopfdruck aktiviert, lassen
sich die verbundenen TV- und Audiogerate bequem mit
der SmartThings App Uber das Smartphone steuern.
Dabei kann man z. B. die Lautstarke anpassen, Sound-Set-

tings verandern oder die Soundbar bzw. den Lautsprecher
ein- oder ausschalten.

Erstklassige Testergebnisse

Die Tests unabhangiger Medien
und Organisationen zeigen,
dass der Fachhandel die

Samsung Soundbars mit

gutem Gewissen empfehlen
kann. Das trifft vor allem auf die
Modelle der Q-Serie zu. So errang die HW-Q995D
mit einer Gesamtnote von 9,1 den ersten Platz in der
Soundbar-Bestenliste von Hifi.de. ,Besseren Heimkino-
Klang wird man wohl bei keiner Dolby Atmos Soundbar
finden — vor allem nicht in dem Preisbereich”, resimierte
das Medium. Auch Computer Bild bewertete die HW-
Q995D mit der Bestnote Sehr Gut (1,3) und lobte den
Klang ,mit tiefgrollenden Béassen, lberragender Sprach-
wiedergabe und praziser Raumabbildung.” Die Fachzeit-
schrift Satvision vergab fir das Produkt ebenfalls die
Bestnote Sehr Gut. Bei der Stiftung Warentest wurde
die HS-Q935D der Q-Serie mit der Gesamtnote von 1,9
bewertet. In der Kategorie gab es sogar eine 1,8. ,Diese
Ergebnisse unterstreichen den Premium-Anspruch von
Samsung", erklarte Henkelmann. ,Fir Kunden, die kino-
ahnlichen Sound in ihren eigenen vier Wanden erleben
mdochten, sind unsere Soundbars eine gute Empfehlung.”

Sound mit Lifestyle

Wer anstelle einer Soundbar lieber ein attraktives Life-

GUT (2,1) el GUT (2,0) el GUT (1,9) Nicht nur die
Warentest _— Warentest Warentest Samsung
nz Einzeltest Einzeltest Soundbar
test.de im Produktfinder test.de im Produktinder test.de im Produktfinder HW-Q995GD
R Soundbars Soundbars erzielte gute
Verdffentiicht = Versffenticht e Testergebnisse,
am 14.8.2024 E am 1482024 & sondern auch
wwwitastde o e E andere Modelle
aus dem
Samsung HW-Q710GD/2G Samsung HW-Q810GD/ZG Samsung HW-Q935GD/ZG ga”;?“”gt
ortiment.

Bereits in den Samsung
Premium Fernsehern
wie dem 8K Flaggschiffmodell
Q900D stecken anspruchsvolle
® Soundtechnologien, die dank
Q-Symphony mit den Features
; von Samsung-Soundbars

2 kombiniert werden kénnen.

Stiftu GUT (2,1
@

Die Stiftung Warentest

gab der Samsung Soundbar
HW-Q995GD die Note Gut,
verschiedene Fachmedien
bewerteten das Modell
sogar als Sehr Gut.

style-Accessoire im Wohnzimmer haben mochte, ist mit
dem in diesem Jahr eingeflihrten Samsung Music Frame
gut beraten. Denn dieser Lautsprecher im Bilderrah-
men-Design kann individuell mit Bildern, Fotografien oder
Vinyl-Covern gestaltet werden und erzeugt gleichzeitig
faszinierende Klange. Denn der dreifache Rucklaut-
sprecher ist auch mit tiefen Bassen nicht dberfordert, und
der Music Frame lasst sich per Q-Symphony mit einem
Samsung TV synchronisieren.

Fir kraftvollen Sound in unauffalligem Design stehen die
Samsung Ultra Slim Soundbars, die sich mit einer Tiefe
von nur wenigen Zentimetern platzsparend in die Wohn-
umgebung einfiigen. Trotz ihrer kompakten Bauweise
bieten sie eine grolle Leistung: So liefert z. B. der HW-
S811D mit acht integrierten Lautsprechern und Ultra
Slim 6.5 Zoll Subwoofern beeindruckenden 3.1.2-Kanal-
Surroundsound.

www.PoS-MAIL.de 1 1
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Panasonic auf der [FA: Entertainment, Kuiche, Korperpflege

Ein Dutzend Neuheiten

Nach der Einflihrung der neuen TV-Generation
mit Fire TV und der Vorstellung wichtiger
Kamera-Modelle prasentierte sich Panasonic
auf der IFA als sortimentsstarker Partner des
Fachhandels mit zwdlf neuen Produkten aus
den Bereichen Audio, Kiiche und Koérperpflege.
Die sollen gemalR der Unternehmensphilosphie
einen Beitrag dazu leisten, das Leben der
Kunden zu verbessern, ihre Gesundheit und ihr
Wohlbefinden zu férdern sowie die Weichen
fur eine nachhaltige Zukunft zu stellen.

Deshalb wies Hideki Katayama, Managing Director von
Panasonic Marketing Europe, gleich zu Beginn der IFA
Pressekonferenz auf die Initiativen hin, mit denen
Panasonic seine CO2-Emissionen reduzieren und Modelle
fur eine Kreislaufwirtschaft entwickeln will. Zu diesem
Zweck wird derzeit in den vier japanischen Recycling-Ein-
richtungen des Unternehmens umfassendes Knowhow
gesammelt. Zudem hat der Hersteller sein mittelfristiges
Ziel, 37 seiner 250 Produktionsstandorte bis Marz 2025 in
CO2-neutrale Fabriken zu verwandeln, bereits Ubertroffen:
44 Herstellungsstatten seien bereits weltweit decarboni-
siert worden, betonte Katayama.

Ein Beispiel fur die Reduzierung des Ressourcenver-
brauchs sind die neuen Rasierer der Series 900 von
Panasonic (siehe PoS-MAIL 9/2024, S. 7). Sie sind nur
handtellergroB, erzielen aber mit fiinf japanischen Edel-
stahlklingen, einem schnellen Linear-Motor mit Ma-
gnetschwebetechnik und dem Bartdichten-Sensor+
von Panasonic erstklassige Rasier-Ergebnisse.
Effizienter Material-Einsatz kennzeichnet bereits seit
Jahren das MultiShape Korperpflege-System fir Man-
ner: So kann das Basishandstlck mit zahlreichen Aufsat-
zen die Aufgaben mehrerer Gerate Ubernehmen und z. B.
als Rasierer, elektrische Zahnburste oder Trimmer dienen.

Auf der IFA fligte Panasonic dem Sortiment einen Haar-

|

Praktisch: Der Garprozess im neuen NF-CC500 Air Fryer kann Uber ein
Sichtfenster live verfolgt werden
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schneideaufsatz mit 45 Grad Edelstahlklingen, einen Pe-
dikdre-Aufsatz, einen Gesichtsbirstenaufsatz sowie ein
Rasierer- und Detailtrimmer-Set hinzu. Letzteres besteht
aus einem Augenbrauen- und einem Barttrimmer sowie
einem Detailrasierer fir prazise Ergebnisse.

Gesunde Ernahrung

Zur Nachhaltigkeit gehort auch der bewusste Umgang
mit Lebensmitteln. Dafir stellte Panasonic in Berlin drei
neue Kichengerate mit breiten Leistungsprofilen vor. So
ermaoglicht der neue NF-CC500 Air Fryer, der jetzt in ele-
gantem Olivgrau erhaltlich ist, nicht nur fettarmes Frittie-
ren, sondern sorgt mit Dampf fir besonders knusprige
Ergebnisse. 11 voreingestellte Menlisymbole auf dem be-
rihrungsempfindlichen LED-Panel machten die Bedie-
nung einfach. Sehr praktisch: Der Garprozess kann Uber
ein Sichtfenster live verfolgt werden; eine Innenbeleuch-
tung sorgt flr gentigend Licht.
Vielseitig ist die neue NN-CD88 4-in-1 Kombi-Mikrowelle,
die mit ihren praktischen

Funktionen gleich meh-
rere Gerate ersetzen
kann. So lassen
sich in einem neuen
Air Frying Korb in dem
34 Liter grolRen Innen-
raum bis zu 900 g Pom-
mes Frites ohne Vorhei-
zen zubereiten. Damit
bringt das Gerat nach An-
gaben von Panasonic die
gleiche Leistung wie eine
HeilSluftfrit-

teuse. Zudem kann die Kom-

herkdmmliche

bi-Mikrowelle dank der gleich-
zeitigen Nutzung von Umluft,
Mikrowelle und Grill im Vergleich
zu anderen Geraten wie dem
Panasonic Modell NN-CD88 bis
zu 43 Prozent Energie und 55

Der neue
Mini-Brotbackautomat
SD-PN100 findet auch
in kleinen Klichen Platz.

Prozent Garzeit einsparen.
Ebenfalls im Trend der Zeit liegt
der neue Mini-Brotbackautomat SD-PN100, mit dem sich
auch kleinere Mengen zubereiten lassen. Programme flr
Vollkorn-, Brioche- und glutenfreien Teig, aber auch fir
Spezialitaten wie Pasta, Kuchen und Pizza machen es
leicht, gute Ergebnisse zu erzielen, denn sowohl die Um-
gebungs- als auch die Innentemperatur wird von zwei
Sensoren sorgfaltig Uberwacht.

Neues fiir gute Tone

Im Audio-Segment stellte Panasonic auf der IFA mit dem
SC-BMAX10 und dem SC-BMAX5 zwei neue Party-Laut-
sprecher mit eingebautem Akku und integrierten Lichtef-
fekten vor. Das Modell BMAX10 mit einer Musikleistung
von 150 Watt ist mit zwei 14 cm Tieftonern, zwei Hochto-

Beispiele fur
Nachhaltigkeit: Die
handtellergrof3en
Rasierer der

Series 900 von
Panasonic bieten

volle Leistung bei
geringem
Materialeinsatz, dank
zahlreicher Aufsétze
fur das Basishandsttick
kann das MultiShape
Korperpflege-System
die Aufgaben

mehrerer Gerate
libernehmen.

nern und zwei Bassreflexoffnungen ausgestattet — Bass
Boost bringt auf Wunsch noch mehr Bums.

Der kleine BMAXS5 bringt 75 Watt Leistung uber zwei 14
cm Tieftoner, zwei Hochtoner und Bassreflexoffnungen
auf die Ohren. Beide Bluetooth-Lautsprecher konnen flir
Karaoke mit Smart TVs verbunden oder uber separate
Buchsen direkt an Gitarren oder Mikrofone angeschlos-
sen werden.

Ebenfalls fir kabellosen Musikgenuss gedacht sind die
neuen RZ-B120W True Wireless Stereo Kopfhorer, die
dank XBS eine besonders gute Bass-Leistung bieten. Mit
einer Akku-Laufzeit von 6,5 Stunden und zusatzlichen
19,5 Stunden in der Ladetasche sind sie auch fur langere
Einsatze geeignet. Zudem unterstutzen sie Siri und den
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Google Assistant — die digitalen Helfer werden durch ein-
faches Antippen an der Seite eines Ohrhorers und das be-
vorzugte Wake Word aktiviert.

Der neue kabellose Stereokopfhorer RB-M600B ist mit
hybrider Active Noise Cancellation ausgestattet. Dieses
Accessoire verflgt Uber die XBS Deep Technologie fur
verbesserte Basswiedergabe und ist mit Siri sowie dem
Google Assistant kompatibel. Mit Windows Swift Pair
oder Google Fast Pair sind die Kopfhdrer schnell
gekoppelt. Eine volle Akkuladung reicht fir bis zu
65 Stunden Einsatzzeit; nach 15minttigem Schnellladen
stehen sechs Stunden zur Verfligung.

Im TV-Bereich gab es nach der Vorstellung der Generation
2024 auf der IFA keine Produktneuheiten, aber eine wich-
tige Nachricht: Panasonic Consumer Europe (PCEU) ar-

Stereokopfhérer
RB-M600B ist
mit hybrider
Active Noise
Cancellation
ausgestattet.

Premieren von Technics

Technics stellte auf der IFA das erste Wireless
HiFi-Lautsprechersystem der japanischen Pre-
mium- und Luxusmarke vor. Es heiltt SC-CX700
und verbindet die auszeichnete Klangqualitat,
die man mit dem Namen Technics assoziiert,
mit einem stilvollen AuBeren: Denn die in drei
Farben (Charcoal Black, Silky Grey und Terra-
cotta Brown) erhaltlichen Lautsprecher sind mit
einem Mikrofasermaterial verkleidet, das sich
wie Veloursleder anftihlt. Das SC-CX700
Wireless Aktiv-Lautsprechersystem ist ab so-
fort fir 2.499 Euro (UVP) erhaltlich.

Ebenfalls kabellos sind die Technics True
Wireless Earbuds EAH-AZ80, die seit ihrer
Markteinfihrung von zahlreichen renom-
mierten Medien ausgezeichnet wurden. Jetzt
sind sie auch in der neuen Farbe Midnight Blue
erhaltlich.

Der neue kabellose

Der Partylautsprecher SC-BMAX10 macht nicht nur
mit Musik, sondern auch mit integrierten Lichteffekten Stimmung.

beitet jetzt mit dem polnischen Kreativ-Unternehmen
Platige zusammen. Der Spezialist fur Produktions- und
Postproduktionslosungen, die in der Filmwerbung und
Spielindustrie geschatzt werden, will die High-End OLED
Fernseher von Panasonic, die in Zusammenarbeit mit
Hollywood Coloristen entwickelt werden, als Referenzmo-
nitore fir seine Kunden einsetzen, damit diese Farben,
Kontraste und Details genau bewerten und gegebenen-
falls anpassen konnen.

Das erste Wireless HiFi-Lautsprechersystem von Technics
heiSt SC-CX700 und ist in drei stilvollen Farben erhéltlich.

Die Flotte der legendaren Grand-Class-Plattenspieler von Technics erhielt auf der IFA ein neues Flaggschiff: Der

SL-1300G ist mit der Delta Sigma Drive (AX-Drive) Motorsteuerungstechnologie ausgestattet, die erstmals im
SL-1200GR2 eingefiihrt wurde. Durch die Kombination von A¥-Drive mit dem Eisenkernmotor werden die ohnehin

kaum noch spurbaren Vibrationen vallig eliminiert. Zudem ist der SL-1300G mit einem groReren Plattenteller aus-

gestattet. Er besteht aus einer Aluminiumdruckguss-Konstruktion, einer oberen

Der SL-1300G ist das neue
Flaggschiff der
Grand-Class-Plattenspieler von Technics.

Schicht aus 2 mm dickem Messing und einem
schweren Gummi, um auch noch die aller-
kleinsten Restschwingungen zu
dampfen. Moglich wird die Konstruk-
tion durch einen starkeren Motor; das
hohere Gewicht ermoglicht dank der
groReren Massetragheit auch eine noch
genauere Rotation. Mit diesen Eigen-
schaften ist der neue Plattenspieler eine gute
Empfehlung fiir Menschen, die sich fir ein ultima-
tives analoges Vinyl-Erlebnis begeistern und dafir
2.999 Euro (UVP) ausgeben kénnen.
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Unser Reparaturkostenschutz:

So stark
wie nie!

WERTGARANTIE Komplettschutz —
Qualitat und Leistung ohne
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nrufen unter
o511 71280-111

ginfach @

Partner werden und profitieren:
e Starke Kundenbindung

e Hohere Ertrage

e Mehr Nachhaltigkeit

Der Spezialist fur Gerdteschutz und Garantieversicherung
fur alles, was einen Akku oder Stecker hat.
Since 1963 | Made in Germany | wertgarantie.com

> \WERTGARANTIE®

Einfach. Gut. Geschtzt.
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Sony setzt weiterhin auf gezielte Kundenansprache

Wachstum durch lIdeen

Nach dem erfolgreich abgeschlossenen Ge-
schéaftsjahr 2023 (Ende 31. Mérz 2024) ver-
zeichnet Sony weltweit im laufenden Jahr trotz
des herausfordernden Umfeldes eine stabile
Geschaftsentwicklung mit einem leichten Um-
satzplus. In Deutschland wirken sich nicht nur
die Effekte grolRer Sportereignisse positiv auf
die Geschafte aus, sondern auch gelungene
Marketing-Aktionen. Kein Wunder, dass die
Verantwortlichen ihre erfolgreiche Strategie
auch in den nachsten Monaten fortsetzen wol-
len. PoS-MAIL hat mit, Country Head Tadato
Kimura, Marketing-Chef Steffen Feuerpeil und
UIf Schreurs, Director of Multi-Channel-
Einzelhandel, darliber gesprochen, welche
Akzente Sony Deutschland setzen will.

Nach Ansicht von Tadato Kimura haben sich die aktuellen
Strategien von Sony in Deutschland mehr als bewahrt.
,Darum werden wir uns weiter darauf konzentrieren, neue
Absatzmarkte zu schaffen, anstatt Wettbewerber zu be-
kampfen’, erklarte der Manager auf der IFA in Berlin.
,Dafir sprechen wir Menschen mit gemeinsamen Interes-
sen gezielt an und vermitteln diesen Communities of In-
terests, warum unsere Produkte ihre Erwartungen am
besten erflillen konnen. Unsere Idee, nicht die Preise, son-
dern Losungen in den Vordergrund zu stellen, nutzt allen

Sony Country Head Tadato Kimura: ,Wir werden uns weiter darauf
konzentrieren, neue Absatzmarkte zu schaffen, anstatt Wettbewerber zu
bekdémpfen.”

Beteiligten. Deshalb freuen wir uns Uber die wachsende
Zahl von Fachhandelsunternehmen, die unsere Kommu-
nikation in ihren Geschaften einsetzen”

Da Sony bekanntlich auf der IFA 2024 auf einen grolRen
Publikumsstand verzichtet hat, lag die Frage nahe, ob die
grolte Tech-Messe der Welt nicht auch ein guter Platz
ware, um Interessengruppen anzusprechen. ,Das ist eine
gute Frage®, antwortete Kimura. ,Wir haben ja anlasslich

Bravia 9 TV von Sony jetzt in 65 Zoll

Sony bietet das TV-Spitzenmodell Bravia 9 ab November auch in 65 Zoll an, um Kunden, die viel Wert auf Filme und

Entertainment in erstklassiger Qualitat legen, einen kompakteren Bildschirm zuganglich zu machen. Wie seine gro-

Reren Geschwister bietet das Gerat eine hoher Spitzenhelligkeit und prazise Steuerung der Hintergrundbeleuchtung

mit mehreren Tausend Mini-LED-Zonen. So entstehen detailreiche Bilder mit lebendigen Farben, satten Schwarzto-

nen und realistischen Kontrasten dank XR Backlight Master Drive.

Der XR Prozessor von Sony analysiert alle Inhalte Szene fiir Szene und passt Bild und Ton an. Dank der X-Anti Reflec-

tion-Filter wirken die Bilder auch in hellen Raumen sehr klar, und die X-Wide Angle-Technologie macht es maglich,

Demnachst auch mit 65-Zoll-Bilderschirm: Das Spitzenmodell Bravia 9 von Sony.
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sie aus praktisch jedem Blickwinkel
anzusehen. Auch an eindrucksvollen
Klang haben die Entwickler gedacht:
Der neue Bravia 9 mit Acoustic Multi-
Audio+ ist der weltweit erste Fernse-
her mit einem nach oben gerichteten
Beam-Hochtonlautsprecher  sowie
Rahmen-Hochtonlautsprechern an
den Seiten. Damit erzeugt das Gerat
nach Angaben von Sony Surround

Sound wie im Kino.

Der Bravia 9 mit 65-Zoll-Bildschirm
ist ab November 2024 zum Preis
von 3.599 Euro (UVP) erhaltlich.

des 100jahrigen Jubilaums der IFA den deutschland-
weiten Video-Wettbewerb zum Thema Transformation
unterstitzt, dessen Beitrage in Halle 16 gezeigt wurden.
Zudem haben wir dort am Creator Hub die Moglichkeit
geschaffen, unsere Kameras auszuleihen sowie Master
Classes und Workshops zu besuchen, Sony Botschafter
zu treffen und an Creator Stationen eigene Inhalte zu-
erzeugen. Wenn es der IFA gelingt, Enthusiasten zu
gewinnen, konnen wir uns in der Zukunft eine noch
intensivere Zusammenarbeit vorstellen. Wir haben in
diesem Jahr die Moglichkeit begrtifst, mit den erwahnten
Akivitdaten Zielgruppen aus dem Digital Imaging Umfeld
zu erschlieflen. Zudem war die IFA 2024 fir uns wie
immer ein wichtiger Kontaktpunkt zu unseren Handels-
partnern und ein Barometer fiir Trends und neueste Ent-
wicklung in der Branche.”

Zielgruppengerechte Aktivitaten

Die fiur die zweite Halfte des laufenden Geschaftsjahres
geplanten Aktivitaten von Sony schliellen nahtlos an die
der ersten Monate an. Allerdings werden auch neue
Schwerpunkte gesetzt.
Wahrend im Segment
Home  Entertainment
im Sommer der Sport
eine besondere Rolle
spielte, hebt Sony im
Winter die Vorteile sei-
ner Bravia TVs fur Film-
liebhaber
hervor. Das

besonders
betrifft
wichtige  Kaufkriterien

wie die Bildqualitat, denn

die neue Generation ist

Marketing-Chef Steffen Feuerpeil

bis zu 1,5mal heller als
die Vorganger und bietet bis zu 3mal mehr Dimming-
Zonen, schont dabei aber durch geringeren Stromver-
brauch auch die Umwelt und die Ressourcen. Heimkino-
Freunde werden zudem mit Studio Calibrated Bildschir-
men, erstklassigen Inhalten von Sony Pictures, Netflix und
Prime Video sowie Sony Pictures Core und der Unterstt-
zung von Dolby Vision, Dolby Atmos und Imax Enhanced
angesprochen. Zu den Uberzeugenden Bildern kommt
erstklassiger Sound dank Technologien wie Acoustic-
Multi-Audio-Plus, den ersten Rahmenhochton-Lautspre-
chern im neuen Bravia 9 oder Voice Zoom 3 fir bessere
Sprachverstandlichkeit.

Auch das Thema Sport spielt in der zweiten Hélfte des Ge-
schéftsjahres weiter eine Rolle. So geht die Kooperation
mit Borussia Dortmund in die zweite Saison. ,Im Sommer
haben wir durch die Kooperation mit dem BVB, unser En-
gagement bei den Olympischen Spielen und im Zuge der
Partnerschaft mit der NFL eindrucksvoll unter Beweis ge-
stellt, dass Sony die gesamte Ubertragungskette vom
Stadion bis ins Wohnzimmer beherrscht”, erklarte Marke-
ting-Chef Steffen Feuerpeil. ,Jetzt weiten wir die Koopera-
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tion mit Borussia Dortmund auf weitere Interessen-
gruppen aus. So wird das Content Creator Team des
Vereins mit Sony Geraten wie der Alpha 9 Il ausgestattet,
und die eFootballer-Teams der Dortmunder arbeiten mit
Gaming-Hardware von Sony, zu der auch TVs und Kopf-
horer gehoren.”

Im Audio-Segment erweitert Sony die Kooperation mit
Kinstlern um weitere bekannte Namen. So treten neben
Apache 207 in Deutschland erfolgreiche Influencer und
Blogger aus verschiedenen Bereichen auf, um gezielt
Menschen anzusprechen, die sich z. B. fUr Fitness, Mode
oder Outdoor-Aktivitaten begeistern. Mit einem ahnlichen
Konzept will Sony im Bereich Digital Imaging vor
allem Video Creators fiir die Marke und ihre Angebote
gewinnen.

Incentives und Promotions

Erganzt werden diese Aktivitaten im Herbst und Winter
durch Mallnahmen, die unmittelbar Nachfrage und zu-
satzliche Umsatze im Fachhandel erzeugen sollen. Dazu
werden wieder Doppel-Cashback-Aktionen fiir Fernseher
und Soundbars gehoren. Zudem sollen auch die Effekte
der PlayStation Kampagne im November genutzt werden,
um z. B. Kaufer von TVs mit Guthaben flr die neue Kon-
sole zu belohnen. Impulse verspricht sich Sony zudem
von der Analogabschaltung im Januar und erwartet
in diesem Zusammenhang starkere Nachfrage nach
kleineren Fernsehern.

Gemeinsam mit dem Fachhandel

Bei der Umsetzung der Sony Marketing-Strategien spielt
der Fachhandel eine Schlisselrolle. ,In keinem anderen
Vertriebskanal gibt es so viel Wissen uber die Kundinnen
und Kunden', betonte Ulf Schreurs. ,Deshalb sind unsere
Partner im Fachhandel daflir pradestiniert, Interessen-
gruppen gezielt anzusprechen und ihnen mit qualifi-
ziertem Fachpersonal zu erklaren, warum Sony Produkte
fur ihre jeweiligen Anwendungen besonders gut geeignet
sind. Wir freuen uns uber das Engagement einer zuneh-
menden Zahl von Handelspartnern, die auch unsere
Trainingsmalnahmen
zu schatzen wissen. Be-
sonders stolz sind wir
darauf, dass Sony bei
der expert Schulungs-
offensive im April 2024
von allen Teilnehmern
zum besten Industrie-
partner gewahlt und mit
einem Award ausge-
zeichnet wurde .

Sony unterstitzt seine
nicht
zielgruppen-

Handelspartner

Ulf Schreurs, Director of
Multi-Channel-Einzelhandel

nur - mit
gerechten PoS-Materia-

lien, sondern auch mit speziellen Angeboten fir die unter-
schiedlichen Zielgruppen. So gibt es z. B. fiir Content Crea-
tors spezifische Sets mit Kamera, Mikrofon und Objektiv.

Um die Unterstitzung der Handelspartner zu verstarken,
hat Sony sein Sales Team fiir die Kooperationen neu auf-
gestellt. Unter der Leitung von Clement Kalonji (Channel
and Buying Groups) und Michael Hammer (Head of
Regional Sales) kiimmern sich insgesamt 15 Menschen
in den drei Vertriebskanalen Nord, Mitte und Std um die
Kunden im Fachhandel.

LG OLED evo M4-Serie auf dem Markt

Heimkino ohne

Kabel |

LG kiindigte auf der IFA

die deutschlandweite
Verfligbarkeit der neuen
OLED evo M4-Serie an.

Wie die Schwestermodelle
der G4-Serie bieten diese
Fernseher dank der Brightness
Booster Max-Technologie
besonders viel Helligkeit;
zudem kommen sie mit der
Zero Connect Box auf den
Markt, die eine kabellose
4K Video- und Audio-

Mit der Zero Connect Box werden die 4K Video- und Audio-Signale
kabellos zum LG OLED evo M4 Fernseher Uibertragen.

ubertragung ermaoglicht.

In der neuen Serie gibt es noch mehr Auswahl als bei den
M3 Vorgangermodellen, denn neben den GroRen 77, 83
und 97 Zoll sind sie auch in 65 Zoll erhaltlich.

Die Zero Connect Box sendet mit Hilfe einer proprietaren
60-GHz-Funkverbindung Video- und Audiodaten verlust-
frei an den OLED-Bildschirm des Fernsehers, ohne dass
eine direkte Kabelverbindung erforderlich ist. Das macht
es moglich, den Fernseher und die Zero Connect Box ge-
trennt voneinander so aufzustellen, wie es den Vorlieben
der Nutzer entspricht.

Herzstlick der neuen LG OLED evo M4-Reihe ist der
auch im LG OLED evo G4 eingesetzte a11 4K Al-Prozes-
sor, der fur eine spektakulare Bildqualitat sorgt. Das gilt
auch fur niedriger aufgeloste Inhalte, die mit Hilfe von
Kinstlicher Intelligenz in Echtzeit auf 4K hochskaliert
werden. Dank ihrer hohen Rechenleistung kann die
speziell fir OLED-TVs entwickelte Komponente jedes
der 33 Millionen Subpixel eines 4K-Bildschirms einzeln
ansteuern, wahrend herkdmmliche Prozessoren, die
auch fur LED-Fernseher eingesetzt werden, nur einzelne
Segmente adressieren konnen. Diese Leistungsfahigkeit

Der TV-Projektor LG CineBeam Q projiziert 4K Bilder mit Diagonalen von
bis zu 120 Zoll.

kommt auch der Darstellung von Videospielen zugute. Bei
der Wiedergabe von Filmen kann der a11 4K Al-Prozessor
die Farben verfeiern, indem er haufig verwendete Tone
analysiert, um die vom Regisseur beabsichtigte Stim-
mung zu erzeugen.

Das Flaggschiff der LG OLED evo M4-Serie mit einer Bild-
schirmdiagonale von 97 Zoll soll mit einem Preis von
30.499 Euro (UVP) in die Vermarktung starten. Das 65
Zoll-Modell kostet 4.499 Euro (UVP), die Varianten in 77
und 83 Zoll sind zum Preis von 5.999 Euro bzw. 9.199
Euro (jeweils UVP) erhaltlich.

Kompakter
Laser-Projektor

CES angekundigte TV-Projektor LG
CineBeam Q war auf der IFA erstmals in Europa zu sehen.

Der auf der
Das mit einem um 360 Grad drehbaren Griff, der bei
Bedarf auch als Stander dient, ausgestattete Gerat
liefert 4K UHD-Bilder in der imposanten Grolte von bis
zu 120 Zoll). Ein Kontrastverhaltnis von 450.000:1, ein
Helligkeit von 500 ANSI-Lumen und eine Abdeckung von
154 Prozent des DCI-P3-Farbraums stehen fur brillante
Farben und tiefe Schwarztone. Die automatische
Bildschirmanpassung mit Trapezkorrektur richtet die

Bilder in verschiedenen Umgebungen prazise aus.

Uber die LG webOS-Plattform bietet der LG CineBeam
Q Zugang zu Streaming-Diensten wie Netflix, Disney+,
Amazon Prime Video und YouTube, ohne dass ein
externes Gerat angeschlossen werden muss. Zudem
lassen sich Uber AirPlay 2 und ScreenShare Inhalte von
Mobilgeraten streamen bzw. spiegeln. Die europaische
einer Social-Media-

Einflhrung wird von grolRen

Kampagne begleitet.
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Siemens Hausgerate mit intelligenten Losungen auf der [FA

FUr das einfache Leben

Es war ein deutliches Signal, dass nicht
Geschaftsfiihrer Michael Mehnert, sondern
eine kiinstliche Intelligenz (KI) die BegriiRung
der Medien auf der IFA-Pressekonferenz von
Siemens Hausgerate tibernahm. Denn der
Hersteller mochte den Anwendern seiner
Produkte das Leben einfacher machen, indem
er Kl nicht um ihrer selbst willen einsetzt,
sondern als Werkzeug, um den Kunden
moglichst viel Arbeit abzunehmen.

,Erschopfung ist das Lebensgefiihl dieser Tage”, stellte
Mehnert nach der BegriiBung fest. Deshalb, so habe eine
Studie im Auftrag Siemens gezeigt, hatten immer mehr
Menschen den Wunsch nach Einfachheit, damit sie zu
Hause ohne Belastungen regenerieren zu konnen. Genau
dazu konne Siemens beitragen: ,Intelligente Technologien
und Kl sorgen zunehmend daflr, dass man nun nicht
mehr viel wissen und beherrschen muss, um gut zu
kochen, gepflegt auszusehen oder zum Klima- und
Umweltschutz beizutragen’, betonte Mehnert.

Der iQ700 Backofen kann mit Hilfe von KI und einer eingebauten Kamera
jetzt 80 Gerichte erkennen.

Ein Beispiel ist der iQ700 Backofen, der mit Hilfe von Kl
und einer eingebauten Kamera jetzt 80 Gerichte erkennen
kann — doppelt so viele wie zuvor. In diesen 80 Fallen
reicht es aus, die Speisen in den Innenraum stellen, und
das Gerat wahlt automatisch das passende Programm.
Dabei schaltet es bei Bedarf Dampf, Grill oder Mikrowelle
zum richtigen Zeitpunkt zu.

Zusatzlichen Komfort versprechen weitere Assistenz-Sys-
teme, darunter der ebenfalls Kl-gestiitzte Braunungssen-
sor, mit dem das gewlnschte Ergebnis praktisch von
selbst entsteht, wenn der Anwender seine Vorliebe auf
einer Skala von 1 bis 5 angegeben hat. Wer mochte, kann
den Backprozess trotzdem mit der Siemens Hausgerate
App auf dem Handy verfolgen. Die App ermoglicht zudem
die Fernsteuerung des Gerates, im Zusammenspiel mit
einem Smart Speaker auch per Sprachbefehl.

Das Leben einfacher machen soll auch der neue Siemens
iQ500 Backofen mit zweistufiger Dampfunterstitzung,
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Mit dem Kil-gestiitzten Braunungssensor wird das individuell gewiinschte
Ergebnis praktisch von selbst erzielt.

die sich nicht nur beim Backen von Brot und Geback,
sondern auch auf die Zubereitung eines knusprigen
Dabei bleibt das
Fleisch selbst zart und saftig, denn das Bratenthermo-

Krustenbratens positiv. auswirkt.

meter im Backofen misst die Temperatur im Inneren von
Fleisch oder Fisch. Sobald die ideale Kerntemperatur
erreicht ist, gibt der Backofen einen Hinweis, und dank der
pyrolytischen Backofenreinigung activeClean st er
schnell wieder sauber.

Ein weiterer Beitrag zum einfachen Kiichenleben ist das
neue Air Fry Programm, das Uber die Siemens Hausgerate
App ausgewahlt werden kann und den 1Q500 Backofen in
eine Art Heilluftfritteuse verwandelt, die fir die Zuberei-
tung von Pommes & Co. kaum noch Ol braucht.

Ein Beitrag zur Vereinfachung des Kichenlebens ist auch
die neue diamondProtect Beschichtung, deren Harte nach
Angaben von Siemens an die von Diamanten heranreicht.
So wird die Ceran-Oberflache bestimmter Siemens Koch-
felder nun praktisch kratzfest. Mit dem neuen Material
ausgestattet ist auch das iQ500 inductionAir Plus Koch-
feld, das mit einem integrierten Dunstabzug sowie Kombi-
Induktion und Temperatursteuerung ausgestattet ist. Bei
letzterer macht es der Bratsensor Pro maglich, im Koch-
geschirr eine von 11 Temperaturstufen zwischen 70 °C
und 220 °C automatisch zu halten. Der Kochfeld-Assis-
tent der Siemens Hausgerate-App informiert darlber,
welche Temperatur flir das Steak, den Pfannkuchen oder
die Sauce richtig ist.

Neues French-Door Kiihlgerat

Auch die neue French-Door Kihl-Gefrier-Kombination
IQ700 von Siemens kann dazu beitragen, dass Menschen
weniger Zeit und Arbeit in den Haushalt investieren
mussen. Denn in den 574 Liter grolen Innenraum, davon
375 Liter im Kdhlteil, passen nicht nur viele Lebensmittel
hinein, sie bleiben dort auch besonders lange frisch. Das
System hyperFresh <0°C> macht es namlich moglich, Ge-
muise mit hoherer Luftfeuchtigkeit sowie Fisch und
Fleisch bei extra niedrigen Temperaturen zu lagern. So
muss man weniger oft einkaufen.

Viel Frische halt die iQ700 French-Door Kiihl-Gefrier-Kom-
bination auch fir Liebhaber kiihler Getranke bereit. Bis zu
funf Kilogramm Eis (Crushed Ice oder Wiirfel nach Wahl)
pro Tag schafft der integrierte Eis- und Wasserspender,

der von einem Festanschluss mit Filter versorgt wird. Das
reicht flr bis zu 30 Glaser a 220 Milliliter und ist nach
Angaben von Siemens die Spitze in Europa.

Auch das Innenleben der 1Q700 ist auf Komfort ausgelegt.
Nach dem Offnen der oberen Fliigeltir sorgen die illumi-
nierte Rdckwand und seitliche LED-Streifen flr genug
Licht fiir einen Uberblick tber den Inhalt. Der Stauraum
lasst sich einfach an aktuelle Bedlirfnisse anpassten. So
erlaubt es ein verstellbares Leitersystem, die Hohe der
Boden zu verandern, um z. B. eine Sahnetorte zu kuhlen.
Die Multifunktions-Ablage aus Aluminium kann entweder

Die French-Door Kiihl-Gefrier-Kombination
1Q700 bietet viel Platz und halt die Lebensmittel
besonders lange frisch.

als Flaschenregal oder als flacher Boden genutzt werden.
Das neue French-Door Kihlgerat ist auch mit der Siemens
Hausgerate App kompatibel. So lassen sich Einstellungen
wie Eco- oder Urlaubsmodus ganz einfach vornehmen.

Der eingebaute Spender schafft bis zu 5 Kilogramm Eis pro Tag.
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Die neuen Reinigungsroboter von Ecovacs

Intelligenz (nicht nur

fur Einsteiger

Nach der Ankiindigung der neuen Deebot-
Saugroboter-Familien im Sommer (siehe
PoS-MAIL 8/2024, S. 21) legte Ecovacs Robotics
auf der IFA mit weiteren Innovationen nach.
Neben jeweils einem Modell fiir die Deebot X
und Deebot T Serien wurde auch ein neues
Mitglied der N Familie gezeigt, mit dem der
Fachhandel gezielt Einsteiger ansprechen kann.

Der neue Deebot X8 Pro Omni ist der erste Reinigungs-
roboter von Ecovacs mit integriertem Moppreinigungssys-
tem. Sein Wischmopp befindet sich auf der Ozmo-Reini-
gungswalze, die einen Druck von bis zu 4.000 Pa ausubt
und mit 200 Umdrehungen pro Minute und 13.000 Pa
Saugkraft auch hartnackige Flecken entfernt. Wahrend
des Wischvorgangs wird der Mopp mit jeder Umdrehung
gereinigt, um Schmutz und Abwasser zu entfernen.
Zudem werden die Mopps in der neuen, nur 39 cm hohen

Mini-Omni-Station automatisch mit 60° C hei-
Rem Wasser gereinigt.

Erstmalig auf der IFA vorgestellt wurde mit
der Deebot T50 Familie der mit einer Hohe von 81 mm
flachste Reinigungsroboter von Ecovacs. Er saugt mit
15.000 Pa und ist mit der ZeroTangle 2.0 Technologie
ausgestattet, die das Verwickeln von Haaren verhindert.

Neues im Einsteigersegment

Mit dem Deebot N30 Pro Omni erganzt Ecovacs sein An-
gebot im Einsteigersegment um eine Reinigungslosung,
die besser ausgestattet ist als die im Sortiment blei-
benden N20 Modelle. Das neue Modell wartet mit Tech-
nologien wie ZeroTangle 2.0, TrueEdge und Ozmo Turbo
2.0 auf, um dem Schmutz im Haus bis in die Ecken zu
Leibe zu ricken. Zudem macht die zugehorige Omni Sta-
tion den Anwendern mit automatischer Selbstreinigung
und intelligenten Steuerungsfunktionen das Leben leich-
ter. Die Wischmopps werden mit 60°C heiRem Wasser

Der neue Deebot X8 Pro Omni ist der erste Reinigungsroboter von Ecovacs

mit integriertem Moppreinigungssystem.

gewaschen und anschlieBend mit 40°C warmer Luft ge-
trocknet. Ganz neu ist ein integrierter fester Stick, der
etwa einen Monat lang wahrend des Mopp-Waschvor-
gangs Bodenreiniger an das Wasser abgibt. Saugkraft,
Wasserfluss, Reinigungsmodi und Routinen konnen mit
Hilfe der Ecovavs Home App individuell eingestellt wer-
den. Der Deebot N30 Pro Omni ist ab dem 22. Oktober
2024 erhéltlich und soll 699 Euro (UVP) kosten.

Der neue Deebot N30
Pro Omni macht
Technologien wie
ZeroTangle 2.0,
TrueEdge und Ozmo
Turbo 2.0im
Einstiegssegment |
zuganglich.
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Die IFA-Neuheiten von Miele £

Noch effizientergs
waschen und tree

Miele setzte bei seinem IFA-Auftritt auf

das Thema Nachhaltigkeit. So zeigte der
Familienkonzern als Produktstudie den ersten
Staubsauger, dessen Teile am Ende des
Lebenszyklus nahezu komplett in den
Materialkreislauf zurtickgefiihrt werden
konnen (siehe PoS-MAIL 9/2024, S. 24). In der
Miele App ist das Consumption Dashboard
inzwischen in mehr als 40 Landern verfiigbar.
Es ermdglicht den Anwendern, ihr Wasch-
und Spilverhalten zu analysieren und mit
Durchschnittswerten der Miele Community
zu vergleichen. Auf der Produktseite wurden
mit der W2 bzw. T2 Nova Edition neue
effiziente und komfortable Waschmaschinen
sowie ein Trockner angekindigt.

Sie bieten kirzere Programmlaufzeiten bei kleineren Bela-
dungsmengen und mehr Flexibilitdt bei der Beladung.
Herzstick der W2-Waschmaschinen ist die weltweit erste
Trommel ohne Mitnehmerrippen, die mit Hilfe von Kl die
mechanische Beanspruchung der Wasche reduziert und
damit ihre Lebendauer verlangern kann. Das neue, zum
Patent angemeldete Waschverfahren passt die Trommel-
bewegung an die jeweilige Ladung an, so dass die Wa-
sche mit Pendelbewegungen nach Bedarf entweder
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Die W2 Waschmaschinen und der W2 Trocker machen den Premium-Anspruch
der Produktlinie auch auBerlich deutlich.

schnell und effektiv oder besonders langsam und sanft
gewendet wird. Erkennbar ist diese Technologie an den
im Vergleich zur bewahrten Schontrommel deutlich gré-
Reren und dreidimensional ausgeformten, aber abgerun-
deten Elementen, die Miele ,Konigswaben” nennt.

Mit dem neuen SmartMatic Programm kdnnen die Miele
W2 Waschmaschinen (EEK je nach Modell A bzw. A minus
20 Prozent) auch kleine Ladungen, bei denen die her-
kommliche automatische Beladungserkennung an ihre
Grenzen stolt, waschen, ohne dass der Strom- und Was-
serverbrauch pro Kilo Wasche deutlich ansteigt. Denn das
neuartige Automatik-Programm sorgt nach Angaben von
Miele bei allen Baumwoll- Textilien pflegeleichter Kleidung
ab 30 Grad pro Kilogramm Wasche flir einen gleichblei-
benden Verbrauch von Wasser, Energie und — bei Nutzung
der automatischen Dosierung TwinDos — Waschmittel.

Komfortabel Trocknen

Ein besonderes Komfortmerkmal des T2 Trockners von
Miele (EEK A+++ minus 10 Prozent) ist das Programm
QuickPowerDry, mit dem bis zu vier Kilogramm Wasche in
nur 49 Minuten trocken sind. Moglich wird das durch ein
zusétzliches Heizmodul an der Rickseite des Trockners
im Heizkanal, das die Aufheizphase um etwa 50 Prozent
verkUrzt.

Auch in Sachen Schonung der Wasche gibt es Neues: Im
Programm WoolDry legen sich die empfindlichen Woll-
textilien dank einer erhohten Trommeldrehzahl eng an die

Neue Staubsauger-Generation

Mit dem neuen Guard L1 stellte Miele auf der IFA das Spitzenmodell einer neuen Staubsauger-Generation vor, die nach Aussage des Unternehmens
,Bodenpflege neu definiert”. Mit den beiden weiteren Baureihen M1 und ST will sich Miele im Segment Beutelstaubsauger ab Januar 2025 komplett neu

aufstellen.

Durch eine neue Kombination von Motor, Bodendusen, Luftfihrungen mit einem mehrstufigen Filterkonzept soll der Guard L1 nicht nur

Trommelwand, ohne dass sie immer wieder in die Trom-
mel fallen. Damit wird der Gefahr entgegengewirkt, dass
Kleidungsstiicke aus Wolle durch die Verbindung von
Feuchtigkeit und Hitze verfilzen und einlaufen konnen.
Das funktioniert fiir Mengen bis zu einem Kilogramm.

Hochwertiges Design

Den neuen W2/T2 Nova Edition Geraten sieht man den
Premium-Anspruch der Produktlinie auch von auen an.
So besteht die schlanke Blende durchgangig aus dunklem
Echtglas in der Farbe ,BlackEffect’, die darauf abge-
stimmte Glastir hat eine um 25 Prozent groere Offnung,
um das Einlegen von grolten Teilen wie Bademanteln,
Bettdecken oder Vorhangen zu erleichtern. Das neue
Lichtkonzept AmbientlLight schafft nicht nur eine ent-
spannte Atmosphare, sondern erleichtert auch die Bedie-
nung. Sie erfolgt mit intuitiven Tipp- und Wischbewe-
gungen auf dem groReren, durchgangig farbigen
M-Touch-Pro-Feld.

In die neuen Waschmaschinen und den Trockner hat
Miele die aus den Einbaugeraten der Generation 7000
bekannte MotionReact-Funktion integriert: Dank eines
Naherungssensors schaltet sich das Gerat automatisch
ein, wenn jemand sich nahert, und die Tur kann durch
sanftes Beriihren (ComfortOpen) gedffnet werden.

Die W2 Waschmaschinen (UVP je nach Modell 2.299 Euro
und 2.699 Euro) sowie der W2 Trocker (UVP 2.499 Euro)
sollen im ersten Quartal 2025 auf den Markt kommen.

Der Guard L1
(hier in
Casagrau)

ist das neue
Spitzenmodell
unter den
Beutelstaub-

saubere FulRboden, sondern auch reine Luft hinterlassen. Daflir halt der dazugehérige HyClean Pure Staubbeutel, der zu 80 Prozent

aus Recyclingmaterial besteht, nach Angaben von Miele gemeinsam mit dem AirClean Filter 99,99 Prozent der kleinsten Staubparti- S O

Miele.
kel zurlick und bietet so die beste Filterleistung auf dem Markt. Im Modell ,Comfort” macht ein LCD-Farbdisplay die Bedienung beson-

ders einfach; zudem wird der Fillstand des Beutels und der Zustand des Abluftfilters angezeigt.

Neben vier Leistungsstufen fiir Gardinen/Textilien, Polstermdbel, Teppichbdden oder Hartboden bietet der Guard L1 Comfort auch
einen Automatikmodus, in dem die Leistung und damit der Energieverbrauch an die jeweilige Aufgabe angepasst wird. Das Modell
Guard L1 Silence ist mit einem Betriebsgerausch von 62 Dezibel zudem der bisher leiseste Miele Staubsauger.

Als erster Miele Staubsauger kann der L1 Comfort mit der Miele App verbunden werden. Dort wird u. a. Fillstand des Staubsaugerbeutels
und den Zustand des Abluftfilters angezeigt und angegeben, wenn ein Wechsel erforderlich ist.

Mit den neuen Modellen stellt sich das Miele Beutelstaubsauer-Sortiment so dar: Der Guard S1 (ab 189 Euro UVP) ist die neue Ein-
stiegsklasse, der Guard M1 (ab 259 Euro UVP) markiert die Mittelklasse und der Guard L1 (ab 299 Euro UVP) die Spitze. Der bewéhrte
Complete C3 wird im neuen Look als Baureihe M1 mit besserem Preis-Leistungs-Verhaltnis weitergefihrt.
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Neue Pro-Serie von Thomas

Thomas bringt die neue Pro-Serie auf den Markt, die sich
mit umfangreichem Zubehor zum Stauben und Wischen
unterschiedlicher Oberflachen eignet und einfach zu
handhaben ist. Das Top-Modell der Pro-Serie reinigt
Boden, wie etwa Fliesen, Vinyl, Laminat und sogar Tep-
pich, und fungiert dank Waschfunktion und dualem Bo-
xensystem als Nass-, Trocken- und Wischsauger.
Dartber hinaus konnen die Premiummodelle auch Fle-
cken reinigen und die Luft erfrischen. ,Wir haben mit der
Pro-Serie unseren besten Waschsauger fur alle Anwen-
dungen kreiert”, erklarte Ramona Burbach, Thomas Mar-
keting und Kommunikation. ,Er kann saugen, wischen,
reinigen und mehr. Und mit 1.700 Watt maximaler Saug-
power ist er ein richtiges Kraftpaket. Die neue Spriihex-Bo-
dendUse Easy-Clean mit doppelter Blrstenleiste arbeitet
besonders effizient, denn sie reinigt bequem in beide Ar-
beitsrichtungen.”

Neben der Easy-Clean Sprihex-BodendUse ist die Pro-
Serie mit weiterem Zubehor ausgestattet, darunter sind
Boden- und Polsterdisen fir jede Anwendungsmaoglich-
keit enthalten: flr Parkett, eine speziell fir Tierhaare, eine
leistungsstarke Turbodise und eine neue LED-Bodendu-
se, die auch versteckte Verunreinigungen sichtbar macht.
Darlber hinaus gibt es Disen fir Polster, Matratzen,
Fugen und Siphons, einen Mobelpinsel und die Spri-
hex-Polsterduse. Inklusive sind aullerdem die beiden
Boxen des dualen Filtersystems: Schnell ist die Zyklon-Fil-
terbox gegen die Aqua-Filterbox ausgetauscht — hier wer-
den in nur einem Liter Wasser Geruchsmolekdle, Tier-
haare, Staub und Allergene gebunden.

Der neue Premiumwaschsauger wird voraussichtlich ab
dem ersten Quartal 2025 erhaltlich sein.

Thomas bringt mit der neuen Pro-Serie seinen bisher leistungsfahigsten
Waschsauger auf den Markt.

Erlebe die Revolution der Energienutzung

mit EnergySpin von Beko. Spare bis zu 35%*

Russell Hobbs:
Neues Pro Ultra Biigeleisen

Das neue Pro Ultra Blgeleisen der Colour Control-Serie
von Russell Hobbs zeichnet sich durch eine mit Farben
markierte Temperaturanzeige aus. Insgesamt vier Stufen
— kihl (blau), warm (lila), heil® (grtin) und maximal (rot)
— konnen ausgewahlt werden.

Dieses innovative Farbsystem soll es auch unerfahrenen
Nutzerinnen und Nutzern leicht machen, die richtige Ein-

stellung fir ihre Kleidung zu finden. Das Modell verfigt
Uber 195 g Extra-Dampfstol sowie variablen Dampf, um
auch hartnackige Falten zu glatten. Mit dem groRzlgigen
380 ml Wassertank gehoren Bugel-Unterbrechungen der
Vergangenheit an.

Das Colour Control Pro Ultra Bligeleisen ist zum Preis von
79,99 Euro (UVP) erhaltlich.

Neuer RX7 Ultimate Series
Glatzenrasierer von Remington

Die Pflege einer Glatze muss regelmaliig erfolgen. Dank
des leicht zu handhabenden RX7 Ultimate Series Glatzen-
rasierers mit flexiblen Klingen ist das nach Angaben von
Remington in weniger als zwei Minuten maoglich. Die funf
beweglichen Scherkopfe des Geréts passen sich flexibel
jeder Kopfform an und ermdglichen — auch bei dichtem
Haarwuchs — ein gleichmaBiges Finish auf 0,2 mm.

Der Pop-up-Trimmer entfernt die letzten Harchen an
schlecht zu erreichenden Stellen, z. B. hinter den Ohren.
Ist das Gerat komplett aufgeladen, reicht die Nutzungs-
dauer von bis zu 60 Minuten fir mehr als einen Monat
Kopfrasur, basierend auf 2 Minuten Nutzung alle 3 Tage.
Da der RX7 wasserdicht ist und mit Akku betrieben wird,
kann er fUr die Nassrasur unter der Dusche genutzt

Energie in den meistgenutzten Waschpro-. - &

grammen - nicht nurim Eco-Modus.

Entdecke mehr auf Beko.com/de-de

*Neben dem Eco 40-60 Programm (Deklarationsprogramm) liegt der Energie-
verbrauch der Programme Koch-/Buntwasche, Pflegeleicht, Xpress, Feinwdsche
(Wolle/Handwadsche), Dunkles (Jeans), Mix bis zu 35% niedriger im Vergleich zur
Beko WTV 9636 XS0 Waschmaschine, ohne die Waschleistung zu beeintrdch-
tigen. EnergySpin ist auch in den Programmen Coldwash, Selbstreinigung und
heruntergeladenen Programmen verfiigbar.

Nach der Rasur wird der Rasier-

kopf abgeklappt und unter flieRen-
dem Wasser gereinigt. Die praktische
Haar-Auffang-Kammer sammelt die
Haar-Reste. Der Akku wird per USB
aufgeladen und bendtigt flr eine komplette Ladung
4 Stunden.
Der RX7 Ultimate Series Glatzenrasierer XR1600 ist zum
Preis von 109,99 Euro (UVP) verfligbar.

Neuer Standmixer von Bosch

Mit dem neuen Standmixer VitaPower Serie 6 von Bosch,
der mit einem 1.800 Watt starken Motor ausgestattet ist,
zerkleinert mit bis zu 45.000 Umdrehungen pro Minute
auch harte Zutaten und kann sogar eine heille Suppe
mixen. Fur eine lange Lebensdauer
besteht die Kupplung zwischen
Mixbehalter und Motor aus Metall.
Das stylische Display ist per Touch
bedienbar. Sechs Automatikpro-
gramme sorgen flur die komfor-
table Zubereitung von Smoothies,
Shakes, Eiscreme, Crushed Ice und
heillen Suppen sowie fiir die an-
schlieBende Reinigung. Dazu wird
einfach Wasser und Reinigungs-

mittel eingeflllt, das Automatik-

programm gestartet, und der VitaPower Serie 6 reinigt
sich von selbst. Alle abnehmbaren Teile sind zudem spil-
maschinenfest.

Der Mixbehalter aus bruchfestem, BPA-freiem und ge-
schmacksneutralem Tritan hat ein Fassungsvermogen
von zwei Litern und bietet damit extra viel Platz fir grole
Portionen. Der Sicherheitsdeckel verschlielst den Behalter
zuverlassig. Nur wenn der Deckel fest aufgesetzt ist, kann
das Gerat gestartet werden.

Smoothie und Co. kdnnen auch direkt in der praktischen
ToGo-Flasche gemixt werden. Der Mixer erkennt
automatisch, welcher Aufsatz verwendet wird und passt
die Automatikprogramme entsprechend an.

Der VitaPower Serie 6 ist ab sofort zu einem Preis (UVP je

nach Modell und Ausstattung) ab 449 Euro erhaltlich.

beko
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SharkNinja mit Uber 20 Neuheiten auf der [FA

Die Offensive geht weiter

Keine Momentaufnahme: Der SharkNinja Stand war praktisch wéahrend der gesamten IFA voll.

Auf 1.300 Quadratmetern lie SharkNinja auf
der IFA demonstrativ die Muskeln spielen.
Uber 20 Neuheiten fiir die Bereiche Kiiche,
Bodenreinigung und Korperpflege stellte das
amerikanische Unternehmen vor und unter-
strich mit diesem Auftritt seine Strategie, in
den bereits bestehenden Kategorien zu
wachsen, neue zu erschliefen und nicht nurin
Deutschland, sondern in in der gesamten
Region weitere Marktanteile zu gewinnen.

Dabei kann SharkNinja auf beeindruckenden Erfolgen auf-
bauen: Um mehr als 33 Prozent ist der Umsatz in Europa
im vergangenen Jahr gewachsen, und daran haben zwei

SharkNinja CEO

Marc Barrocas stellte
in seiner IFA-Keynote
anschaulich dar, wie
sich das Unternehmen
permanent an

den Kunden orientiert.

20

Lander besonders grolRen Anteil: Deutschland, wo die

Marke Ninja zur Nummer Eins bei Heil3-
luftfriteusen geworden ist, sowie
Grol¥britannien, wo Shark Marktfih-
rer bei Staubsaugern ist. Auf der IFA
gab SharkNinja den Einstieg in dem
polnischen Markt bekannt.

Weltweit legte der Umsatz des Kon-
zerns 2023 um 14,4 Prozent auf 4,3
Mrd. US-Dollar zu, von denen 2,2
Mrd. auf die Marke Shark und 2,1
Mrd. auf Ninja entfallen. 400 Mio.
Dollar investiert das Unternehmen
jahrlich in sein Marketing-Budget,
und 1.700 Ingenieure in den USA,
GroRbritannien und China suchen
nach Losungen flr die Probleme, die
Konsumenten mit ihren Haushaltsge-
raten haben. Um die zu ermitteln,
durchforsten zahlreiche ,Social Lis-
tening Teams" das Internet. In einer
Keynote stellte CEO Marc Barrocas auf der IFA anschau-
lich dar, wie sich SharkNinja an den Kunden und ihren Er-
wartungen orientiert. Jedes Produkt wird vor seiner Ein-
flhrung in 750 Haushalten zwei Wochen lang getestet —
wenn Verbesserungen notwendig sind, werden die vor
dem Start der Serienproduktion umgesetzt. ,Wir verschie-
ben das nicht auf die zweite Produktgeneration”, betonte
Barrocas.

Wird der Ninja Slushi das neue
Trendprodukt?

Neben der ersten Siebtrager-Kaffeemaschine (siehe
PoS-MAIL 9/2024, S. 1-2) stellte die Marke Ninja eine

Der néchste Bestseller?
Mit dem Ninja Shlushi kann
man die beliebten Slushies ganz
einfach zu Hause herstellen.

kompakte Version der erfolgreich gestarteten Double
Stack HeiBluftfriteuse vor: Mit ihrem 7,6 Liter groRem
Garraum bendtigt sie noch weniger Platz in der Kiche.
Neu ist auch der Ninja Double Stack XL Air Fryer mit
Smart Cook System, der es mit einem digitalen Sensor
noch einfacher machen soll, perfekte Ergebnisse zu
erzielen. Zu den kommenden Neuheiten gehort der
Ninja Foodi 8-in-1 PossibleCooker. Er ist vor allem fir
grol’e Familien geeignet, da er die Funktionen eines
Slow Cookers, eines Reiskochers, eines Dampfgarers und
einer Pfanne in einem Gerat vereint, das z.B. 500 g
Nudeln, 800 g Reis oder ein 1,8 kg schweres Stlick Fleisch
zubereiten kann.

Eine bemerkenswerte Neuheit ist der Ninja Slushi, mit
dem die Marke an den durchschlagenden Erfolg der
Mit dem Mixer
lassen sich muhelos geschmacksintensive Slushies zu

Eismaschine Creami anknipfen will.

Hause herstellen. Daflr wird einfach Flissigkeit in den
Behélter gegossen und eines von finf voreingestellten

Programmen ausgewabhlt, dann ist das gefrorene
Getrank in nur 30 Minuten fertig. Dabei friert das
Gerat die Flissigkeit gleichmalig ein und halt
die Temperatur aufrecht, und zwar ohne die Zu-
gabe von Eis, welches das Getrank verwassert.
Wann genau der Slushi nach Deutschland
kommt, ist noch offen, da die eine Woche vor
der IFA gestartete Markteinfiihrung in den USA
dort eine gewaltige Nachfragewelle ausgelost
hat.

Darlber hinaus hat Ninja die Einflihrung des
neuen Ninja Blast Max Portable Power Pro mit
drei Programmen fir die Zubereitung von
Blend, Crush und
Smoothie — angeklindigt. Da das Gerat Eis zu

Smoothie-Kreationen -

Schnee zerkleinert, muss keine zusétzliche
Flissigkeit zugesetzt werden.

Sauberkeit mit Shark

Nach der Ankindigung des Flecken- und
Polsterreinigers StainStriker sowie der
HydroVac Hartbodenreiniger (siehe PoS-MAIL 9/2024, S. 3)
stockte Shark auf der IFA das Staubsaugersortiment auf.
Mit der PowerDetect Technologie konnen die neuen
Akku-Modelle versteckten Schmutz, Kanten, Ecken, Boden-
arten und Reinigungsrichtungen erkennen und darauf
reagieren, indem sie z. B. die Saugkraft erhohen. Eine
weitere Innovation betrifft das Problem, dass viele Staub-
sauger bei Rickwartsbewegungen keinen oder nur wenig
Schmutz aufnehmen. Mit einem zum Patent angemel-
deten Lamellendesign und der DirectionDetect Technolo-
gie hat Shark die DuoClean Detect Bodendlse so konzi-
piert, dass sie sowohl bei der Vorwarts- als auch der
Riuckwartsbewegung funktioniert. Zu den neuen Staub-
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Judith Rakers ist Markenbotschafterin fiir Shark

SharkNinja setzt im deutschsprachigen Raum die

Die neuen Shark
PowerDetect Roboter

sind die bisher L . . .
intelligentesten bekannte Journalistin, Autorin und Moderatorin Judith
Modelle des Rakers als neue Botschafterin flr die Marke Shark in den
Herstellers.

Kategorien Clean and Beauty ein. Rakers wird Shark
nicht nur bei offentlichen Auftritten reprasentieren, son-
dern auch in ihrem Instagram Kanal zeigen, wie die Pro-
dukte sie durch den Tag begleiten und welche Rolle sie in
ihrem Leben spielen.

Bei ihrer Vorstellung auf der SharkNinja IFA-Pressenkon-

ferenz berichtete Rakers, warum sie sich sofort mit ihrer
. . . neuen Rolle identifizieren konnte. ,Jeder, der Haustiere
saugern mit dieser Technologie gehoren der Power

hat, weil}, dass ein guter Staubsauger zu einem Objekt

der Begierde werden kann. Ich habe zwei sehr aktive Kat-

Detect Upright, der Power Detect Cordless Stick, der
Power Detect Cordless Auto Empty und der Power Detect

Cordless. zen und einen abenteuerlustigen langhaarigen Kater, und

Auf der IFA erblickte auch eine neue Generation von Shark sharkhatmehnereiStaubsaugeimedelle;diciaufidasiEnt

. o fernen von Tierhaaren spezialisiert sind. Die Polsterreini-
PowerDetect Robotern das Licht der Welt. Sie kdnnen un- P Michael Maier, Managing Director Central Europe von SharkNinja, stellte
- . . , ungsfunktion des Shark StainStriker wird regelmafi ' '

terschiedliche Bodenbelage voneinander unterscheiden gung g i e e e TR T e e S T

und automatisch den Grad der Verunreinigung, versteck- genutzt, denn naturlich sind das Sofa und die Sessel die

. Lieblingsplatze meiner Haustiere. Als SharkNinja mich fragte, ob ich mir eine Rolle als Markenbotschafterin vorstel-
ten Schmutz sowie nasse Flecke und Kanten erkennen.

Zudern hebt und senkt sich der Roboter aktiv, um tber len konnte, sagte ich sofort: Das passt perfekt! Die Produkte sind bereits ein Teil meines Zuhauses.

Hindernisse und Schwellen zu manévrieren. An der Das Sortiment von Shark Beauty unterstutzt Rakers dabei, immer gut auszusehen. ,Ich habe die Beauty- und
NeverTouch Basis entleert er automatisch den Schmutz Styling-Produkte erst vor kurzem fr mich entdeckt, und sie sind ein echter Gllcksgriff’, sagte die beliebte Moderato-
in den beutellosen Auffangbehdlter, dessen Fassungsver- rin. ,Als ich noch langes Haar hatte, reichte morgens ein Haargummi. Jetzt muss ich es ein wenig stylen, um Volumen
mogen fiir ca. 60 Tage ausreicht. Dabei wird das Wisch- in das kurzere Haar zu bekommen. Aber ich mochte nicht zu viel Zeit im Bad verbringen, wenn die Arbeit wartet. Da
pad nach jedem Einsatz kommen mir die Styling-Produkte von Shark Beauty gerade recht.’
automatisch gespult und Auch Michael Maier, Managing Director Central Europe von SharkNinja, zeigte sich von der Kooperation begeistert:
getrocknet. ,Judith Rakers ist die perfekte Markenbotschafterin fur Shark im deutschsprachigen Raum. Sie verwendet unsere
Neue Shark Produkte taglich in ihrem Haushalt und kann daher aus eigener Erfahrung tber deren positiven Einfluss auf ihren

Alltag sprechen. Mit ihrer Authentizitat, Popularitat und bekannten Prasenz verkorpert Judith perfekt den innovativen

Beauty Haartrockner und Iésungsorientierten Geist von Shark.”

Der neue

Zu den IFA-Neuheiten von Haartrockner
Shark Beauty gehoren SpeedStyle
Pro Flex soll

zwei neue Haar- professionelle Reihe von Stylingaufsatzen nach Angaben von SharkNinja fir schnelles Styling ohne Hitzeschdaden eingestellt

Ergebnisse

trockner, die dank hoher ;
in Salongualitat

auch zu Hause professionelle Ergebnisse in Salonqualitat werden.

Luftgeschwindigkeit, der * erzielen erzielen, ohne dass die Haare durch die Hitze beschadigt Dem Schutz vor zuviel Warme dient auch die neue Scalp

Scalp Shield Technologie und @SSZZC*’ werden. Der neue Haartrockner SpeedStyle Pro Flex hat Shield Technologie. Damit wird die Temperatur auf Knopf-
ank des

zum Schutz des neuen Klappbaren  €inen klappbaren Griff flr eine einfache Aufbewahrung. druck sofort angepasst, aber die Geschwindigkeit des

Haarwachstums und einer Griffs leichtverstauen. Mt Heat iQ konnen die Temperatur und der Luftstrom Luftstroms beibehalten.

Fernsehkochin Meta Hiltebrand

ist offizielle Markenbotschafterin von Ninja Die Schweizerin

Meta Hiltebrand
Die Starkochin Meta Hiltebrand, die durch zahlreiche Fernsehauftritte in Deutsch- soll exklusive

land und in der Schweiz bekannt ist, unterstiitzt jetzt Ninja als Markenbotschafte- - i Nl_nja’_?ee;eé’:’t;emii’g
rin. Mit ihrem einzigartigen Stil soll die ehemalige Inhaberin des ,Le Chef"in Zirich _ die Eismaschine
die vielseitigen Ninja-Produkte in Szene setzen. Die Zusammenarbeit umfasst emvﬁgiae’;:
auch gemeinsame Events, darunter die IFA in Berlin, Kochdemonstrationen und

die Prasentation von ausgefallenen Rezepten.

,Wir freuen uns sehr, dass wir mit Meta Hiltebrand eine echte Powerfrau flr Ninja

gewinnen konnten”, kommentierte Michael Maier, Geschaftsfihrer von SharkNinja

und verantwortlich fir Central Europe. ,lhre toughe und zugleich charmante Art

sowie ihr farbenfrohes Erscheinungsbild passen perfekt zu unserem Markenauf-

tritt. Wir freuen uns auf viele weitere gemeinsame Projekte, die einzigartig, mutig

sowie Uberraschend sein werden und definitiv in Erinnerung bleiben.”

Auf der weltgrofiten Messe fir Unterhaltungselektronik und Haushaltsgeréte, IFA,
konnten sich die Besucher beim Live-Cooking mit Meta Hiltebrand selbst von den
Geraten Uberzeugen, der Schweizerin bei der Zubereitung der Gerichte Uber
die Schulter schauen, Fragen stellen und naturlich die eine oder andere Speise ver-
kostigen.

In den kommenden Monaten sollen zudem auf Social-Media-Plattformen neue Rezeptideen veroffentlicht werden, die exklusiv fir die Ninja-Gerate konzipiert werden.
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Die neuen Beko Waschmaschinen
sparen nicht nur im Eco-Programm

Mehr Effizienz mit
EnergySpin

Immer mehr Verbraucher legen beim Waschmaschinenkauf Wert auf Energie-Effizienz

und kaufen am liebsten Gerate, die das EEK Label A tragen. Praktisch alle Hersteller

bieten inzwischen solche Modelle an. Was viele Kunden aber nicht wissen: Fir die

Einstufung ist ausschliellich der Energieverbrauch im Eco-Programm relevant. Beko geht

da einen Schritt weiter: Mit der EnergySpin-Technologie sind nach Angaben des Herstellers

auch andere Programme besonders sparsam. Jetzt sind die ersten Gerate auf dem Markt.

Je nach Programm betrage die Energieersparnis bis zu 35
Prozent im Vergleich zur Referenz-Waschmaschine Beko
WTV9636XS0, betont Beko in einer Pressemitteilung.

In welchen Waschprogrammen sich der Stromverbrauch
dank EnergySpin reduziert, ist leicht zu erkennen: Pro-
gramme, die besonders sparsam waschen, sind auf der
Bedienblende mit einem blauen EnergySpin-Symbol mar-
kiert. Das trifft unter anderem auf die Waschgange Koch-/
Buntwasche, Pflegeleicht, Xpress, Feinwasche (Wolle/
Handwaésche), Dunkles (Jeans), Mix, Coldwash und die
Selbstreinigung zu, ebenso auf Zusatzprogramme, die
Uber die App heruntergeladen werden.

Beko Europe: Neue Organisationsstruktur in der Region DACH

Beko Europe hat eine neue Organisationsstruktur fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz angekiindigt.
Damit will das aus der friiheren Beko B.V. und der Whirlpool EMEA Holdings hervorgegangene Unternehmen
eine effiziente Integration der verschiedenen Niederlassungen und Marken unterstitzen. Im Zuge der Maf-
nahmen hat Till Bickelmann neben seiner bisherigen Funktion als Geschéftsflihrer von Bauknecht in
Deutschland und Osterreich auch die Aufgabe des Geschéftsfiihrers der Beko Germany GmbH ibernom-
men. Damit tragt er die die Gesamtverantwortung fiir die Marken Beko, Bauknecht, Grundig und Privileg in

Deutschland.

Der bisherige Geschaftsfihrer von Beko Germany, Dr. Evren Aksoy, Gbernimmt als Managing Director
Osterreich und Schweiz bei Beko Europe die Gesamtverantwortung fir die Marken Beko, Bauknecht,
Elektrabregenz, Grundig, und Indesit in Osterreich sowie Beko, Bauknecht, Grundig, Indesit und Whirlpool in

der Schweiz.

Neuartige Technologie

Bei EnergySpin nutzt Beko zur Steigerung der Energieeffi-
zienz einen innovativen Ansatz: Das Waschmittel wird
nicht, wie Ubrlich, vor allem durch Hitze, sondern mit
Hilfe spezieller Trommelbewegungen friher freigesetzt
und besser aufgelost. Dazu kommen weitere praktische
Technologien: AguaWave sorgt durch ein spezielles
Trommeldesign mit herzformigen Erhdhungen und
durch wellenartige Trommelbewegungen fir sanfteres
Waschen, bei dem auch empfindliche Textilien nicht
beschadigt werden. Der burstenlose ProSmart Inverter

beko
—

Die ersten Beko Waschmaschinen mit
EnergySpin-Technologie sind jetzt erhaltlich.

Motor lauft sparsam, verschleillarm und mit geringem
Gerauschpegel, und IronFast reduziert durch die prazise
Steuerung von Wasserstand, Temperatur, Schleudergang
und Dampf die Faltenbildung in Textilien. Da spart beim
Bilgeln nicht nur Zeit, sondern auch Energie.

Die ersten Beko Waschmaschinen mit EnergySpin-Tech-
nologie sind jetzt mit Kapazitaten von zehn, neun, acht
oder sieben Kilogramm erhaltlich. Das 10-Kilogramm-
Modell BM3WFU41041A z. B. kostet 1.1129 Euro (UVP).

Till Bickelmann (links) ist jetzt Geschéftsfiihrer von Bauknecht in Deutschland sowie
Geschéftsfihrer der Beko Germany GmbH. Dr. Evren Aksoy hat die Position des

Managing Directors Osterreich und Schweiz bei Beko Europe ibernommen.

,Wir freuen uns, dieses nachste Kapitel mit unserer neuen Organisationsstruktur in den DACH-Markten zu

beginnen’, sagte Jens-Christoph Bidlingmaier, Regional Managing Director Northern Europe. ,Durch die Blindelung unserer Krafte werden wir noch besser in der Lage sein, erst-
klassige Produkte und Dienstleistungen zu liefern, welche die wachsenden Erwartungen unserer Kunden an Qualitat und Innovation erflillen. Die neue Struktur ist ab sofort wirk-
sam, und wir freuen uns darauf, die Vorteile fiir unsere Kunden, Mitarbeiteren und Stakeholder in Deutschland, Osterreich und der Schweiz und in ganz Europa zu nutzen.”

Till Bickelmann trat nach einer achtjahrigen Karriere bei Philips im Januar 2016 als Director Sales Retail bei der Bauknecht Hausgerate GmbH ein. In dieser Funktion richtete er den
Vertrieb neu aus und intensivierte die Partnerschaften mit dem Handel durch eine kanalorientierte Vertriebsstruktur. 2019 Gbernahm Bickelmann die Gesamtverantwortung fur
den Bereich Marketing DACH und 2020 zusatzlich die Position als Head of Marketing Northern Europe. Im Oktober 2020 wurde er in die Geschaftsfiihrung der Bauknecht Haus-
geréte GmbH berufen. Zuletzt war er Geschéftsfiihrer fir Deutschland und Osterreich.

Dr. Evren Aksoy ist seit Uber 25 Jahren bei der Beko-Gruppe beschaftigt und hatte verschiedene leitende Funktionen im Bereich Strategic, Planning und Vertrieb inne. Vor seiner
Position als Managing Director Beko Deutschland/Osterreich/Schweiz war er Direktor fiir Business Development und Direct Sales fiir Nordeuropa bei der Beko Grundig Deutsch-
land GmbH und leitete die Geschaftskoordination flir Nordeuropa.
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Beko kommuniziert
neues Markenversprechen

Mit dem Claim ,Beko. Gemacht fiirs echte Leben" will
sich die nach eigenen Angaben im Bereich Hausge-
rate zu den Top-3-in Europa gehdrende Marke als ver-
lassliche Hilfe im Alltag positionieren. Dabei steht die
Aussage im Mittelpunkt, dass Beko Gerate nicht nur
Alltagsaufgaben wie Kochen, Spilen und Wasche-
pflege erleichtern konnen, sondern auch harten
Belastungen langfristig standhalten.

Dieses Markenversprechen ist das Thema der im Juli
2024 gestarteten Kampagne, die mit Videos im Con-
nected TV und auf YouTube sowie auffalligem
PoS-Material bei den Handelspartnern die Konsu-
menten anspricht. Erganzt werden die Aktivitaten
durch  Online-Werbung, Bewegtbildformate und

Anzeigen.

Wir testen unsere Gerate auf alles,
was das Leben zu bieten hat.

,Die neue Ausrichtung ist ein klarer Ausdruck
unserer Unternehmensphilosophie’, kommentierte
Jens Grubert, Direktor Brand Management Nord-EU
bei der Beko Germany GmbH. ,Gemacht flirs echte
Leben: Verbraucher und Verbraucherinnen haben mit
Beko die Sicherheit, auf zuverlassige Alltagshelfer zu
setzen. Ob Waschmaschine oder Waschetrockner,
Spulmaschine, Kihlschrank oder Ofen: Unsere Gerate
sind den Herausforderungen des oft stressigen All-
tags gewachsen. Das stellen wir durch aufwendige
Tests sicher”

Beko Gerate werden von der Produktion bis zur
Markteinflihrung rigorosen Belastungs- und Stress-
tests unterzogen, um hochste Qualitat und Langlebig-
keit sicherzustellen. Bei den vom TUV Rheinland
begleiteten Prifungen werden bei Modellen aus
allen Produktkategorien realistische Alltagssitua-
tionen simuliert.

So durchlaufen Beko-Kihlschranke 300.000 Tirbe-
wegungen, Glasablagen werden fir den Test mit
einem Gewicht von 150 Kilogramm beschwert. Spul-
maschinen werden mit 100.000 Spllzyklen bei Bela-
dungen von bis zu 16 Kilogramm im unteren und 10
Kilogramm im oberen Geschirrkorb getestet, Wasch-
maschinen werden bei ungleichmaRiger Beladung auf
Herz und Nieren gepriift, bei Backofentlren werden
20.000 Offnungs- und SchlieBzyklen vorgenommen.

Die Tests werden in den Beko-Testlaboren durchge-
fihrt und vom TUV Rheinland Uberwacht. Die in
Beko-Kuhlschranken verbauten Inverter-Kompres-
sor-Motoren, die auf 25 Jahre Lebensdauer ausgelegt
sind, werden in Stresstests nach Standards des Ver-
bands der Elektrotechnik Elektronik Informations-
technik e.V. (VDE) auf Langlebigkeit getestet.

Neues Kaffee-Sortiment von Grundig

Sechs Delisia
Coffee Modelle

Grundig hat die Delisia Coffee-Produktreihe
angekindigt. Sie umfasst einen smarten Kaf-
feevollautomaten, einen Vollautomaten mit in-
tegriertem Milchbehalter, Zweifachdiise und
zehn Auswahloptionen sowie einen weiteren
Vollautomaten mit Milchaufschaumdise und
funf Auswahloptionen. Zudem gehdren zwei
Siebtragermaschinen mit integriertem Milch-
behalter und farbigem Touch-Display sowie
eine klassische Espresso-Maschine zur Fami-
lie.

Als erste smarte Kaffeemaschine der Marke Grundig bie-
tet der neue Vollautomat KVA 8230 1.350 Watt Leistung
und einen Pumpendruck von 19 bar. Das berthrungemp-
findliche TFT-Farbdisplay ermoglicht eine intuitive Bedie-
nung. Dank WLAN-Verbindung und Sprachsteuerung
lasst sich das Gerat Uber Mobilgerate sowie Amazon
Alexa und den Google Assistant steuern. 18 Spezialitaten,
darunter Cold Brew und weitere Kaltgetranke, sind vorpro-
grammiert, der integrierte Milchbehélter fasst 600 Millili-
ter. Der Mahlgrad kann in 13 Stufen eingestellt werden,
auch die Verwendung von gemahlenem Kaffeepulver ist
moglich. Fir Unentschlossene empfiehlt die Maschine

Die Siebtragermaschine KSM 6430 bietet 1.628 Watt Leistung und 20 bar
Pumpendruck fir Espresso, doppelten Espresso, Latte und Cappuccino.

Der neue Vollautomat KVA 8230 ist netzwerkféhig und kann 18 Spezia-
litdten, darunter auch Cold Brew, zubereiten.

auf Knopfdruck eines der 18 Getranke. Der bereits mit
dem iF-Design Award 2023 ausgezeichnete KVA 8230 ist
ab November flir 799 Euro (UVP) erhéltlich.

Auch die zwei anderen Delisia Coffee Kaffeevollauto-
maten KVA 7230 in Dark Inox/Schwarz und KVA 6230 in
Dunkelsilber/Schwarz wurden mit dem iF-Design Award
2023 ausgezeichnet. Der KVA 7230 (UVP 699 Euro) hat
zehn Voreinstellungen fiir unterschiedliche Kaffeespezia-
litaten und eine beleuchtete Zweifachdlse zur Zuberei-
tung von Milchschaum, der kostengunstigere KVA 6230
(UVP 599 Euro) bietet flinf Kaffeespezialitaten und ist mit
einer Milchaufschaumdise ausgestattet.

Drei Siebtragermaschinen

Die in Dark Inox/Schwarz erhéltliche KSM 6430 (UVP 249
Euro) mit 1.628 Watt Leistung und 20 bar Pumpendruck
kann Espresso, doppelten Espresso, Latte und Cappuccino
zubereiten. Die ebenfalls in Dark Inox/Schwarz erhéltliche
KSM 5330 (UVP 219 Euro) bietet dieselben Features, er-
zielt aber einen Pumpendruck von nur 15 bar und akzep-
tiert im Gegensatz zur grolieren Schwester keine Kaffee-
pads und Kapseln. Die kostenglinstigste Siebtragerma-
schine der Delisia Coffee-Familie ist die KSM 4330 in
Grau/Schwarz (UVP 199 Euro). Sie ist auf die Zubereitung
von Espresso und doppeltem Espresso spezialisiert und
hat keinen Milchbehélter, aber eine separate Milchauf-
schaumduse.
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Haier mit Vollsortiment von Hausgeraten auf der IFA

Die Haier X Series 11 Waschmaschinen und Trockner arbeiten besonders
energieeffizient.

Haier prasentierte auf seinem 3.300 Quadrat-
meter grofRen IFA-Stand nicht nur ein
umfassendes Sortiment von Hausgeraten,
sondern stellte auch das intelligente
Zusammenspiel der einzelnen Komponenten
in den Mittelpunkt. So sollen vernetzte
Okosysteme, die von Kiinstlicher Intelligenz
(KI) unterstiitzt werden, im smarten Zuhause
fir mehr Komfort sorgen. Gesteuert werden
sie mit der hOn-App, die bereits von uber acht
Millionen Menschen in Europa genutzt wird.

FUr die Waschepflege zeigte Haier Geradte der X Serie,
die Energieeffizienz mit guten Ergebnissen verbinden.
So erreichen die Waschmaschinen der X Serie 11 die
Energieklasse A minus 60 Prozent. Ein besonderes Merk-
mal ist die Ultra-Fresh-Air-Technologie: Sie leitet nach
dem Waschgang AuRenluft in die Trommel, damit die
Kleidungssticke frisch bleiben, auch wenn sie langer in
darin liegen. Zudem wird dadurch die Ausbreitung von
Bakterien gehemmt. Die Trockner der X Serie 11, die
das Label der Energieklasse A+++ minus 25 Prozent
tragen, drehen die Wasche mit dem Dual-Engine-Inverter-
Motor abwechselnd in die eine und in die andere
Richtung. So soll = ein Novum in der Welt der Wasche-
trockner — das Verheddern der Kleidungssticke verhin-
dert werden.

Besonders grolle Kapazitaten stehen in den Trommeln
der X Serie 9 Waschmaschinen und Trockner von Haier
zur Verfigung. In der X Serie 7 entsteht im Refresh Cycle,
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Fur ein

smartes Zuhause

bei dem feiner Nebel in der Trommel erzeugt und gleich-
zeitig heiBe Luft eingeblasen wird, ein Luftstrom, der
die Knitterbildung reduziert, die Stoffe weich macht und
nach Angaben von Haier Keime, Gerlche, Feinstaub
sowie Allergene um 99,9 Prozent reduziert. Der Trockner
kann auch bei niedrigen Temperaturen Bakterien entfer-
nen und die Kleidung desinfizieren.

Mit der hON-App konnen die Funktionen der Gerate
ortsunabhéngig gesteuert werden. Zudem gibt die App
Tipps fur mehr Effizienz, zur richtigen Nutzung und
zur Wartung.

Umweltschonend spiilen

FUr hygienisch sauberes Geschirr stellte Haier auf der
IFA den Xynergie Geschirrspller mit Warmepumpen-
technologie vor, der mit einer Energieklasse von bis zu
A minus 40 Przent besonders effizient arbeitet. Ebenfalls
neu sind die I-Pro Shine Geschirrspuler mit Biovitae-Tech-
nologie. Sie konnen mit weillem, UV-freien LED-Licht
desinfizieren, Viren und Bakterien vom Geschirr ent-
fernen. Das funktioniert nach Angaben von Haier auch
mit Kunststoff- und Glasteilen. Die Funktion, die fir
Menschen und Materialien vollig ungefahrlich ist, wird mit
der hOn-App aktiviert.

Effizient kochen und backen

Ein weiterer groer Bereich auf dem IFA-Stand von
Haier war dem Kochen und Backen gewidmet. Hier
zeigte das Unternehmen u. a. Backofen mit Bionic-
Steam-Technologie, die mit Hilfe von kinstlicher Intelli-
genz Dampf fiir die Zubereitung von Speisen einsetzt.
Ein Beispiel daflr ist der Steam Vessel des Round Flavour
Steam Ofens. Der Wassertank, der im Garraum des Ofens
platziert ist, entlasst Dampfwolken, die Aromen intensi-
vieren und Fleisch oder Gemiuse auf den Punkt garen.
Auch zum Brotbacken ist der Ofen bestens geeignet. Der
Intense Flavour Steam Ofen hat einen abnehmbaren
Ein-Liter-Tank und ist damit auch fir langeres Dampf-
garen geeignet.

Die Gerate der ID Serie sind mit der Bionicook-Techno-
logie von Haier ausgestattet und tragen Energie-Label von
bis zu A++. Mit einer internen Kamera konnen sie Lebens-
mittel analysieren und den Kochzyklus automatisch
anpassen. Bionic Vision heillt dieses Feature, das ge-
meinsam mit Bionic Precision, Bionic Flexibility und
Bionic Intelligence besonders viel Komfort bietet: Ersteres
sorgt fur die perfekte Temperatur der Gerichte, zweiteres
flr ein gleichmaliges Garen, und letzteres ermoglicht im
Zusammenspiel mit der hOn-App die einfache Nutzung

dieser Funktionen. Haier setzt die Bionicook-Technolo-
gien auch in Kochfeldern ein und zeigte auf der IFA erst-
mals Modelle mit kratzfester Matt-Beschichtung.

Lebensmittel frisch halten

Auch bei Kihlgeraten bietet Haier Modelle mit guten Effi-
zienzklassen von bis zu A minus 20 Prozent an, die mit
der hOn-App gesteuert werden konnen. Zudem arbeiten
einige Produkte mit einem Gerauschpegel von nur 29 dB
besonders leise. Ganz neu ist die Supercooling-Technolo-
gie, die in einem Fach des Cube 90 Serie 7 Kihlschranks
installiert ist. Sie wurde entwickelt, um mit konstanten
Temperaturen unter dem Gefriergrad die Qualitdt emp-
findlicher Lebensmittel bis zu 10 Tage lang zu erhalten,
ohne dass diese vor der Verwendung aufgetaut werden
mussen.

Erganzt wurde das Haier Portfolio auf der IFA durch neue
Serien von Klchenkleingeraten und die ersten Kaffeema-
schinen des Herstellers. Ebenfalls neu ist die Care+Pro-
tect-Linie mit Losungen fir die Reinigung, Wartung und
Pflege von Haushaltsgeraten.

;N

Mit der Supercooling-Technologie kann der Cube 90 Serie 7 Kiihlschrank
die Qualitat empfindlicher Lebensmittel bis zu 10 Tage lang erhalten.
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Liebherr zeigt Einbau Kiihl-Gefrier-
kombination in Klasse A auf der IFA

Mit der Kihl-Gefrierkombination ICBa 5123 bringt Lieb-
herr nach eigenen Angaben die weltweit erste Ein-
bau-Kombination auf den Markt, die die Energieeffizienz-
klasse A erflillt. Das Gerat verfiigt Uber die innovative
BioFresh-Technologie. Sie sorgt dafl, dass frische
Lebensmittel bei idealer Luftfeuchtigkeit und einer
Temperatur nahe 0 °C deutlich langer frisch bleiben.

Der ICBa 5123 ist nach Angaben von Liebherr die weltweit erste Einbau-
KUhl-Gefrierkombination in Energieeffizienzklasse A.

,Der geringe Stromverbrauch ist ein zentraler Vorteil der
KUhl- und Gefrierlosungen von Liebherr”, erklarte Steffen
Nagel, Managing Director Sales & Marketing der Lieb-
herr-Hausgerate GmbH. ,Wir arbeiten fortlaufend an der
Verbesserung der Energieeffizienz unseres Portfolios —
mit dem Ergebnis einer ganzen Reihe von Losungen, die
in ihrem jeweiligen Segment Bestleistung zeigen und
neue Standards setzen.

Dazu zahlen z. B. die freistehende Kuhl-Gefrierkombina-
tion CBNsda 755i im Segment der 75 cm breiten Geraten,
die jetzt ebenfalls die Energieeffizienzklasse A erreicht.

FUr optimale Lagerbedingungen bei minimalem Energie-

Perfekter

verbrauch  sorgen zahlreiche Frischetechnologien,
darunter NoFrost und der grolRe BioFresh-Safe. Dank
VarioTemp kann die Temperatur im Gefrierbereich auch
gradgenau zwischen -2 °C und +14 °C eingestellt werden,
damit dieser Bereich als weitere Kiihlzone nutzbar ist.

Der Liebherr-Gefrierschrank FNa 6635 nutzt umweltbe-
wusste Materialien: Turen und Seitenwande sind zu 100
Prozent aus recyceltem Stahl gefertigt, wahrend Isolier-
schaum und Innenverkleidung aus recycelten und bioba-
sierten Materialien bestehen. Auch die Turdichtungen
nutzen TPE statt PVC, was zur besseren Recycelbarkeit
beitragt. Ebenso wurde der 6kologische Fullabdruck der

Verpackung reduziert.

Neue Kiihl-/Gefrierkombination
von LG auf der IFA

Mit der neuen LG Kuhl-/Gefrierkombination stellte der
koreanische Technologiekonzern auf der IFA ein Gerat
vor, das nach eigenen Angaben den niedrigsten Energie-
verbrauch (A -25 Prozent) aller LG Kihlgerate bietet und
durch das innovative Flachturdesign Platz in jeder Ku-
chenumgebung findet. Zudem arbeitet das Gerat mit 29
Dezibel besonders leise.

Zusatzlich zum Modell mit untenliegendem Gefrierfach
fhrt LG in Europa mit dem GSLES1EVAB ein Side-by-

Die neue LG Kihl-/Gefrierkombination von LG arbeitet mit 29 Dezibel be-
sonders leise und mit Energieeffizienz A -25 Prozent zudem noch sparsam.

' ‘ ‘!

Side-Modell mit groBem Fassungsvermogen ein. Es bie-
tet praktische Funktionen wie den LG Craft Ice Maker. Die
UVnano-Technologie sorgt fur Hygiene. Weitere High-
lights sind die smarten Funktionen wie InstaView und
LinearCooling. InstaView eroffnet durch zweimaliges
Klopfen an der Scheibe Einblick ins Innere und sorgt so
daflr, dass weniger Kaltluft und somit Energie durch stan-
diges Offnen und Schlielen verloren geht. LinearCooling
sorgt eine konstante Kuihltemperatur bei Schwankungen
von nur +0,5 °C, so dass Lebensmittel langer frisch blei-
ben.

Neuer nutribullet Flip

Der neue nutribullet Flip von De'Longhi vereint die Eigen-
schaften eines kabellosen Mixers mit der Funktionalitat

eines Isolierbechers. Dank des Lithium-lonen-Akkus ver-

fugt der Flip tGber 50 Prozent mehr Akkuleistung als her-
kommliche tragbare Smoothie-Maker. Mit nur einer Akku-
ladung schafft der Flip 14 Mixzyklen und kann einfach
Uber einen USB-C-Anschluss wieder aufgeladen werden.
Ein weiteres Highlight des nutribullet Flip ist die Bedien-
freundlichkeit: Durch die integrierte Klinge und eine Trink-
offnung im Deckel konnen Smoothies direkt im Becher
gemixt werden. Auch gefrorene Friichte, Eiswirfel oder
frische Zutaten mixt der nutribullet Flip. Die doppelwan-
dige Edelstahlkonstruktion halt die Kreationen bis zu 24
Stunden lang kuhl.

Der Flip zeichnet sich durch ein schickes Design und den
praktischen Tragegriff aus. Und die Reinigung ist auch
einfach: Es genlgt, etwas Wasser und Spulmittel hinzu-
zufligen, den Mixzyklus zu starten, und schon ist der Flip
bereit fur den nachsten Einsatz.

Der nutribullet Flip ist ab sofort zum Preis von 89,99 Euro
(UVP) erhéltlich.
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So prasentierte sich Midea auf der IFA

Mehr Intelligenz im Haushalt

Mit einem grol¥flachigen, selbstbewussten
Auftritt auf der IFA unterstrich Midea seine
Strategie, die Bekanntheit der eigenen Marke
in Europa deutlich zu steigern. Dafiir stellte
das Unternehmen neben Losungen fiirs Hei-
zen, Liften und Klimatisieren auch ein grolRes
Sortiment von Kiichen- und Kihlgeraten sowie
Waschmaschinen vor. Eine Schliisselrolle spie-
len die Vernetzung der Produkte, die mit dem
Matter Standard kompatibel sind, und die Eco-
master-Technologie fiir prazises Management
des Energieverbrauchs.

Der 1968 gegriundete chinesische Technologiekonzern
Midea zahlt zu den groften Hausgerate-Herstellern der
Welt. Mit 43 globalen Produktionszentren und uber
190.000 Mitarbeitern in mehr als 200 Landern und
Regionen erzielte das
Unternehmen im Jahr
2023 einen Jahres-
umsatz von 52 Milliar-
den US-Dollar. Die For-
schungs- und Entwick-
lungsaktivitaten  der
Midea Group mit 33
uber die Welt verteil-
ten  Innovationszen-
tren haben bis heute
zu mehr als 80.000

erteilten Patenten ge-
Ralph Kobsik, General Manager der Midea fiihrt
Europe GmbH in Eschborn. ’

Um die Bekanntheit in
arbeitet Midea seit Januar 2020
mit dem englischen FuBballclub Manchester City

Europa zu steigern,

zusammen, in dessen Team auch Mideas globaler
Markenbotschafter Erling Haaland spielt. Das Unterneh-
men unterstltzt nicht nur die Méanner- und Frauen-
mannschaft, sondern auch das Programm ,City in the
Community”. ,Unsere Zusammenarbeit mit Manchester
City spiegelt unser gemeinsames Engagement flr
Exzellenz und Wettbewerbsfahigkeit wider’, kommen-
tierte Ralph Kobsik, General Manager der Midea Europe
GmbH in Eschborn.

Gutes Klima

FUr angenehme Temperaturen zu Hause prasentierte
Midea auf der IFA das hybride Heizsystem CirQ HP mit
Waremepumpe fur die Raumheizung und Warmwasser-
bereitung. Es kann im Haus installiert werden, zieht Luft
von aullen ein bzw. fihrt die Abluft wieder zurlck. Das
bedeutet: Keine Larmbelastigung aullerhalb des Hauses,
und der Gerauschpegel im Haus liegt eher unter dem
einer normalen Heizung. Ebenfalls auf der IFA gezeigt

wurde die PortaSplit-Klimaanlage (siehe PoS-MAIL
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6-7/2024, S. 22), mit der Midea die Kihlleistung einer fest
installierten Klimaanlage mit der einfachen Installation
eines tragbaren Systems verbinden will.

Ideen fiir die Kiiche

Fur die Kiche bietet Midea neben Einbaugeraten und
Klhlschranken ein breites Sortiment von Weinkuhlern,
Dunstabzugshauben, Air Fryern und anderen Kleingeraten
an. Zu letzteren gehort die Celestial Flex Serie mit einem
Wasserkocher, einer Fritteuse und einem Kochroboter,
die alle Uber eine kabellose Induktionsplatte mit Warme
versorgt werden. Kl-gesteuerte Sensoren unterstitzen
die Anwender dabei, gute Ergebnisse zu erzielen.

Bei den GroRgeraten fiel der French Door Kihlschrank
MDRF705BIE70 bereits durch seine GroRe von 515 Litern
auf. Dank der Inverter Quattro-Technologie erzielt er eine
hohe Kuhlleistung, mit Plasma Sterilization werden nach
Angaben von Midea Geriiche in nur neun Minuten elimi-
niert. Trotz der imposanten GrolRe des Gerats haben die
Entwickler Wert auf ein platzsparende Bauweise gelegt:
Der French Door Kihlschrank benétigt beim Einbau nur 4
mm Abstand zum Kichenmaobel, und die Tlren lassen
sich im 90°-Winkel 6ffnen.

Viel Aufmerksamkeit fanden auf der IFA die Slot-Built-
In-Klhlschranke von Midea. Bei diesen Geraten konnen
die Turverkleidungen ausgetauscht werden, um das
AuBere dem Stil der Umgebung anzupassen. Wie einfach
das geht, konnten die Besucher selbst erleben, indem
sie die Paneele mit Hilfe eines Roboters von Kuka (gehort
zur Midea Gruppe) austauschten. Dafiir standen die
Oberflachen Metall, Holz und klassisches Grau zu Wahl.
Der Austausch zu Hause lasst sich laut Midea auch ohne
Roboter mihelos manuell durchfiihren.

Ein weiteres wichtiges Produkt ist der Geschirrspuler
MDWEB1403QB-WB, der die verbleibende Programm-
laufzeit direkt auf den Kiichenboden projiziert und das
Label der Energieeffizienzklasse B tragt.

Effizientes Energie-Management

Mit Ecomaster stellte Midea auf der IFA eine neue Ener-
giemanagement-Losung vor, die in Kirze in den Midea
Geraten eingesetzt werden soll. Diese Technologie arbei-
tet mit einem Kl-Algorithmus, der mit Millionen von Daten
vortrainiert wurde, um den Energieverbrauch von Haus-
haltsgeraten im Durchschnitt um 30 Prozent zu senken,
ohne deren Leistung zu beeintrachtigen.

So werden Klimaanlagen unter Bericksichtigung der
Innenraum- und Umgebungsdaten gesteuert, die alle
30 Sekunden erfasst und mit Cloud-Daten wie der Wetter-
vorhersage erganzt werden. Bei kompatiblen Midea Kiihl-
schranken und Wassererhitzern kann Ecomaster den
Zeitpunkt der Abtauphase und der Wassererwarmung an
aktuelle Stromtarife anpassen; bei Waschmaschinen
werden die Dauer der einzelnen Zyklen und die Wasser-
menge unter Berlcksichtigung der Beladung, des gewahl-
ten Programms und die Stromkosten festgelegt. Sobald

Der French Door Kiihlschrank MDRF705BIE70 hat einen Inhalt von 515
Litern.

Ecomaster Uber das Bedienfeld des Gerats oder die
Midea SmartHome App eingeschaltet wird, lauft das
Gerat selbststandig im Hintergrund und sucht nach
Maoglichkeiten, Energie zu sparen. In der App kdnnen
Kunden ihre individuellen Leistungsberichte und den
Energieverbrauch einsehen.

Die Leistung von Ecomaster kann durch die Kombination
mit dem Midea Energy Management System gnoch
verstarkt werden. Dieser Kl-Energieassistent basiert auf
dynamischen Stromtarifen und passt sich an die
individuellen Praferenzen der Nutzer an. Darlber hinaus
bietet er die Moglichkeit, Strom aus einer Photovoltaik-
Anlage in das offentliche Stromnetz einzuspeisen und
legt die Einsatzzeiten der Geréate auf die Zeiten, in denen
der Strom am gunstigsten ist.

Dabei schitzt Midea nach eigenen Angaben die Privat-
sphare der Nutzer. Alle Daten, die in die Cloud hoch-
geladen werden, enthielten keine personlichen Informa-
tionen und wirden nicht weitergegeben, betonte das
Unternehmen in einer Pressemitteilung. Informationen
wie die Betriebsdaten der Gerate, Innentemperatur oder
die Temperatur des Geratekompressors konnen nur von
den Nutzern selbst eingesehen werden.
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Wagners Welt: Ein Rentner beobachtet die Hightech-Branche

Die Vakuum-
Waschmaschine

Als Rentner besitze ich natirlich immer noch meine

alte Sammlung von Vinyl-Schallplatten, und manch-
mal hore ich sogar noch die eine oder andere davon.
Allerdings habe ich sie bis jetzt nie in die
Waschmaschine getan, obwohl gereinigte
Schallplatten im Vergleich zu schmutzigen
ein ,deutlich besseres Klangerlebnis” bieten.
Dartber informiert mich jedenfalls die Firma
Sintron und bietet mir die ,vakuumbetrie-
bene Schallplatten-Waschmaschine” Record
Doctor X an. Warum sie nicht Doctor Y heil3t,
mag der liebe Himmel wissen. Und was ich mir
unter ,vakuumbetrieben” vorstellen muss, weil3 der sicher auch.

Foto: Ingrid Wagner

Waéhrend die Technik der guten alten Schallplatte bekanntlich aus dem vorigen
Jahrhundert stammt (ebenso wie die Waschmaschine), ist der PR-Text auf
héchst aktuellem Niveau. Denn der Motor des nutzlichen Gerates ist ,geschwin-
digkeitsoptimiert”(Ich tberlege immer noch, was das sein soll. Verbessern kann
man das Tempo jedenfalls nicht.). Und der Schmutz wird durch eine ,leistungs-
starke Absaugung” entfernt. Das Adjektiv ist wichtig, denn man stelle sich vor,
die Entwickler hatten sich fur eine leistungsschwache Absaugung entschieden.
Da kénnte man ja besser gleich zum guten alten Wischtuch greifen.

Der ,geschwindigkeitsoptimierte” Motor ist Ubrigens auch leistungsstark, ver-
mutlich waére er sonst nicht optimiert. Und er kann dafur sorgen, dass die Schall-
platte vorwarts oder rlickwarts lauft, was angeblich fir eine besonders griind-
liche Reinigung sorgt. Beim Abspielen wiirde ich dieses Verfahren allerdings
weniger empfehlen. Deshalb hat man bei der Waschmaschine vorsichtshalber
auf einen Tonarm verzichtet.

Jedenfalls soll die Record Doctor X 599 Euro kosten,
obwohl sie kein EU-Energielabel tragt. Die PoS-MAIL
Redaktion versucht derzeit, die Zahl der
Schleudertouren zu ermitteln.

Herzlichst Thy
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www.PoS-MAIL.de ist das tagesaktuelle Medium fiir verlassliche Infor-
mationen aus der Welt der Consumer Electronics, WeilRe Ware, Telekommuni-
kation, IT, Smart Home und der Fotobranche. Neben den Nachrichten gibt
es einen Kalender mit den Terminen flr Messen, Kongresse und Tagungen,
die Rubrik ,Themen der Woche” und ein PDF-Archiv mit allen seit der
Premiere im Marz 2000 erschienenen Ausgaben von PoS-MAIL.

Bitte fragen Sie uns nach attraktiven Kombi-Angeboten flr Ihre Online- und
Print-Kampagnen.

PoS-MAIL Newsletter: Sie mochten informiert bleiben? Dann melden Sie
sich jetzt zum PoS-Mail-Newsletter an und erhalten Sie in regelmaligen
Abstanden ausgewahlte Newsartikel.

Auf unserer Internetseite www.PoS-MAIL.de finden Sie alle weiteren
Informationen.
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PoS-MAIL informiert aktuell Gber Innovationen und digitale
Consumer-Technologien in den Bereichen Unterhaltungselektronik,
Foto, Telekommunikation, Digital Health/Personal Care,
Haus- und Elektrogerate sowie Smart Home.

PoS-MAIL ist das kompetente Medium fur den technischen Fachhandel,
Online-Spezialisten und Fachmarkte in ganz Deutschland.





