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Branchen-Medium

A3-Format

Fachmedium fiir Innovationen

Deshalb bietet PoS-MAIL das richtige Umfeld
fur Ihre Informationen fur den High-Tech-Fachhandel

PoS-MAIL ist ein ,Digital Native": Auf der CeBIT 2000 startete PoS-MAIL als erstes Fachhandelsmagazin
in Deutschland, das auf digitale Consumer-Technologien spezialisiert ist.

PoS-MAIL informiert umfassend: Mit der Fokussierung auf Unterhaltungselektronik, grof3e und kleine Hausgerate,
Beauty und Gesundheit, Telekommunikation, Smart Home sowie Sprachsteuerung und kiinstliche Intelligenz bildet
PoS-MAIL das gesamte Spektrum digitaler Consumer-Technologien in einem Medium ab.

PoS-MAIL erreicht die wichtigen Zielgruppen: Mit einer Auflage von 12.000 Exemplaren informiert
PoS-MAIL den Technik-Fachhandel, Fachmarkte, Online-Anbieter und Lieferanten in ganz Deutschland.
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PoS-MAIL informiert aktuell und digital: Das Print-Medium wird durch einen regelmalfigen Email-Newsletter
und das tagesaktuelle Nachrichtenportal www.pos-mail.de unterstUtzt.

PoS-MAIL ist gut vernetzt: Dank unserer intensiven Kontakte mit Herstellern, Verbanden und dem
Fachhandel sowie der Prasenz auf internationalen Messen und Kongressen informieren wir unsere
Zielgruppen aus erster Hand.

PoS-MAIL macht fit furs Business: Wir informieren den Fachhandel nicht nur Uber neue Produkte
und Technologien, sondern auch Uber die Vertriebs- und Marketingaktivitaten der Hersteller sowie
Uber neue Geschaftsmodelle, Innovationen und Trends.

PoS-MAIL ist attraktiv: Das groRziigige A3-Format hebt unser Magazin auf den ersten Blick von anderen
Publikationen ab und macht es maglich, die Inhalte in einer attraktiven, modernen Optik zu prasentieren.
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PoS-MAIL

Media-Informationen 2024

Auflagen- und Verbreitungsanalyse
Empfanger-Strukturanalyse

C.A.T.-Publishing Thomas Blomer GmbH « Am Potekamp 20 -« 40885 Ratingen

Telefon: (021 02) 20 27 - 31 - Telefax: (0 21 02) 20 27 - 49

Das Medium fiir die wichtigsten Zielgruppen
im Einzelhandel fiir technische Konsumgiter:

Fachmarkte, Fachhandler und Online-Anbieter
fir die Bereiche:

+ Consumer Electronics

+ Haus- und Elektrogerate
+ Unterhaltungselektronik
+ Telekommunikation

+ Smart Home

+ Foto und Video

+ Beauty und Personal Care
+ Kdiche und Lifestyle

EH-GrolRbetriebe und Dienstleister

« Kaufhauser - Netzbetreiber
« TK-Provider

« Distributoren

« Versender
« Grol¥flache

Herausgeber

Redaktion

Anzeigen

Jahrgang/Jahr
Erscheinungsweise

Verlag
Postanschrift
Telefon
Telefax

Erscheinungs-/
Themenplan

Bezugspreis

(inkl. Porto und MwSt.)

C.A.T-Publishing Thomas Blomer GmbH
Geschaftsfuhrer:
Thomas Blomer (DGPh.), Martina Blomer

Thomas Blomer (verantwortlich)
Barbara Klomps

Christina Metzer

TiMe Adwork, Markscheiderhof 31,
45481 Milheim/Ruhr

Tel. 0177 -7221088

Disposition:
Barbara Klomps, Tel. 021 02-20 27 - 31

25. Jahrgang/2024
10 x jahrlich

C.A.T-Publishing Thomas Blomer GmbH
Am Potekamp 20, 40885 Ratingen
02102/2027-31

02102/2027-49

siehe Seite 3
Jahresabonnement

Inland 60,00 €
Ausland 80,00 £

Einzelverkaufspreis 6,50 €

Taglich aktuelle Nachrichten: www.pos-mail.de

Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe
im Jahresdurchschnitt

(1. April 2022 bis 30. September 2023)

Druckauflage: 12.000
tatsachlich verbreitete Auflage: 11.700
tatsachlich verkaufte Auflage: 705
tatsachliche Abonnements-Auflage 41

Geographische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsachlich verbreiteter
Auflage in Prozent

Wirtschaftsraum/PLZ-Gebiet

Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen

PoS-MAIL richtet sich an:

4,5

52

9,8

8,5

13,9

9,5

124

10,7

13,5

e i I IS E L E R I A el

10,1

Bundesrepublik Deutschland 98,1
Ausland 1,9

tatsachlich verbreitete Auflage 100,0

Empféngergruppen Anteil tatsachlich verbreiteter
geordnet nach Anteilen Auflagen PoS-MAIL in %
Einzelhandel: 641

Fachhandel CE + Weille Ware !

Fachhandel Foto 2,3

Fachhandel Telekommunikation 7.9

Fachhandel IT/Biiro 1,3
Einzelhandel GroRflache 2,8

Fachmarkte 8,2
Kaufhauser/Versender/E-Commerce 6,5
GroRhandel, Kooperationen, Einkaufszentralen 2,6

Provider, Rundfunk- und Fernsehanstalten 0,2
Universitaten, Fachhochschulen, Verbande 0,3
GroRverbraucher, Industrie 35
Nachlieferungen und Werbeexemplare 03

Gesamt 100,0




PoS-MAIL themer

und Terminplan 2024

C.A.T.-Publishing Thomas Blomer GmbH « Am Potekamp 20 -« 40885 Ratingen
Telefon: (021 02) 20 27 - 31 - Telefax: (0 21 02) 20 27 - 49

Standige Rubriken * PoS Aktuell + Unterhaltungselektronik
* Neuheiten/Produkte * Foto und Video
* Termine * Hausgerate
* Branchen-News * Kiiche und Lifestyle
» Marktberichte * Beauty und Personal Care
» Handelskonzepte * Telekommunikation
* Interviews und Reportagen * Smart Home
Ausgabe Erschemyngs— Anzeigen- Druck- Schwerpunkt-Themen
termin schluss unterlagen
Die Trends von der CES 2024
1-2/2024 Februar 1.2.2024 15.1.2024 19.1.2024 Aktuelles aus Las Vegas
. So startet der Fachhandel
3/2024 Méarz 1.3.2024 12.2.2024 16.2.2024 Aktuelles von der KOOP 2024
. Lifestyle in der Kiiche
4/2024 April 2.4.2024 12.3.2024 15.3.2024 Kochen Backen und mehr
) Impulse fiirs TV-Geschaft
5/2024 Mai 2.5.2024 15.4.2024 19.4.2024 Innovationen und Aktionen zur Euro 2024
D Das Prinzip Verantwortung
6-7/2024 Juni/Juli 3.6.2024 13.5.2024 17.5.2024 Consumer-Technologien fiir Nachhaltigkeit
IFA-Vorschau
Die Trends fiir Berlin
8/2024 August 1.8.2024 15.7.2024 19.7.2024 Consumer Electronics, Hausgeréte, Smart
Home
IFA-Messeausgabe
9/2024 September 6.9.2024 12.8.2024 16.8.2024 Neuheiten und Trends der IFA 2024
IFA-Impulse
10/2024 Oktober 2.10.2024 16.9.2024 20.9.2024 Berichte aus Berlin
Bestseller fiirs Weihnachtsgeschaft
11/2024 November 4.11.2024 14.10.2024 18.10.2024 Entertainment, Audio, Lifestyle,
Kiche, Beauty, Smart Home
Neue Sortimente
12/2024 Dezember 2.12.2024 11.11.2024 15.11.2024 Von E-Mobilitit bis Photovoltaik
1-2/2025 Januar 3.2.2025 13.1.2025 17.1.2025 Die Trends von der CES 2025
Aktuelles aus Las Vegas

Anderungen vorbehalten. PoS-MAIL berichtet in jeder Ausgabe aktuell (iber das gesamte Themenspektrum Consumer Electronics, Hausgeréte, Telekom-
munikation, Foto und Imaging, Mobile Media und Smart Home fir die Zielgruppe High-Tech-Fachhandel.



Preisliste Nr. 26, giiltig ab 1. Januar 2024

POS_ M A | I— Fachrichtung:  High-Tech-Marketing
Erscheinungsort: 40885 Ratingen
Druckauflage: ~ 12.000 Exemplare

Zeitschriftenformat: DIN A3 (297 mm breit x 420 mm hoch) + Satzspiegel: 277 mm breit x 400 mm hoch, 2 Spalten je 736 mm breit oder 3 Spalten je 89 mm breit

Farbzuschldge: Sonderfarben, die nicht aus der Europa-Skala zu erreichen sind, nur nach vorheriger Anfrage gegen Aufpreis. Farbabweichungen im Toleranzbereich des Druckverfahrens vorbehalten.
Platzierungszuschlage: bindende Platzierungsvorschriften, Heftmitte sowie 2., 3. und 4. Umschlagseite, Zuschlag 10%.

Alle Zuschlage sind rabattfahig und werden auf die Bruttopreise erhoben - Alle Preise verstehen sich zuzliglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Anzeigenansicht Format im Satzspiegel

Format im Anschnitt Preis pro Schaltung

auf A3-Seite + 3mm je Kante in Euro
2/1 574 x 400 mm 594 x 420 mm 13.400,-
1/1 277 x 400 mm 297 x 420 mm 6.750,—
Hochformat: 183 x 400 mm 193 x 420 mm
2/3 4.920,—
Querformat: 277 x 267 mm 297 x 277 mm
Hochformat: 136 x 400 mm 146 x 420 mm
1/2
Querformat: 277 x 195 mm 297 x 205 mm 3.800,-
r 1/2 A4-Format 210 x 297 mm 210 x 297 mm
Hochformat: 89 x 400 mm 99 x 420 mm
1/3 2.760,—
Querformat: 277 x 130 mm 297 x 135 mm
Hochformat: 136 x 195 mm 146 x 205 mm
1/4 1.900,-
T ‘ Querformat: 277 x 95 mm 297 x 100 mm
Hochformat: 136 x 97 mm 146 x 100 mm
1/8 960,—
L] Querformat: 277 x 45 mm 297 x 50 mm

Verlag/Anzeigenverwaltung: CAT-Publishing Th Blomer GmbH

Am Potekamp 20 -+ 40

02)2027-31-Te

Telefon:

Erscheinungsweise: - und Terminplan
Zahlungsbedingungen: sonst 30 Tage netto
Bankverbindung:
00 - BIC: COBADEFFXXX
Erfiillungsort und Gerichtsstand

Nachlasse: es nach

ab 10 Anzeig
ab 15 Anzeigen
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ht 250,~ €/1.000 Exemplare
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inkl. Porto, nicht rabattfahig
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Anlieferung von Beilag
D+L Printpartner GmbH,

Druckverfahren: Bo set - Bindung: Klarr ng - Farbprofil: 1SO Coate

Druckunterlagen: Druckfahige PDF-Dateien. V
Per E-Mail an b.klomps




Preisliste Nr. 26, giiltig ab 1. Januar 2024

PoS-MAIL www.PoS-MAIL de

Webseite und E-Mail-Newsletter

www.PoS-MAIL.de — Die News-Plattform fur Ihre aktuelle Werbung

www.PoS-MAIL.de ist das tagesaktuelle Medium fur verlassliche Informationen aus der Welt der Consumer Electronics, Weille
Ware, Telekommunikation, IT, Smart Home und der Fotobranche. Neben den Nachrichten gibt es einen Kalender mit den Ter-
minen fir Messen, Kongresse und Tagungen, die Rubrik ,Themen der Woche" und ein PDF-Archiv mit allen seit der Premiere im
Marz 2000 erschienenen Ausgaben von PoS-MAIL. Bitte fragen Sie uns nach attraktiven Kombi-Angeboten fir Ihre Online- und
Print-Kampagnen.

Formate und Preise

w Header 600 px

Website Breite Pixel | Hohe Pixel Erscheint Preis/Woche in Euro
[ ] —
(2 @ Header 600 100 auf allen Seiten 500,

Sidebar 350 100 auf allen Seiten 250,
Banner (nach der ersten Meldung) 768 100 auf allen Seiten 600,-
Newsletter Pixel Erscheint Preis je Schaltung in Euro
Sondernewsletter nach Absprache
Banner 768 100 im Newsletter 500,

Webseite

Rabatte: Bei Schaltung eines Banners Uber mehrere Wochen gilt folgende Rabattstaffel:

10% ab drei Wochen 15% ab sechs Wochen 20% ab zehn Wochen

Alle Banner erscheinen mit jedem Seitenaufruf auf der Hauptseite sowie den Nachrichtenseiten. Sie alternieren nicht mit
anderen Bannern. Banner konnen nur als JPG-Dateien platziert werden.

Zugriffszahlen (Durchschnitt Januar-Oktober 2023):
Pagelmpressions/Monat: 192.000 « Besuche: 55.000

Newsletter
Newsletterabonnenten: 3.568 (Stand 15.10.2023)

Advertorial als PoS-MAIL-Newsletter

Ihr schneller Zugang zu unserer Zielgruppe

Der deutsche Newsletter von PoS-MAIL.de wird zweimal monatlich an mehr als 3.500 Empfanger verschickt. Dieses Potential
konnen Sie flr einen exklusiven Advertorial-Newsletter nutzen, der Ihre Inhalte schnell zu unseren Leserinnen und Lesern
transportiert. Dabei konnen Sie z. B. Ihre Neuheiten und Ihr Produktportfolio prasentieren, auf aktuelle Aktionen fir den Fach-
handel hinweisen oder zu einer virtuellen Veranstaltung einladen — wir bringen lhre Botschaft schnell und effizient zu unserer
Zielgruppe. Daflr liefern Sie uns einfach Texte, Bilder und die Ziel-URLs — dann gestalten wir den Newsletter im PoS-MAIL
Design. Auf Wunsch unterstitzen wir Sie auch bei der Erstellung der redaktionellen Inhalte.

Kosten: Nach Absprache — gerne machen wir lhnen ein individuelles Angebot.

Alle Preisangaben jeweils zzgl. der gesetzl. MwSt.



et. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
ver” Ph ot ZU sein

g Ruckgangigm:
\ (nachfolgend esamt als ,Anzeigen" bezeichnet)  Forderungsverletzung, 19, Erfllun und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit
rbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer oder mehreren Hawd\umg sind — auch bel telef om cher Auftra Ansprliche Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gem: verden,

ift(en) zum Zweck der Verbreitung nsersatzanspr ume aus Unmdglichkeit J’ g bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach dert sitz. Ist

zeigen sind im el zur \D'offem\rhung innerhalb eines . ‘athS nach a uf Ere uf das fUr die be-  der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt

\/Drt’au abschluss ab7ur fen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das ( nicht fu' Vorsatz  der Klageerhebung unbekannt oder hat der A Poebﬂ'm%“"\er ragsschluss

zum Abruf emze\ner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines und gubp Fanrla seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des

Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste  seines Erfiillur Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart

Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht  Fehlens zu erter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufménnischen

wird Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe  Zusétzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

3. Bei Abschliissen ist der Auftr: ber berechtigt, innerhalb der vereinbarten  Fahrlassigkeit von Erfu\\unggoeh\\fan in den Ubrigen Fallen ist gegentber  a) Sofern nicht a cklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue

bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigen-  Kaufleuten die Haftun robe Fahrlassigkeit dem Umfa Tarife bei Preisanp: ngen auch fr laufende Auftrage sofort in Kraft. Dies gilt

menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeig niber N uten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten

4. Wirdein Auftrag a erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten  schrankt. Reklamationen miissen — aulSer bei nicht offensi y tragsabschluss abgewickelt werden sollen

hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, = innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend b Der Verlag behalt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Sonderbeilagen
h,

gkcn des /ﬂ’\ﬂoer seines ge°e.z
Ifen. Eine Haftung des Verlages fur Schaden we

]

den Unterschied zw wahrten und dem der tatsachlichen — gemacht werden oder Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate entsprechend den be-
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung ~ 11. Probeabzlige werden nur auf ausdrlcklichen Wunsch geliefert. Der  sonderen Gegebenheiten zu vereinbaren. Ab 20 Seiten Anzeigenraum ist
entfallt, wenn die Nichterflllung auf héherer Gewalt im Risikobereich des — Auftraggebe die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten  Einze kd\ku ation maglich.

rund V
n und A

Verlage
5. FUr die Aufnahme »om

ruht Probeabziige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm inner-
e\qen in besummten Nummern, bestimmten  halb der bei Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden
tzen der Druckschrift wird keineGewahr  Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht

Verbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
mumqen mit den
5 zu halten. Die vom Verlag

rverglitung

g traggeber die Gumgke des Auftrags aus- ~ f Jgeme& zuruck, gilt die Ge”ehm\gung zum Druck als erteilt darf an die Auftr er weder ganz noch teilweise v werden
drufkhm dovon arhawgwj gama”"t hat 12. Sind keine besonderen Grolenvorschriften gegeben, so wird die nach At d) Sind etwaige gel bei den Druckunterlagen des Auft ragf ebers nicht
6. Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermalen ausschlieBlich  der Anzeige Gbliche, tatséchliche Abdruckhthe der Berechnung zugrunde — sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck keine

in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen ae\eqt Anspriiche. Das gl
der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim 13 Falls der Auftraggeber nicht vCra szahlung leistet, wird die Rechnung — wenn der Auftrag
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor sofort, ”ﬂcgh"“" aber vierzehn nach Veroffentichung der Anzeige  auf den Fehler hin
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise ung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom  e) Bei Betriebsstor unqem oder in Fallen hoherer Gewalt, Arbeitskampf,
nicht auszuflihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel Beschlagnahme,  Verkehrsstérungen, allgemeiner  Rohstoff-  oder
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf, e d g Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages
7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige  Nachldsse furv orzeitige Zahlungen werden nach der Preisliste gewahrt als auch in fremden Betrieben, derer sich der Ver \aq zur Erflllung seiner
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige' deutlich  14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungs-  Verbindlichkeiten bedient — hat der Verl nspruch auf volle Bezahlung
kenntlich gemacht kosten berechnet. Der Verlag kann bei ungsverzug die w der verdffentlichten Anzeigen, wenn d bjekt mit 80% der ver
8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im  des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen un ] breiteten Auflage vom Verlag ausgel efert worden ist. Bel geringeren
Rahmen eines / nlusses — und Beilagenauftrage wegen de> nhalts, der  Anzeigen \/urauydh\umg verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an Verlagsauslieferungen wird der Rechnung trag im gleichen Verhaltnis
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlicher lic der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch  gekiirzt, in dem die normalerweise verbreitete Auflage zur tatséchlich ausge-
ten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt ge em Sesetze  wahrend der Laufzeit eines /—”maemab chlusses das Erscheinen weiterer  lieferten Auflage steht
oder behdrdliche Bestimmungen verstolt oder deren Veroffen ng fiir den Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von ~ f) Fiir die Gewahrung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auc der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender  der schriftliche Nachweis einer mindestens 50%igen Kapitalbeteiligung er-
Annahmestellen oder Ver ge Rechnungsbetrége abhéngig zu machen forderlich
den Verlag erst nach Vorlage ‘ eren Billigung bin- 15. Der Verlag liefert einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr hafft  g) Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
d rch Format oder Aufmachunu eim Leser den Eindruck ~ werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des  Auftraggeber zuriic! Kges: andt. Die Pflicht zu r Aufbewahrung endet drei Monate
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen  Verlages Uber die Verdffentlichu d Verbreitung der Anzeige nach Ablauf des Auftrags
enthalten, werden nicf igﬂq“' ommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird ~ 16. Kosten fiir die Anfertigun ellter Druckunterlagen sowie flr vom  h) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die
dem Auftraggeber unverzlglich mitgeteilt Auftraggeber gewlinschte oder zu tretende erhebliche Anderungen ur-  rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verflgung gestellten Text- und
9. FUr die rechizeitige Lief e Beschaffenheit geeig-  springlich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Autraggeber zu tragen Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen
neter Druckunterlagen oder anderer \ allein der Auftraggeber 7. Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhéltnis, — Dritter freizustellen, die dwesen aus derAusfuhrumg des Auftrags, auch wenn er
verantwortlich. Bei der Anlieferung von dwmm\em Druﬂkumg'\aqem st der  wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und diese um mehr a als 20 v. H. sinkt € ist nicht verpflich-

ggeber verpflic ordnungsgemale, insbesondere dem Format oder  D: r hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche sie Rechte Dritter
den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fur Anzeigen eschlossen, wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absinken der  beein achur’ «/erden Erscheinen stornierte sze gen, so stehen auch dem
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fur vom  Auflage so 'echtzei\g Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der — Auftr gqgeberdgrgw keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu

geber gewlinschte oder zu vertretende Anderungen der Drumor\agem Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte eber abgemahnt worden oder hat er bereits eine
hat der Auftraggeber zu tragen. Fir erkennbar ungeeign t 8. Bei Ziffernanzeigen Ubernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Verwahrung ungsverpfiichtungserkldrung bezliglich bestimmter Anzeigen (-in
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz al und rechtzeitige Weitergabe der Angebote. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf

weg weitergeleitet werden eber verpflichtet, den Verlag unverzlglich schriftlich

utz des Auftraggebers das de bprz,\ fc rmieren. Unterldsst der Auftraggeber diese Obliegenhel ht,
atbei ganzoder teilweise unleserlichem, unrichtigemoder  Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von hon aus diesem Grund jede Mithaftung flir den dem
em Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung  des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu &f Zur terleitung von ge eine wiederholte Verdffentlichung der he:mtandetsn
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem /u°rmb in dem de schaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der VGr\au nicht Anzeigen (- mha\t@ “entstehenden Schaden verweigern
Zweck der Anzeige bee tigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierflir ge-  verpflichtet. Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen au foewahrt j) Bei Neua fnahme einer Gescha bindung behdlt sich der Verlag vor,
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht  Zuschriften, die in dieser Frist ni geholt worden sind oder nicht zugestellt  Vorauszahlung zum Anzeigensch Srmin zu verlangen
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leiche gilt bei Fehlern in wiederholt heinenden Anzeigen,
r nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige

o

leistet die fUr den belegten Titel iibliche Drufkquch 4t im Rahmen der Jurrh die  Ziffernanzeigen kdnnen nur auf dem normalen

Druckunterlagen

10. Der Auftraggel
n

1en Moglichkeiten Der Verlag behalt sich im Interesse und zur
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