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Keine Frage: Die Spiegelreflexfotografie boomt.
Nach einer langeren Durststrecke geht es wieder
aufwarts mit dem Geschaft, das dem Handel viele
Jahrzehnte lang Freude bereitet hat. Spiegelreflex-
fotografie, das heiBt in erster Linie, daB Fotografen
mit hoherem oder hohem Anspruch aktiv sind.
Fotografen, und damit potentielle Kunden, die
bereit sind, mehr Geld fiir ihr Hobby (oder ihren
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Beruf) auszugeben. Geld, das in Kameras, Zubehor
und Bilder investiert wird. Dabei ist mit ,,Bilder*
nicht nur die Dienstleistung eines Labors gemeint,
sondern es geht vor allem auch um Artikel zur
Prasentation der Aufnahmen, denn SLR-Fotografen
sind in der Regel stolz auf ihre Bilder und zeigen
sie gern — und zwar hochwertig aufbereitet, dem
Wert ihrer Ausriistung entsprechend.

Neuer leistungsstarker
LCD-TV von JVC

Mit dem DynaPix LT-37M60
bringt JVC einen LCD-
Fernseher mit modernster
Flachbildtechnologie auf
den Markt. Das Gerat ist
natiirlich HD ready ... S. 12

EEIFA 26.6.2006 - noch 66 Tage bis zur IFA

Der Handel reagiert auf die stei-
gende Nachfrage mit unverhoh-
lener Freude. Das wundert nicht,
blickt man auf die Marktentwick-
lung, die derzeit kontinuierliches
zweistelliges Wachstum zeigt. So
berichtete beispielsweise Robby
Kreft, Geschéftsfilhrer der Foto-
Kooperation  europa-foto, im
Rahmen der Gesellschafterver-
sammlung vor einigen Wochen
von einem 37prozentigen Anstieg

,watcha“ - Ein neues
Zeitalter des Handy-TVs

Ende Mai hat die 6ffentliche
Ausstrahlung des mobilen
Fernsehangebots ,watcha“
begonnen. Fernsehen wurde
mobil und das Handy zum
TV-Empfanger ...8.23

der Verkdufe von Spiegelreflex-
kameras, und auch Michael
Gleich, Geschéftsflihrer der Foto-
Kooperation Ringfoto, wartete vor
wenigen Tagen auf der Jahres-
hauptversammlung seiner Orga-
nisation fiir die vergangenen
Monate mit vergleichbaren Zahlen
auf.

Freude bereitet dem Fachhandel
und den Fachabteilungen aber

in absoluten Zahlen, sondern die
daraus resultierende Tatsache,
daB die Bedeutung der Spezia-
listen am Point of Sale wieder
steigt. SLR-Kameras und -zube-
hor verkaufen sich nur ganz selten
von der Palette. Wer hier erfolg-
reich sein will, muB im Verkaufs-
gesprach Expertise zeigen, muB
wissen, wovon er spricht.

Als weiteres Indiz dafiir, daB die

reflexkameras auf dem Vormarsch
ist, darf gewertet werden, daB
neue Unternehmen in diesen
Markt einsteigen. So werden bei-
spielsweise in den kommenden
Monaten Panasonic mit der Lumix
DMC-L1 und Sony mit der o100
ihre ersten SLR-Systemkameras
vorstellen. Das wiirden weder sie
noch ihre Optik-Kooperations-
partner Leica (Panasonic) bzw.

E=IFA 26.6.2006 - noch 66 Tage bis zur IFA

nicht nur der Anstieg der Verkdufe ~ Systemfotografie mit Spiegel- Carl Zeiss (Sony) wohl kaum
Packard Bell mit .
neuem 17“ Notebook QC
Anfang Juli bringt Packard DA=\WOO
Bell sein neuestes 17 Note- ELECTRONICS
book in den Handel. Das —
Notebook ist mit einem Intel T
T2400 Core Duo Prozessor o - LI
ausgestattet ...5.29 LCD-TV DLP-3212 =
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Foto macht
Freude

Urlaubszeit ist Fotozeit. Deshalb
haben wir unser Titelthema in
dieser Ausgabe den digitalen
Spiegelreflexkameras gewidmet.
Denn dieses Segment macht zur
Zeit nicht nur der ganzen
Fotobranche Freude, sondern
besonders dem Fachhandel.

Wiahrend sich bei den digitalen

Kompaktkameras nach jahre-

langem Boom erste Ermidungs-

erscheinungen zeigen, wéachst der digitale Spiegelreflexmarkt in
GroBenordnungen, die man sich im analogen Zeitalter fiir
Systemkameras nicht einmal ertradumt hatte. Man kann an dieser
Stelle den einschldgigen Herstellern durchaus einmal Lob zollen,
daB sie mit interessanten Ausstattungen, innovativen Entwick-
lungen — wie zum Beispiel dem eingebauten Bildstabilisator —
und aktivem Marketing flr klingelnde Kassen sorgen, und das
vor allem beim Fachhandel! Dessen Marktanteil im Fotosegment
zeigt seit Mitte des vergangenen Jahres splrbar nach oben —
wahrend der Anteil der Fachmarkte stagniert. Das gilt besonders
fiir die wertmaBige Entwicklung — kein Wunder, denn digitale
Spiegelreflexkameras sind zwar so glinstig geworden, da man
viele verkaufen kann, aber sie haben immer noch ihren Preis.
Und weil es sich um erklarungsbediirftige Produkte handelt,
bevorzugen die Kunden weder die Fachmarkte noch das Internet,
sondern setzen auf kompetente Beratung beim Fachhandel. Und
dieser —das ist leider auch nicht immer selbstverstandlich — hat
die Zeichen der Zeit erkannt und nutzt die Gunst der Stunde.

Man mufB hinzufiigen: Das ist auch bitter notig, denn der
Preiskampf bei den Kompaktkameras und das in vielen
Geschaften immer noch zuriickgehende Bildergeschaft wiirden
viele Fachhéndler vor groBe Probleme stellen, wenn sie die dort
fehlenden Deckungsbeitrdge nicht mit Spiegelreflexkameras
und vor allem Zubehdr kompensieren konnten.

Auf der anderen Seite zeigt die erfreuliche Entwicklung im
SLR-Bereich: Kompetenz lohnt sich, und es zahlt sich aus,
Fachpersonal zu beschaftigen und die Kunden ordentlich zu
beraten.

Das sollte auch fiir andere Kategorien Mut machen: Auch bei
HDTV zum Beispiel sind viele Konsumenten unsicher und
konnen von gut informiertem Verkaufspersonal vor Fehl-
investitionen bewahrt werden. Und was die Foto-Abteilung
angeht: Ende September trifft sich die Welt auf der photokina in
Ké6In — da werden besonders die Innovationen im Spiegelreflex-
Bereich im Mittelpunkt stehen. Kompetente Fachhandler konnen
sich darum schon jetzt auf weitere Umsatzimpulse freuen.

Herzlichst Ihr

.

Thomas Blomer
Verleger

Franz Wagner
Objektmahagement
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machen, wenn sie in diesem Seg-
ment nicht gute Wachstums-
chancen sehen. Tatsdchlich hob
Fujio Nishida, President Sony
Europe, bei der Vorstellung der
neuen Sony o100 auf einer
Pressekonferenz in Marokko die
Ambitionen des Unternehmens
im SLR-Markt hervor, ,fiir den wir
in diesem Jahr ein Wachstum von
mindestens 40 Prozent sehen®.
Die Spiegelreflexfotografie hat
hinsichtlich der Neuanschaffun-
gen den Schritt zu digital fast
komplett vollzogen. Und Digital-
kameras weisen zahlreiche Ver-
besserungen auf, die analog nicht
mdglich gewesen wadren, zum
Beispiel einen Bildstabilisator, der
direkt auf den Film einwirkt (so
wie verschiedene Unternehmen
diesen heute unmittelbar am Auf-
nahmechip einsetzen). Aber letzt-
lich ist es fiir den Handel gleich-
gliltig, ob als Speichermedium ein
chemischer Film oder ein digitaler
Massenspeicher dient. Eher im
Gegenteil: Durch das Digitale
haben sich vollkommen neue
Maglichkeiten der Bildverwen-
dung ergeben, und auch die Bild-
verarbeitung kann heutzutage
wesentlich schneller erfolgen —
wodurch die Freude des Anwen-
ders steigt, kann er doch miB-
lungene Aufnahmen unmittelbar
wiederholen, sofern das Motiv
dies zuldBt, bzw. gelungene Bilder
viel eher betrachten und vor-
zeigen.

Neues hat die Digitalfotografie
insbesondere mit Blick auf die
zahlreichen Bildverbesserungs-,
-archivierungsund-prasentations-
mdglichkeiten zu bieten. Dies gilt
zwar grundsatzlich fir alle Foto-
grafen, aber wie bereits erwahnt,
sind SLR-Fotografen gewdhnlich
engagierter bei der Sache, wollen
das beste aus ihren Aufnahmen
herausholen.

Fir den Handel ergibt sich damit
die Chance, Software zu verkau-
fen, flir die es in der analogen
Welt keine Entsprechung gegeben
hat. Zwar werden viele Kameras
inklusive einfacher Programme
ausgeliefert, aber fiir (semi)pro-
fessionelles Arbeiten gibt es halt
entsprechende Software, die nicht
im Lieferumfang enthalten ist.
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Die Bildstabilisierung direkt an der Bildebene war
zu Zeiten des Films nicht maglich. Erst mit der
Digitalfotografie haben verschiedene Hersteller,
die Aufnahmen zeigen Bilder einer Pentax K100D,
diese Funktion in die Gehause integriert.

Etwas stiefmtterlich scheint der
Handel dabei momentan das
Thema Archivierung und Présen-
tation zu behandeln. Dabei kann
inshesondere gerade der erst-
genannte Punkt dauerhaft zu
einem Problem fiir den Anwender

werden. Denn wer vermag schon,
oder wer hat Lust dazu, aus einem
Archiv von 1.000 oder mehr Bil-
dern das richtige herauszufinden,
wenn die Fotos nur durch kryp-
tische Buchstaben-Zahlenkombi-
nationen wie P165896, P165897,
P165898 usw. gekennzeichnet
sind? Und auch Archivierungs-
hinweise wie ,Winter 2005
LItalien 2006“ oder ,,Erikas Hoch-
zeit" helfen nur bedingt weiter, da
Digitalfotografen deutlich mehr
Bilder pro Ereignis speichern als
friiher und es einfach langer dau-
ert, digitale Bilder zu 6ffnen, als
geprintete Bilder zu durchforsten,
selbst dann, wenn diese in einem
Schuhkarton aufbewahrt werden.

Mit intelligenter Archivierungs-
software, und der Markt hat inzwi-
schen zahlreiche brauchbare Pro-
gramme zu bieten, 10st der Handel
nicht nur das Problem fiir den
Kunden, bevor es iiberhaupt zu
einem Problem wird, sondern

Olympus E-330 in maBgeschneiderten Kits

Olympus bietet die digitale SLR Olympus E-330 ab sofort auch in sechs
speziellen Kit-Versionen an. Die maBgeschneiderten professionellen
Lésungen wurden fiir Reise-, Medizin-, Makro-, Natur-, Architektur- oder
Unterwasserfotografen konzipiert und mit entsprechenden Geréten und
Zubehor bestiickt. Der Lieferumfang der einzelnen Kits:

* Pro Kit: Olympus E-330, Zuiko Digital 2,8-3,5/14-54 mm (28-108
mm*), Blitzgerat FL-50, Systemtasche Kompakt SBC-1; UVP 1.999 Euro.
* Traveller Pro Kit: Olympus E-330, Zuiko Digital 2,8-3,5/11-22 mm
(2244 mm™), Zuiko Digital ED 3,5-6,3/18-180 mm (36-360 mm*),
Blitzgerdt FL-36, Systemtasche Kompakt SBC-1; UVP 2.399 Euro.

* Medizin & Makro Pro
Kit: Olympus E-330, Zuiko
Digital 2,8-3,5/14-54 mm
(28108 mm™),

Zuiko Digital ED 2,0/50
mm Makro (100 mm*),
SRF-11 Ringblitz-Set mit
Adapterring FR-1,
Systemtasche Kompakt
SBC-1; UVP 2.699 Euro.

* Architekten Pro Kit:

Olympus E-330, Zuiko Digital ED 4,0/7-14 mm (14-28 mm™), Zuiko
Digital 2,8-3,5/14-54 mm (28-108 mm™), Blitzgerat FL-50, System-
tasche Kompakt SBC-1; UVP EUR 3.499.

* Nature Pro Kit: Olympus E-330, Zuiko Digital ED 4,0/7-14 mm (14-28
mm*), Zuiko Digital 2,8-3,5/14-54 mm (28-108 mm™) Zuiko Digital
ED 2,8-3,5/50-200 mm (100-400 mm™*), Zuiko Digital ED 2,0/50 mm
Makro (100 mm™), Telekonverter EC-14 (1,4fach), E-System Tasche;

UVP: 4.999.

e Taucher Pro Kit: Olympus E-330: Zuiko Digital 3,5-5,6/14—45 mm
(28-90 mm™), Zuiko Digital ED 2,0/50 mm Makro (100 mm™), Blitz-
gerét FL-36, Unterwassergehduse, Ports, Blitzarm und Verbindungs-
stiick: PT-E02, PPO-E01, PPO-EO3, PFL-EO1, PTBK-EO1 und PTSA-01;

UVP 4.299 Euro.

* Brennweitenangaben in Klammern entsprechend Kleinbildformat
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Mit den wachsenden Verkaufszahlen von digitalen Spiegelreflexkameras steigen die Chancen fiir den Handel, auch wieder mehr
Zubehdr verkaufen zu kdnnen. Die meisten Hersteller bieten zu den D-SLR-Kameras ein groBes Sortiment an Systemzubehdr an.

F

beweist auch die Kompetenz, die
ihn schon immer auszeichnete.
Brachliegende  Geschaftsfelder
sind derzeit ebenfalls noch beim
Thema Présentation zu beobach-
ten. Spiegelreflexfotografen wol-
len ihre Bilder zeigen, haben sie
doch viel Geld in die Ausrlstung
und Zeit und Kdénnen in die Kom-
position ihrer Werke investiert. Da
darf es auch ruhig mal ein teures
Album oder ein hochwertiger
Rahmen sein. Ubrigens gehort
dieser Produktbereich immer noch
zu der Spitze der Margenhitliste
im Fachhandel, und es gibt keinen
Grund, das Anbieten eines derar-
tigen Produktes flir eine g
altbackene Verhaltens-
weise zu halten. Aber
auch bei der Présen-
tation ergeben sich
durch die Digitali-
sierung der Bilder neue
Mdglichkeiten, sei es
beim Laborgeschéft, sei es bei der
eigenen Anwendung des Kunden.
Digitale Fotobiicher, im Laden
selbst produziert oder im GroB-
labor hergestellt, digitale Bilder-
rahmen, die das eigentliche Motiv
einem Passepartout gleich auf-
werten, werden dem hohen
Anspruch von Spiegelreflexfoto-
grafen gerecht, bieten dem Han-
del die Chance, sich vom Wett-
bewerb zu differenzieren und
bringen gute Erldse.

Die Présentation der Bilder kann
auch im Internet erfolgen, in
(manchmal sogar kostenlosen)
Onlinearchiven, die bei Drittanbie-
tern bereitstehen, oder auf der
eigenen Homepage, die inzwi-
schen fiir wenig Geld von spezia-
lisierten Internetunternehmen zu
haben ist — inklusive der notwen-
digen Programme zum Uber-
spielen der Bilddaten und zum
Gestalten  des  Fotoarchivs.
Umsatzchancen fiir den Handel
ergeben sich hier beispielsweise
durch die Vermarktung des Inter-
netauftritts selbst, also beispiels-
weise durch den Verkauf des
Domainnamens und die Vermie-
tung des sogenannten Webspaces,
oder durch den Verkauf von
UMTS-Notebookkarten, Wireless

LAN-Zubehdr oder Breithand-
leitungen, dber die die Bilder ins
Onlinearchiv geschickt werden.
Wer sich den Einstieg in das Inter-
net- und Telekommunikations-
geschaft bzw. den Verkauf entspre-
chender Tk-Produkte und -dienste
nicht zutraut, sollte sich nach

Partner-
schaften in
der Tk-
Branche
umsehen,
denn dort gibt es viele Anbieter
mit &hnlichen Gedanken, die
mangels Fotoerfahrung Koope- |

rationsmaglichkeiten in der §

Fotobranche suchen.

Digitale Bildprésentation kann
weiterhin auch das Zeigen der
Fotos auf einem Fernsehgerat
oder einem Computermonitor
bzw. (ber einen Digitalprojektor
bedeuten. Auch diesem Thema
diirfte die Kdufergruppe der Spie-
gelreflexfotografen positiv gegen-
iberstehen, waren sie es doch
auch, die friiher Diaprojektoren
gekauft und benutzt haben.

Doch Spiegelreflexkameras, und
gemeint sind hier nicht die soge-
nannten All-in-One-Bridge-Kame-
ras, sondern die Systemkameras,
machen dem Handel schlieBlich
auch deshalb Freude, weil mit
ihnen das klassische Zubehor-
geschéaft wieder wachst. Wech-
selobjektive, Stative, Blitzgerdte,
Filter, Taschen — diese Artikel sind
aus dem analogen Fotogeschéft
hinlanglich bekannt und verkau-
fen sich mit denselben Verkaufs-

Hinzu

argumenten wie friher.
kommen Dinge, die ihre Notwen-
digkeit, zumindest teilweise, auch
dem Wandel zum Digitalen hin zu

Das Angebot von digitalen
Spiegelreflexkameras ist
derzeit noch recht tiber-
schaubar. Hier eine Aus-
wahl der aktuellsten
Modelle verschiedener
Hersteller.

verdanken haben. Hier sind in
erster Linie Speicherkarten zu

nennen. Dank gr6Berer Bild-
dateien, schnellerer Bildfolgen,
engagierteren Fotografierens der
Besitzer und der Fahigkeit vieler
Kameras, auch Videos zu pro-
duzieren, steigt die Nachfrage
nach Speicherkarten mit immer
hoherer Auflésung. Auch das
Energiemanagement bietet dem
Handel Chancen, denn groBe Dis-
plays brauchen viel Strom. Gute
Chancen also, um hochwertige
(Zweit)Akkus und  Schnellade-
gerate zu verkaufen.

Chancen, vom Spiegelreflexboom
zu profitieren, gibt es mithin reich-
lich. Aber es ist wie meistens im
Leben: Wer zu den Gewinnern
gehdren will, muB aktiv werden,
sich Gedanken machen und die
Kunden mit Kompetenz und guten
Angeboten iberzeugen.

e o ‘_'ih de

Panasonic kiindigt fiir den August 4 GB SDHC an

Panasonic plant fiir August die Markteinfiihrung einer 4 GB SDHC (SD
High Capacity). Die Karte wurde entsprechend den aktuellsten Spezifika-
tionen konzipiert. Diese wurden festgelegt, um dem wachsenden Bedarf
flir High Definition (HD)-Video und hochauflésende Bildaufzeichnungen
zu entsprechen und erlauben die Entwicklung von SDHC Speicherkarten
mit Kapazitaten von bis zu 32 GB. Zeitgleich mit der Definition neuer
Spezifikationen hat die SD Card Association (SDA)

Bezeichnungen fiir unterschiedliche Leistungsklassen
festgelegt, die zur Standardisierung der Datentrans-
fer-Geschwindigkeiten dienen. Wahrend bislang all-
gemeinverbindliche Standards fiir Hersteller fehlten,
geben nun die Klassen 2, 4 und 6 das steigende
Leistungsvermdgen der Speicherkarten an. Die neue
SDHC von Panasonic hat eine Speicherkapazitit von

4 GB und eine Datentransferrate von bis zu 5 MB pro

Sekunde. Damit entspricht sie der Leistungsklasse 2. Um die neuen
SDHC Karten eindeutig von herkdmmlichen SD Speicherkarten unter-
scheiden zu kénnen, erhélt die SDHC Karte von Panasonic ein eigenstan-
diges Design. Mit ihrem silberfarbenen Etikett auf schwarzem Grund und
ihrer schwarzen Box, die beide das SDHC-Logo tragen, soll sich die
4 GB SDHC unverwechselbar vom bestehenden SD Speicherkarten-
sortiment von Panasonic abheben. Durch den Wechsel zu den Spezifika-
tionen der neuen Version 2.00 kann die SDHC Speicherkarte nur in Geré-
ten eingesetzt werden, die das SDHC Format unterstiitzen. In SD-Geréten,
die diesen Spezifikationen nicht entsprechen, kann die SDHC nicht zum
Einsatz kommen. Mit der Einfiihrung der neuen SDHC Speicherkarte
bleibt Panasonic dem Anspruch verpflichtet, eine filhrende Rolle bei der
Entwicklung von SD-Geréten und SD-Speicherkarten zu spielen.
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Neuer Leiter Home
Entertainment Vertrieb
bei Pioneer

Werner Schilz zeichnet seit Anfang April
auf Geschiftsleitungsebene fiir die stra-
tegische Ausrichtung des Vertriebs der
Pioneer Home Entertainment Produkte
verantwortlich. Schilz, seit 1990 bei der

Pioneer Electronics Deutschland GmbH
téatig, war als nationaler Vertriebsleiter in
erster Linie fiir die Entwicklung der fach-
handelsorientierten Vertriebspolitik im
deutschen Markt zustdndig. In seiner
neuen Position ist er nun maBgeblich an
der weiteren strategischen Ausrichtung
der Marke Pioneer im deutschen und
europdischen Markt verantwortlich.

Sun Shubao ist neuer
General Manager
bei Haier Europe Trading

und Mobiltelefonen, hat bekannt-
gegeben, daB ab sofort Sun Shubao
als General Manager fiir die deut-
sche Niederlassung des chinesi-
schen Konzerns verantwortlich
zeichnet. Sun Shubao ist bereits
seit 2001 in die deutschlandweiten
Geschéfte von Haier Europe Trading
involviert und hat so bereits einen
breiten Uberblick {iber die verschie-
denen Sparten des Unternehmens
und den deutschen Markt gewon-
nen. Shubao hat ein Germanistik-
und Dolmetscher-Studium in China
abgeschlossen und sich danach
in verschiedenen Marketing- und
Vertriebspositionen internationales
Know-how erworben.

Neuer Leiter
Marketing und
Vertrieb bei Haier

Marcus Abt ist neuer Leiter Marke-

ting und Vertrieb bei Haier Europe
Trading Deutschland. Die Karriere

von Marcus Abt begann 1990 im Finanz-
ressort des renommierten US-Konzerns
Pitney Bowes. Ab 1992 zeichnete er als
Verkaufsleiter fiir den Vertrieb des fiih-
renden Spielwarenhersteller Tyco/Match-
box verantwortlich und wechselte dann
zu Sony Music in Frankfurt. Als letzte
Station vor Haier war Abt Leiter fiir den
Gesamtvertrieb von Elta Deutschland.

Metz mit neuem Leiter
Marketing/Unter-

nehmenskommunikation

Zum 1. Mai 2006 hat Matthias Moschner
die Leitung des Bereiches Marketing- und
Unternehmenskommunikation der Metz-

Haier Europe Trading, Hersteller von
Haushaltsgerdten, LCD- und Plasma-
Fernsehern sowie Heimkino-Systemen

25 Jahre Yamaha in Deutschland

Seit 1981 vertreibt die Yamaha Elektronik Europa GmbH in Rellingen anspruchs-
volle Unterhaltungselektronik. Wahrend der folgenden 25 Jahre wurde nicht nur
der deutsche Vertrieb zu einer festen GroBe im Unterhaltungselektronik-Markt,
auch die Produkte schrieben die Firmengeschichte erfolgreich fort. ,Natural
Sound* steht als Markenzeichen auf allen Audio-Geraten. Wie ernst es die Yamaha-
Ingenieure mit diesem Anspruch meinen, bewiesen sie nicht zuletzt 1986 mit dem
Digital Soundfield Processor DSP-1. Lange vor Erfindung der DVD verwandelte er
Stereosignale in Mehrkanal-Raumklang. Zuhorer konnten ihrer Lieblingsmusik auf
Wunsch in der Atmosphére schummriger Jazz-Clubs lauschen, in einer Sportarena
oder vom besten Platz eines Opernhauses aus. Fiir diesen Kunstgriff vermaBen die
Entwickler die Akustik zahlloser Raume in aller Welt und programmierten die Daten
in einen Chip. ,Ein Aufwand, der auch 20 Jahre danach noch einzigartig ist“, wie
Pressesprecher Volker Diising bemerkt. Der DSP-1 wurde zum Vorhild einer
ganzen Industrie und seine Technologie zum festen Bestandteil jedes Yamaha
AV-Receivers.

Die Erfahrungen mit digitaler Signalverarbeitung flieBen seither in alle Produkte
ein. Eine Technologie wie YST, die Yamaha-Subwoofern abgrundtiefe und prézise
Bésse entlockt, zeugt ebenso vom akustischen Know-how wie der 2005 vorgestell-
te Sound-Projektor YSP-1. Die aktuellen Modelle YSP-800 und YSP-1000 zaubern
durch Schallreflexion an den Wénden nicht nur realistischen Surround-Sound aus
einem Lautsprecher, sie messen sich dabei auch noch automatisch auf die rdum-
lichen Gegebenheiten ein. Alle wichtigen digitalen Prozessoren entwickelt und
produziert Yamaha selbst. Sie werden in einer eigenen Fabrik auf minimales
Rauschen, Zuverlédssigkeit und geringen Stromverbrauch optimiert.

Damit diese Qualititskette auf dem Weg zum Kunden nicht abreiBt, setzt die
Yamaha Elektronik Europa GmbH seit 25 Jahren auf ein selektives Vertriebs-
konzept: Beliefert wird nur der autorisierte Fachhandel. Aktuell hat die Yamaha
Elektronik Europa GmbH ihren Fachhandelsvertriebsvertrag um ein Appendix B
erweitert. Dies ist quasi eine weitere Stufe im selektiven Vertriebskonzept. Die im
Appendix B aufgelisteten Modelle erfordern durch ihre (berdurchschnittliche
Wertigkeit und Komplexitét einen aufwendigeren Service seitens des Handlers als
reguldre Ware. Dementsprechend verfiigen die fiir die Appendix B Ware autori-
sierten Handler tiber eine entsprechende Kompetenzin Bezug auf Produkterkldrung,
Vorfiihrung und Prasentation.

Mit gutem Service und konsequenter Vermarktung erwarb sich das Unternehmen
einen exzellenten Ruf, der ldngst iiber die Landesgrenzen hinausgeht: Von Rellingen
aus betreut die Yamaha Elektronik Europa GmbH heute auch die Benelux-Staaten,
Schweiz, Osterreich, alle neuen EU-Lander, RuBland und die Tiirkei.
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Werke GmbH & Co. KG iibernommen.
Moschner verfligt iiber eine langjdhrige
Erfahrung in der CE-Branche und war in
leitenden Marketing-Positionen tétig. Zu
seinem neuen Aufgabengebiet gehort es,
das Fachhandelskonzept der Marke
Metz weiterhin zu stirken und die
Unternehmensphilosophie noch starker
in das Interesse der Offentlichkeit zu
riicken.

EP Handler bieten
Pannenhilfe
zur FuBball-WM

Kein Bild, kein Ton, keine FuBball-WM.
Fiir den Zeitraum der FuBballweltmei-
sterschaft haben sich EP:Markenhéndler
eine besondere Aktion einfallen lassen.
Falls der Fernseher streiken sollte,
geniigt ein Anruf unter der bundesweiten
EP:Service-Hotline: 01804/88 36 58 67.
700 Handler sind wéhrend der FuBball-
WM (9. Juni bis 9. Juli 2006) an allen
Spieltagen rund um die Uhr in ganz
Deutschland fiir die FuBballnation im
Einsatz, so daB niemand ein wichtiges
ST
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Spiel verpassen muB. Der Fachmann ist
innerhalb kiirzester Zeit zur Stelle. Ist das
Heimkino nicht gleich vor Ort zu reparie-
ren, reicht ein Gang zum Fahrzeug und
das Ersatzgerét wird aufgestellt.

DIWA Gold Award fiir
Panasonics
Lumix DMC-LX1

Nach der FZ30 gewinnt die Lumix DMC-
LX1 den zweiten DIWA (Digital Imaging
Websites Association) Gold Award fiir
Panasonic. DIWA Testmanager Kai Thon
sagte zur Auszeichnung der LX1: ,Weit-
winkel-Zoom-Objektive sind in digitalen
Kameras wegen ihrer physikalischen
Besonderheiten und Kosten rar gesat. Die
LX1 bietet nicht nur ein solches Objektiv,
sondern setzt mit einem optischen Bild-
stabilisator, einem kraftvollen 4x Zoom
und nicht zuletzt der Renommier-Marke
Leica noch einen drauf. Die Objektiv-Qua-
litdt ist maBgeblich fiir eine hohe Bildqua-
litat. Doch auch dariiber hinaus muB auf
dem Weg vom Licht zum Bild einfach
alles stimmen. Die Lumix DMGC-LX1

L N

bringt alles mit, um diesen ProzeB
mit Bravour und einem Minimum
an Kompromissen zu meistern.”

EU-Eco-Label fiir
Sharp LCD-TVs

Sowohl die PALoptimal-Fernseher
der Sharp Aquos P55E-Serie als
auch die HD-ready-Modelle der
GA9E- und BV9E-Baureihe tragen
ab sofort das Umweltzeichen der
Europdischen Union.

Die EU Kommission zeichnet
damit zum dritten Mal Sharp LCD-
TVs fir ihre Umweltfreundlichkeit
aus und honoriert damit die kon-
sequente  Umweltstrategie des
japanischen  Technologie-Unter-
nehmens. Zahlreiche Sharp Pro-
dukte tragen inzwischen nationale
und internationale Umweltzeichen.
2005 wurden mit der Sharp SH1E-
Serie erstmals Fernseher mit dem
EU-Eco-Label ausgezeichnet. Das
EU-Eco-Label der Européischen
Kommission zeichnet seit 1992
innovative Produkte und Dienstleistungen
aus, die festgelegte Umweltkriterien erfiil-
len. Fiir die Priifung werden alle Phasen
von der Herstellung (ber die Nutzung
bis hin zur Entsorgung zu Grunde gelegt.
Das EU-Umweltzeichen soll dem ver-
antwortungsvollen und umweltbewuBt
denkenden Verbraucher als Orientierung
bei seiner Kaufentscheidung zugunsten
umweltfreundlicher Produkte dienen.

Bei den in Spanien hergestellten Sharp
Aquos-Modellen wiirdigt die Kommission
das Einhalten umfassender Umwelt-
kriterien. So unter anderem den,
gegeniiber herkémmlichen  Fernseh-
gerdten, besonders geringen Energie-
verbrauch im Standby und im Betrieb,
das recyclingfreundliche Design und
die Auswahl umweltschonender Mate-
rialien.

e/home und belektro
setzen 2006 auf
kompaktes Angebot

Die Messe Berlin baut das Fachprogramm
des diesjahrigen Messeverbunds von
e/home - Internationale Messe und
KongreB fiir vernetztes Wohnen — und
belektro — Fachmesse fiir Elektrotechnik,
Elektronik und Licht aus. Aus diesem
Grund wurde die Laufzeit beider Ver-
anstaltungen angepaft.

Die e/home startet jetzt einen Tag friiher,
genau wie die belektro, am 18. Oktober
und endet am 20. Oktober 2006.
Premiere zur diesjéhrigen e/nome hat das

eintdgige Sonderpanel ,Planen und
Bauen®“. Hier werden vor allem konkrete
Praxis-Beispiele fiir vernetzte Lésungen
in Wohnungen und Hausern dargestellt
und diskutiert.

Zu den Themenbereichen gehort nicht
nur die Entwicklung im nationalen und
internationalen  Wohnungsbau, auch
hochwertige standardisierte Angebote
(Fertig-Hausbau) und Individualldsungen
stehen auf der Agenda. Parallel dazu
erhalten interessierte Fachbesucher und
KongreB-Teilnehmer der e/home die
Maglichkeit, sich auf der belektro
liber Produkte und praxisnahe Losungen
aus der Elektronik, Elektro-, Installa-
tions-, Gebdude- und Lichttechnik zu
informieren. Konzeptionell folgt der
Veranstaltungsverbund  dabei  dem
Trend der ganzheitlichen Gebéude-
technik.

Dr. Burkhard Bamberger
verlaBt die Loewe AG

Der Finanzvorstand der Loewe AG, Dr.
Burkhard Bamberger, hat sich entschlos-
sen, zum 1. Januar 2007 auf eigenen
Wunsch das Unternehmen zu verlassen.
Er wird in den Vorstand der Douglas
Holding AG, Hagen, eintreten. Dr. Bam-
berger kam im Vorfeld des Borsenganges
1999 zur Loewe AG und ist dort u. a.
verantwortlich fiir die Bereiche Finanz-
und Rechnungswesen, Controlling sowie
Personal- und Sozialwesen. ,,Dr. Bamber-
ger hat die erfolgreiche Entwicklung
von Loewe wesentlich mitgepragt. Fir
dieses Engagement dankt ihm der
Aufsichtsrat sehr, betont Aufsichts-
ratsvorsitzender Professor Dr. Eberhard
Scheffler. Seit Ende 2005 und beson-
ders mit dem kréftigen Umsatz- und
Ergebniswachstum im ersten Quartal
2006 befindet sich das Unternehmen
wieder auf profitablem Wachstumskurs.
Loewe wird eine llickenlose Nachfolge
sicherstellen und in Kiirze den Nachfolger
benennen, heiBt es in einer Presse-
mitteilung des Unternehmens.
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Belkin schafft Verbindung zwischen CE und IT

Wie fiir viele Hersteller von Unterhaltungselektronik- und IT-Produkten nimmt auch
fiir Belkin die Konvergenz der Technologien eine immer bedeutendere Rolle ein.
Belkin verbindet zum Beispiel mobile Gerate wie den MP3-Player per FM-Transmit-
ter mit dem Autoradio oder der Stereoanlage zu

Hause. Das Unternehmen bietet auBerdem PureAV
Power-Konsolen an, die vom Design her genau zu
den Home-Entertainment-Gerdten passen und die
teuren Anlagen vor Uberspannung schiitzen. Auch
hochwertige Kabel der PureAV-Serie fiir eben sol-
che Gerdte gehdren zum Produktsortiment von Bel-
kin und bringen IT und Unterhaltung zusammen.
»Im Zuge von sinkenden Margen fiir Hardware-Key-
produkte wird es fiir den Fachhandler immer wichti-
ger, Attach-Sales zur Margengenerierung zu beden-
ken. Belkin steht als Lésungsanbieter mit 16.000
Produkten aus einer Hand ganz oben auf der Her-
stellerliste und bietet Fachhandlern im Zubehdr-
bereich eine mehr als doppelt so hohe Marge wie

,Belkin bietet dem Fachhandel
liberdurchschnittlich hohe Mar-
gen*, so Lutz Miiller, Geschéfts-
fiihrer von Belkin Deutschland.

vergleichbare Hersteller an“, erklart Lutz Miiller,

Geschéftsfiihrer von Belkin Deutschland. ,Neben vielen zusétzlichen Leistungen,
wie lebenslange Garantie auf fast alle Produkte, unterstiitzt Belkin den Fachhandel
mit zahlreichen PoS-Materialien: Da gibt es Poster, Prospekte, Datenblétter und
Kompatibilititslisten, die Reseller zur Erlduterung der Belkin-Produkte erhalten.
Mit Aufstellern fiir die Theke oder Freistehern zeigt Belkin, wie ein Regal im Handel
aussehen konnte. Belkin erstellt auch ein elektronisches Planogram, um auszu-
rechnen, wieviele und welche Produkte zum Beispiel auf einen Meter Regalwand
passen. Weiter unterstiitzt das Unternehmen Handler bei regionalen Marketing-
Aktivitaten®, so Miiller.
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High End

2006 -

Zum dritten Mal fand die
Show der audiophilen Super-
lative in Miinchen statt.
12.000 Besucher kamen vom
25. bis 28. Mai ins M.0.C., um
ilber 200 Aussteller mit ihren
600 Marken zu erleben. Denn
die High End gilt als sinn-
liches Erlebnis der Extra-
klasse.

Das beste Bild. Der beste Ton.
Besser als live. So lautete das
Motto der nach dem Umzug von
Frankfurt bereits dritten High End
in Minchen, zugleich der 25.
Messetermin dieser Art (iber-
haupt. Dem erstmaligen Besucher,
sei er nun fachfremd oder Insider,
wird schnell klar, worum es hier
geht. Anders als etwa bei der IFA
dreht sich auf einer High End alles
beinahe ausschlieBlich um Eliten,
um hochste Qualitdt vor allem
der Ton-, aber auch der Bild-
wiedergabe.

Letztere spielt im Jahr der WM
allerorts eine bedeutende Rolle,
die aber in Miinchen im Vergleich
zum Vorjahr etwas in den Hinter-
grund getreten ist. Es gibt weni-
ger ,Bild“ auf dieser Messe, daflir
sind die Demonstrationen aber
noch etwas besser und beein-

besser
live?

druckender geworden. Der all-
gemeine Trend der High End ist
ganz offensichtlich, er geht retro-
spektiv in Richtung Zweikanal-
HiFi. Wer hatte Ende der 90er
gedacht, daB etwa die Vinyl-
Schallplatte auch in nackten Zah-
len heute deutlich lebendiger sein
wiirde als DVD-Audio und SACD?
Der Wechsel der IFA auf einen
jahrlichen Rhythmus hat die High
End kaum tangieren kdnnen. Die
Zahl der Aussteller wuchs im
Gegenteil um 25 Prozent auf (iber
200 mit 600 vertretenen Marken
bei unverdnderter Ausstellungs-
fliche (14.000 Quadratmeter).
Dadurch ging es vor allem am
erstmals besucheroffenen Feier-
tag deutlich enger zu als im
Vorjahr. Ein Viertel der Aussteller
kommen aus dem Ausland.

Uberlegene Konserve?

Das Hauptmotiv der PR-Kam-
pagne rund um die Veranstaltung
lautete, wie gesagt, ,Besser als
live.“ Das fand nicht nur der Gast-
redner Thomas Hintze, lange
Jahre in Flihrungspositionen bei
Pioneer tétig, in seinem launigen
Riickblick auf 25 Jahre High End
geradezu absurd. Da wir es stets
mit bestmdglicher Reproduktion
zu tun haben, ist ein Streben nach

Perfektion in
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Ordnung, mit
der Konserve
aber  besser
sein zu wollen,
wird von vielen
AuBenstehen-
den als abge-
hoben und
realitdatsfremd
eingestuft wer-
den - auch
wenn es natiir-
lich  mdglich
ist, im Einzel-
fall aufgrund

Newcomer im LCD-TV-Segment, Harman Deutschland

iberlegener Tontechnik zu Hause
mitunter differenzierter zu horen
als im Konzertsaal. Auch ein per-
fektes Foto bleibt letztlich eine
Abbildung. Es geht hier um unter-
schiedliche Erlebniswelten, mit
Gemeinsamkeiten, aber eben auch
Unterschieden. Unter diesem
Aspekt ist der auch in Miinchen,
namentlich bei Bésendorfer und
Elac, wieder mogliche Vergleich
zwischen Live und Aufzeichnung
eine interessante Erfahrung.

High End ist GenuB, es ist Lebens-
qualitidt wie ein guter Wein oder
ein perfektes Dinner. Klangqua-
litdt muB aber nicht unbedingt
teuer sein. Wenn ,Der Spiegel”
die Szene beldchelt, so aus Unwis-
senheit. Wer sich intensiver damit
beschaftigt, wird ungeachtet des
Pharisdertums im Internet schnell
slichtig werden und der Jagd nach
den ergreifendsten, feinsten und
naturgetreuesten Zwischentonen
verfallen, und wenn er daflr
Stecker umdrehen, seine Gerdte
auf spezielle FiiBe stellen, seine
CDs reinigen oder gelegentlich
Kontakte wienern mufB. Immerhin
sind (iber 12.000 Menschen, die-
selbe Besucherzahl wie 2005, so
fasziniert, daB sie aus dem In- und
Ausland nach Miinchen eilen, um
Plattenspieler oder Lautsprecher
zu sehen, die sie sich leisten oder
aber — im flinf- bis sechsstelligen
Bereich — nur davon trdumen
konnen. Eine Netzleiste fiir 5.000
Euro, ein Kontaktwésserchen mit
Gold- und Silberpartikeln fiir 130
oder ein Lautsprecherkabel fiir
10.000? Das gibt es hier neben
bezahlbaren Pretiosen durchaus.
Aber, Hand aufs Herz, warum gilt
ein ,,High Ender” als Spinner und
der Kdufer eines gleich teuren
SLK oder der Besitzer teuerster
Briefmarken nicht? Im Zweifel
dirfte der Musikliebhaber mit
Technik-Affinitdt dem aktiveren
Hobby fronen.

HDTV: Das heste Bild

Zum High End-Ton paBt ein HDTV-
Bild ganz wunderbar. Der Unter-
schied zwischen PAL und HDTV
ist dem zwischen VHS-Video und
DVD éhnlich, alles wirkt deutlich
echter und plastischer, zum Grei-
fen nah. Entsprechend beeindruk-
kend waren die Demonstrationen
bei Panasonic (auf LCD- und
Plasma-Bildschirmen, etwa dem
Bestseller TH-42PV60), Pioneer
(bis hin zum Blu-Ray-gefiitterten
1.920 x 1.080p-Plasma PDP-5000
sowie mit (iberragenden Laut-
sprechern namens EX) sowie bei
Harman auf erstmals eigenen
LCD-Geraten, die in den GrdBen
32 (DL 532, 4.000 Euro) Uber
40 (DL 540, 4.800 Euro) bis 46
Zoll (DL 546, 7.000 Euro)
komplett als Sets mit Surround-
System HKTS 11 und dem
digitalen, HDMI-tauglichen DVD-
A/N-Receiver HS-500 (5 x 65
Watt RMS an 6 Ohm) angeboten
werden.

Eine USB-Schnittstelle stellt die
Verbindung zu externen Festplat-
ten her, ein DVB-T-Tuner wird im
Display nachristbar sein. Der
erste  Eindruck des Komplett-
pakets war jedenfalls top.

Eine besonders beeindruckende
Vorfiihrung war bei Samsung zu
erleben. Video-Guru Joe Kane,
der an der Entwicklung maBgeb-
lich beteiligt war, demonstrierte
dort den Single-Chip DLP-Pro-
jektor SP-H710 anhand von
HDTV-Material (Phantom der Oper)
iber ein nicht minder imposantes
Revel-Lautsprecher-Set. Die Wahl
dieser Lautsprecher war natiirlich
kein Zufall, denn den Vertrieb
des die 5.000-Euro-Klasse auf-
mischenden Projektors wird Sun
Audio (bernehmen, wo man
bereits fiir die edelsten Produkte
des Harman-Konzerns (Mark
Levinson, Revel, JBL Array/K2)

Cabasse Sphére zum Preis von 75.000 Euro

verantwortlich zeichnet und den
erganzenden Zugang auf der Bild-
seite zweifellos sehr begriiBt. Das
erlebte Bild ist derart gut fir
diesen Preis, daB mancher Fach-
redakteur im Gang laut (iber eine
Anschaffung nachdachte. Kein
Wunder, daB dieses Gerdt zur
Farbreferenz bei der Fachzeit-
schrift ,,Audiovision“ avancierte.
Vom Branchenriesen Sony war
dagegen (berraschenderweise so
gut wie nichts zu sehen in Miin-
chen. Dort scheint man mit dem
Umzug von Koln nach Berlin
beschaftigt zu sein. Lediglich ein-
zelne Manager wurden als Besu-
cher gesichtet, eine kleine Anlage
stand recht verloren in der Cres-
cendo-Lounge. Von den japani-
schen Branchenriesen denkt jetzt
auch Yamaha bereits intensiv (iber
eine High End-Teilnahme im kom-
menden Jahr nach, wie zu horen
war.

Der beste Ton:
Rohre, Platte, Stereo?

Wieder einmal dominant erschien
das Medium Schallplatte, das sich
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— ohne leidigen Kopierschutz und
mit praktisch unendlicher, in
hochste Klangqualitdit umsetz-
barer ,Datenrate“ — nie ganz ver-
abschiedet hat und jetzt, wo die
Nachfolger der CD uniibersehbar
schwécheln, sogar wieder Boden
gut macht. Und auch die Rohren-
technologie outet den guten
Geschmack der High Ender. Von
wegen altertiimliche Gerate, denn
auch diese Komponenten klingen
mitunter einfach (berirdisch — bei
Preisen zwischen 300 und
300.000 Euro. Die teuersten Plat-
tenspieler drehten sich wohl bei
Transrotor mit dem Artus, einem
hifthohen, wahren Analog-Altar
fir 118.000 sowie dem bei
WOD zu sehenden ,Continuum®
flir immerhin noch 90.000 Euro.
Die Spitzenklasse erreicht man
aber auch bereits mit einem tradi-
tionsbewuBten Thorens TD 350,
wahrend das Spektrum einfacherer
Dreher schon unter 300 Euro
beginnt und bereits solide Grund-
bediirfnisse zufriedenstellen kann.
Daneben gab es alles zu sehen,
was ein Plattenfan braucht, vom
Abtaster bis hin zu Fliissigkeiten
flir entsprechende Plattenwasch-
maschinen. Und Platten selbst,
natirlich. Zu finden im stets
gut besuchten ,Tontrdgerdorf®.
Wer lieber digitale Software
genieBt, braucht nicht zu ver-
zweifeln, denn auch er wurde
seitens Hard- und Software aller-
bestens bedient.

Praktisch alle Silberscheiben von
CD bis DVD-Audio/Video und
SACD, ob mit Film, Musik oder
Fotos, zwei- oder mehrkanalig
bespielt, vermag Pioneers DV-
696AV wiederzugeben. Der ,letz-
te“ Versuch vor einiger Zeit, mit
einem solch ginstigen Universal-
player die Billigflut von der
Technikmarkt-Palette zu kontern,
schlug derart ein, daB der Nach-
folger nun fiir weniger Geld
noch leistungsféhiger ist. 180
Euro fir Markenqualitat und volle
Kompatibilitit, da kann kein
billiger Jakob mithalten.

Das dekorative KEF KHT-Set 3005

Das andere Ende der Fahnen-
stange markieren etwa Mark
Levinsons No. 51 fiir CD und
DVD-Video flir tiber 20.000 Euro
oder auch die Universal-Abspieler
der britischen Edelmarken Linn
und Naim.

Erfolgsrezept
Fachhandelsorientierung
Der Fachhandel stand als

umschmeichelter Vertriebskanal
bei vielen Anbietern im Fokus des
Interesses. So traten etwa die
,Drei fiir den Fachhandel, Sher-
wood, Monitor Audio und Meta-
Vision, mit gemeinsamem Stand
an. Sherwood beispielsweise, ein
Hersteller, der hohe Qualitdt mit
Preiswirdigkeit vereint und tat-
sachlich inkognito seit Jahren
schon flir viele Premiummarken
fertigt, zeigte neben einem HDMI-
Verteiler eine  A/V-Verstérker-
kombination (Prozessor und Mehr-
kanalendstufe) der Topklasse flr
3.500 Euro, kiindigte aber ebenso
zwei brandneue Stereo-Gerdte im
edelsten Finish um je 400 Euro
an. Das sollte sich der eine oder
andere Einzelhdndler einmal anse-
hen, wenn er abseits des Main-
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Luxman ist wieder da, bei TCG

streams der groBen Platzhirsche
Marge mit attraktivem Produkt-
portfolio machen will. Die schles-
wig-holsteinische Firma Phonar,
ebenfalls als besonders fach-
handelstreu bekannt, verbucht
seit 2005 durch den Vertrieb
der amerikanischen Music Hall-
Elektronik groBe Erfolge, die die
eigenen Fertigungsaktivitaten wohl-
tuend flankieren. Nach dem Ein-
stieg in das High End-Segment
mit der Credo-Reihe folgt dort
nun die hervorragend klingende
Veritas-Lautsprecherserie fiir die
audiophilen Ein- und Aufsteiger.
Und da wir gerade bei Laut-
sprechern sind: Fir gehérige
Verbliiffung sorgte Quadral. Die
Hannoveraner zeigten erstmals
ihr neues Topmodell Aurum Titan.
Und das sieht ein Vierteljahr-
hundert nach dem ersten Modell
dieses Namens erstmals vollig
anders aus als gewohnt. Mit
Druckkammersystem im BaB,
giner Spezialitat des
Chefentwicklers
Berndt Stark,
und Magne-
tostat im
Hochton-
bereich
ausgestattet,
konnten die
Zuhorer dem
12.000-Euro-Titanen lauschen.

Natrlich gibt es Aurum-Technologie
auch etwas gunstiger, etwa in Form
der Aurum 970 (Paarpreis 2.500
Euro). Und gemeinsam mit dem
Kabelhersteller Real Cable mdchte
Quadral dem Handel eine attraktive
Zusammenarbeit anbieten.

Michael Block freut sich riesig (iber die Auszeich-
nung: High End Award fiir das beste Preis-/
Leistungsverhéltnis im Home Cinema Bereich.

Bei Cabasse gab es mit ,Sphere*
ein  Vier-Wege-Lautsprechersy-
stem zu bestaunen, das konzen-
trisch als Punktstrahler aufgebaut
ist, somit wie ein riesiges Auge
aussieht und 75.000 Euro kostet.
Nach Denon und Marantz, selb-
sténdig operierende Geschwister,
die schon langer erfolgreich zwei-
gleisig fahren, sowie Harman/Kar-
don mit der 970-Reihe schwenkt
nun auch Pioneer nach fast
ausschlieBlicher A/V-Orientierung
zuriick auf die klassische Zwei-
kanal-ErfolgsstraBe, in  Kiirze
kommen Player und Vollverstar-
ker flir je 600 und 1.000, danach
je 2.500 Euro.

Panasonic dagegen baut bislang
auf den A/V-Receiver SA-XR 55,
der im Zweikanalbetrieb mehrere
Endstufen zum Bi-Amping (Dual-
Amp) zusammenfaB3t, um besse-
ren Klang zu generieren. Und
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es funktioniert so gut, daB
diesem Konzept mittlerweile
andere nacheifern. Dennoch

tauchte wiederum die HiFi-Marke
Technics des Konzerns — eigent-
lich heiBt beinahe nur noch der
bekannte DJ-Plattenspieler so —
im High End-Katalog, wenn auch
nicht in der Vorfithrung, auf. Das
kdnnte doch etwas zu bedeuten
haben? Wird auch hier wieder
etwas nachfrageinduziert Aufer-
stehung feiern?

Es scheint so, als habe der Ver-
braucher nach Ausfligen zum
Film auch mal wieder mdchtig
Lust, auf die althergebrachte Art
—und in womadglich, ja firs selbe

Geld sogar zweifellos
hoherer Qualitdit — Musik
zu genieBen. Mit seinen
beiden Ohren aus ebenso
vielen Lautsprechern. Den-
noch sei hier als Beispiel
flir ein herausragendes
A/N-Produkt auf das KEF
KHT 3005-Mehrkanal-Set
hingewiesen, das aus win-
zigen, sehr dekorativ in
Schwarz oder Silber erhélt-
lichen, eiférmigen Schall-
wandlern plus Subwoofer
bestent und umwerfend
gut tont, viel gréBer und
teurer, als es tatsdchlich
ist. Denn es kostet nur um
1.500 Euro und schreibt
die Erfolgsgeschichte des
Vorgangers KHT 2005 fort.

DaB diese Messe in Sachen Besu-
cherzahl  eine  Punktlandung
erreichte und beinahe exakt die
des Vorjahres bestétigen konnte,
ist als Ergebnis ein zweischneidi-
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Aber draufBen, selbst in Miinchen,
weil das leider niemand. Es hitte
zweifellos mehr Leute interessiert,
als letztlich kamen. Dasselbe gilt
fiir die Berliner Firma Lextronix,
die interessante und giinstige
Radios anbietet. Zum einen edel
anmutende Tischradios ,Sound
Radio 100 fiir 160 Euro, die
womdglich dem Riesenerfolg des
»1ivoli“ nacheifern, zum anderen
aber auch hochgradig innovative
Kreationen wie etwa die vom ame-
rikanischen Roten Kreuz einge-
setzten ,Notfallradios” mit Kurbel
zur batterielosen  Stromerzeu-
gung, Taschenlampe und Sirene,
ja sogar einer Buchse, um via
Kurbel oder Radioakku sein Han-
dy aufzuladen! Das sind witzige
und pfiffige, aber auch brauch-
bare Produkte, die der Handel
bendtigt, weil sie Bedirfnisse
wecken, die zum Bedarf werden
und dann Impulskdufe auslésen.
Ein solches Radio, das zu Hause,

Eine besonders beeindruckende Vorfiihrung war bei Samsung zu erleben: Video-Guru Joe Kane
demonstrierte dort den Single-Chip DLP-Projektor SP-H710.

ges Schwert. Zwar liegt das Inter-
esse mit rund 12.000

Besuchern deutlich
iiber den zuletzt
(2003) erreich-

ten Zahlen im
Kempinski  Gra-
venbruch bei
Frankfurt,  doch

sollte man sich fragen,

wie man aus dieser offen-

bar trotz massiven Werbe-

aufwandes  unelastischen
Nische herauskommt.

Neue Impulse

Zwar waren an vielen Stellen
auch Einbindungen der in dieser
Szene noch vor kurzem ver-
ponten, auBerhalb aber zum
erfolgreichsten  Produkt iiber-
haupt gereiften MP3-Player a la
iPod zu sehen, von der AnschluB-
konsole fiir Denon- oder Pioneer-
A/N-Receiver bis hin zur ,high-
endig“ angehauchten Docking
Station mit Rdhrentechnologie.
Zudem unglaublich leistungsfahige
Medienserver, etwa bei Kaleide-
scape, und Hausvernetzung, bei-
spielsweise bei Cambridge Audio.

im Urlaub und auf Expedition
natirlich Mittelwelle, UKW und
Kurzwelle (Weltempfanger!) aus
dem Ather fischt, kostet schlieB-
lich nur 70 Euro. Und jeder will es
haben. Garantiert.

Noch eine konstruktive Anregung
flir die Veranstalter: Wie wdre es
denn mal mit familienfreundlicher
Kinderbetreuung a la IKEA? Es gibt
Ideen satt, man muB sie nur
haben. Die Messe hat mit ihren
vielen Facetten, Live-Performances,
Workshops — etwa von den Redak-
teuren der STEREO -, Fachvor-
tragen und unzdhligen Musikvor-
flihrungen und Demostdnden das
Zeug zum Knaller. Viel freizu-
legendes Potential fiir die Zukunft.
High End ist letztlich natirlich
nicht besser als live. Aber immer
eine willkommene Erganzung, ein
Fenster zum Live-Erlebnis zu
Hause, das eines verspricht: Viel
SpaB! Und den vermittelte auch
die gleichnamige Messe, deren
Erfolg in der Nische man nicht
abstreiten kann. Sie findet ihr
Stammpublikum und Vvielleicht
noch mehr. Selbst wenn die IFA
halbjdhrlich stattfande.
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Loewe als ein ,,0rt im Land der Ideen*

Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft
des Fernsehens

Im Rahmen der Initiative
»365 Orte im Land der Ideen*
wird im Jahr der FuBball-
Weltmeisterschaft unter der
Schirmherrschaft des Bun-
desprasidenten an jedem Tag
des Jahres ein bedeutender
Ort in Deutschland vorge-
stellt. Am 3. Juni 2006 stand
Kronach, der Sitz der Loewe
AG, im Mittelpunkt der Inita-
tive. Es wurde ein Einblick
in Vergangenheit, Gegenwart
und Zukunft des Fernsehens
geboten.

Vor genau 75 Jahren — im Jahre
1931 — hatte Firmengriinder Dr.
Siegmund Loewe zusammen mit
dem Erfinder und Forscher Man-
fred von Ardenne auf der GroBen
Funkausstellung in Berlin das
weltweit erste Fernsehgerdt mit
Elektronenstrahlrohre, der soge-
nannten Braunschen Rdhre, vor-
gestellt. Diese Erfindung hat es
Loewe ermoglicht, bei der
Entwicklung von Fernsehgeréten
eine fiihrende Rolle einzunehmen.
Weitere Loewe Meilensteine soll-
ten in den ndchsten Jahrzehnten
folgen. Im Jahr 1951 riistet Loewe
das erste Heim-Tonbandgerat
,Optaphon“ mit einer Tonband-
kassette aus. Auf der Internatio-
nalen Funkausstellung im Jahre
1961 in Berlin wird mit dem

,Optocard 500“ das erste in
Deutschland

entwickelte Bild-
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aufzeichnungsgerat vorgestellt.
Anfang der 80er Jahre bringt
Loewe den ersten Stereo-Fern-
seher auf den europdischen
Markt. Mit dem ,,Art1“ wird 1985
eine neue design- und technikori-
entierte Fernsehgeneration kreiert.
In den 90er Jahren prdsentiert
das Unternehmen den ersten
voll digitalen Fernseher mit 100-
Hertz-Technologie. Mit  dem
Xelos@media stellt Loewe 1997
die gelungene Kombination von
Fernsehen und Internet vor. 1998
kommt mit dem Spheros von
Loewe einer der ersten super-
flachen Plasma-TVs auf den
Markt, im Jahr 2000 folgt einer
der weltweit ersten kleinforma-
tigen LCD-TVs.

Fiir individuelle
Anspriiche

Zu der aktuell erfolgreichsten Pro-
duktfamilie aus dem Hause Loewe
zéhlen die neuen Geréte der Serie
Loewe Individual. Bei den Model-
len handelt es sich um individuell
konfigurierbare Fernsehgeréte mit
integriertem  Festplattenrecorder
flir unkompliziertes Aufzeichnen
und zeitversetztes Fernsehen. Wie
alle neuen Loewe-Flat-TVs ist die
Individual-Serie auf das digitale,
hochauflésende Fernsehen vorbe-
reitet.

LAuch kiinftig wird Loewe seine
Produkt- und Markenoffensive
mit innovativen, hochwertigen
Flachdisplay-Gerdten fortsetzen®,

Die Erfinder des
elektronischen
Fernsehens,

Siegmund Loewe

und Manfred von Ardenne,
als Portraitzeichnung

des Kiinstlers

Norbert Mauritius.

Am 3. Juni 2006 stand Kronach, der Sitz der Firma Loewe, im Mittelpunkt der Initiative , 365 Orte im Land der Ideen*. Neben einem chronologischen Riickblick
auf die Unternehmensgeschichte der Firma Loewe ging es in einer hochkarétig besetzten Podiumsdiskussion um Zukunftsfragen zum Thema Fernsehen.

betont Dr. Rainer Hecker, Vor-
stand der Loewe AG. So wird
aktuell ein Lautsprechersystem
in den Markt eingefiihrt, das
die Individual Serie zur groBen
Heimkinoanlage erweitert. Zudem
wird die Individual Linie durch
zwei groBformatige LCD-TVs mit
Bildschirmdiagonalen von 40 und
46 Zoll erganzt. Auf der diesjah-
rigen IFA wird dann noch mehr
Individualitat vorgestellt. Es kom-
men neue groBformatige Displays
mit persénlich konfigurierbarem
Lautsprechersystem und serien-
maBig integriertem Empfang
flir hochauflosendes Fernsehen
(HDTV). ,Loewe Individual ver-
korpert idealtypisch den Charak-
ter und die Markeneigenschaften
der Premiummarke Loewe, dabei
zéhlen Aftribute wie innovative
Technik, ausgezeichnetes Design
und hochste Qualitdat. Dabei
flhren wir die Individualisierung
als weitere Dimension hinzu®, so
Dr. Hecker. ,Loewe hat sich
durch ein wertorientiertes Ver-
marktungskonzept hdher posi-
tioniert und ein eigenes Marken-
segment geschaffen. Wir sehen
darin beste Chancen, weitere
Absatz- und Umsatzpotentiale zu
erschlieBen, damit sich die aktuel-
le Aufwartsbhewegung bei Loewe
nachhaltig fortsetzt®.

Auch an der Zukunft wird bei
Loewe schon fleiBig gearbeitet.
Das Unternehmen befaBt sich
derzeit intensiv mit Entwicklungen
rund um das Thema Digital-TV, zu
den Themenschwerpunkten zah-
len HDTV, IP-TV und Tripple Play

Anwendungen. Durch die zuneh-
mende Digitalisierung findet das
Zusammenwachsen der Techno-
logien nicht nur bei Produkten der
Consumer Electronics statt, son-
dern auch bei Inhalten und Net-
zen.

Auf der Loewe Veranstaltung zur
Initiative ,,365 Orte im Land der
I[deen“ wurden im Rahmen einer
Podiumsdiskussion verschiedene
Fragen diskutiert wie unter ande-

rem: Kommt es durch die Digita-
lisierung demndchst zu einer
Grundverschliisselung der bisher
frei empfangbaren Fernsehpro-
gramme? Oder: Wann werden wir
in Europa flachendeckend eine
Vielzahl von HDTV-Programmen
empfangen kénnen?
Die Diskussion wurde von TV-
Moderatorin Ursula Heller vom
Bayerischen Rundfunk geleitet.
miz

Bayerischer Innovationspreis fiir Loewe

Loewe wurde mit einer Anerkennung im Rahmen des Bayerischen
Innovationspreises 2006 ausgezeichnet. Der Bayerische Wirt-
schaftsminister Erwin Huber wiirdigte damit die Entwicklung des
neuen Fernsehgerdtes Loewe Individual, das als einziges am Markt
in Technik und Design umfassend nach individuellen Vorgaben
zusammengestellt werden kann. Loewe habe damit MaBstéabe fiir

diese  Branche
gesetzt und dar-
uber hinaus neue
Arbeitsplatze in
Bayern geschaf-
fen. Das TV-
Gerédt kann nicht
nur Fernsehpro-
gramme  (ber
alle Netze — ob
analog oder digi-
tal — empfangen,
sondern wird im
Herbst auch als

Der Bayerische Wirtschaftsminister Erwin Huber (ibergab die Anerken-
nungsurkunde an Loewe Technikvorstand Gerhard Schaas.

eines der ersten am Markt mit integriertem Empféanger fiir hochauf-
l6sendes Fernsehen (HDTV) erhéltlich sein. Loewe Technikvorstand
Gerhard Schaas nahm die Anerkennungsurkunde in Empfang. Mit
diesem Preis weist die Bayerische Staatsregierung auf heraus-
ragende Leistungen hin und will das BewuBtsein dafiir schérfen,
daB nur durch Innovation und Kreativitit der hohe wirtschaftliche,
soziale und 6kologische Standard in Bayern gehalten werden kann.
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‘Neuheiten

Samsung Notebooks mit
Flashspeicher als Festplatte

——=  Samsung hat in Korea zwei
)

. Notebooks auf den Markt
‘\\{é gebracht, die statt einer Fest-
platte Flashspeicher verwen-
den. Der Ultra-Portable Q1-SSD und das
Subnotebook Q30-SSD sind jeweils mit
einer neu entwickelten, 32 GB groBen, auf
Flashspeicher basierenden ,Solide State
Disk“ (SSD) ausgestattet. Laut Angaben
von Samsung kénnen die mit Flashspei-
cher bestiickten Solide State Disks mit 53
MByte/s um bis zu 300 Prozent schneller
gelesen und mit 28 MByte/s bis zu 150
Prozent schneller beschrieben werden
als herkdbmmliche, magnetisch aufzeich-
nende Festplatten. Besonders die Zu-
griffszeit auf gespeicherte Daten ist bei
Solide State Disks um ein vielfaches
geringer als bei Magnetplatten, weil keine
Schreib- und Lesekopfe stédndig neu posi-
tioniert werden miissen. SSDs sind
auBerdem unempfindlich gegen Erschiit-
terungen. Der Start des Betriebssystems,
das ,Booten”, erfolgt bei mit SSDs be-
stiickten Notebooks in wesentlich gerin-
gerer Zeit als das Booten von einer Fest-
platte: Windows soll dadurch um bis zu
50 Prozent schneller starten als bisher.
Laut Samsung sind Flash-basierte Note-
books leichter und entwickeln wesentlich
weniger Betriebsgerdusche, weil Solide
State Disks keinerlei bewegte Teile besit-
zen. Das Q1-SSD kostet in Korea (umge-
rechnet) etwa 1.900 Euro, der Preis fiir
das Q30-SSD liegt bei 2.900 Euro. Wann
die SSD-Modelle in Europa auf den Markt
kommen, ist noch nicht bekannt. Es ist zu
vermuten, daB Samsung als ein fiihren-
der Hersteller von Speicher-Bausteinen
die ,Solide State Disk“-Option nach und
nach bei weiteren Modellen seiner Note-
book-Palette anbieten wird.

Steuersparer-Fahrtenbuch
von Data Becker

Mit den Slogans: ,Griines
Licht fiir automobile Steuer-
sparer!” und ,,Der Fiskus fahrt
mit — kein Problem!“ bewirbt
der Software-Hersteller Data Becker seine
neue Software ,Fahrtenbuch®. Jeder, der
einen Firmenwagen privat nutzt oder
einen Privatwagen fiir geschéftliche Fahr-
ten einsetzt, kann sich durch die Auf-
zeichnung und  Auswertung seiner
Fahrten im elektronischen Fahrtenbuch
beachtliche Steuervorteile verschaffen.
Das Data Becker Fahrtenbuch fiir PC ent-
spricht voll den aktuellen gesetzlichen
Anforderungen und erleichtert die Buch-
fihrung durch die bequeme Ubernahme
von wiederkehrenden Strecken, Fahrzeu-
gen und Fahrzeugfiihrern. Die pauschale
Besteuerung der privaten  Nutzung

Koelnmesse GmbH

Messeplatz 1, 50679 Koln

Tel. +49 180 510 310 1

(0,12 EUR/Minute aus dem deutschen Festnetz)
Fax +49 221 82199 1270
photokina@visitor.koelnmesse.de

betrieblicher Kraftfahrzeuge schafft einen
Sachverhalt, bei dem die Fiihrung eines
Fahrtenbuchs in vielen Féllen bares Geld
spart. Mit dem Fahrtenbuch fiir PC lassen
sich mit wenigen Klicks anderungssicher
die Fahrten und Kosten einer unbegrenz-
ten Anzahl von Fahrzeugen nach Strek-

Fahrtenbuch
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kenldnge und AnlaB erfassen. Die anteili-
gen Kosten privater und geschéftlicher
Fahrten werden automatisch und mit
Errechnung des Vorsteuerabzugs ermit-
telt. Praktisch per Knopfdruck kann man
sich jederzeit durch druckbare Berichte
und (bersichtliche Auswertungen den
Uberblick dariiber verschaffen, wann und
wo man unterwegs war. Eine in die Soft-
ware integrierte Steuer-Vergleichsrech-
nung zeigt auf, ob man eventuell mit der
Pauschal-Besteuerung giinstiger fahrt.
Abgerundet wird das elektronische Fahr-
tenbuch durch automatische Verbrauchs-
berechnung und eine praktische Erinne-
rungsfunktion fir fallige Olwechsel,
Inspektionen, TUV-Termine, etc. Das
elektronische Data Becker Fahrtenbuch
flir PC ist zum UVP von 19,95 EUR ver-
flighar. (ISBN 3815882400).

Samsung: Perpendicular
Notebook-Festplatten

von 80 GB bis 160 GB

Ab Anfang Juli verkauft Sam-
sung Notebook-Festplatten,
die mittels Perpendicular-
Technologie aufzeichnen. Die
neuen 2,5 Zoll Samsung Perpendicular
Harddisks der M80-Serie werden mit
KapazitatsgréBen von 80 GB bis 160 GB
angeboten und arbeiten mit 5.400
Umdrehungen/Minute. Der Verkaufspreis
der 160 GB Perpendicular Festplatte liegt
nach Angaben von Samsung bei 209
Euro fiir die IDE-Ausfiihrung (Parallel-
ATA) und 219 Euro fiir die SATA-Version.
Auch Fujitsu hat inzwischen auf Perpen-
dicular-Technik basierende Notebook-
Festplatten angekiindigt, bisher aber
weder Verkaufspreise noch Verfiigbar-
keits-Termine bekanntgegeben. Toshiba
will ab August eine 200 GB fassende 2,5-
Zoll Perpendicular-HD mit Serial-ATA
ausliefern. Die Perpendicular-Recording-
Technologie ermdglicht magnetische
Datenaufzeichnung mit héherer Informa-
tionsdichte als das bei dem bisher ver-
wendeten Longitudinal-Recording mdg-
lich ist. Beim Perpendicular Recording
liegen die magnetischen Momente, die
zusammen mit einem logischen Schreib-
verfahren wie PRML ein logisches Bit
reprasentieren, nicht auf konzentrischen
Kreisen parallel zur Rotationsrichtung
des Datentrdgers, sondern stehen senk-
recht auf diesen. Das erlaubt wesentlich
héhere Datendichten. Mit Perpendicular-
Aufzeichnungstechnik 4Bt sich die Spei-
cherkapazitit bei gleicher FlachengrdBe
um das bis zu Zehnfache steigern. Die
deutlich gréBere Datendichte fiihrt zu

Samsung Player YP-T7F speichert Radiomusik als MP3

Q

Der Multimedia-Player Samsung YP-T7F konvertiert die von einem
integrierten RDS-fahigen FM-Tuner empfangenen Audiotitel auf
Knopfdruck in Musikdateien im MP3-Format und integriert sie in Play-

listen. Das duBerst kompakte Gerdt in hochwertigem Metall-Silber-
Design verfiigt (iber 1 GB Speicherkapazitit und besitzt eine USB-2.0-Schnitt-
stelle. Unterstiitzt werden die Audioformate MP3, WMA, WAV und OGG sowie
das Videoformat MPEG4. Auch die Funktionen DRM (Digital Rights Manage-
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ment) und Line-In-Recordings stehen zur Verfliigung.
Das ermdglicht die unkomplizierte Nutzung von Musik-
borsen und sorgt fiir schnelle Downloads. Das Gerat
bietet auBerdem eine programmierbare Weckfunktion
und die Mdglichkeit zur Sprachaufzeichnung. Die
Lithium-Polymer-Akkus des YP-T7F reichen mit einer
Akkuladung fiir bis zu zehn Stunden Spielzeit. Der
YP-T7F iiberzeugt laut Hersteller mit seinem hervorra-
genden Klang und der hohen Bildqualitdt des 1,3 Zoll
groBen TFT/LC-Displays mit 260.000 Farben. Darstell-
bar sind Fotos und Videos in den Formaten JPEG und
MPEG4, aber auch Textdateien im Word- oder Excel-

Format. Der Multimediaplayer ist 37 x 63 x 15 mm
groB. Er wird beim AnschluB an einen PC als Wechseldatentrager erkannt und ist
kompatibel zu den Betriebssystemen Windows 98/2000/XP. Bei der Sprachauf-
zeichnung Uber das eingebaute Mikrofon werden aufgenommene Notizen und
Mitteilungen als MP3-Dateien codiert und lassen sich bei Bedarf bequem als
E-Mail verschicken. Der Samsung YP-T7F ist zum UVP von 249 Euro erhéltlich.

Kéln, 26. September — 1. Oktober 2006
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2,5-Zoll Perpendicular HD Hitachi 5K160

Mit der Auslieferung der Travelstar 5K160 ab dem dritten Quartal
beginnt bei Hitachi Global Storage das ,Perpendicular Recording
Zeitalter®, so der Hersteller in einer Pressemitteilung zur Prasentation

seiner neuesten HDD-Generation der Notebooks. Bei der neuen 2,5¢

Travelstar 5K160 mit Perpendicular-Aufzeichnungsverfahren erreicht Hitachi eine
Datendichte von 131,5 Gbit pro Quadratzoll. Pro Aufzeichnungsplatte (Platter)
kénnen rund 80 GB gespeichert werden. Das Top-Modell der 5K160 Serie hat
eine Kapazitat von 160 GB, dreht mit 5.400

U/Min, verfiigt Giber 8 MB Cache und wird
wahlweise mit Parallel-ATA UDMA100 oder
Serial-ATA Interface erhdltlich sein. Fiir Per-
pendicular Recording sind neue kleinere
und komplexer aufgebaute Festplatten-
Kopfe erforderlich (heads). Hitachi verwen-
det zu deren Herstellung statt der bisher
gebréuchlichen
eine Iridium-Mangan-Chrom Kombination,
mit einer zusatzlichen, diinnen Schicht
Ruthenium zur Stabilisierung des Lese-
sensors. Damit erreicht Hitachi laut eigenen
Aussagen hochste Widerstandsfahigkeit

Platin-Mangan-Legierung

gegen mechanischen VerschleiB und duBere
Einflisse. Dies macht die neuen Kopfe, nach Aussage von Hitachi, zu den weltweit
zuverldssigsten und magnetisch-stabilsten Festplatten-Képfen. Seine neue Tra-
velstar 5K160 bewirbt Hitachi als ,Super-Pendicular Hard Drive“ oder ,drive of
steel, weil die neuen Kopftechnologien neben hdchster Zuverlassigkeit auch fiir
Langlebigkeit sorgen. Gegeniiber der Vorgdnger-Serie 5K100 konnte die Lei-
stungsaufnahme der Travelstar 5K160 geringfiigig gesenkt und die StoBunemp-
findlichkeit erhoht werden. In der zweiten Jahreshalfte will Hitachi das Perpendi-
cular-Verfahren auch bei seinen 1,8 Zoll Festplatten zum Einsatz bringen.

hoheren Lese- und Schreib-Geschwin-
digkeiten, weil die Magnet-Kdpfe bei glei-
cher Drehzahl mehr Daten pro Umdre-
hung auslesen und schreiben und die
Datenrate ansteigt.

Magix Webradio deluxe 2:
Hitrekorder fiirs Internet
Die neuesten Hits aus dem
w\”w Internet kostenlos und legal
auf den Rechner bringen,
anhéren und auf Wunsch
automatisch aufzeichnen: Dies kann das
neue Magix Webradio deluxe 2, der noch-
mals verbesserte internetbasierte Welt-
l ] |
S Pl

Empfanger. Mit mehr als 3.000 Inter-
netradio-Sendern  unterschiedlichster
Geschmacksrichtungen ist die Auswahl
im wahrsten Sinn des Wortes grenzenlos.
Gewiinschte Radio-Programme werden
automatisch aufgenommen und noch

komfortabler in einzelne Titel zerschnitten
auf der Festplatte archiviert. Es kdnnen
gleichzeitig parallele Aufnahmen mehre-
rer unterschiedlicher Sender erfolgen und
durch Timeshift-Modus jederzeit unter-
brochen und zu einem spateren Zeitpunkt
fortgesetzt werden. Magix AudiolD findet
wahrend der laufenden Sendungen die
entsprechenden Titelinformationen zu
jedem Song, mit denen die Aufnahmen
des Sender-Streamings automatisch in
einzelne Titel geschnitten werden kdnnen.
Werbung und Moderation lassen sich
schnell entfernen. Magix ProAudio Sound
und 32-Bit-Technologie sorgen fiir hérbar
besseren Klang. Magix Webradio deluxe
2 ist zum UVP von 19,99 EUR erhdltlich.

Pioneer verkauft erstes
Blu-Ray-Brenner Laufwerk

rﬁ Pioneer liefert in Europa

\ bereits Blu-ray Brenner Lauf-
&fé werke an OEM-Kunden aus.
Pioneer gehdrt somit zu den
ersten Anbietern von Laufwerken, die
das neue, hochauflésende DVD-Format
beschreiben und lesen kénnen. Das Pioneer
Blu-ray Einbaulaufwerk BDR-101A unter-
stiitzt sowohl mehrfach wie auch einfach
beschreibbare Rohlinge. Als maximale
Blu-ray Schreibgeschwindigkeit  wird
zweifache Geschwindigkeit (72 Mbps)
genannt. Die Speicherkapazitat einer ein-
lagigen Blu-ray Disk betrdgt 25 GByte.
Unterstiitzt wird auch das Beschreiben
und Lesen von normalen DVD-Medien.

Absolute Bildkompetenz

+ Unilibertroffene Internationalitat

+ Klare Handelsorientierung

= photokina 2006

Diese Rechnung geht auf. Und das ist wichtig fiir Ihren Verkaufserfolg. Denn nur auf der photokina

world of imaging

Herzlich Willkommen zu lhrem Messe-Highlight im Herbst!

sehen Sie alle Neuheiten aus der Welt des Imaging: von der Aufnahme, Speicherung, Bearbeitung,
Ubertragung bis zur Wiedergabe von Bildern. Treffen Sie hier die richtigen Entscheidungen fiir
Ihre Sortimentsplanung — damit Sie Ihren Kunden das bieten kénnen, was sie von lhnen erwarten.

koelnmesse

we energize your business
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Bravia —

Nicht selten muB sich das
LCD-Lager dem Vorwurf stel-
len, in Sachen Betrachtungs-
winkel und Kontrastumfang
den kiirzeren zu ziehen. Auch
beim Thema Farbreproduk-
tion haben Standard-Displays
mit einer sichtbharen Schwa-
che im Rot- und Griinbereich
zu kampfen.

Wiéhrend die beiden ersten
Schwachstellen auf die Display-
technik als solche zuriickzufithren
sind, ist letzteres Problem eine
Frage der eingesetzten Leucht-
stoffe. Kein Wunder also, daB
diese Kriterien den Ehrgeiz der
Entwickler férmlich  herausfor-
dern miissen.

Sony hat sich dem Entwicklungs-
rennen sportlich gestellt und
prasentiert heute mit der neuen
Bravia-Serie ein  hochinteres-
santes Ergebnis. Vollgepackt mit
faszinierender Technik offenbart
die neue 2.000er-Serie eine

Vielzahl technologischer Glanz-
leistungen.

Doch was genau wurde
verandert?

Das Chassis der neuen Bravia
Serie wurde mit Bravia Engine
ausgestattet, einem neuen und
sehr aufwendig  konzipierten
Signalprozessor. Er optimiert die
Bildqualitat an vielen markanten
Punkten.

Unter dem Oberbegriff ,Wide Color
Gamut“ (WCG) kommt erstmalig

EIN

EILENSTEIN I DER
Sony DiISPLAYTECHNIK

| ive Colour Creaticn

RRAVTA FNGINE

L E 0 Pansl

W G-COFL™

Die Kernkomponenten von Live Color Creation

eine neue Hintergrundbeleuchtung
mit (berarbeiteten Leuchtstoffen
zum Einsatz. Diese neue Lichtquelle
hat sichtbare Starken im bislang
schwachen Rot- und Griinbereich.
Das optische Ergebnis zeigt leben-
dige, kraftige Farben.

Mit neuen Farbfiltern greift Sony
auf seine langjahrigen Erfahrun-
gen aus der Trinitron Bildrohren-
technologie zuriick.

Das aufwendige Gesamtpaket wird
marketingméBig unter dem Ober-
begriff ,Live Color Creation”
zusammengefaBt und signalisiert
dem Anwender den hohen
Anspruch, den Sony an seine neuen
LCD-Flachbildfernseher stellt.
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Lichtquellen
im Vergleich

Natiirliche Farben durch
erweiterten Farbraum

Der dargestellte Spektralkurven-
zug zeigt im direkten Vergleich
drei unterschiedliche Farbdrei-
ecke.

Das schwarze Dreieck reprdsen-
tiert zunédchst den von der EBU
vorgegebenen, empfohlenen Farb-
raum fir PAL-Displays. Im direk-
ten Vergleich hierzu beschreibt

Bravim Engine | Volldigitale Signalverarbeitmng
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Der 1-Chip-Prozessor ,,Bravia Engine“

10——7/2006

das blaue Dreieck den Farbraum,
den ein Display mit Standard-
Leuchtstofflampen (CCFL = Cold
Cathode  Fluorescent  Lamp)
abdecken kann. Deutlich sichtbar
ist die fehlende Abdeckung in den
Farbzonen Rot und Griin.

Das rote Dreieck zeigt im Ver-
gleich hierzu den Farbraum, den
Wide Color Gamut zur Verfligung
stellen kann. Die zuvor beschrie-
benen Schwéchen lassen sich
mit dieser Technologie (iberzeu-
gend beheben. Das optische
Ergebnis spricht hier eindeutig fir
sich — Wide Color Gamut istin der
Lage, kraftvolle, satte Farben zu
erzeugen, ohne an Natrlichkeit
zu verlieren. Natiirlich 1aBt sich
die Stdrke der neuen Lichtquelle
nur dann wirkungsvoll nutzen,
wenn zuvor eine elektronische
Optimierung der ansteuernden
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Farbeindruck negativ zu beein-
flussen.

Teamwork ist gefragt

Auch auf technischer Ebene ist
Teamwork ein Thema von Bedeu-
tung. LC-Displays laufen nur
dann zu Spitzenleistungen auf,
wenn  Hintergrundbeleuchtung
und Farbfilter prazise aufeinander
abgestimmt wurden. In Sachen
Farbfiltertechnik profitiert Sony
hierbei von seinen vielschichtigen
Erfahrungen aus der Trinitron
Bildrohrenfertigung. Das weile
Licht von Standard Leuchtstoff-
lampen und Wide Color Gamut
Lichtquellen unterscheidet sich
maBgeblich durchihr unterschied-
liches Farbspektrum. Jede der
Grundfarben (RGB) nimmt hierbei
im Spektralkurvenzug eine ein-
deutige Position ein. Diese wird
durch die eingesetzten Farbfilter
definiert. Verbindet man die drei
Eckpunkte miteinander, so ergibt
sich ein Farbdreieck.

Hierbei kdnnen die eingegrenzten
Farben vom jeweils betreffenden
Display abgebildet werden. Die
Kombination aus neuen Leucht-
stoffen und neuen Filtern ist in der
Lage, die bislang bestehende
Schwéiche im Rot- und Griin-
bereich sichtbar abzubauen.

Elektronische
Signalverarbeitung
ebnet den Weg

Der neue 1-Chip-Signalprozessor
ist eine Meisterleistung der Mikro-
elektronik. Unter dem Sammel-
begriff ,Bravia Engine® hat Sony
seine neuen LC-Displays der
2000er-Serie mit einem leistungs-
fahigen Signalprozessor ausge-
stattet, der an vielen markanten
Punkten greift.
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Dwuliich sichibase
Kontrastarhisbung

KontrasteinbuBen bei seitlicher Betrachtung (Standard-Panel)

Bildsignale vorgenommen wurde.
Ahnlich der digitalen Fotografie ist
auch Bravia Engine mit einem
leistungsstarken Color Manage-
ment ausgestattet. Diese Technik
sorgt dafiir, daB das verflighare
Farbspektrum der WCG-Licht-
quelle optimal genutzt wird.

Die Aufgabe des Color Manage-
ments liegt darin, die von der
Quelle angebotenen Farbsignale
an den neuen Farbraum anzu-
passen. Ziel ist es, jeder der
drei Farbkomponenten (RGB)
einen moglichst groBen Dynamik-
umfang zu (ibertragen, ohne
hierbei  den

urspriinglichen

Die Beseitigung von storendem
Bildrauschen ist hierbei ebenso
wichtig wie die Glattung unan-
sehnlicher Mausezahnchen, so wie
sie z. B. bei der Interlace-/Progres-
siv-Wandlung an schragen Kanten
entstehen kdnnen. Auch die Umset-
zung von dynamischen Kontrast-
werten ist ein wichtiges und gleich-
zeitig spannendes Thema.

Eine ganz besondere Bedeutung
nimmt beim neuen Bravia Engine
Prozessor die Farbsignalverar-
beitung ein. Neben dem bereits
beschriebenen Color Management
zur Optimierung der Griin-, Rot-
und WeiB-Tdne, konzentriert sich

der ,Live Color Block® zusatzlich
nochmals auf die Blau-, Griin- und
WeiB-Werte.

Man erkennt hier sehr schnell,
daB Bravia Engine die Farb-
optimierung von mehreren Seiten
angeht. Das optische Ergebnis
sind lebendige, kraftvolle Farben,
die an Natirlichkeit nichts ein-
biiBen missen.
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Aufbau und Funktionsweise des S-PVA Panels

Kein Bild ohne Panel

Ein wichtiges Kernstiick der Bravia
2000er-Serie ist das neue S-PVA
Panel (Super Pattern Vertical
Alignment). Die qualitativen Star-
ken liegen im Bereich Betrach-
tungswinkel, Kontrastumfang und
Ansprechgeschwindigkeit.  Alle
drei Parameter waren bislang die
Doméne der Plasma-Panel.
Nunmehr — mit nur 8 ms Verzoge-
rungszeit — beeindruckt dieses
Panel durch scharf abgebildete,
horizontal bewegte Motive. Ein
Kontrastumfang von  1.300:1
sorgt fiir satte Schwarzwerte und
brillante Weitone.
Auch in Sachen Betrachtungs-
winkel hat sich eine Menge getan.
Mit sage und schreibe 178 Grad
ist der Betrachtungswinkel ver-
gleichbar mit einem Plasma
Display.
Das Geheimnis liegt im besonde-
ren LCD-Pixelaufbau begriindet.
Jedes Pixel besteht aus zwei Sub-
Pixel-Zonen, die uber die Ansteu-
erelektronik — den Paneltreiber —
individuell ~ bedienbar  sind.
Wahrend schwarze und weiBe
Bildpunkte jeweils durch Drehen
der Fliissigkristalle auf Endwert
(offene oder geschlossene Kri-
stallschalter) realisiert werden,
wirden in der Standard-Panel-
technik mit vollflachiger Pixel-
ansteuerung die Stellwinkel der
Kristalle so eingestellt, daB das
Pixel nur eine begrenzte Helligkeit
liefert. Der Nachteil dieser Technik
liegt allerdings darin, daB diese
Stellwinkel bei seitlicher Betrach-
tung zu einer sichtbaren Kon-
trasteinbuBe fithren.
Die Arbeitsweise des neuen
S-PVA Panels bringt hier sicht-
bare Vorteile. In der neuen S-PVA
Paneltechnik wird die Helligkeits-
begrenzung  durch  teilweises
Abschalten einzelner Sub-Pixel-
zonen erreicht. Hierdurch kénnen
die aktiven Zonen heller eingestellt
werden, wodurch sich giinstigere
Stellwinkel der Kristalle ergeben.
Das Resultat sind sichtbar
bessere Kontrastwerte — auch bei
seitlicher Betrachtung.

Hans Peter Limbach
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100 qualifizierte Partner in Handel und Handwerk

Knapp eineinhalb Jahre nach Start des Sharp Aquos LCD-TV
Service-Konzeptes ist eines der formulierten Sharp Ziele erreicht:
Rund 100 Partner-Betriebe in Handwerk und Handel haben
sich bereits qualifiziert, fiir Sharp-Fernseher neben Beratung und
Installation weitere Service-Leistungen und Reparaturen zu
erbringen. Weitere 100 sind bis Ende 2006 geplant.

Die boomende Entwicklung des
LCD-TV-Marktes macht neue Service-
Strukturen notwendig. Der LCD-
Fernseher entwickelt sich vom
Luxusgut zum Massenprodukt. Die
steigende Anzahl verkaufter LCD-TVs
erfordert nach Ansicht von Sharp
gine mehr dezentral organisierte
Service-Logistik: von einer zentralen
Reparaturlésung  hin  zu einer
qualifizierten Reparatur und einem
adaquaten  Vor-Ort-Support  beim
Kunden durch Service-Betriebe. Mit
der Einbindung des qualifizierten
Handwerks und Fachhandelspartnern
mit  eigenem  Reparaturbetrieb
erreicht Sharp neben der zunehmen-
den Dezentralisierung und den damit
verbundenen logistischen und zeit-
lichen Vorteilen vor allem einen
Mehrwert fiir die zertifizierten Sharp
Partner vor Ort. Neben der Kunden-
bindung durch direkten Kontakt zum

Endkunden und auch nach dem Ver-
kauf der Gerdte bestent somit
die Moglichkeit, die Wertschdp-
fungskette zu erweitern. Vorausset-
zung ist die Unterteilung der Service-
Falle in verschiedene Ebenen. Von
der Beratung und dem Support im
Service Level 1 (ber die Reparatur
bekannter Fehler und einer Basis-
Fehlersuche in der Stufe 2 hin zu
Reparaturen unbekannter und neuer
Fehler in einem zentralen Reparatur-
betrieb des dritten Levels, reicht die
Palette der Moglichkeiten. Lediglich
die Reparatur des Herzstiicks eines
LCD-TVs, des Fliissigkristall-Displays
ist Sharp selbst vorbehalten. Beson-
ders das Service Level 2 ist fiir das
Handwerk interessant. Abzulesen
auch an der noch im laufenden Jahr
mit 200 geplanten Betrieben mehr
als verdreifachten Zahl der Service-
Partner im Vergleich zu 2005. Auch

»King Kong“ im Juli auf PREMIERE DIREKT gegen Gebiihr

die Anzahl der im Service Level 3
arbeitenden Betriebe wurde seit 2004
auf nunmehr fiinf Partner in Deutsch-
land und Osterreich ausgebaut. Bis
Ende 2006 soll deren Zahl nochmals
um drei auf acht aufgestockt werden.
Die Autorisierung fiir die zweite Stufe
steht dabei jedem Betrieb offen.
Voraussetzungen sind lediglich eine
eigene, qualifiziert —ausgeristete
Werkstatt, der eigene Vertrieb der
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Sharp Aquos LCD-TVs und die Teil-
nahme an einer zweitdgigen Sharp
Basis-Schulung zu LCD-Grundlagen,
Schaltungstechniken,  erweiterter
Fehlersuche, zu neuen Modellen und

SHARPS AQUOS-SERVIGE-KONZEPT
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Software-Updates. Nach einer ent-
sprechenden Qualifizierung und der
Erfllung der vorausgesetzten Krite-
rien, erhdlt der Fachhéndler einen
Zugang zu allen notwendigen
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Der Juli wird riesig — mit King Kong!

COT RV

PREMIERE KOMPLETT beinhaltet 27 TV-Kanale, ein Sportportal mit bis zu 15 weiteren
Sportkanalen und 21 Audioprogramme, rund 300 Filme als deutsche TV-Premieren pro Jahr,
nationalen und internationalen Spitzensport live, rund um die Uhr beste Unterhaltung fur
die ganze Familie und die 14-tagliche Programmzeitschrift TV DIGITAL.

©2005 Universal Studios

Anderungen vorbehalten.
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*Angebot beinhaltet keinen Digital-Receiver. Dieser Abschluss beinhaltet eine Laufzeit von 12 Monaten PREMIERE START inkl. 1 Monat PREMIERE KOMPLETT. Ab dem 2. Monat zusétzlich € 42,90 monatl., wenn PREMIERE KOMPLETT nicht innerhalb des ersten Monats gekiindigt wird. Bestellungen PREMIERE DIREKT sind aus jedem PREMIERE Paket méglich.
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Nach einer entsprechenden Qualifizierung und der
Erfiillung der vorausgesetzten Kriterien, erhéilt der
Fachhéndler einen Zugang zu allen notwendigen
Reparaturinformationen im InfoTip-System. Als
zusétzliches Tool steht allen Sharp Partnern
unter www.sharp-e-service.com das E-Portal
unter anderem mit Infos (iber Serviceabléufe und
Retourenabwicklungen zur Verfiigung.

Reparaturinformationen  fiir  den
Level 2 im Info Tip-System. InfoTip
ist eine Internet-Informationsplatt-
form mit Reparaturinformationen zu
Geraten aller namhaften Hersteller.
Als zusatzliches Service-Tool steht
allen Sharp-Partnern unter www.
sharp-e-service.com das E-Service-
Portal unter anderem mit landes-
spezifischen Informationen  (iber
administrative  Serviceabldufe zur
Verfligung. miz

EMIERE START
inklusive

KOMPLETT

PREMIE/IQB

Fernsehen erster Klasse
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JVG LT-37M60:

sSuper Delux

mit Clear Motion Drive,
Muliti Memory Slot und HDMI

Mit dem 94 cm LCD-TV-Gerat DynaPix LT-37M60 hat JVC einen groBformatigen, mit modernsten Technologien
bestiickten Flachbild-TV entwickelt, der sowohl fiir die Darstellung heutiger Fernsehprogramme und
Video-Standards wie fiir das High Definition TV der Zukunft (HDTV) optimal ausgestattet ist. Der hochauflésen-
de HD ready TV DynaPix LT-37M60 ist mit einem 37 Zoll groBen W-XGA LCD-Panel bestiickt. Mit seiner Auf-

losung von 1.366 x 768 Bildpunkten ist er voll kompatibel zu den HDTV-Formaten 720p und 1080i.

Die (iber den HDMI- oder Video-
Eingang eingespeisten oder von
dem integrierten Tuner empfangenen
Videosignale werden durch zahlreiche,
sorgféltig abgestufte elektronische
Optimierungsprozesse  konditioniert.
Die exzellente Bildqualitat wird durch
gleichwertige Audiosignale erganzt,
die durch 3D, BBE Sound und Active
Hyper Bass auf ein hoheres Qualitats-
niveau angehoben werden. Ein her-
ausragendes, besonderes Ausstat-
tungsmerkmal ist der universelle,
integrierte MultiMemory Card Slot des
LT-37M60 fiir SD- und XD-Flash
Memory Cards, Memory Stick, Com-
pact Flash und Microdrive Speicher-
medien.

Auf den Datentrdgern gespeicherte
JPEG-Bilder oder MPEG-2-Videos
lassen sich ohne die Zwischen-
schaltung eines PCs oder eines

anderen Gerdts direkt auf dem
LCD-Fernseher betrachten.

Dynamisches Bild- und

Farbmanagement-System

Der JVC DynaPix LT-37M60 iiberzeugt
schon rein duBerlich durch sein leicht
und schwebend anmutendes Slim-
Line-Design, besonders aber durch
die (berragende Bildqualitdt seines
94-cm-Panels mit brillanter Detail-
scharfe, naturgetreuen Farben und
flimmerfreien Bildern, bei denen prak-
tisch keine Zeilenstruktur zu erkennen
ist. Die Schliisselfunktion der D.I.S.T.-
Technologie (Digital Image Scaling
Technology) besteht aus der I-P-
Konvertierung, die Eingangssignale in
Progressive-Signale umwandelt und
sie dann bis zur vollen HD-Auflésung
perfekt an das Display anpaft. Das
Dynamische Bild- und Farb-Manage-

ment-System bewirkt zusammen mit
der Dynamischen Schwarzpegel- und
Gamma-Steuerung  bemerkenswerte
Verbesserungen bei der Helligkeit,
dem Kontrast und der Farbintensitdt.
Clear Motion Drive und ein Panel Dri-
ver mit ultraschnellen Reaktionszeiten
verhindern das Verschwimmen von
Konturen und Bildflackern bei dyna-
misch bewegten Bildinhalten. Das
macht sich unter anderem besonders
bei der Darstellung von horizontalen
Lauftexten positiv bemerkbar.

Technische
Top-Ausstattung

Die technische Ausstattung des 94 cm
LCD-TV-Gerdts DynaPix LT-37M60
kann zu Recht als beispielhaft bezeich-
net werden: Das 37-Zoll-Gerdt ist im
Slim-Line-Design gehalten und wird
mit einem StandfuB ausgeliefert. Der

LG mit breitem Produktportfolio

CE-Neuheiten rund um die WM

Piinktlich zum groBten Sport-
ereignis des Jahres hat
LG Electronics ein breites
Sortiment an Unterhaltungs-
elektronik-Produkten in den
Handel gebracht. Zu den
Neuheiten zdhlen LCD- und
Plasma-TVs, kabellose Heim-
kinoanlagen und Festplatten-
recorder.

Mit der Plasma-Neuheit 42PC1RR
kann das laufende Programm
jederzeit per Knopfdruck angehal-
ten und zuriickgespult werden.
Diesen Vorgang ermdglicht die
integrierte 80-GB-Festplatte und
die Funktion ,Real Time Shifting“.
Dank ,Clear Filter“-Technologie
bietet das Fernsehgerdt einen
hohen Kontrastwert von 10.000:1.
Der LG Plasma 42PC1RR ist seit
Mai lieferbar. Der empfohlene
Verkaufspreis lautet 2.299 Euro.

Auch beim neuen Plasma-TV
42PC3R kombiniert LG hochwer-
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tige TV-Technologie mit edlem
Design. Das Gerat arbeitet eben-
falls mit ,,Clear Filter und ermég-
licht somit auch einen Kontrast-
wert von 10.000:1 sowie einen
Helligkeitswert von 1.200 cd/m2.
Der 42PC3R ist seit April lieferbar
(UVP: 1.899 Euro).

Die neue LC2R-Serie von LG
umfaBt LCD-TVs in drei Zoll-
GroBen (42", 32" und 26"). Ein
weiteres Top-Modell ist der LCD-

LG ist ,,Designteam
des Jahres 2006“

Das LG Corporate Design Center ist
das Designteam des Jahres 2006.
Damit geht die hochste Auszeich-
nung, die innerhalb des red dot
design award von einer internatio-
nalen Jury vergeben wird, an LG. Mit
der Auszeichnung zum Designteam
des Jahres wirdigt der red dot
design award seit 1988 jahrlich
ein Designteam, das sich durch
eine kontinuierlich innovative Gestal-
tungsarbeit auszeichnet und dadurch
MaBstabe setzt.

Fernseher 42LB1R, der wie alle
LG Flat-TVs mit dem Bildverbes-
serungssystem XD-Engine arbei-
tet. Ein integrierter Subwoofer
sorgt flir einen extra-satten
Sound. Ein Design-Extra bei
diesem Modell ist der schwenk-
bare FuB, der es ermdglicht,
das Display um 30 Grad in beide
Richtungen zu drehen.

Die neuen LCD-Fernseher sind
seit Mai lieferbar. Der unverbind-
liche Verkaufspreis fiir den
42LB1R lautet 2.699 Euro, die

Videotext-Speicher faBt die Inhalte von
1.500 Seiten (Level 2.5). Das OSD
ist grafisch gestaltet. Der integrierte
Tuner unterstitzt PaP (Bild und Bild-
Funktion), 12fach Multi-Bild, PaT (Bild
und Text) und Dual Screen. Clear
Motion Drive, HF-Rauschreduzierung
und Digital Image Scaling Technology
erzeugen aus jedem ankommenden
Signal ein optimal angepaBtes, hoch-
auflosendes Bild. Das W-XGA (1.366 x
768 Pixel) Display tragt das HD ready
Logo und verfiigt Gber einen HDMI-
AnschluB. AuBerdem stehen 2 Scart-
Eingdnge, ein A/V-/S-Video-Eingang,
ein Komponenteneingang, ein PC-Ein-
gang und ein Kartensteckplatz fiir SD,
xD, Memory Stick/CF und Microdrive
(CF 1) zur Verfiigung. Bild- und Video-
daten im JPEG- und MPEG-2 Format
konnen direkt abgespielt werden. Die
Gesamtausgangsleistung des Audio-

LGs Plasma-Neuheit
mit der
Modellbezeichnung
42PC1RR ist mit
einer 80-GB-Festplatte
ausgestattet.

Das Programm

kann somit jederzeit
per Knopfdruck
angehalten und
zurtickgespult
werden.

Modelle der LC2R-Serie kdonnen
flir 2.299 Euro (42LC2R), 1.899
Euro (32LC2R) und 949 Euro
(26LC2R) angeboten werden.

Heimkino kabellos

Die Heimkino-Anlage LH-
WH7611A sorgt fiir aufgerdumtes
Fernsehvergnigen. Dank W-LAN
entféllt das ldstige Kabelgewirr.
Dolby-Surround-Sound, zusétz-
lich verbessert durch das LG
Soundsystem XTS pro, liefert
satten Raumklang. Besonderen

Der 94 ¢cm HD ready TV
DynaPix LT-37M60 von JVC
mit 1.366 x 768 Bilapunkten
ist kompatibel zu den
HDTV-Formaten 720p

und 1080i.

Teils mit 3D Sound, AHB (Active
Hyper Bass), BBE Sound System und
4-Lautsprecher-System mit 2 Oblique
Cone- und 2 BaBlautsprechern betrégt
20 W (RMS).

Als optionales Zubehdr lieferbar ist ein
Design-Glasrack (RK-C37FS1) und
gine nicht justierbare Wandhalterung
(RK-C37WB1). Der UVP des JVC
DynaPix LCD-Fern-sehers LT-37M60
mit Clear Motion Drive liegt bei 3.799,-
Euro. evo

a8 !l!!

Der universelle, integrierte Kartensteckplatz unterstiitzt
SD, xD, Memory Stick/CF und Microdrive (CF Il).

Komfort bietet der A/V-Receiver
mit ,,Super Multi“~-DVD-Recorder,
250-GB-Festplatte und  Time-
Shift-Funktion. Dank  W-LAN-
Technologie kdnnen sich Personen
sogar zwischen den kabel-
losen Riicklautsprechern und der
Senderbox aufhalten, ohne daB es
zu storenden Effekten kommt.

Multi-DVD-Recorder

Der neue Festplattenrecorder
RH-200MH zeichnet mit maxi-
maler Format-Flexibilitdt auf. Das
Gerét beherrscht alle derzeit gén-
gigen DVD-Standards, inklusive
DVD-RAM und DVD+R Double
Layer. Auch mit Multimedia-
Formaten wie MPEG4 und DiVX
kommt der Recorder zurecht.

Bis zu 345 Stunden Filmauf-
nahmen in Standard-Qualitat faBt
seine  250-GB-Festplatte.  Ein
besonderes Extra: Hinter der
Frontleiste verbirgt sich ein
Speicherkartenslot fiir 14 ver-
schiedene Memorycards. miz
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Fuji iibernimmt
US-Inkjet-Hersteller

Die Fuji Photo Film Co. Ltd., Tokio, hat die
Dimatix Inc., Santa Clara, Californien,
USA, iibernommen. Dimatix ist auf die
Herstellung von Druckképfen fiir Tinten-
strahldrucker im industriellen Einsatz
spezialisiert. Die Ubernahme soll im Juli
dieses Jahres abgeschlossen sein. Dima-
tix wird dann zu einer 100prozentigen
Tochter von Fuji. Das Unternehmen ist
nach Angaben von Fujifilm weltweit fiih-
rend auf dem Gebiet von Forschung, Ent-
wicklung, Herstellung und dem Verkauf
von Druckkopfen, die bei Tintenstrahl-
druckern zum Einsatz kommen, die im
industriellen Bereich, zum Beispiel fiir die
AuBenwerbung oder fiir die Herstellung
von Verpackungsmaterialien, verwendet
werden. So hat Dimatix zum Beispiel
spezielle piezoelektrische Druckkdpfe
entwickelt, die besondere Eigenschaften
im Hinblick auf Qualitdt und Lebensdauer
der Drucker bieten, und sich damit einen
signifikanten ~ Anteil am  Weltmarkt
gesichert. Bereits im Februar 2005 hatte
Fujifilm mit der Sericol Group Ltd. aus
GroBbritannien, dem Marktfiihrer bei der
Lieferung von UV-Tinte fiir den industri-
ellen Tintenstrahldruck, erworben. Im
Februar dieses Jahres (ibernahm das
japanische Fotounternehmen die Avecia
Inkjet Ltd., einen britischen Hersteller von
Farbstoffen fiir Tinten. In einer Presse-
mitteilung wird betont, daB Fujifilm die
eigene Entwicklung im Bereich Inkjet
weiter ausbaut. Von der Kombination des
eigenen Know-hows mit den Druckkopf-
Technologien von Dimatix verspricht sich
das Unternehmen die Maglichkeit, Bilder
auf verschiedenen neuen Materialien aus-
zugeben und seine Position im industriel-
len Inkjet-Business weiter zu stéarken.

Big Step Incentive von
Herweck und 0,

~Meer erleben” — das verspricht ,Tiefen-
rausch®, der neue Verkaufswettbewerb
von Herweck und O,. Der halbjéhrige
Verkaufsmarathon steht diesmal ganz im
Zeichen des nassen Elements: In drei
Etappen gilt es, verschiedene Aufgaben-
stellungen zu erfiillen. ,Dafiir erwartet die
Héandler eine wahre Pramienflut und Gut-
scheine wie Sand am Meer, hieB es in
einer Pressemitteilung. Im Veranstal-
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Sony und Panasonic bringen neues HD-Video-Format

Die beiden Videokamera-Hersteller Sony und Panasonic haben gemeinsam eine
Einigung ber ein neues, hochauflosendes Format fiir HD-Videos erarbeitet. Der
zukiinftige neue Standard ,AVCHD* fiir HD-Video basiert auf der trotz hoher Qua-
litat platzsparenden Datenkomprimierung ,H.264“ die schon von mehreren
deutschen und europdischen HDTV-Sendern eingesetzt wird. Hochauflésende
,AVCHD“ Aufnahmen lassen sich auf herkémmlichen DVD-Medien speichern.
Sowohl Panasonic wie Sony gehdren zu den wichtigsten Protagonisten des
hochauflésenden DVD-Formats Blu-Ray, das jedoch in absehbarer Zeit nicht als
Speicherformat in digitalen Videokameras der beiden Unternehmen zum Einsatz
kommen soll. Fiir diesen Verwendungszweck miiBten die Abmessungen der Blu-
Ray Laufwerke wesentlich kleiner werden, der Energiebedarf geringer und die
Herstellung kostengiinstiger sein, erkldrte in diesem Zusammenhang ein Sony-
Sprecher. Man arbeite bereits an Kameramodellen mit AVCHD Aufzeichnung.
Wann diese zur Markteinfiihrung kommen werden, stehe noch nicht fest, so der

Sony-Sprecher.

tungszeitraum vom 1. Juni bis 30.
November werden alle Unterhandler von
Herweck fiir ihre Vertragsabschliisse
mehrfach belohnt. Denn neben attrak-
tiven Prdmien kénnen sie auch wertvolle
Warengutscheine an Land ziehen. Am
Ende des Aktionszeitraums konnen die
gewiinschten Einkaufsgutscheine ganz
bequem im Internet ausgewahlt werden.
Gespielt wird in drei Etappen mit jeweils
neuen Vorgaben. Dabei wird nicht nur der
reine Abverkauf belohnt, sondern es win-
ken auch hochwertige Prdmien fiir die
héchsten Steigerungsraten. Zusdtzlich
haben die acht besten Handler der ersten
beiden Etappen (bis 31. August) die
Chance auf eine Reise in ein traumhaftes
Urlaubsparadies mit unzdhligen Wasser-
sportmdglichkeiten. Die genauen Kondi-
tionen werden jeweils zu Beginn der ein-
zelnen Etappen bekanntgegeben. Uber
den aktuellen Stand informiert auBerdem
die Tiefenrausch-Homepage unter www.
tiefenrausch-o02.de.

ZusammenschluB von
T-Com und T-Online bietet
Losungen aus einer Hand

=
onsprozeB schnell

ﬁ
und effektiv vor-

angetrieben werden, der dem Kunden Pro-
dukte und Lésungen aus einer Hand anbie-

Durch den Eintrag
ins  Handelsregi-
ster wurde in die-
sen Tagen die
Verschmelzung
von T-Online und
T-Com besiegelt.
,Mit dem Zusam-
menwachsen
kann der Integrati-

tet und dabei unsere flihrende Position im
Breitbandmarkt weiterhin nachhaltig ver-
stdrken wird“, so Thomas Hille, Segment-
Vertriebsvorstand T-Online.

Hille wird in der neuen Struktur weiterhin
fir die Bereiche Vertrieb, Customer
Relationship Management und Customer
Care verantwortlich zeichnen. Man darf auf
die ersten Losungen und Produktangebote
des neu firmierten Unternehmens gespannt
sein.

0, bringt Data Fair Flat
und neue Laptop Card

fiir Geschaftskunden

0, Germany bietet seinen Kunden ab
sofort die Data Fair Flat an. Die Data Fair
Flat ist mit den Business Tarifen O, Busi-
ness, 0, Business Profi und O, Business
Data kombinierbar. Neben den Kosten fiir
den jeweiligen Tarif zahlen die Kunden
eine monatliche Grundgebiihr von 40 Euro
plus MwSt., jedes weitere MB wird mit
50 Cent plus MwSt. berechnet. Das
Inklusiv-Volumen von 5 GB iibersteigt
das Angebot der bisherigen Data-Packs
um das Fiinffache. Selbst bei intensiver
Nutzung ist die Data Fair Flat daher nahezu
eine Flatrate. Fiir den Kunden bedeutet
das, standigen E-Mail-Zugang zu haben
und auch von unterwegs mit voller
Kostenkontrolle auf das Internet und
das Firmennetz zugreifen zu koénnen.
Bestandskunden, die bisher das Data-
Pack Volume 1000 und dadurch einen
monatlichen Pack-Preis von 90 Euro plus
MwSt. zahlten, werden automatisch auf
die kostengiinstigere Data Fair Flat umge-
stellt und profitieren von dem deutlich
erhéhten Inklusiv-Volumen. Als zusétz-
liche Sicherheit werden allen Kunden, die
doch iiber die Nutzung von 5 GB hinaus-

Damit Ilhnen unterwegs
kein Highlight entgeht

m Hotels und Restaurants aus dem MICHELIN® Ftihrer 2006
m Touristische Informationen aus dem Griinen MICHELIN® Reisefthrer

m Verkehrsinformationen in Echtzeit
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kommen, drei Monate lang jeweils zehn
Prozent Datennutzung (ber das Inklusiv-
Volumen hinaus nicht berechnet. Wie
die bisherigen Data-Packs ist Data Fair
Flat je nach Nutzungsart buchbar fiir
Internet, IP-VPN oder Individual Access.
Nach drei Monaten ist ein Wechsel in
die Data-Packs Time und Volume kosten-
los maglich.

Als Weiterentwicklung der Laptop Card
UMTS/GPRS gibt es seit 23. Juni die neue
Laptop Card UMTS/HSDPA. Diese ist in
Verbindung mit einem 24-Monats-Ver-
trag in den Tarifen O, Business Data oder
0, Active Data und Data-Pack ab 8,61
Euro plus MwSt. in den Business-
Vertriebskanélen bzw. den O, Shops zu
erwerben. Ohne Vertrag liegt der Preis
der Laptop Card UMTS/HSDPA in den
0, Shops bei 343,97 Euro plus MwsSt.
0, plant, HSDPA voraussichtlich ab
Anfang 2007 in ausgewahlten Gebieten
zur Verfilgung zu stellen. Ab diesem Zeit-
punkt ist HSDPA nach einem einfachen
Software-Update nutzbar.

Neuer UMTS-Service:
Vodafone-Mein PC

Mit dem neuen Service ,Vodafone-Mein
PC“ kdnnen Vodafone-Kunden ab sofort
mit ihnrem UMTS-Handy auf Daten zugrei-
fen, die sich auf ihrem Heim-PC befinden.
Die Ubertragung erfolgt im Streaming-
Verfahren. Damit ist zum Beispiel die
komplette Musik- oder Fotosammlung
auch unterwegs auf dem eigenen Handy
verfiighar, der ohnehin begrenzte Spei-
cherplatz im Handy wird dabei nicht
beansprucht. Der Zugriff erfolgt iiber das
Vodafone live!-Portal. Im Rahmen eines
Pilotprojektes IaBt sich der neue Service
zunédchst kostenlos nutzen. Vodafone-
Mein PC ermdglicht es den Anwendern
nicht nur, direkt auf ihre Musikdateien in
den gangigen Formaten wie etwa MP3
zuzugreifen. Es kdnnen auch Digitalfotos,
die auf dem heimischen PC gespeichert
sind, auf dem Display des Mobiltelefons
angezeigt werden. Die Fotos werden dabei
automatisch den Darstellungsmaglich-
keiten des Handy-Displays angepaft. Mit
dem neuen Service lassen sich zudem
Videos und andere bewegte Bildformate,
die zum Beispiel von einem digitalen
Urlaubsvideo oder Film-Trawler stammen
und Gber eine TV-Tunerkarte auf dem PC
verflighar sind, mobil anschauen. Bilder
einer Webcam, die am PC angeschlossen
ist, lassen sich ebenfalls auf das Handy
streamen. Um den Service zu nutzen,
missen sich Interessenten lediglich im
Vodafone live!-Portal (iber den Link

Ui

»Vodafone-Mein PC* registrieren. Danach
muB auf dem PC nur noch eine kosten-
lose Software installiert werden, die unter
www.vodafone.de/meinpc heruntergela-
den werden kann. Nach der Einrichtung
von Vodafone-Mein PC sind die entspre-
chenden Verzeichnisse und Dateien auf
dem stationdren PC (iber das eigene
UMTS-Handy zugénglich.

Fir die Nutzung im Rahmen eines Pilot-
projektes (befristet bis zum 30. Septem-
ber) berechnet Vodafone seinen Kunden
keine zusatzlichen Kosten. Ben0tigt wer-
den lediglich ein UMTS-Handy und ein
PC mit dem Betriebssystem Windows XP
oder Windows Media Center. Fiir den
AnschluB des stationdren PCs ans Internet
empfiehlt Vodafone die Nutzung eines
Breitband-Anschlusses mit einem Flat-
rate-Tarif.

Samsung Electronics
will die LCD-Fertigung

nicht drosseln

Im Gegensatz zu mehreren Wetthewer-
bern beabsichtigt Samsung Electronics
aktuell  keine  Drosselung  seiner
LCD-Panel-Produktion. ,Unsere Lager-
bestdnde haben ein normales MaB“, sagte
Samsung-Manager Yeongduk Cho gegen-
iber Dow Jones Newswires. Der Vize-
prasident der LCD-Sparte von Samsung
erklarte, der Lagerbestand an Monitoren
entsprache einer Wochenproduktion, und
bei LCD-TV-Geréten habe man Miihe, die
rege Nachfrage der Kunden zu erfiillen.
LCD-Panel-Hersteller in Siidkorea und
Taiwan hatten in den vergangenen
Wochen von gréBeren Produktions-Uber-
hangen bei LCD-Bildschirmen berichtet.
LG.Philips LCD Co. rechnet laut eigenen
Angaben nicht mehr damit, die fiir das
laufende Jahr geplanten Absatzzahlen
und Gewinnmargen zu erreichen.
AU-Optronics Corp. will die Auslastung
der LCD-Fertigung auf 90 Prozent (von
95 Prozent) zuriickfahren, um sich der
Nachfrage anzupassen. AU-Optronics-
Manager Hui Hsiung erklarte, er rechne
mit einer Stabilisierung der Abgabepreise
im dritten Quartal, wenn weitere Herstel-
ler ihre Lagerbesténde abbauten.
Analysten vermuten, daB einige LCD-Her-
steller wegen hoher Lagerbestdnde im
zweiten Quartal Verluste verbuchen miis-
sen. Cho lehnte es ab, sich zu der Lage-
Einschétzung von Dow Jones Newswires
zu duBern. Branchenbeobachter gehen
davon aus, daB die Hersteller Samsung
und LG.Philips LCD von eventuellen
Absatzriickgangen starker betroffen sein
werden als Mitbewerber.
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Neue DVD-Player und -Recorder von Toshiba
Fur unterschiedliche Heimkino-Anspruche

Toshiba erweitert sein Pro-
duktportfolio um drei neue
DVD-Player und zwei DVD-

Recorder. Ob Player mit
HD-JPEG-Ausstattung oder
Recorder mit Sat-Steue-

rungsfunktion und Time-Shift
- fiir jeden Anspruch wird
das passende Gerit geboten.

Der DVD-Player SD-360-E-S-TE
zeigt nicht nur Fotos in bester
HD-Bildqualitdat, mit Hilfe des
HDMI-Ausgangs (bertrdgt das
Gerat auch hochauflésende digi-
tale Video- und Audio-Signale.
Ebenso wie das Modell SD-260-
E-S-TE ist der SD-306-E-S-TE
fir die Dateniibertragung mit
einem klassischen Scart-Ausgang,
Composite Video sowie einem
Komponenten-Ausgang  (YUV)
ausgestattet. Beide Player geben
die gédngigen Kompressions-
formate JPEG, DivX, MP3 und
MPEG4 wieder. Das DivX-Format
eignet sich besonders gut fiir die
Archivierung der eigenen DVD-
Sammlung. ,Progressive Scan®
wandelt Halbbilder in echte Voll-
bilder um und garantiert somit ein
flimmerfreies Bild. Neben dem
sehr guten Preis-/Leistungsver-
haltnis — 149 Euro soll der SD-
360-E-S-TE und 129 Euro der SD-
260-E-S-TE kosten — iiberzeugen

Neuheiten
Neue Kopfhorer von
Shure

Audiospezialist Shure stellt

) den neuen E500PTH Sound
Isolation Ohrhérer vor, der

sowohl zu Hause als auch
unterwegs fiir ein besonderes Klang-
erlebnis sorgt. Der E500PTH hat einen
Hochtonlautsprecher und zwei Subwoo-
fer, die mit prdzisen Hohen und satten
Béssen zum live-dhnlichen HorgenuB bei-
tragen. Die Mikrotechnologie ist in den
winzigen Ohrhdrern verpackt. Mit dem
sogenannten Push-To-Hear Modul kann
der Verbraucher auf Knopfdruck die
Musik ausblenden und Umgebungsge-
rdusche horen, ohne dazu die Ohrhorer
herauszunehmen. Die  PTH-Funktion
bedient sich hierzu eines Mikrofons und
reguliert gleichzeitig die Lautstarke der
Musik. Das PTH-Zubehor ist zukiinftig
auch separat erhéltlich und mit allen

anderen Modellen der E-Serie kompati-
bel. Der E500PTH ist der erste Ohrhorer
der E-Serie, der (ber Drei-Wege High-
Definition Treiber verfiigt — einen Hoch-
tonlautsprecher und zwei Subwoofer —fiir
prazise Klangwiedergabe mit klaren

gleichen Funktionen wie
der D-R265-S-TE bietet

Toshibas neue DVD-Player zeichnen sich durch
ein gutes Preis-/Leistungsverhéltnis und eine
besonders kompakte Bauweise aus.

die neuen Toshiba DVD-Player
durch ihre kompakte Bauweise.

Unkomplizierte

Aufnahme

Der neue DVD-Recorder D-R265-
S-TE zeichnet sich durch hohen
Bedienkomfort aus. Die Sat-
Steuerungsfunktion  ermdglicht
das Programmieren mittels Sat-
Receiver. Der Receiver schaltet
den Recorder dann ganz einfach
zur ausgewahlten Zeit ein und
startet die Aufnahme. Zusétzlich
besitzt der D-R265-S-TE eine
»1ime Shift“-Funktion. Dadurch
bietet sich die Mdglichkeit, noch
wéhrend der Aufnahme bereits
aufgezeichnete Szenen abzuspie-
len. Der Recorder liest die Kom-
primierungsstandards JPEG, DivX
und MP3 und bietet mit den Modi
XP/SPI/LP/EP/SLP/

SEP Aufnahmen in 1
unterschiedlicher !
Bildqualitat

(1/2/4/6/8/10  Stun- ——

denauf DVD-4,7 GB).
Zudem ist das Gerat mit PAL Pro-
gressive Scan ausgestattet. Die

Héhen und kraftvollen Bassen. Effektiver
als die Noise Cancelling Technologie
schirmen die Sound Isolation Ohrhorer
von Shure ca. 93 Prozent der AuBen-
gerausche ab. Die Abschirmung erfolgt
durch weiche, flexible PaBstiicke, die
direkt im Gehdrgang plaziert werden.
Im Lieferumfang des E500PTH sind
neben dem Push-To-Hear Modul acht
OhrpaBstiicke aus Schaumstoff und Sili-
kon in verschiedenen GroBen enthalten
sowie zwei unterschiedlich lange Kabel,
ein Adapter fiir die Hi-Fi Stereoanlage, ein
Lautstérkeregler und ein Transport-Case.
Der E500PTH ist ab Juli 2006 zu
einem Preis von 599,- Euro erhéltlich
(inklusive PTH Modul). Der Preis versteht
sich als unverbindliche Preisempfehlung
inklusive MwSt.

Neuer 3LCD Multimedia

Projektor von Epson

Mit dem neuen EMP-S4

bringt Epson einen SVGA-

Projektor auf den Markt, der

sich sowohl fiir den Einsatz
im Business- als auch Entertainment-
Segment eignet. Dank modernster 3LCD-
Technologie und 1.800 ANSI Lumen bie-
tet der Projektor klare, helle und lebendige
Bilder. Ein Kontrastverhéltnis von 1:500
und die fiir LCD-Projektoren typische,
ruhige Bilddarstellung sorgen fiir eine
Augen schonende Projektion. Daneben
ist der Epson EMP-S4 unkompliziert zu
handhaben. Der Projektor ist ab Ende
Juni 2006 lieferbar. Der empfohlene Ver-
kaufspreis lautet 799,- Euro.

14—

==, SR

DVD-Recorder/

Video-Recorder-Kombi-
gerdt D-VR40-S-TE. Zusatzlichen
Komfort bietet das Modell, indem
nicht geschiitzte Medien sowonhl
von DVD auf Video als auch umge-
kehrt kopiert werden konnen. Das
Einstiegsmodell  SD-37VE-S-TE
kniipft an den Erfolg des Vorgan-
gers SD-36VE-S-TE an und ist
durch die Kombination von DVD-
Player und Video-Recorder eine
preisgunstige Mdglichkeit, weiter-
hin Videotapes nutzen zu konnen.
Auch dieses Gerét ist in der Lage,
von DVD auf Video zu tbertragen.
Die DVD-Videorecorder-Kombina-
tion SD-37VE-S-TE ist seit Ende
Mai lieferbar, der empfohlene
Verkaufspreis lautet 149 Euro.
Der DVD-Recorder SD-37VE-S-
TE ist ebenfalls seit Ende Mai ver-
flighar (UVP: 229 Euro). Die DVD-
Recorder-Videorecorder-Kombination
D-VR40-S-TE ist seit Juni liefer-
bar, die unverbindliche Preisemp-
fehlung lautet 299 Euro. miz

Mit dem DVD-Recorder/

Video-Recorder Kombigerét D-VR40-S-TE

kann, wenn das Medium nicht geschiitzt ist,

von DVD auf Video und umgekehrt kopiert werden.

Toshibas portable DVD-Player

Punktlich zur Weltmeisterschaft hat Toshiba seinen tragbaren DVD-
Player SD-P30DT (23 cm Bildschirmdiagonale) auf den Markt
gebracht. Dank des integrierten DVB-T Tuners wird der neue
Toshiba-Player SD-P30DT zum Mini-Fernseher im Taschenformat.
Das hochauflésende IPS-Display sorgt fiir beste Bildqualitdt, den
passenden Sound dazu liefern die BaB-Reflex Lautsprecher. Somit
haben FuBballfans die Mdglichkeit, auch unterwegs jedes Spiel in
bester Bild- und Tonqualitdt zu erleben. Ebenfalls neu im Programm
sind die tragbharen Player SD-P1700 und SD-P1880. In den hoch-
wertigen Komponenten und dem edlen AuBeren zeigt sich das
ultrasolide Designkonzept von Toshiba. Umfangreiches Zubehdr
wie ein leistungsstarker Akku perfektionieren das Filmvergnigen.
Neben dem von Toshiba entwickelten IPS TFT LC-Display (800 x
480 Pixel) und einem 108 MHz/14 Bit Video DAC fiir eine auBer-
ordentliche Bildqualitdt bietet der SD-P30DT Features wie einen
Betrachtungswinkel von 170° (horizontal und vertikal) und 2 x 1,5
Watt BaB-Reflex-Lautsprecher fiir einen satten 3-D Surround
Sound. Der hochwertige Akku (bis zu 4,5 Stunden Wiedergabe) und
die zahlreichen Anschliisse machen den SD-P30DT zum idealen
Begleiter fiir unterwegs und zu Hause. Auf Qualitit setzt Toshiba
auch bei den Modellen SD-P1700 (Bildschirmdiagonale 18 cm) und
SD-P1880 (Bildschirmdiagonale 20 cm). Die wertige Ausstattung
umfaBt eine Disklade aus Magnesium und eine Bodenplatte aus
Stahl. Hohe Flexibilitdt gewéhrleisten der leistungsstarke Akku (bis
zu 4 Stunden Wiedergabe) und der Cardslot fiir die vier Formate
SD, MMC, MS, XD. Alle Player konnen DivX Filme direkt von der
Speicherkarte wiedergeben. Sehr gut geeignet sind Toshibas
tragbare Player fir die Nutzung im Auto: Im Lieferumfang enthalten
sind eine Tragetasche, die sich am Autositz befestigen 1d6t, ein Auto
Adapter sowie Kopfhorer. Somit ist fiir die Beifahrer wéhrend der
Fahrt in den Sommerurlaub fiir perfekte Unterhaltung gesorgt.

Die empfohlenen Verkaufspreise fiir die DVD-Player lauten: 599
Euro (SD-P30DT), 349 Euro (SD-P1880) und 299 Euro fiir den
SD-P1700.

VDO Dayton bringt Navigationssystem auf Basis von SD-Karten
. VDO Dayton leitet den Abschied von CD-Rom und DVD ein. Als einer der ersten Hersteller bringt das Unternehmen
mit dem MS 5200 jetzt ein integriertes Navigationssystem auf den Markt, das im Fahrzeug véllig ohne Silberschei-
ben auskommt. Stattdessen wird die gesamte Datenbank des europdischen StraBennetzes auf einer kompakten

SD-Karte gespeichert.

Mit dem Wechsel von der DVD auf eine kompakte, aber leistungsstarke Speicherkarte, wie sie auch in Mobiltelefonen oder
Digitalkameras zum Einsatz kommt, wird das neue Navigationssystem bei nochmals verbesserter Performance nicht nur giin-
stiger, sondern auch sehr viel kleiner. Obwohl auch weiterhin ein TMC-Empfanger integriert ist, schrumpft das Volumen um 60
Prozent auf das Format eines Taschenbuches. Jetzt kann das Gerét noch besser im Fahrzeug integriert werden, weil es auch in
ein enges Handschuhfach, eine Ablage zwischen den Sitzen oder in eine kleine Nische im Kofferraum paBt. Dabei macht VDO
Dayton dem Autofahrer das Handling mit den Navigationsdaten ausgesprochen leicht. So liegt jedem MS 5200 eine SD-Karte
bei, auf der bereits das gesamte StraBennetz Westeuropas und die sogenannten Points of Interests, wie zum Beispiel Tankstel-
len, Restaurants und Sehenswiirdigkeiten abgelegt sind. Sobald diese Karte in einen der beiden Slots am Gerét eingeschoben
wird, kann die Navigation beginnen. Als Vorbereitung fiir zukiinftige Funktionserweiterung und fiir flexible Nutzung verfiigt das
Gerdt iiber zwei Kartenslots, so daB das Thema Datenmenge kein Problem fiir den MS 5200 ist.

Jeder Kunde erhdlt neben der SD-Karte weiterhin eine konventionelle DVD, auf der ganz Europa, sdmtliche StraBendaten fiir die
einzelnen Lander und verschiedene Regionen sowie zahlreiche Zusatzprodukte vom Reisefiihrer bis zum Restaurantverzeichnis
gespeichert sind. AuBerdem enthélt diese DVD eine interaktive Bedienungsanleitung in elf Sprachen und ein leicht verstand-
liches Programm, mit dem die Inhalte auf DVD und Speicherkarte per Mausklick verwaltet werden konnen. Alle Daten kann sich
der Nutzer auf die SD-Karte herunterladen und direkt auf dem MS 5200 abspielen.

Parallel zum Wechsel der Speichertechnologie hat VDO Dayton die vielfach ausgezeichnete Performance des Vorgédngers MS
5700 fiir das neue MS 5200 weiter optimiert. So kann der Fahrer die fotorealistische Karte zur besseren Orientierung bei kom-
plexen Verkehrssituationen nicht nur dreidimensional aus der Vogelperspektive betrachten. Jetzt 148t sich auch der Blickwinkel
individuell einstellen. AuBerdem hat VDO Dayton eine ,,Auto-Scale“-Funktion entwickelt. Damit wechselt die Darstellung je nach
Umgebung auf Wunsch in drei vom Benutzer definierte MaBstabe und zeigt Innenstidte automatisch detaillierter als Uberland-
strecken oder Autobahnabschnitte. Dariiber hinaus lassen sich Kartenausschnitt und MaBstab kiinftig auch in der 3D-Darstel-
lung individuell verdndern. Dabei setzt MS 5200 dank eines speziellen Kartenalgorithmus mit nahtlosen Bildiibergédngen beim
Zoomen und Scrollen neue MaBstédbe in der Grafikqualitdt. Ebenfalls weiter optimiert hat VDO Dayton die Routenplanung mit
MS 5200, die dank des integrierten TMC-Empfangers auf Wunsch automatisch um Staus und Verkehrshehinderungen herum-
fiihrt. In diesem Zusammenhang wurde nicht nur die Zieleingabe noch einmal erleichtert, sondern auch die Tourenplanung
verbessert. Deshalb kénnen kiinftig sieben Reiserouten mit jeweils bis zu zehn Zwischenzielen erstellt, gespeichert und bear-

beitet werden.

Wie alle Navigationssysteme von VDO Dayton ist auch MS 5200 als universeller Baustein in einem frei konfigurierbaren Info-
tainment-Programm konzipiert. So stehen mit drei unterschiedlich groBen Aufbaumonitoren, dem Sliding-Screen fiir das
Radiofach und dem neuartigen Riickspiegel mit integriertem Monitor allein fiinf Bildschirme zur Auswahl. Darliber hinaus
konnen an das System auch ein DVD- Spieler, ein TV-Tuner und eine Riickfahrkamera angeschlossen werden.
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Jahreskonferenz der Euronics International in Koln:

Deutschland war in diesem Jahr Gastgeber fiir die
Jahreskonferenz von Euronics International, auf der
rund 70 Delegierte der 26 Mitgliedsorganisationen
aus 25 europdischen Lindern die weitere strate-
gische Ausrichtung der Kooperation diskutierten.
Ein wichtiges Resultat: Die gemeinsame Marke
Euronics soll bis Ende August auch in Deutschland

eingefiihrt werden.

Worldwide elect n:mil::;

A

Die Marke Euronics soll ab Ende August auch in Deutschland Fachhandelskompetenz signalisieren.

Euronics International Prasident
Werner Winkelmann stellte vor
den Delegierten die (berdurch-
schnittlich positive Entwicklung
der Kooperation dar: Nach der
Griindung im Jahre 1990 durch
flinf Organisationen in Belgien,
Deutschland, Italien, den Nieder-
landen und Spanien ist Euronics
inzwischen auf 26 Mitglieds-
kooperationen in 27 Léndern
angewachsen. Damit vereinigt die
Kooperation ein Einkaufsvolumen
von mehr als fiinf Milliarden Euro
und einen Gesamtumsatz von 9,9
Milliarden Euro, der von mehr als
6.000 Handlern mit (ber 9.000
Geschéften erzielt wird. Damit
ist Euronics die geografisch
groBte Einzelhandelsorganisation
im europdischen Consumer Elec-
tronics Markt. Und in der Rang-

liste der umsatzstarksten Anbie-
ter liegt die Kooperation jetzt
auf Rang 2 - hinter dem
MediaMarkt und knapp vor
der britischnen Dixons Kette.
Die Verantwortlichen sehen sich
dadurch in ihrem Konzept besta-
tigt, die Euronics Fachhdndler
durch ein ganzes Biindel von
MaBnahmen auf verschiedenen
Ebenen zu unterstiitzen. Dazu
gehdren neben der fir eine
solche Organisation obligatori-
schen Pflege der Lieferanten-
beziehungen vor allem aktuelle
Informationen (ber Trends und
Markte, die Bereitstellung einer
umfassenden Internet-Plattform
mit Einkaufsdaten, Verkaufsstati-
stiken, buchhalterischer Unter-
stitzung usw. und nicht zuletzt
die Marke Euronics, die in Zukunft
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Outlets: 9013 + 519 in Asia-pacific
Countries: 25 + 2 in Aslo-pacific

Mit iiber 9.000 Geschéiften in 25 européischen Lédndern ist Euronics nach geografischen Kriterien die Nummer 1 unter den europdischen Handelsorganisationen.

noch an Bedeutung gewinnen
soll.

Auch in Deutschland wird das
gemeinsame Markenzeichen ab
August eingefithrt. Damit haben
sich 16 der 25 europdischen Mit-
gliedsorganisationen von Euro-
nics dem gemeinsamen Markt-
auftritt verpflichtet. Das (ber-
greifende Branding wird es vor
allem mdoglich machen, die Mit-
glieder durch lokale, regionale
und nationale Werbekampagnen
(einschlieBlich TV) zu unterstiit-
zen und damit zum kompetenten
Image der unter dieser Marke fir-
mierenden Geschéfte beizutragen.
Dabei will sich Euronics vor allem
auf wertschopfungsstarke Seg-
mente konzentrieren und der
Zusammenarbeit mit filhrenden
A-Marken den Vorrang geben.

Unter den
umsatzstérksten
Organisationen
im Bereich
Consumer
Electronics in
Europa liegt
Euronics

auf Platz 2.

Pioneer ist , Lieferant des Jahres*

Der Hohepunkt der diesjahrigen Jahreskonferenz von Euronics
International war die Ehrung der ,Lieferanten des Jahres 2006“ auf
dem abschlieBenden Galadinner im SchloB Bensberg. Die Ermittlung
der Gewinner erfolgte durch eine Abstimmung unter den Mitgliedern
der insgesamt 16 internationalen Fachorganisationen, an der sich
iiber 6.000 Fachhandler beteiligten. Dabei waren zum einen Faktoren
wie Innovationsgrad und Leistungsfahigkeit der Produkte, zum
anderen aber auch Merkmale wie Marketing-Leistung, After-Sales-
Betreuung oder Liefergeschwindigkeit ausschlaggebend. In der
Kategorie ,Braune Ware“ stieBen die Aktivititen von Pioneer auf
die groBte Zustimmung unter den Euronics Mitgliedern. ,lhre
konsequente Arbeit fiir eine optimale Partnerschaft zwischen
Industrie und Handel wird von uns mit einem Preis belohnt, der von
Handlern in ganz Europa verliehen wird und dadurch authentischer
nicht sein kdnnte“, betonte Euronics International Prasident Werner
Winkelmann in seiner Laudatio. Das galt natiirlich auch fiir die
Bosch-Siemens Hausgerate GmbH, die im Segment ,Weie Ware®
mit dem ,Supplier of the Year Award 2006 ausgezeichnet wurde.
Marnix Somers, Direktor der Pioneer Home Business Division
Europa, und Dietmar Krusenbaum, Geschéftsfiihrer der Bosch-
Siemens Hausgerdte GmbH, zeigten sich in ihren Dankesreden
auBerordentlich erfreut iber die Anerkennung durch ihre Kunden
und versicherten, in diesem Sinne weiter zu arbeiten, um auch
im kommenden Jahr erneut auf dem Siegertreppchen stehen zu
konnen.

Durchdachte Shop-Konzepte fiir den Mitgliedern umfangreiche

unterschiedliche Unternehmens-
gréBen (iiber 1.000 gm, bis zu
1.000 gm und bis zu 300 gm)
sollen es dabei nicht nur den
Mitgliedern  einfach  machen,
sich ihren Kunden als kompe-
tenter Anbieter zu prasentieren,
sondern auch auf umgekehrtem
Wege dazu beitragen, daB diesen
Kunden ein rundum positives
Einkaufserlebnis geboten wird.

Zu diesem Zweck bietet Euronics

Unterstiitzungspakete, vom Mer-
chandising Gber die Einflihrung
neuer Technologien bis zur
Gestaltung des Werbeauftritts,
an. Damit bestehen nach Ansicht
von Winkelmann hervorragende
Chancen, nach den acht Pro-
zent Wachstum im Vorjahr auch
in der Zukunft trotz schwie-
riger Marktbedingungen mit
weiteren Steigerungsraten Erfolg
zu haben.




““Neuheiten

Netzwerk-Software
fiir Hitachis

Business-Projektoren

Die Hitachi Digital Media
Group bringt eine neue Soft-
ware-Lésung auf den Markt,
die ab sofort kostenfrei allen
netzwerkféhigen Hitachi Projektoren bei-
gelegt ist. Diese Netzwerk-Management-
Software bietet eine intuitiv zu bedienende
Nutzeroberfldche und ist kompatibel zu
SNMP (Simple Network Management
Protocol). Sie erlaubt die Kontrolle,
Fehlerdiagnose und Wartung aller ange-
schlossenen netzwerkfahigen Projek-
toren. Jedes Gerat erhélt eine individuelle
IP-Adresse und IaBt sich somit von jedem
beliebigen Ort aus steuern und (ber-
wachen. Autorisierte Nutzer geben ein-
fach die IP-Adresse des gewiinschten
Projektors in ihrem Webbrowser an und
kénnen so per Fernwartung das Gerdt
ein- oder ausschalten oder den Status
des jeweiligen Geréts abfragen.

L

Thomson prasentiert

Unterhaltung fiir unterwegs

Ob portable DVD-Player,
Audio-Jukeboxen oder MP3-
Player: Die neuen mobilen
Unterhaltungsprodukte  von
Thomson bieten groBe Leistung bei klei-
nen MaBen und sind fiir den High-Tech-
Liebhaber mit Freiheitsdrang die ideale
Begleitung. Musik auf allen Kandlen und
in optimalem Sound garantiert der MP3-
Player Thomson Lyra M 150 E 512 KFM.
Mit seinem 512 MB groBen Speicher bie-

pob”

tet er je nach Kompressionsrate bis zu
16 Stunden Musikvergniigen. Ausgestattet
mit einem Digital FM Tuner, kann er nicht
nur 20 Sender speichern, sondern oben-
drein Beitrdge aus dem Radio und
Sprachnotizen im MP3-Format aufneh-
men. Auch als USB-Stick verwendbar,
werden die Daten anschlieBend vom
Player einfach auf den heimischen PC
iibertragen. Eine Ordnernavigationsfunk-
tion hilft dem ,Vielh6rer®, bei so vielen
Dateien trotzdem den Uberblick zu behal-
ten. Und auch fiir gute Lesbarkeit ist
durch das mehrzeilige OLED Display

selbst bei Helligkeit gesorgt. Das Gerét ist
kompatibel zu MP3- und WMA-Dateien
und unterstiitzt Windows Media Audio
Digital Rights Management. Ein integrier-
ter wiederaufladbarer Akku garantiert bis
zu 15 Stunden Laufzeit.

Die Audio-Jukebox Thomson Lyra H 104 E
eignet sich fiir alle, die ihre Lieblings-
musik so schnell wie mdglich ,ausgeh-
fahig“ machen wollen. Die USB 2.0 Ver-
bindung sorgt dafiir, daB die Daten bis zu
40mal schneller iibertragen werden als
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bei herkdmmlichen USB-Verbindungen.
Ausgestattet mit 4 GB, speichert die Juke-
box je nach Kompressionsrate bis zu
1.300 Songs im MP3- und WMA-Format.
Der Thomson Lyra H 104 E in trendigem
Design ist nicht gréBer als eine Kredit-
karte und wiegt gerade mal 90 Gramm.
Ein LCD-Bildschirm (1,5%) garantiert eine
gute Lesbarkeit sowie die ibersichtliche
Anzeige aller Lieddaten. Das praktische
Multifunktions-Rad ist besonders bedien-
freundlich.

Der Thomson Scenium X 3030 E ist ein
Multimedia-Talent. Mit dem X 3030 E
gehort erstmals eine Audio-/Video-Juke-
box nicht zum Thomson Lyra-, sondern
zum Thomson Scenium-Sortiment. Das
Gerat in edlem Design zahlt damit zu den
High End Angeboten fiir mobiles und
digitales Audio-/Video-Entertainment. Mit
seinen 30 GB speichert die Jukebox je
nach Kompressionsrate bis zu 120 Stun-
den Video, 15.000 JPEG-Bilder oder 450
Stunden Musik im MP3- und WMA-For-
mat. Der Clou: Das Produkt ist nicht nur
DVD-Player und -Recorder in einem, es
ist auch fiir Fotografen die ideale Beglei-
tung. Ohne, daB ein Rechner zwischen-
geschaltet ist, kbnnen Bilder iiber den
USB-AnschluB direkt von der Kamera
heruntergeladen werden. Dariiber hinaus
kann der Nutzer (iber einen Slot Bildmate-
rial und mp3-Dateien von SD/MMC-Kar-
ten abspielen. Das Gerét ist kompatibel zu
MPEG-1, -2 und -4 sowie zu WMA-Datei-
en und DivX. Der eingebaute Laut-
sprecher und das Mikrofon runden die
Ausstattung ab. Der Besitzer der Jukebox
darf sich auBerdem (iber umfangreiches
Zubeho6r freuen. Hierzu zédhlen unter
anderem eine Dockingstation, eine Fern-
bedienung sowie eine Schutzhiille. Nicht
groBer als eine Handflache, bietet das
vielfdltige Produkt an jedem Ort und
in jeder Situation die passende Unter-
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BenQ-Mobile stellt das robuste M81 vor

pi

MO

<1 Mit dem BenQ-Siemens M81 hat Beng-Mobile ein Mobiltelefon vor-
gestellt, das sich an alle wendet, die Action lieben und ein sportlich-

aktives Leben filhren. Das robuste Handy bietet einen funktionalen
Materialmix aus hochwertigem Kunststoff mit Gummi-Elementen.

Dadurch wird das Geréat griffig und stoBunempfindlich. Eine drehbare Linsen-
abdeckung schiitzt die integrierte Megapixelkamera vor Staub, Schmutz und Spritz-
wasser. Das widerstandsfahige TFT-Farbdisplay (262.144 Farben, 132 x 176 Pixel)
sorgt fiir optimale Lesbarkeit, auch bei hellem Sonnen-

7

licht. BilderspaB bietet die eingebaute 1,3-Megapixel-
Kamera mit Videofunktion. Ein integriertes LED-Blitz-
licht unterstiitzt den Fotografen bei unzureichenden
natlirlichen Lichtverhdltnissen. Auch lassen sich mit
dem BenQ-Siemens M81 eigene Videoklingelténe kre-
ieren. Via EDGE (Verfiigbarkeit abhéngig vom Netz-
betreiber) kommen Daten sehr schnell aufs Handy.
Dank eingebautem Musik-Player und Stereo-Headset
(im Lieferumfang enthalten) muB der Nutzer selbst auf
dem Heimweg vom Club nicht auf musikalische Beglei-
tung verzichten. Wechselbare RS-Multimedia-Karten
lassen sich ganz einfach ins Handy stecken und bieten
viele Stunden Musik. Kabelloses Entertainment bietet
das Headset Bluetooth Stereo (als Original-Zubehdr
erhdltlich), mit dem alle Musikfunktionen des M81 fern-

gesteuert werden konnen. Bei eingehenden Anrufen
schaltet das Headset die Musik automatisch ab. Nachts hilft die im Handy
integrierte Taschenlampenfunktion, den richtigen Weg zu finden. Fiir beste Orien-
tierung sorgt die vorinstallierte Offboard-Navigations-Losung ,activepilot® von
Jentro, die per Download tagesaktuelle Routenplanung bietet und in Kombination
mit einem GPS-Empfénger (nicht im Lieferumfang enthalten) zum voll funktions-
fahigen Navigationssystem wird. Mit Hilfe des Wettervorhersage-Clients weil3
man, ob es regnen oder die Sonne scheinen wird (beides gebihrenpflichtige
Dienste). Zum kurzweiligen Zeitvertreib hat das BenQ-Siemens M81 auBerdem
spannende Handyspiele wie ,Streetball“ und ,Stack Attack Advanced“ an Bord.

haltung. Ideal fiir Fernsehfans, die keine
Sendung verpassen wollen, ist der neue
tragbare DVD-Player DTH 714 DVBT von
Thomson. Das Gerét ist mit einem inte-
grierten DVBT-Tuner ausgestattet. Bei
einem 16:9-Bildschirm mit einer Diagona-
len von 18 cm und einer Aufldsung von
480 x 324 Pixeln darf sich auch der Film-

-M

DIGITA
= POW

Liebhaber (iber echten Kino-GenuB fiir
unterwegs freuen. Das Gerat bedient alle
gangigen Disc-Formate wie DVD, VCD,
SVCD, CD, CD-R, CD-RW, MP3 und JPEG.
Durch umfangreiches Zubehér wie Netz-
teil und Kabel fiir Bordsteckdose kann es
an jede Versorgungsspannung ange-
schlossen werden.
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The Phone House eroffnet e

Nur 69 Tage nach den ersten
Gesprédchen auf der CeBIT 2006
hat The Phone House Mitte Juni
in Dusseldorf-Garath den ersten
T-Punkt fiir die T-Punkt Vertriebs-
gesellschaft eroffnet. Bis Ende
August plant der Minsteraner
Komplettanbieter fiir Telekom-
munikation, bis zu 25 weitere
T-Punkte in eigener Regie zu
betreiben, im Mérz 07 soll sich die
Zahl auf 60 erhdht haben, und das
langfristige Ziel heiBt 100.

Durch das Betreiben von T-Punk-
ten und den Ausbau der eigenen
Shopkette wird The Phone House
in den kommenden Monaten bun-
desweit rund 300 neue Arbeits-
pldtze schaffen.

Der T-Punkt in einem kleinen
Einkaufszentrum unmittelbar an
der S-Bahn-Station Diisseldorf-
Garath gelegen, zeichnet sich
durch einen dunklen HolzfuB-
boden, eine moderne Einrichtung
in WeiB und magentafarbene
Akzente aus. Auf rund 70 Qua-
dratmetern Verkaufsfliche finden
Kunden Produkte und Services
rund um Festnetz, Mobilfunk und
IT-Losungen — alles aus einer
Hand.

,Der Laden ist (bersichtlich,
transparent und innovativ gestal-
tet. Die wichtigste Neuerung ist,
daB Kunden die Produkte von
T-Com, T-Mobile und T-Online
interaktiver erleben  kbnnen“,
erlduterte  Christoph  Kl6pping,
der den T-Punkt leitet. Interessiert
sich ein Kunde beispielsweise flir

““Ataell

Trainingskonzept
hilft Talkline-Handlern
am Point of Sale

Mit seinem aktiven Trainings-
konzept unterstiitzt Talkline seine
Fachhédndler verstérkt bei der tag-
lichen Arbeit am PoS. ,Unser
wichtigstes Ziel ist, die Handler
optimal auf die Entwicklung im Tk-
Markt vorzubereiten, damit sie die
Kunden optimal beraten kdnnen®,
sagte Christian Seidl, Leiter indi-
rekter Vertrieb bei Talkline. Im
Zentrum der Trainingshausteine
steht die Umsetzung erfolgreicher
Verkaufsstrategien.

,Nach den Trainings werten wir
die Ergebnisse am PoS aus und
kénnen dabei in der Regel fest-
stellen, daB fast jeder zweite der
Handler den Anteil der wert-
haltigen Tarife beim Verkauf um
bis zu 50 Prozent steigern konnte*,
erlauterte Christoph Eisenbarth,
Vertriebstrainer und Coach bei
Talkline. Weitere 30 Prozent der
Handler verzeichnen immer noch
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ein Handymodell, nimmt er das
funktionsfahige Gerat einfach aus
der Halterung, und auf einem Bild-
schirm erscheint dann die pas-
sende Produktbeschreibung. Via
Touchscreen kommt der Nutzer
schnell und einfach an die
gewiinschten Informationen. An
der sogenannten ,Experience
Wall“ erleben Kunden, was die
neue Mobilfunktechnologie im
Bereich Multimedia bietet. Auch
das kabellose Surfvergniigen mit
einem Notebook iiber WLAN kon-
nen die Kunden vor Ort testen.

AnlaBlich der Eroffnung dankte
Reinhard Krause, Geschaftsfiihrer
Vertrieb von The Phone House,
zundchst den Verantwortlichen
bei der T-Punkt Vertriebsgesell-
schaft fiir das unbiirokratische
und flexible Handeln bei der
Entwicklung des gemeinsamen
Geschéftsmodells. ,Es ist bei

deutlich spiirbare Fortschritte. Der
Erfolg ist unter anderem dadurch
gesichert, daB der jeweilige Gebiets-
verkaufsleiteran jedem PoS-Coaching
teilnimmt und jederzeit individuell
und vor allem wirkungsvoll nach-
steuern kann.

»Damit die Handler in den Bereichen
Verkauf, Beratung, fachliche Kom-
petenz, Neukundengewinnung und
Kundenbindung sowie Verhandlungs-
gesprach noch zielorientierter heran-
gehen, geben wir ihnen verschiedene
Methoden an die Hand“, so Eisen-
barth. Das Programm gliedert sich in
verschiedene Trainingsbausteine, aus
denen sich jeder Handler den fiir ihn
am besten geeigneten auswahlen
kann:

e Das ,PoS Fach- oder Video-
Coaching® animiert die Verkdufer zu
neuen Denkweisen. Das Training
findet direkt wéhrend des Tages-
geschafts statt oder wird auf Video
aufgezeichnet und ausgewertet. Es
vermittelt neue Erkenntnisse, die im
Verkaufsalltag zu einem flexibleren
Verkaufsverhalten flinren. Die Hand-
ler lernen nicht nur, exzellent zu ver-
kaufen, sondern dariiber hinaus den
Kunden zielorientiert und konsequent

der Zusammenarbeit mit einem
T-Unternehmen nicht unbedingt
Alltag, daB groBe und kleine Steine
so schnell und unproblematisch
aus dem Weg gerdumt werden
wie hier”, meinte Krause.

Die Kooperation mit der T-Punkt
Vertriebsgesellschaft sei ein wich-
tiger Baustein der Wachstums-

Mehrwert anzubieten, Empfehlungen
einzuholen und zusétzlich Auftrage
abzuschlieBen. Die Teilnahmegebiihr
flir das Training betrégt 1.350 Euro.

e Bei den ,Fachlichen Impulsvor-
trdge” konnen Héndler ihr Wissen
liber neue Produkte, Dienstleistungen
oder Tarife auf dem aktuellen Stand
halten. Nach den etwa zweistiindigen
Informationsveranstaltungen im Rah-
men von bundesweiten Roadshows
oder individuellen Terminen sind die
Handler in der Lage, ihre Kunden im
Tagesgeschéaft kompetent zu beraten.
(199 Euro)

e Das ,Verkaufspraxis- und Hard-
ware-Training“ gibt Handlern starke
und (berzeugende Verkaufsargu-
mente flir neue Produkte an die Hand.
Sie erfahren in dem Praxistraining die
Umsetzung aktueller und erfolg-
reicher Verkaufsstrategien direkt am
Produkt. So kénnen sie sich selbst
aktiv mit den Vorteilen der Produkte
auseinandersetzen. Das Training dauert
maximal sechs Stunden. (399 Euro)

* Das ,Tagescoaching — Erfolgreich
am Telefon® vermittelt Mitarbeitern,
wie man potentielle Kunden gewin-
nen, Besuchstermine fiir den AufBen-
dienst vereinbaren oder mit Bestands-
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Bild oben: Der erste T-Punkt, der von The Phone
House betrieben wird, steht in Diisseldorf-Garath, in
unmittelbarer Néhe der dortigen S-Bahn-Station.

Bild links: Wollen gemeinsam

expandieren: Reinhard Krause,

Geschéiftsfiihrer Vertrieb von

The Phone House (1.), und Axel

Wenzke, Vertriebsleiter

Deutschland der T-Punkt

Vertriebsgesellschaft
strategie von The Phone House.
LAls Komplettanbieter fiir Tele-
kommunikation erschlieBen wir
damitkonsequent neue Geschéfts-
felder®, so Krause. Dazu gehore
auch, zusammen mit Koopera-
tionspartnern Potentiale im Markt
zu erkennen und neue Umsatz-
quellen zu generieren.”
Auch die T-Punkt-Vertriebsgesell-
schaft, die mit dem Projekt eben-
falls Neuland in Sachen Koopera-
tionen betreten hat, zeigte sich
mit dem Erreichten zufrieden:
,Der Telekommunikationsmarkt
wandelt sich so rasant wie kaum
ein anderer. Gleichzeitig gewinnt
Kommunikation in unserer Gesell-

kunden zusétzliche Verkdufe erzielen
kann. Das Telefon-Coaching findet zu
einem individuell vereinbarten Termin
statt und kann fiir die Bausteine
Neukundengewinnung,  Terminver-
einbarung fiir den AuBendienst,
Verkaufen am Telefon oder Kunden-
bindung gebucht werden. (650 Euro)
e Das Training ,Zielorientierte
Gespréachsflihrung® vermittelt den
Handlern sofort umsetzbares Know-
how fiir die erfolgreiche Verhandlung
und Kommunikation mit Entschei-
dungstrdgern.  Rollenspiele  und
Fallbeispiele vor laufender Kamera
bereiten die Handler auf ein Verhand-
lungsgesprach vor. (1.450 Euro)

mobilcom-Fachhandler
sprechen gezielt
Businesskunden an

mobilcom-Fachhédndler setzen kiinf-
tig stdrker auf Geschéaftskunden.
Nach den Business-Mobilfunktarifen
folgen jetzt Angebote im Bereich
Festnetz und Breitband. Mdglich wird
dies durch eine Kooperation mit
freenetBusiness, dem Geschifts-
kundenbereich der freenet.de AG.
Zum Start bieten die mobilcom-Fach-
handelspartner fiir Geschaftskunden

rsten T-Punkt

schaft eine immer groBere Bedeu-
tung. Fir uns heiBt das: Die
Kunden wiinschen verstarkt eine
kompetente, umfassende und
individuelle Beratung - ganz
gleich, ob es sich um Festnetz,
Mobilfunk oder Internet handelt.
Und diesem Bedarf kommen wir
mit der Er6ffnung neuer T-Punkte
nach®, sagte Axel Wenzke,
Vertriebsleiter Deutschland der
T-Punkt Vertriebsgesellschaft.

Um die Expansion zu beschleuni-
gen, setzt die T-Punkt Vertriebs-
gesellschaft neben der weiteren
Eroffnung eigener T-Punkte auch
auf die Unterstiitzung von Part-
nern, die ihre Filiale eigenverant-
wortlich betreiben. Der neue
T-Punkt in Diisseldorf-Garath ist
so eine Partnerfiliale. The Phone
House sucht in enger Abstim-
mung mit der T-Punkt Vertriebs-
gesellschaft nach geeigneten
Standorten flir die T-Punkt-Part-
nerfilialen.

Den Umbau sowie die Einrichtung
der Ladenlokale setzen die Part-
ner gemeinsam um. Auch im Mar-
keting gibt es eine enge Zusam-
menarbeit. Erdffnungskampagnen
und Aktionsangebote plant The
Phone House zusammen mit den
regionalen Vertriebsleitern der
T-Punkt Vertriebsgesellschaft. Die
Personalbeschaffung  fiir  die
Partnerfilialen ist Aufgabe von
The Phone House. Fiir die Kunden
unterscheiden sich diese Filialen
nicht von anderen T-Punkten.

freenetDSL connect sowie ,,Hosted
Exchange® an, eine Kommunika-
tionsplattform speziell fiir mittel-
standische  Unternehmen, die
keinen eigenen Server betreiben
wollen.

freenetDSL connect bietet zu
einem monatlichen Pauschalpreis
eine feste IP-Adresse ohne Zeit-,
Volumen- oder Portbeschrankung.
Zusatzlich besteht die Moglichkeit,
eine im freenet-Rechenzentrum
zentral betriebene und professio-
nell gepflegte Firewall zu buchen.
So sind Firmendaten gesichert
und vor mutwilligen Hacker-
Angriffen geschiitzt. Sieben Tage
die Woche steht eine spezielle
24-Stunden-Hotline mit Experten-
Team zur Verfligung.

Zusatzlich hat mobilcom jetzt die
Kommunikationsplattform ,,Hosted
Exchange® im Angebot, die die
Verwaltung von Terminen, AdreB-
daten und E-Mails fiir kleine und
mittelstdndische ~ Unternehmen
vereinfacht. Fiir die Geschaftskun-
den entstehen bei diesem Angebot
keine Anschaffungskosten, kein
Aufwand fiir Wartung und Siche-
rung der Daten.
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““Altaell

Navicore erweitert das

Distributionsnetz

Das Distributionsnetz des Handy-Naviga-
tionsspezialisten Navicore ist weiter aus-
gebaut worden. Mit ENO Telecom, DuG
Telecom und The Phone House Telecom
konnten drei weitere Vertriebspartner fiir
das Produkt Navicore Personal gewon-
nen werden. Damit vertreiben ab sofort
insgesamt sieben Distributionspartner
(neben den genannten sind dies auch
noch Komsa, MTU, Michael Telecom und
MLine) Navicore in der DACH-Region. Die
Belieferung der einzelnen Partner erfolgt
zentral durch die More Group. Damit ist
die flaichendeckende Verfligharkeit der
mobilen Navigationsldsung in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz gewahr-
leistet. ,Wir freuen uns sehr, daB Navicore
innerhalb weniger Wochen soviel positive
Resonanz in der Fachpresse und eine so
hohe Akzeptanz in der Distribution erzie-
len konnte“, so Martin Wenzel, Director
DACH. ,Distribution und Fachhandel
unterstiitzen wir pro-aktiv mit kosten-
losen Regionalschulungen und umfang-
reichem kostenlosem PoS-Material, um
beste Voraussetzungen fiir den Abverkauf
zu bieten.” Navicore erzielte in den ver-
gangenen Wochen mehrfach Testsiege
in verschiedenen Fachzeitschriften. Navi-
core Personal 2006/1 wurde speziell fiir
Smartphones entwickelt. Der schnelle
proprietdre Routing-Algorithmus reagiert
direkt auf alle Bewegungen des Anwen-
ders. Die Berechnung von Routen mit
Hunderten von Kilometern Ldnge beno-
tigt so nicht mehr als ein paar Sekunden.
Navicore Personal 2006/1 wird in den
Vertriebsldden als komplettes, sofort ein-
satzbereites Paket angeboten. Folgende
Produkte sind darin enthalten:

e Ein Speichermedium mit der Navi-
core Personal 2006/1-Applikation
und aktuelle Tele Atlas-Karten flir
die gewdhlte Region.

e FEin Bluetooth GPS-Receiver mit
integriertem SiRF 11l GPS-Chip und
Giirtelledertasche. Damit bekommt
der Nutzer stets ein deutliches und
zuverldssiges Signal, auch wenn das
Gerdt in der Tasche, einem Mantel
oder im Handschuhfach des Autos
verstaut wurde.

* Ein Autoladekabel fiir den
BT GPS-Receiver bzw. das Handy.

Navicore Personal liefert klare, leicht ver-
sténdliche Anweisungen (iber das Display
und als Sprachausgabe in vielen unter-
schiedlichen Sprachen. Innovative Fea-
tures wie Location Messaging erlauben
es unter anderem, Freunden, Kollegen
oder Familienmitgliedern den aktuellen
Standort in Text- oder Kartenform anzu-
zeigen, um problemlos gefunden zu wer-
den. Des weiteren werden Informationen
iiber Verkehrsbehinderungen wie Staus
und Baustellen von Navicore kostenlos
zur Verfiigung gestellt. Dynamic Routing
und die Méglichkeit, sich per Knopfdruck
zu den im Mobiltelefon gespeicherten
Kontaktdaten navigieren zu lassen, geho-
ren ebenfalls zum Lieferumfang von Navi-
core Personal 2006/1.

Neuer mobilcom Dienst

zur Datensicherung

Viele Mobiltelefonierer speichern in ihren
Handys Telefonnummern von Geschéfts-
partnern, die Adressen von Freunden
oder die Geburtstagstermine der Ver-
wandtschaft ab. Mit dem neuen Dienst
mSync bringt mobilcom diese Daten in
Sicherheit und schiitzt sie vor den Gefah-
ren von Handyverlusten, -defekten und
diebstéhlen. Fiir viele Mobiltelefonierer
ist das Handy ladngst Begleiter in allen
Lebenslagen: Nirgends sonst lassen
sich so leicht Nummern, Adressen und

debitel-light-Starterpakete ab sofort auch an Tankstellen und Kiosks

Die Starterpakete von debitel-light gibt es ab sofort auch an vielen Tankstellen bundesweit — weitere Verkaufsstellen wie Kioske
in ganz Deutschland werden in den kommenden Wochen folgen. Mit dieser Ausweitung des Vertriebsnetzes will der gelbe
Discount-Anbieter nach eigenen Angaben zeigen, daB Minutenpreise von 16 Cent nicht nur internet-affinen Kundengruppen
vorbehalten bleiben. Dank einer Vertriebskooperation mit dem Convenience-GroBhandler Lekkerland gibt es aber nicht nur die

Starterpakete fiir 19,95 Euro inklusive
zehn Euro Startguthaben an Tankstellen
und Kiosks, sondern es besteht auch
tberall dort, wo man die Starterpakete
kaufen kann, die Mdglichkeit der schnel-
len Guthabenaufladung per Guthaben-
Bon. Der Kunde kauft einfach an der
Kasse einen Guthaben-Bon und aktiviert
anschlieBend den aufgedruckten Code
per SMS — das Guthaben wird dann
automatisch auf der SIM-Karte gut-
geschrieben. Damit spricht debitel-light
ganz gezielt neue Kundengruppen an,
die vielleicht schon ldngst auf diese
Weise telefonieren wiirden, aber ihr
Telefon-Guthaben eben nicht online
oder per Hotline verwalten und aufladen
wollten. Doch nun ist man als debitel-
light-Telefonierer auch unterwegs, wenn
mal kein Computer in der Néhe ist,
immer bestens mit Guthaben versorgt

und kann ohne lange Unterbrechungen Telefonieren und SMS verschicken. ,Unsere discount-giinstigen Preise gibt es jetzt
auch an der Tankstelle und in Kiosken. Damit ist unser Starterpaket fiir dauergiinstiges Telefonieren noch leichter auch fiir all
diejenigen erhdltlich, die es nicht ibers Internet kaufen kénnen oder méchten®, meinte Dr. Jorg B. Kiihnapfel, Geschéftsfiihrer
der debitel-light GmbH. ,,Und auch mit der Guthabenaufladung per SMS erweitern wir unsere breite Palette an Auflademdglich-
keiten um ein weiteres Feature und bieten unseren Kunden damit noch mehr Einfachheit und Service.”

Termine ablegen und wiederfinden. Pro-
blematisch wird es immer dann, wenn
durch den Verlust des Handys oder einen
technischen Defekt alle Daten verloren
gehen. Solche Situationen lassen sich
vermeiden, wenn der Nutzer seine Daten
regelmaBig speichert. Mit mSync ist das
besonders einfach. Der Dienst nutzt die
Sync-ML-Funktionalitdt moderner Han-
dys und erlaubt es, per Tastendruck alle
Kontakte, den Kalender und die Notizen
bzw. Aufgaben auf einem Internet-Server
zu sichern. Das funktioniert ohne PC,
ohne Datenkabel und ohne jedes weitere
Gerat. Bei Handywechsel sind die Daten
des Vorgangergerats genau so schnell
wieder auf das neue (bertragen. Die
jeweils erforderlichen Handy-Einstellun-
gen konnen unkompliziert per SMS auf
das Handy gesendet werden. PC-Nutzern
bietet mSync noch weitere Vorteile: Sie
koénnen die neuesten Daten per Internet
liber das Kundenportal ,meine mobil-
com® in Kalender und AdreBbuch ein-
tragen und sparen sich damit mithsames
Tippen auf den Handytasten. Die gratis
verflighare Software ,mSync Anywhere®
gleicht sogar die im WEB-Dienst
gesicherten Daten mit den Eintrdgen im
E-Mail- und Organisationsprogramm Micro-
soft Outlook ab. mSync ist ab sofort fiir
alle mobilcom-Kunden buchbar. Uber das
Portal ,,meine mobilcom“ unter http://
kundenservice.mobilcom.de ldBt sich
der Dienst per Mausklick aktivieren. Die
Gebiihren betragen 99 Cent pro Monat.

klickTel gewinnt
VDAV-Preis in Gold

Die KlickTel AG, einer der fiihrenden
Anbieter von medieniibergreifenden Tele-
fon- und Branchenbiichern, ist vom VDAV
(Verband Deutscher Auskunfts- und Ver-
zeichnismedien) auf dessen Jahreskon-
greB in Dresden fiir den infoEintrag mit
dem Deutschen Verzeichnismedien-Preis
2006 in Gold ausgezeichnet worden. Der
klickTel infoEintrag erhielt die Auszeich-
nung als beste Innovation in der Katego-
rie ,Elektronische Verzeichnismedien®. In
ihrer Begriindung hebt die Jury aus unab-
hangigen Medienexperten vor allem her-
vor, daB Eintragskunden die Daten ihres
Eintrags (ber das Online-Redaktions-
system von KklickTel selbstindig und
schnell aktualisieren kénnen. Dadurch
seien Anbieter zum Beispiel in der Lage,
ihre Kunden stets aktuell iiber Sonder-
aktionen zu informieren, Produkt- und
Markenbeschreibungen zu erganzen oder
Aktionen in anderen Medien zu verlan-
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gern und wirksam zu unterstiitzen, so der
VDAV. ,Wir freuen uns iber die hohe
Anerkennung fiir den KklickTel infoEin-
trag“, betonte Boris Polenske, Vorstands-
vorsitzender der klickTel AG. ,Damit
erkennt die Branche an, daB wir eine
Vorreiterrolle im Markt haben und
Gewerbetreibenden eine besonders inno-
vative Werbeform bieten, um neue Kun-
den zu gewinnen und die Bekanntheit
ihrer Services zu steigern.”

Die Eintragskunden von klickTel nehmen
die effektive Werbeform und konsequente
Ausrichtung auf digitale Medien gut an:
Das Unternehmen gewinnt zur Zeit
monatlich rund 700 neue Kunden, im
ersten Quartal 2006 iiberschritt die Zahl
der infoEintrdge erstmals die Marke von
15.000 — darunter zahlreiche bekannte
Unternehmen. Um die groBe Nachfrage
nach dem Werbeeintrag noch besser
bedienen zu koénnen und die Kunden-
services weiter auszubauen, wird die
klickTel AG einen weiteren Standort fiir
den Werbevertrieb aufbauen. Das Unter-
nehmen sucht derzeit in der Dortmunder
Innenstadt nach Gewerbeflichen, in
denen neue Mitarbeiter fiir die Abteilun-
gen Telesales und Telemarketing einen
Arbeitsplatz finden sollen.

The Phone House meldet

erfolgreiches Geschaftsjahr

Der Miinsteraner Komplettanbieter fiir
Telekommunikation, The Phone House
ist in einem von einem scharfen Ver-
drangungswetthbewerb gekennzeichneten
Marktumfeld weiter gewachsen. Die Zahl
der Mobilfunkkunden erh6hte sich im
am 31. Marz abgelaufenen Geschéftsjahr
um 36 Prozent auf 1,17 Millionen. Die
urspriinglich angepeilte Zielmarke von
einer Million Mobilfunkkunden wurde
bereits im vergangenen Jahr deutlich
libertroffen. 820.000 bzw. 70 Prozent der
1,17 Millionen Mobilfunkkunden sind
Kunden mit einem Zweijahres-Vertrag.
Dariiber hinaus zdhlte das Unternehmen
rund 30.000 Festnetzkunden. Der Umsatz
stieg im Vergleich zum vorigen Geschéfts-
jahr um 21 Prozent auf 563,4 Millionen
Euro. Das operative Ergebnis vor Zinsen,
Steuern und Abschreibungen (EBITDA)
erh6hte sich um rund 24 Prozent auf 28,3
Millionen Euro. Seine Vertriebskanile hat
The Phone House wie geplant weiter aus-
gebaut. Die Zahl der Shops stieg von 74
auf 104. AuBerdem hat sich die Zahl der
mit The Phone House kooperierenden
aktiven Fachhandler um iiber 25 Prozent
von 400 auf (ber 500 erhoht. Damit

besitzt The Phone House eine der groBten
Fachhandelsplattformen in Deutschland.
The Phone House wird seine Expansions-
strategie fortsetzen und will auch in
Zukunft weiter wachsen. Das Unterneh-
men plant, in den kommenden zwei Jah-
ren mehr als 100 neue Shops zu eréffnen.
Rund ein Drittel der Shops soll langfristig
im Franchisesystem betrieben werden.
,Die Shop-Expansion ist eine tragende
Sdule in der Wachstumsstrategie des
Unternehmens®, so Dr. Ralf-Peter Simon,
Vorsitzender der Geschéftsfiihrung von
The Phone House. ,,Im harter werdenden
Verdréngungswettbewerb ist es wichtiger
denn je, fiir den Kunden sichtbar zu sein.
Mehr Shops bedeuten mehr Aufmerk-
samkeit beim Kunden. So sind wir in der
Lage, noch mehr Menschen von den Vor-
ziigen von The Phone House zu iiberzeu-
gen. Egal, ob Mobilfunk oder Festnetz,
objektive Beratung und ein erstklassiger
Service sind unsere Visitenkarte.*

VoIP Testwochen bei

Lancom Systems

Die Lancom Systems GmbH bietet ihren
Fachhdndlern mit Hilfe der aktuellen
Betriebssystemversion LCOS 6.10 ab
sofort die Mdglichkeit, Voice over IP 30
Tage lang kostenlos zu testen. Alle Lan-
com Router mit der Kennzeichnung VolP-
ready kénnen dber ein Software-Upgrade
auf SIP-Proxy und SIP-Gateway-Funk-
tionalitaten fiir moderne Internet-Telefonie
erweitert werden. Immer mehr und
zunehmend auch kleinere Unternehmen
verschreiben sich der neuen Technologie,
um sowohl kostensparend als auch flexi-
bel zu telefonieren. Diesen Markt adres-
siert Lancom nun mit der neuesten
Betriebssystemversion LCOS 6.10, die
Fachhdndlern zum Test zur Verfliigung
gestellt wird. Von der Aktion profitieren
konnen alle ,VolP-ready“-Gerdte der
Aachener VolP-Spezialisten. Dazu gehd-
ren alle aktuellen Lancom DSL-Router
mit einer ISDN-Schnittstelle, die fiir
Daten- und Sprachverbindungen nutzbar
ist, zum Beispiel zur Auskopplung von
Ortsgesprachen, Fax oder fiir Notrufe.
Zusammen mit VolP-Endgeraten (zum
Beispiel SIP-Telefonen oder Softclients)
kénnen vollwertige, professionelle Kom-
munikationsloésungen aufgebaut werden.
Der VolIP Call Manager verteilt durch sein
integriertes, intelligentes Call-Routing die
Gesprache automatisch auf SIP, VPN oder
ISDN. ,Wir nehmen unseren Fachhand-
lern die Scheu, sich mit dem aktuellen
Thema VolP im Business Umfeld zu

beschéftigen und fordern sie dazu auf,
Internet-Telefonie iber VPN-Tunnel und
SIP-Verbindungen zu testen®, erldutert
Ulrich Prinz, Geschéftsfiihrer von Lan-
com Systems, und fahrt fort: ,,Dabei sind
keine weiteren Investitionen in neue
Router nétig.“ Lancom Fachhandler kén-
nen iber ein Anmeldeformular auf www.
lancom.de oder im LANvantage Partner-
portal einen Freischaltungsschliissel fiir
die Demoversion der VolP-Option anfor-
dern. Fir den optimalen Testaufbau,
bestehend aus SIP-Router und Client,
bietet Lancom mit dem Softphone Lan-
com Advanced VolP Client die ideale
Applikation, die als Software-Client auf
dem PG oder Notebook betrieben wird.
Dieser ist ebenfalls als 30-Tage-Demo-
version verflighar und kann wie die VolP-
Option nach Ablauf der Frist Giber einen
Freischaltcode aktiviert werden, der (iber
den iiblichen Bezugsweg bei autorisierten
Lancom Distributoren verfiigbar ist.

T-Mobile verlangert die

NaviGate Testwochen

Mit dem Online-Navigationssystem T-Mobile
NaviGate lotst das Handy Autofahrer im
In- und Ausland schnell und zuverlassig
ans Ziel. Damit Kunden NaviGate zur
Fahrt in die Ferien und bei Touren in der
Urlaubsregion testen konnen, verlangert
T-Mobile die NaviGate Testwochen: Bis
zum 30. September féllt fiir die Nutzung
von NaviGate kein Aufpreis pro Routen-
berechnung an. T-Mobile stellt lediglich
die im jeweiligen Tarif geltenden Kosten
fiir die Dateniibertragung in Rechnung.
Die erforderliche Software gibt es kosten-
frei auf der T-Mobile Website oder via
t-zones.

Bei T-Mobile NaviGate erfolgt die Routen-
berechnung online auf Basis aktueller
StraBenkarten und Verkehrsdaten. Die
Informationen werden direkt als Naviga-
tionsdaten auf das Handy des Nutzers
ibermittelt. Bei groBeren Verkehrs-
stérungen auf Autobahnen in Deutschland
schldgt T-Mobile NaviGate automatisch
Ausweichstrecken vor. Die aktuell beste
Route wird auf dem Handydisplay mit
Richtungspfeilen angezeigt oder auf
Wunsch vom System angesagt. Besitzer
eines T-Mobile SDA, MDA Vario, MDA III
oder MDA compact kbnnen sich alter-
nativ den Weg (iber digitale Kartendarstel-
lungen anzeigen lassen. T-Mobile stattet
NaviGate immer wieder mit neuen Funk-
tionen aus. So gibt es jetzt die manuelle
Standorteingabe sowie die zusétzliche
FuBgédnger-Navigation fiir Zieladressen,
die nur (iber eine FuBgangerzone zu errei-
chen sind. Angeboten wird diese neue
Funktion zum Beispiel fiir den MDA II,
MDA 11I, MDA compact und MDA Vario
oder den SDA sowie fiir das Nokia N70.
T-Mobile Kunden kénnen sich bereits fiir
18 europdische Lander den optimalen
\Weg berechnen lassen.

T-Mobile NaviGate ist fiir viele Handy-
modelle verfiligbar, zum Beispiel fiir Gerdte
der MDA-Serie. Neuerdings 1Bt sich die
Software auch auf das Nokia 6280 und
das Sony Ericsson W880i herunterladen,
in Vorbereitung ist der Dienst fiir das
BlackBerry Handheld 8700. Die NaviGate
Software  steht zum  kostenlosen
Download unter www.t-mobile.de/navi-
gate oder direkt mit dem Nokia 6230i,
Nokia 6280 bzw. Sony Ericsson W800i
iber t-zones im Menii downloads/
programme/navigate bereit. Zur Nutzung
wird ein GPS-Empfénger fiir die Satelliten-
ortung bendtigt.

Wahrend der Aktionswochen ist die
Routenberechnung kostenlos, es entste-
hen nur Kosten fiir die mobile Datenver-
bindung. So betrdgt bei einer Route von
Miinchen nach Hamburg, Ausgabe der
Navigationsinfos am Mobilfunkgerat mit
Richtungspfeilen und per Sprache (also
ohne Kartendarstellung) ein Datenvolu-
men von rund 40 Kilobyte. Hat der Kunde
zu seinem Tarif keine Datenoption
gebucht, stellt T-Mobile dafiir 31 Cent in
Rechnung.
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FuB3ball-Roadshow mit Samsung in funf Grofstadten

Im Rahmen unterschiedlicher
Programme unterstiitzt E-Plus
seine Vertriebspartner mit
MarketingmaBBnahmen, Ver-
kaufstrainings und Infor-
mationen zu Produkten und
Neuigkeiten rund um E-Plus.
Neben der vertrieblichen und
werblichen  Unterstiitzung
will E-Plus die Handler
mit verschiedenen Incentives
anspornen.

,ES ist uns wichtig, unsere Partner
zu motivieren und ihnen alle Infor-
mationen zu liefern, die sie im
taglichen Kundenkontakt bendti-
gen“, so Bernd Knisch, Depart-
ment Manager Channel Marketing
von E-Plus. ,,Durch gezieltes Han-
delsmarketing mit standig neuen
Aktionen und bewdéhrten Ange-
boten wollen wir die Héndler
optimal unterstiitzen.”

E-Plus Partnershop-Betreiber
genieBen eine exklusive Rundum-
Betreuung. Sie erhalten umfang-
reiche Starthilfe und regelméaBige
Unterstiitzung. Zur Shop-Griindung
gibt es ein Erstausstattungs-Paket
sowie Hilfe bei Ladenbau und
AuBenwerbung. Waéhrend einer
zweiwdchigen  Er6ffnungsphase
werden neue Vertriebspartner
mit Street-Promotions geférdert.
Ebenso bietet E-Plus laufend spezi-
elle Verkaufs-Coachings direkt im
Shop. Eine neue BMW-Mini-
Partnerschaft rundet die Marketing-
Unterstiitzung ab: E-Plus Partner-
shop-Betreiber kénnen Minis im
E-Plus- und Base Look fiir ihre
Werbung nutzen.

Alle Quality Partner von E-Plus
erhalten ab sofort die neue
Shop-in-Shop-Mablierung. Ferner
konnen Quality Partner an Ver-
kaufstrainings und Incentive-Pro-
grammen teilnehmen. Dieses Jahr
diirfen sich 125 Top Performer
uber eine viertdgige Reise nach
Mallorca zu einem FuBballturnier
freuen. High Quality Partnern
ermoglicht der Besitz der VIP
Club-Karte dariiber hinaus den
Einkauf in allen Lufthansa Ringel-
taube-Shops und gewéhrt kiinftig
einen erheblichen Rabatt in Mari-
tim-Hotels und beim Autoverleiher
Sixt. Zudem profitieren High
Quality Partner von monatlichen

e

E-Plus verstarkl
Handelsmarketin

. Pressekonferenz* im Rahmen der E-Plus Roadshow: Moderator Matthias Opdenhdvel (3. v. I.) befragt die E-Plus-Vertreter Frank Demmer (I.) und Bernd Knisch
(2. v. |.) sowie die Samsung Vertreter Stefan Rapp (2. v. r.) und René Wimmers (r.) nach Taktik und Aufstellung, Ex-FuBball-Profi Olaf Thon gibt Praxistips.

Verkaufs-
dem

Sonderrabatten  auf
forderungs-Aktionen aus
Marketing-Baukasten.
Vertriebspartner, die regelmaBig
mit E-Plus zusammenarbeiten,
erhalten monatlich aktuelle Aktions-
PoS-Materialien und Neuigkeiten
zu Produkten, Marken und Unter-
nehmen. Allen Vertriebspartnern
steht dariiber hinaus das Online-
Portal Dialog offen. Es hdlt sdamt-
liche Infos rund um E-Plus bereit
und bietet den registrierten Nutzern
Werbematerialien, Handlerberichte
sowie geschlossene Bereiche fiir
Quality Partner und Partnershop-
Betreiber.

Eine der herausragenden Unter-
stiitzungsmaBnahmen fiir den
Handel war die Roadshow, die
E-Plus im Mai und Juni gemein-
sam mit Samsung durchfiihrte:
Um den E-Plus-Héandlern die
Wartezeit auf die FuBball-Welt-
meisterschaft zu verkiirzen und
sie auf das sportliche GroBereig-
nis einzustimmen, luden E-Plus
und Samsung Héndler in flinf
deutschen GroBstddten zu einem
FuBballturnier ein. Im Rahmen
des Turnier- und Trainingabends
.Feel the Cup“ traten FuBball-
mannschaften aus E-Plus Handlern
gegeneinander an und erhielten im
Rahmen einer ,Pressekonferenz*
Informationen rund um die aktu-
ellsten Produkte von Samsung und
E-Plus.

Mit dem Kicken ging es am
23. Mai in Frankfurt los, es folgten
Kaarst am 29. Mai, Miinchen
am 30. Mai, Berlin am 12. Juni
und Hamburg am 13. Juni.
~Feel the Cup® lieB E-Plus Héndler

in die Rolle von FuBball-Profis
schliipfen: Zunédchst fand eine
Pressekonferenz statt, die pro-
fessionell abgehalten wurde und
sich an den Pressekonferenzen
nach den Spielen der FuBball-
Bundesliga orientierte. Anstelle
von Trainern und Managern nah-
men allerdings Vertreter von Sam-
sung und E-Plus vorne Platz und
prasentierten die neuesten Mobil-
funkprodukte und aktuellen Tarife.
Dies erfolgte ganz mit den Worten
des FuBballs: So war von der

Neue Daten-Pakete fiir

Samsung-, Aufstellung“ ebenso zu
hdren wie von der E-Plus ,, Taktik®.
Prominente Vertreter aus der FuB-
ballszene, beispielsweise Olaf Thon
in Kaarst, fithrten dabei durch Pres-
sekonferenz und Training.

Danach wurden die Zuhorer aktiv:
Nach einem kurzen Warm-up
begann das Turnier, das in spe-
ziellen Soccer-Hallen mit FuBball-
atmosphére stattfand.

Wer nicht am Match teilnehmen
wollte, konnte sein Team als Fan
anfeuern oder beim Trainings-

parcour mitmachen — mit Tor-
wandschieBen, Tischkicker und
verschiedenen  FuBballiibungen.
Die Turniergewinner wurden am
Ende jeder Veranstaltung mit
Preisen belohnt.

Seit dem Beginn der erfolgreichen
Veranstaltungsreihe ,Feel the Free-
dom®, die vor knapp einem Jahr
startete, bleibt Samsung seinem
Motto treu, die Schulungen fir
E-Plus Héndler zu einem echten
Erlebnis zu machen. ,Auch ,Feel
the Cup® verbindet SpaB und
Action mit aktuellen Informationen
zu den neuesten Handys von
Samsung sowie Tarifen von E-Plus.
Die Symbiose aus Produktinfor-
mation und Sportaction liegt im
Trend der Zeit. Sie bettet die
Produkte in eine emotionale, erleb-
nisreiche Umgebung und verleiht
der Veranstaltung einen positiven,
sympathischen Charakter®, erklarte
René Wimmers, Sales Manager fir
E-Plus, bei der Samsung Deutsch-
land GmbH. Und Frank Demmer,
Director Dealer von E-Plus,
ergénzte: ,Mit der neuen Roadshow
,Feel the Cup‘ haben wir an die
erfolgreiche  Veranstaltungsreihe
,Feel the Freedom‘ in Zusammen-
arbeit mit Samsung angekniipft.
Auf unserer Reise durch fiinf
deutsche GroBstidte haben wir
unsere Handler direkt vor Ort infor-
miert.

Neben neuen Hardware-Angeboten
und Tarifinformationen rund um
E-Plus standen SpaB und Action
im Mittelpunkt der gut besuchten
Abendveranstaltungen.®

zu ginstigen Preisen, die genau auf Kundenwiinsche

E-Plus Businesskunden

E-Plus will auch bei Businesskunden fiir ein (ibersicht-
liches und kostengiinstiges Datentarifportfolio sorgen:
Mit den neuen Mobile Office Daten-Paketen 2006
schlieBt E-Plus an die vereinfachte mobile Daten-
kommunikation im Privatkundenbereich an. Seit Anfang
Juni kénnen sich alle E-Plus Geschéaftskunden (iber
neue transparente Black-Berry-Pakete und Data-Optio-
nen freuen. Die drei neuen Daten-Pakete fiir Black-
Berry-Nutzer sind auf unterschiedliche Bedirfnisse
abgestimmt: An Geschéftskunden, die das mobile Biiro
fiir den alltdglichen E-Mail-Empfang und -Versand nut-
zen, richtet sich das kleinste Paket mit 5 MB Inklusiv-
Volumen zum monatlichen Preis von 13 Euro. Heavy-
User, die hdufig mobil E-Mails mit Anhdngen versenden
und zudem WAP und Internet nutzen, konnen auf die
groBeren Pakete mit 30 MB fiir 18 Euro und 50 MB fiir
21 Euro im Monat zuriickgreifen. Kunden, die mit
anderen E-Mail Push Diensten wie zum Beispiel Outlook-
Mobile/WindowsMobile arbeiten, bietet E-Plus eben-
falls neue vereinfachte Tarife: Drei Data-Optionen mit
fiinf MB, 30 MB und 50 MB Inklusiv-Volumen stehen
PDA/Smartphone-Nutzern fiir einen monatlichen
Grundpreis von drei Euro, acht Euro bzw. elf Euro zur
Verfligung. Die neuen Tarifoptionen sind den Angaben
zufolge ideal fiir Kunden, die einen E-Plus Pocket PDA
oder PDA IV nutzen. ,E-Plus bietet einfache Produkte

zugeschnitten sind — dieses Konzept fithrt das
neue Datentarifportfolio konsequent fort“, so Michael
Krammer, Chief Executive Officer von E-Plus. ,Mit den
neuen Angeboten macht E-Plus die Arbeit im mobilen
Biiro noch einfacher. Neben den neuen Tarifen fiir Nutzer
von E-Mail Push Diensten kénnen Business-Kunden, die
sich viel im Internet bewegen, auch die E-Plus Online
Flats nutzen.“ Die E-Plus Mobile Office Daten-Pakete
2006 lassen sich mit jedem Sprachtarif fiir Geschdfts-
kunden individuell kombinieren. Die monatliche Grund-
gebiihr der neuen Tarife deckt neben den E-Mail Push
Anwendungen auch das WAP- oder Internetsurfen ab.

E-Plus und Sparda-Bank eroffnen
gemeinsamen Shop in Itzehoe

Seit Anfang Juni haben E-Plus und die Sparda-Bank
einen gemeinsamen Standort in Itzehoe. Damit méch-
ten die beiden Unternehmen die Erreichbarkeit fiir ihre
Kunden verbessern und gleichzeitig Neukunden fiir
inre Angebote gewinnen. Die neue Filiale befindet sich
in bester Einkaufslage in der Feldschmiede 10. Der
Shop ist von montags bis freitags von 9 bis 18 Uhr
sowie samstags von 9.30 bis 13 Uhr gedffnet. Die
Sparda-Bank startet im ersten Schritt mit SB-Service-
komponenten wie Geldautomaten und SB-Terminals.
Dartiber hinaus plant die Bank, ab August einen Mit-
arbeiter fiir Beratungen vor Ort einzusetzen.
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‘Neuheiten

Sony Ericsson stellt
Walkman-Handy W850i

als UMTS Slider vor

Mit dem W850i hat Sony
Ericsson sein erstes UMTS-
Handy mit einem aktualisier-
ten Walkman-Player fiir alle
gangigen Musikdateiformate (einschlieB-
lich eAAC+) vorgestellt. Der in den Walk-
man-Player integrierte Downloaddienst
ermoglicht dem Benutzer den direkten
Over-the-Air-Zugriff (OTA) auf seine Lieb-
lingsmusik, ohne zum Webbrowser zu
wechseln. Zudem bietet das W850i die
Funktion TrackID, die auf Mobile MusiclD
von Gracenote basiert: Dieser Service
erlaubt es dem Benutzer, einige Sekunden
eines gerade laufenden Musikstiicks auf-
zunehmen — entweder mit dem Mikrofon
oder liber das eingebaute FM-Radio — und

po?”

diese Aufnahme dann mit einem Maus-
klick an die Musikdatenbank von Grace-
note zu senden. Dort wird der Song iden-
tifiziert, und die Informationen werden
zuriick auf das W850i geschickt. Im
Lieferumfang enthalten ist ein 1 GB
Memory Stick Pro Duo. Der Speicher kann
optional auf bis zu 4 GB erweitert werden.
Das W850i ist ein intuitiv bedienbares
Mobiltelefon und wird in den Farben
Precious Black oder Golden White erhalt-
lich sein. Das QVGA-Display kann 262.000
Farbendarstellen. Die ,Heartbeat-Beleuch-
tung*“ des Gerates leuchtet im Rhythmus
der gerade gespielten Musik. Weiterhin
verfiigt das W850i (iber eine Zwei-Mega-
pixel-Kamera. Das Handy 1aBt sich dank
seines schnellen Internetzugangs und
seines vollwertigen HTML-Webbrowsers
zur Erstellung und Pflege von Blog-Web-
sites nutzen. Fir das Gerat steht viel-
féltiges Musikzubehor bereit. Das Sony
Ericsson W850i kommt im dritten Quartal
in den Handel.

Sony Ericsson Z550i:
Klapp-Handy in
ansprechendem Design

Das neue Z550i von Sony
Ericsson ist ein Klapp-Handy
in ansprechendem Design: Die
Kombination des schwarzen
Kbrpers mit den gebiirsteten Aluminium-
Inlays macht das Z550i zu einem elegan-
ten Begleiter fiir Designliebhaber. Alter-
nativ ist das Gerdt auch kupferfarben
mit perlenfarbenen Inlays erhdltlich. Mit
der 1,3-Megapixel-Kamera mit vierfacher
Digitalzoom-Funktion  sind  Schnapp-
schiisse und Videos in guter Qualitét
moglich.  Das
hochauflésende
1,9 QCIF TFT
Display mit
262.000 Farben
ermoglicht
kontrastreiche
Darstellung in

-
brillanten Farben.
‘ 20 MB interner
Speicher und die
L=
——

o

} Maglichkeit, die
Speicherkapa-
zitat mittels

Memory Stick Micro auf bis zu 1 GB zu
erweitern, sorgen fiir genug Platz, um
Bilder, Musik und Videos zu speichern.
Die Vorschau-Funktion ist um die Anzeige
nach dem Entstehungsdatum des Fotos
erweitert. Das schlanke Z550i kann ein-
fach mit einem PC verbunden werden.
Fiir eine Ubertragung von Multimedia-
Inhalten und Synchronisierung mit Tele-
fonbuch und Kalender steht USB 2.0 zur
Verfligung. Das Handy verfiigt auch (iber
einen vollwertigen HTML-Internet-Brow-
ser. Fiir die musikalische Unterhaltung
sorgt neben dem Media-Player ein
FM-Radio mit RDS-Unterstiitzung. RSS-
Feeds und Push-E-Mail-Support machen
das Handy auch fiir Business-Nutzer
attraktiv. Das Z550i ist voraussichtlich ab
dem dritten Quartal erhéltlich.

Sony Ericssons Z710i
wendet sich vor allem
an Business-Anwender
,q¢ Mit dem Z710i Klapp-Handy

Mal" orientiert sich Sony Ericsson
an den Anspriichen von Busi-
Gigaset SL75 WLAN

1aBt sich direkt am
WLAN-Router anmelden

Fiir alle, die mit ihrem
WLAN-Router nicht nur im
Internet surfen, sondern
jetzt auch iiber das Internet
telefonieren wollen, bringt Siemens
Home and Office Communication
Devices mit dem Gigaset SL75 WLAN
ein Handset in den Handel, das sich

direkt an den WLAN-Router anmelden
|aBt. Auf elegantes Design und geho-
benen Komfort muB der Nutzer nach
Meinung des Herstellers bei dem
neuen schnurlosen  VolP-Telefon
genauso wenig verzichten wie auf
ausreichende Sicherheit durch WPA-
Verschliisselung. Mit dem Gigaset
SL75 WLAN nutzt man die preisgiin-
stige Internet-Telefonie in bester digi-
taler Klangqualitit. Das WLAN-Telefon
verbindet sich dafiir drahtlos (ber
Wireless LAN (802.11g-Standard) mit
einem WLAN-Router, der wiederum
den Kontakt zum Internet herstellt. Die
Konfiguration des Gigaset SL75 WLAN
erfolgt Gber ein Web-Interface mit
dem PG oder am Handset selbst. Dazu
wird einfach der entsprechende
Provider im Meni ausgewahlt und die
Benutzerdaten eingetragen. Ist man

ness-Anwendern und stellt dabei die
nutzerfreundliche Bedienung in den Vor-
dergrund. Das Quadband- und EDGE-
Handy Z710i bietet moderne Business-
und  Multimedia-Applikationen,  eine
Zwei-Megapixel-Kamera, diverse Spiele
und einen Media-Player mit FM-Radio.
Bei den Business-Funktionen stehen
Push-E-Mail-Unterstiitzung und schnelle,
einfache PC-Synchronisierung im Vor-
dergrund. Dank USB 2.0 kénnen die
Daten des Telefonbuchs und des Kalen-
ders schnell abgeglichen werden. Mit der
Unterstiitzung von RSS-Feeds gelangen
Updates und Verkehrsberichte direkt auf
das Handy. Das Z710i verfiigt auBerdem
tiber einen vollwertigen Access NetFront-
HTML-Browser. Dieser erlaubt die
Betrachtung von Webseiten wie bei einem
herkdémmlichen Com-
puter. Bluetooth 2.0
mit HDR (high data
rate — Hochgeschwin-
digkeitsrate) sorgt fiir
eine schnelle Daten-
(ibertragung mit ande-
ren Bluetooth-Geraten.

Mit A2DP (Bluetooth-
Ubertragung in  Ste-
reo) konnen schnur-
lose Stereo-Kopfhorer
angeschlossen werden.
Im Lieferumfang ent-
halten ist ein 64 MB-
Memory Stick Micro.
Bei Bedarf kann dieser auf 1 GB erweitert
werden. Schnappschiisse in guter Quali-
tdt gelingen mit der Zwei-Megapixel-
Kamera. Diese und auch Videos kénnen
mittels MMS oder Bluetooth mit anderen
Handys getauscht werden. Das Z710i ist
voraussichtlich ab dem dritten Quartal
erhaltlich.

bereits bei einem Provider fiir VoIP regi-
stiert, kann der Dienst auch an anderen
Orten schnell genutzt werden. Fir den
Einsatz an mehreren offenen ,Hotspots®
speichert das WLAN-Mobilteil die jewei-
ligen Profile. Softwareupdates lassen sich
liber voreingestellte Webseiten direkt auf-
spielen. Ein wichtiges Sicherheitsmerk-
mal ist die Verschliisselungsmaglichkeit
iber WPA (Wifi Protected Access), die
Internettelefonate abhdrsicher macht.
Das Gigaset SL75 eignet sich nicht nur
flir Telefonate iber die Internetleitung,
sondern auch zum Empfangen und Sen-
den von E-Mails oder Instant-Messaging-
Diensten. Bildanhdnge, wie zum Beispiel
JPEG-Dateien, konnen auf dem Farb-
display (128 x 128 Pixel) betrachtet wer-
den. Spontan Eindriicke festhalten, ist mit
der eingebauten Kamera ganz einfach,
und wer mdchte, versendet das Bild dann
gleich (iber das Internet. Das Telefonbuch
des Gigaset SL75 WLAN bietet Platz fiir
200 Eintrdge mit Namen, Nummer, Post-
adresse, SIP-URL, IP-Adresse und E-Mail.
Gespeicherten  Adressen kann man
auch einen der zahlreichen polyphonen
Klingeltone zuweisen. Dazu lassen sich
weitere Klingeltone auf das Telefon laden.
Der Abgleich der Telefonbuch-Daten mit
dem PC erfolgt ebenfalls kabellos iiber
WLAN. Die mitgelieferte Software ermdg-
licht das Bearbeiten der Daten auf
dem PC. Das Gigaset SL75 ist ab sofort
zu haben.

Gigaset S450 Y bietet
Funktionen des ,,Yahoo!

Messenger mit Voice*

Das Gigaset-Schnurlostelefon
S450 Y von Siemens bietet
jetzt auch die VolP-Funktionen
des ,Yahoo! Messenger mit
Voice®. Dank der Kombination aus dem
Siemens-Schnurlostelefon, dem USB-
Adapter Gigaset M34 und ,Yahoo! Mes-
senger mit Voice“ kann der Benutzer jetzt
mit anderen Yahoo!-Nutzern im Internet
kostenlos telefonieren. Gesprache ins

Neue Agfeo DECT
System-Handy-Losungen

Ab sofort stehen dem Handel
zwei neue Agfeo Schnurlos-
Systemtelefonie-Lésungen
zur Verfilgung. Basierend auf der kom-
plett neu entwickelten Agfeo DECT Sgp-
Basis plus hat der Anwender die Mdglich-
keit, zwischen dem bunten, polyphonen
Agfeo DECT 40 und dem iberarbeiteten
systemorientierten Agfeo DECT 30 Hand-
teil zu wahlen. Das Agfeo DECT 40 ver-
bindet die farbige und melodische Welt
der mobilen Telefonie mit einer guten
Portion Systemkomfort von Agfeo wie
zentrales Telefonbuch, Anrufliste und
Funktionstasten. Freisprechen und Laut-
horen, ein visueller und akustischer
Terminmanager, zahlreiche vorgegebene
Klingelmelodien plus individuelle selbst-
aufgenommene Melodien sind ebenso
selbstverstandlich wie die Infrarotdaten-
Austauschmdglichkeit von Agfeo DECT
40 zu Agfeo DECT 40 bzw. Mobilfunk-
handy oder Notebook.

Zeitloses Design und maximale System-
telefoneigenschaften, gepaart mit hoher
Klangqualitét, sind die Attribute des Agfeo
DECT 30. Seine Bedienoberflache ist mit
der bewdhrten Funktionalitdt der schnur-
gebundenen Agfeo Systemtelefone iden-
tisch und bietet optimalen Handlings-
komfort. Hierzu zdhlen unter anderem
Komfortmerkmale wie eine Statusanzeige
(sehen, wer gerade telefoniert) und die
Signalisierung von Eintrdgen in der Anruf-
liste. Ein Headset-AnschluB, Vibrations-
alarm und eine updatefahige Gerate-Soft-
ware sind ebenso Ausstattungsmerkmale
des Agfeo DECT 30 wie die automatische
Rufumleitung vom normalen Telefon aufs
DECT System-Handy, sobald dieses aus

Fest- und Mobilnetz sind zudem (ber den
preisgiinstigen Dienst ,Phone Out® von
Yahoo! weltweit moglich. Die Nutzer kdn-
nen (ber das gut strukturierte Menii auf
dem groBen Farbdisplay des Gigaset
S450 Y auf den ,Yahoo! Messenger mit
Voice® zugreifen. Sofort 148t sich der
eigene Pradsenzstatus aktualisieren oder
erkennen, wer von den eigenen Yahoo!-
Kontakten online und somit erreichbar
ist.

Im Gegensatz zu herkdmmlichen schnur-
gebundenen USB-Telefonen bietet das
Gigaset-Schnurlostelefon von Siemens in
Verbindung mit ,Yahoo! Messenger mit
Voice* den Vorteil der Mobilitat: Mit Hilfe
des M34-USB-Adapters, der direkt an den
PC angeschlossen wird, kann die Basis-
station des Gigaset S450 Y dberall im
Haus aufgestellt und Telefonate bis zu
einer Entfernung von 50 Metern gefiihrt
werden. ,Yahoo! und Siemens bieten
ihren Kunden die Freiheit, alle Vorteile
kostengiinstiger Telefongesprache zu
nutzen und gleichzeitig die Mobilitat zu
genieBen, die sie auch zu Hause erwar-
ten, meinte George Hadjigeorgiou,
General Manager des Bereichs Communi-
cations Products von Yahoo! Europe.
»Genau diese Art innovativer Zusammen-
arbeit ist der Motor fiir das phdnomenale
Wachstum bei Internet-basierten Telefo-
nie- und Instant-Messaging-Anwendun-
gen.“ Und Jochen Eickholt, Vorsitzender
der Geschaftsfiihrung (CEO) von Siemens
Home and Office Communication Devi-
ces, erkldrte: ,Unsere Strategie ist es,
VoIP-Telefonie so einfach wie maglich fiir
den Massenmarkt und so interessant wie
maglich fiir den anspruchsvollen Kunden
zu machen. Hierzu liefert das Gigaset
S450 Y-Paket einen wichtigen Beitrag.*

Die Installation des Gigaset-Schnurlos-
telefons ist laut Siemens einfach. Man
braucht nur den USB-Adapter Gigaset
M34 USB in einen PC oder Laptop ein-
zustecken und sich anschlieBend vom
Konfigurationsassistenten durch den
InstallationsprozeB leiten zu lassen. Fiir
kostenlose Telefonate mit Freunden und

seiner Ladeschale entnommen wird.
Nachrichten auf dem Anrufbeantworter
eines Agfeo Systemtelefons werden im
Display des DECT 30 signalisiert und
kénnen abgerufen werden. Beide Gerate
arbeiten gemeinsam an der neu entwik-
kelten DECT Sp-Basis plus. Diese ist ein
externes DECT Sende- und Empfangsteil
mit hervorragender Reichweite. Sie wird
am internen Sg-AnschluB der Agfeo Tele-
fonanlage betrieben, und bei Bedarf ist
auch Repeaterbetrieb mdglich.

Software-Release 5 fiir
tiptel 30xx-Familie

= Mit dem neuen Software-
% Release 5 bringt tiptel AG ihre
Call-Management

Kompetenz fiir Voice- und

in die Tk-Anlagen-
Familie tiptel 30xx ein. Das Ergebnis ist
eine sehr effiziente Kommunikationsbasis
flir kleine Unternehmen: Neben einer
ACD-Gruppenfunktion sowie einem inte-
grierten Least-Cost-Router bietet beson-
ders das neue VCM-Modul flexible und in
diesem Segment laut Hersteller einzig-
artige Maglichkeiten zur automatischen
Vermittlung von Anrufen sowie zur
Sprachspeicherung. Zusétzlich kénnen
die Mitarbeiter durch CTI-Anwendungen
unterstiitzt werden, fiir die nun ein netz-
werkfahiger TSPI-Treiber zur Verfiigung
steht. Durch optionale Komponenten
bietet die tiptel 30xx-Familie modernsten,
maBgeschneiderten  Telefonie-Komfort.
Ausger(istet mit zwei (tiptel 3011 system/
office) bzw. vier (tiptel 3022 system/
office) ISDN-Anschliissen, acht analogen
Nebenstellen und einer modularen Erwei-
terungsmoglichkeit fiir vier weitere Sg-
Anschliisse, sind sie optimal geeignet fiir
Unternehmen mit bis zu 22 Mitarbeitern.

Verwandten in aller Welt muB der
Benutzer dann die neueste Version
von ,Yahoo! Messenger mit Voice®
von der Website herunterladen. Dann
wahlt er die gewiinschte Nummer .

Im S450-Y-Paket inbegriffen sind 250
Freiminuten fiir den ,Yahoo! Phone
Out Service®, der fiir Verbindungen zu
Festnetz- und Mobiltelefonanschliis-
sen genutzt werden kann. Verbin-
dungen mit Phone Out zu Festnetz-
anschliissen in Europa kosten 1,2
Eurocent pro Minute. Kunden mit

Flatrate-DSL-AnschluB kénnen zudem
innerhalb der aus mehreren Millionen
Benutzern bestehenden Community
von ,Yahoo! Messenger mit Voice®
weltweit kostenlose Telefongesprache
liber das Internet fiihren.

Das neue Gigaset S450 Y mit ,,Yahoo!
Messenger mit Voice® ist ein Hybrid-
telefon, mit dem man normale Fest-
netzgesprache zusétzlich zu VolP-
Gesprachen auf Knopfdruck fiihren
kann. Das Gerét bietet nach Aussage
des Herstellers eine (iberlegene
Sprachqualitat, ein elegantes Design
und die Komfortmerkmale, die der
Kunde von Gigaset-Telefonen erwar-
tet. Das silberfarbene Telefon weist
unter anderem eine Lautsprech- und
Babyphon-Funktion, einen Standard-
KopfhdreranschluB und die Mdglich-
keit zur Speicherung von bis zu 150
Kontakten auf.
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watcha" lautet
tas Zeitalter des

Ende Mai hat die offentliche
Ausstrahlung des mobilen
Fernsehangebots ,watcha“
begonnen. Damit begann ein
neues Zeitalter fiir den
Mobilfunk und fiir die Ver-
breitung von Fernsehpro-
grammen: Fernsehen wurde
mobil und das Handy wurde
zum TV-Empfanger.

Mit mobilem Fernsehen im DMB-
Standard, das den Sendebetrieb
zunéchst in Berlin, K6ln, Frankfurt,
Miinchen und Stuttgart, danach
auch in Hamburg, Hannover und
Gelsenkirchen, mit vier Fernseh-
programmen aufgenommen hat,
werden die Beschrankungen der
Mobilfunknetze in der Fernseh-
ibertragung (iberwunden. Die
erfolgreichsten Comedy-Formate

von ProSieben und Sat1, ein von
MTV zusammengestellter Musik-
kanal und das volle Programm
des Nachrichtensenders N24 und
des ZDF inklusive der dort iber-
tragenen Spiele der FuBball-Welt-
meisterschaft kommen in bislang
unerreichter Bildqualitat und ohne
Beschrankung bei der Nutzerzahl
auf die Handys. Im Herbst werden
zusétzlich groBe Teile des Ruhr-
gebiets, Saarbriicken und Leipzig
versorgt, und bereits 2007 sollen
die Gebiete mit DMB-Versorgung
rund 75 Prozent der deutschen
Bevdlkerung abdecken. Bis 2010
ist ein nahezu flachendeckender
Ausbau geplant.

~Fernsehen macht SpaB. Und was
SpaB macht, sollte nicht nur zu
Hause stattfinden®, meinte debi-
tel-Vorstandsvorsitzender  Paul
A. Stodden. ,Egal, ob man auf das

Flugzeug oder den Bus wartet:
Kiinftig hat man sein Fernseh-
gerdt immer dabei, kann sich
jederzeit unterhalten und infor-
mieren lassen.” debitel bot das
watcha-Angebot zum Start als
einziger Partner des Plattform-
betreibers Mobiles Fernsehen
Deutschland GmbH an. Die TV-
Option gibt es bei debitel ab
9,95 Euro im Monat als Flatrate.
Das DMB-fahige Handy SGH-P900
von Samsung kostet bei Abschluf3
eines Mobilfunkvertrags 199 Euro,
die Vertrdge gibt es fiir alle vier
deutschen Mobilfunknetze.

»debitel Dbietet seinen Kunden
mobiles Fernsehen im DMB-Stan-
dard an, weil derzeit keine andere
Technik das Fernseherlebnis so
perfekt auf das Handy bringt®,
sagte Stodden. ,Als Europas
groBter Serviceprovider nutzen

Mobiles Fernsehen wird zum Wachstumstreiber in Deutschland

Mobiles Fernsehen wird durch Kundenorientierung
sowie die Unabhéngigkeit von Netzen und Technolo-
gien zum kiinftigen Wachstumstreiber in Deutschland.
Darin waren sich Anfang Juni die Teilnehmer der
D21-Innovationswerkstatt zum Thema ,,Mobile TV —
Revolution der Medien- und TK-Branche“ im Bundes-
wirtschaftsministerium einig.

Als nationale Chance betrachtete Dr. Alexander Tetten-
born (Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technolo-
gie) den Markt ums Fernsehen im Taschenformat: Der
momentane ,Babymarkt“ werde rasch wachsen, ins-
besondere als Zusatzgeschaft fiir Telekommunikations-
anbieter, prognostizierte Tettenborn. Nach Einschét-
zung des Marktforschungsunternehmens Informa
Telecoms & Media soll in Deutschland bereits im Jahr
2006 etwa 300 Millionen Euro Umsatz mit Handy-
Video-Angeboten erzielt werden, im Jahr 2010 soll
mobiles Fernsehen laut einer Studie von Goldmedia
bereits 450 Millionen Euro einspielen. Die Vorausset-
zung hierf(r sei eine rasche Einigung bei der Frequenz-
vergabe, so Tettenborn.

Eine weitere Voraussetzung sei die Klarung der Frage
von Standards wie DVB-H, DMB oder UMTS, so
Dr. Hans Hege (Direktor der Landesmedienanstalt Berlin
Brandenburg). Hier sei ein Wettbewerb parallel existie-
render Standards anzustreben, denn letztlich zahle aus
Sicht der Fernsehzuschauer nicht der technologische
Standard, sondern der Inhalt. Wachstumsvorausset-
zung seien daher einfach zu bedienende Handys, die
nicht auf ein Ubertragungssystem fixiert sind und
mindestens dreimal so viele Fernsehprogramme wie
derzeit zeigen konnten.

,Die Unabhdangigkeit von Netzen und Technologien ist
zusammen mit einer konsequenten Kundenorientierung

der starkste Wachstumstreiber”, pflichtete debitel-
Kundenvorstand Dr. Christian Friege bei. Hohe Bild-
und Tonqualitat, einfache Bedienung, transparente
Preismodelle und attraktive Programminhalte wiirden

letztlich den Erfolg des Handy-Fernsehens bestimmen.
~Fernsehinhalte wie die FuBball-WM werden nur der
Anfang sein. Mobile Datendienste fiir die Freizeit wie
Musik und Spiele sind auf dem Vormarsch — ebenso
wie Dienste rund um Navigation und Gesundheit.“ In
Korea sehen beispielsweise bereits (iber eine Million
Menschen Mobile TV, und das taglich durchschnittlich
67 Minuten. Laut Dr. Anthony Park (Director Business
Development bei Samsung Telcommunication Europe)
seien bei den koreanischen Handy-Fernsehinhalten
aktuelle Nachrichten, Sport, Musik-TV und vor allem
bekannte Serien beliebt. Friege setzt fiir das Zusam-
menspiel von Inhalten und Technologie auf die Zusam-
menarbeit mit anderen Anbietern: ,Wir erleben neue
Kooperationen zwischen Telekommunikations- und
Medienunternehmen, um den Kunden Endgeréte, Uber-
tragung und Inhalte aus einer Hand zu bieten.”

Den Kooperationsbedarf unterstrich auch die anschlie-
Bende Diskussionsrunde mit Vertretern von Nokia,
Vodafone, Samsung, RTL Interactive und der Mobiles
Fernsehen Deutschland GmbH. Nur mit enger Zusam-
menarbeit werde sich die ,,Glotze to go“ in Deutschland
rasch durchsetzen, so ihr Fazit.

Die Innovationswerkstatt Mobile Gesellschaft ist eine
von der Initiative D21 initiierte Veranstaltungsreihe der
D21-Lenkungsgruppe Wachstum und Wetthewerbs-
fahigkeit unter der Leitung von Paul Stodden
(Vorstandsvorsitzender debitel AG) und Dr. Bernd
Pfaffenbach (Staatssekretdr im Bundesministerium fiir
Wirtschaft und Technologie).

Ui

Mit dem watcha-Angebot von debitel kénnen Kunden jetzt in den Empfangsgebieten liberall auf mehrere

mobile Fernsehprogramme zurtickgreifen.

wir unsere Unabhdngigkeit dazu,
die besten verfligbaren Angebote
und Technologien zu attraktiven
und kundenfreundlichen Ange-
botsmodellen  zusammenzufiih-
ren.“ Handy-TV sei ein wichtiger
Schritt in der Entwicklung der
Mobiltelefone zur persénlichen
Entertainment- und Informations-
zentrale. ,Dieses Endgerat flllen

wir mit Inhalten — jetzt mit TV-
Programmen, demndchst mit
einem Musikangebot und mit
einem Modell zur mobilen
Web-Nutzung. Bei allen diesen
Angeboten verwirklichen wir den
debitel-Anspruch, neue MaBstdbe
in Bedienungsfreundlichkeit und
Kundenorientierung zu setzen®,
flihrte Stodden aus.

E-Plus, O,, T-Mobile und Vodafone
setzen auf DVB-H Technik

Auch E-Plus, O,, T-Mobile und
Vodafone wollen gemeinsam die
Entwicklung von Handy-TV vor-
antreiben und setzen dabei auf
die DVB-H Technik (Digital Video
Broadcasting for Handhelds).
Diese ermoglicht bereits heute die
Ausstrahlung von TV- und Radio-
programmen auf 16 Kanélen.

In einer Live-Prasentation kdnnen
sich derzeit ausgewdhlte Nutzer
von der Leistungsfahigkeit der
Technik (iberzeugen. Das Pilot-
projekt lduft bis zum 31. August
in Berlin, Hamburg und Hannover,
in Minchen bis zum 31. Juli. Fir
eine effiziente Frequenznutzung
und die rasche ErschlieBung des
Mobile-TV Marktes planen E-Plus,
05, T-Mobile und Vodafone den
Aufbau eines Betreiberkonsor-
tiums.

Als Ergdnzung zu den bereits
bestehenden Ubertragungsmog-
lichkeiten flir Bewegtbilder auf
mobile Gerdte, die den UMTS-
Standard unterstiitzen, ist zur
ErschlieBung eines Handy-TV
Massenmarktes der Einsatz einer
Broadcast Technologie technisch
und 6konomisch erforderlich, die
ohne Kapazitdtsrestriktionen eine
beliebig groBe Anzahl an Emp-
fangsgeraten mit Signalen versor-
gen kann. Die flir die mobile Ver-
breitung von TV-Programmen aus
Sicht der Netzbetreiber am besten

geeignete Broadcast-Technologie
ist DVB-H. Diese Technik sei
im Gegensatz zum sogenannten
Uberall-Fernsehen DVB-T fiir die
Ubertragung von Bewegthildern
zu Mobilfunkgeraten optimiert,
hieB es in einer Pressemitteilung.
DVB-H bietet die Moglichkeit,
zukinftig bis zu 40 Programme
an unbegrenzt viele Handynutzer
auszustrahlen und ihnen gleich-
zeitig zusatzliche Services in
hoher Qualitdt zu bieten. Die Daten-
rate bei DVB-H ist der Darstellung
auf den Handydisplays und der
optimalen Nutzung der verfiig-
baren Akku-Leistung angepaft.
Die DVB-H Funktechnik ist heute
bereits verflighar und wird bei-
spielsweise derzeit in Italien ein-
gefiihrt. Durch die Verkniipfung
von DVB-H mit dem Mobilfunk-
netz als ,Riickkanal® wird es
schon bald mdglich sein, neue
interaktive Programmformate
umzusetzen und Zusatzinforma-
tionen zu einer Sendung bereitzu-
stellen. Die optimale Verzahnung
mit GPRS/UMTS-basierten Anwen-
dungen schafft zusatzlichen Mehr-
wert flir den Kunden. DVB-H wird
von allen flihrenden Endgeréte-
herstellern unterstiitzt: Beng-
Siemens, Motorola, Nokia, Sagem
und Samsung bieten schon bald
erste Mobiltelefone mit integrier-
tem DVB-H Empfang an.
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Die Produktfamilie Bose Lifestyle
Home Entertainment Systems gibt
es unter den Modellbezeichnun-
gen 18, 28, 38 und 48. Alle Syste-
me bestehen aus einem eleganten
Media Center mit integriertem
DVD/CD-Player und einem UKW/
MW Tuner. Das Einstiegsmodell
Lifestyle 18 wird mit fiinf faust-

Die aktuellen Bose Lifestyle Systeme gibt es in
vier verschiedenen Modell-Varianten, die sich
durch verschiedene Cube Speaker Varianten
unterscheiden. Alle Systeme bestehen aus einem
formschénen Media Center mit integriertem DVD/
CD-Player und einem UKW/MW Tuner.

Neuheiten

JVC mit neuem

Everio Modell

JVC bringt mit der GZ-MG505
@ ein neues Modell der Everio-

G-Serie auf den Markt. Der

Festplatten-Camcorder st
nicht nur mit einer 30-Gigabyte-Festplatte
bestiickt, sondern schieBt neben MPEG-
2-Videos auch noch Fotos mit 5-Mega-
pixel-Auflésung. Die ,3CCD-5Megapixel-

Technology® des GZ-MG505 garantiert
Farbreinheit und optimale Lichtausbeute
dank eines hochprazisen optischen Pris-
mas, das das Licht direkt auf die CCDs
projiziert. Das speziell fiir den Fotobereich
entwickelte ,Pixel-Shift“-Verfahren ver-
doppelt den Wert der Pixelanzahl eines
CGCDs. Alle drei CCDs zusammen kdnnen
damit rund 5 Millionen Pixel Auflésung
(2.560 x 1.920) darstellen. Mit integrier-
tem F1.8 Objektiv und 10fach optischem
Zoomobjektiv sowie 300fach digitaler
Zoomfunktion sind Tausende von Bildern
in bester Qualitt garantiert und Profis
wie Einsteiger gleichermaBen (iberzeugt.
Genau wie bei den Geschwistermodellen
werden die schonsten Momente auf einer
integrierten Festplatte gespeichert, die
mit einer GroBe von 30 Gigabyte viel
Speicherplatz bietet. Trotz immenser
Speicherkapazitét ist der Camcorder sehr
leicht. Mit nur 510 Gramm und im form-
schonen Design paBt das Gerdt in jede
Tasche. Ganz im Trend der letzten Fest-
platten-Modelle préasentiert sich auch der
neue GZ-MG505 mit 2,7 Zoll ausklapp-
barem 16:9 LC-Display und vollwertiger
Breitbild-Aufnahme. Sollte die Festplatte
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groBen Single Cube Speakern
geliefert. Die Lifestyle Systeme 28
und 38 besitzen flinf doppelte,
kaum handhohe Cube Speaker,
und das HighEnd System Lifestyle
48 hat die noch kleineren und
noch leistungsstarkeren Cube
Speaker.

Das Room Powered Speaker
System wird alternativ mit dem
Personal Music Center Il oder
der RC 18-S Radiofrequenz-Fern-
bedienung geliefert. Bei Nutzung
mit dem Lifestyle 48 oder 38
Home Entertainment System zeigt
das Display auf dem Personal
Music Center Il dem Anwender alle
wichtigen Systeminformationen
wie etwa Programmwahl, CD-
Track, Lautstarke sowie Titel, Genre
und Interpret an. Alternativ kann
beim Einsatz des Lifestyle 28 oder
Lifestyle 18 Home Entertainment
Systems auch die Radiofrequenz-
Fernbedienung RC 18-S die Steue-
rung des Systems (ibernehmen.
Das RoomMate Powered Speaker
System erlaubtauch den AnschluB3
zusdtzlicher, separater Klangquel-
len wie GCD-Player oder TV im
jeweiligen Raum, und es verfiigt

Boses Lifestyle RoomMate Powered Speaker
System IaBt sich mit allen neueren Bose Lifestyle
Systemen kombinieren. Somit bietet sich eine
praktische Erweiterung des Lifestyle Systems auf
andere Wohnbereiche.

uber eine integrierte Mute-Funk-
tion. Das System ist kompatibel
mit dem AL8 Homewide Wireless
Audio Link, und somit ist eine
kabellose Verbindung zum Lifestyle
Media Center im Hauptraum herzu-
stellen. Es wird dann einfach per
Plug 'n Play an einen AR1-Empfén-
ger angeschlossen. Das Lifestyle
RoomMate System verfligt (ber
innovative und patentierte Laut-
sprecher-Technologien und sorgt
so fiir die naturgetreue und auch
im BaBbereich kraftvolle Klang-
wiedergabe. Die Lautsprecher sind
magnetisch  abgeschirmt  und
konnen somit auch in direkter
Bildschirmnahe plaziert werden.

TechniCAM CW und MultiCrypt 1 Cl Modul von TechniSat

Der neue Inhaber der FuBball-Bundesliga Live-Ubertragungsrechte
L1/l arena stranit die Spiele der Fusball-Bundesliga ab der Saison 06/07
—=—— fldchendeckend live (iber Satellit Astra 19,22 Ost ab. Verschliisselt wird

dabei in CryptoWorks. Die TechniSat Digital GmbH bietet hierfiir eine
einfache und komfortable Lésung an. Es sind bereits viele digitale Sat-Receiver mit
einem Common Interface Schacht (Cl-Schnittstelle) in deutschen Haushalten vor-
handen. Diese Receiver kénnen (ber die CI-Schnittstelle mit einem passenden Ent-
schliisselungsmodul fiir den Empfang von Pay-TV nachgeriistet werden. Die Tech-
niSat Digital GmbH produziert seit Iingerem neben Set-Top-Boxen mit integriertem
CryptoWorks-Kartenleser auch CryptoWorks-Module. Fiir Anwender, die Pro-
gramminhalte von arena also auf diese Weise empfangen maochten, eignen sich
das TechniCAM CW oder das MultiCrypt 1 Cl Modul von TechniSat. Das TechniCAM
CW unterstiitzt das Verschliisselungssystem CryptoWorks und ermdglicht somit
in Verbindung mit einer arena SmartCard den Empfang der Live-Spiele der FuBball-
Bundesliga. Der empfohlene Verkaufspreis fiir das TechniCAM CW lautet 59,99
Euro. Das neue MultiCrypt Modul von TechniSat kann mit Conax und CryptoWorks
beide Verschliisselungssysteme verarbeiten und ist damit ideal fiir alle Anwender,
die Conax und CryptoWorks empfangen (zum Beispiel TechniSat-Radio Bouquet
und arena FuBball-Bundesliga) oder einfach noch flexibler sein méchten. Die UVP
fiir das MultiCrypt 1 CI Modul betrdgt 75,99 Euro.

des als 16:9 ausgelegten Camcorders tat-
sdchlich irgendwann voll sein, ist auch
das kein Problem. Ohne lastigen Umweg
iiber den PC brennt der externe Stand-
alone DVD-Brenner, die optional erhalt-
liche Everio Share Station CU-VD 10,
als ideale Ergdnzung zur Festplatten-
Camcorder-Serie, das Film- und Bild-
material auf normale 12 cm DVDs. Die
unverbindliche Preisempfehlung fiir den
ab Ende Juni 2006 lieferbaren GZ-MG505
betrdgt 1.399 Euro (inkl. MwSt.).

Sonys erste digitale
Spiegelreflexkamera

Mit Spannung wurde der Ein-
stieg von Sony in den Markt
der  Digital-Spiegelreflex-
kameras erwartet. Das erste
Modell hat die Bezeichnung alpha 100.
Mit der alpha 100 bekommen Fotografen
eine D-SLR an die Hand, die viel kreativen
Spielraum, aber auch die nétige technolo-
gische Sicherheit fiir spontane Aufnah-
men bietet. Herzstlicke der Kamera sind

der 10-Megapixel-CCD im APS-C Format,
der ,Bionz Image Prozessor®, der ins
Gehduse integrierte  Bildstabilisator
»ouper Steady Shot“ und die ,Anti-
Dust” Technologie. Der in der alpha 100
verwendete 10-Megapixel-CCD im APS-C
Format (23,6 x 15,8 mm) bietet eine Auf-
I6sung, die auch groBformatige Abziige
in bester Qualitdt zulaBt. Zudem minimiert
der Sensor das Rauschen auch bei
schlechten Lichtverhdltnissen. Fiir ver-
wacklungsfreie Bilder sorgt der in das
Gehduse integrierte  Bildstabilisator
~ouper Steady Shot*“. Je nach Aufnahme-
situation kénnen bis zu 3,5 Zeitstufen
langere Belichtungswerte gewonnen wer-
den. So gelingen mit dem ,Super Steady
Shot“ verwacklungsfreie Aufnahmen,

Kabgellos
unkomplizient

Mit dem AL8 Homewide Wireless
Audio Link ermdglicht Bose die
kabellose Ubertragung der Audio-
und Steuerungssignale eines Life-
style Systems in weitere Raume
— drahtlos und ganz einfach auf
Knopfdruck. Das AL8-System ist
mit einem Sender und Empfanger
(AR) fir eine Signallibertragung
von Raum zu Raum ausgestattet.
Der AnschluB an eines der Life-
style Systeme ist ganz unkompli-
ziert. Die AL8 Sendeeinheit wird
in einem Hauptraum mit einem
Kabel an das Lifestyle Media Cen-
ter angeschlossen, das Netzkabel
wird in die Steckdose gesteckt.
Der AR1 Empféanger wird in einem
ausgewahlten, weiteren Horraum
an BoseLink-fahige Lautsprecher
angeschlossen. Es wird nun ein-
fach nur noch das Netzkabel des
AR1 Empféngers in die Steckdose
gesteckt und fertig ist die kabel-
lose Multiroom-Installation. Der
Anwender kann dabei unabhéngig
zwischen zwei Klangquellen vom
gleichen Lifestyle Media Center

ohne dafB auf einen Blitz, ein Stativ oder
héhere 1SO-Einstellungen zuriickgegrif-
fen werden muB. Entscheidenden EinfluB
auf die Bildqualitdt haben aber natiirlich
auch die verwendeten Objektive. Fiir die
alpha 100 werden 21 hochwertige Objek-
tive von Carl Zeiss und Sony angeboten.
Die traditionsreiche Objektivschmiede
Carl Zeiss hat mit dem Vario-SonnarT*
16-80 mm, dem Planar T* 85 mm und
dem Sonnar T* 135 mm gleich drei Pre-
mium-Objektive fiir die neue Sony-Kame-
ra entwickelt. AuBerdem werden drei
hochwertige Sony G Objektive und 15
weitere leistungsfihige Sony Objektive
angeboten. Schnelligkeit beim Fotogra-
fieren ist sehr wichtig, um bei Schnapp-
schiissen oder sich schnell bewegenden
Motiven reagieren zu koénnen. Damit mit
der alpha 100 kein Motiv mehr verpaft
wird, verfiigt die neue Sony D-SLR iiber

wdhlen. Dabei kann in einem
Raum beispielsweise das Radio-
programm gehd6rt werden, wah-
rend im Hauptraum ein Film von
DVD angeschaut wird. Es werden
zwei unabhéngige Audio Streams
vom Lifestyle System zu den
Boselink-fahigen Lautsprechern
bzw. Systemen, die mit dem AR1-
Receiver im jeweiligen Raum ver-
bunden sind, tibertragen.

Der Schliissel dieser kabellosen
Multiroom-Lésung ist die paten-
tierte Free Field Technologie. Sie
erlaubt die effektive, verzerrungs-
und unterbrechungsfreie Uber-
tragung aller Audiosignale, ohne
Interferenzen mit schnurlosen
Telefonen, Wireless LAN-Verbin-
dungen und anderen funkgesteu-
erten Gerdten. Die sogenannten
,Latenzzeiten“, also die uner-
wiinschten Echo-Effekte aufgrund
der Zeitunterschiede zwischen
Sender- und Empféngersignal,
werden extrem minimiert und
bleiben unhérbar. Bei System-
erweiterungen  auf  mehrere
Raume konnen bis zu sieben
weitere, separat erhdltliche AR1-
Empfanger erganzt werden. miz

einen Autofokus, der sich bereits akti-
viert, sobald man sich mit dem Auge
dem Sucher nahert. Ublicherweise muB
zundchst der Ausloser leicht angedriickt
werden, damit sich der Autofokus scharf
stellt. Dies dauert manchmal zu lange,
und der anvisierte SchnappschuB8 wird
verpafBt oder die Aufnahme wird unscharf.
Das 2,5 Zoll groBe Display (6,3 cm) ist
mit seiner Auflésung von 230.000 Pixeln
ideal, um die Bilder nach der Aufnahme
direkt zu begutachten. Weitere Informa-
tionen wie das Histogramm oder zusétz-
liche Aufnahmeinformationen lassen sich
problemlos ablesen. Die alpha 100 ist ab
Mitte Juli lieferbar. Der empfohlene Ver-
kaufspreis lautet 900 Euro. Mit 18-70
mm Objektiv lautet die UVP 1.000 Euro
und mit Objektiven von 18-70 mm und
75-300 mm im Lieferumfang soll die
Kamera ca.1.200 Euro kosten.

Philips stellt Blu-Ray Disc-Laufwerk und
-Medien fiir HD-Inhalte vor

Philips prasentierte auf der Computex in Taiwan sein erstes Blu-Ray
Produkt: Der TripleWriter (SPD7000) ist ein All-in-One PC-Brenner, der
ab dem Spatsommer 2006 verfiighar sein wird. Der Philips TripleWriter

bietet 2faches Lesen und Schreiben (72 MB/Sekunde kontinuierliche
Datenrate) fiir alle BD-ROM-, BD-R- und BD-RE-Medien. Das Laufwerk liest und
beschreibt dariiber hinaus eine Vielzahl von bekannten Formaten, darunter CD-
ROM, CD-R, CD-RW, DVD-ROM, DVD+R DL, DVD-R, DVD-R DL, DVD+RW und
DVD-RW. Ergénzend zur Einfiihrung seines ersten Blu-Ray Disc Hardware-Pro-
dukts bringt Philips robuste und problemlos einsetzbare Blu-Ray Disc-Rohlinge
auf den Markt: Die BD-R- und BD-RE-Discs sind jeweils mit 25 GB (single layer)
und 50 GB (dual layer) erhdltlich. Diese Discs verfligen iiber eine neuartige Schutz-
schicht, die auf einer weiterentwickelten Hard Coating-Technologie basiert. Durch
die Schicht sind die Medien unempfindlicher als etwa CDs oder DVDs, sie schiitzt
vor Fingerabdriicken sowie Kratzern und erleichtert zudem die Reinigung der Disc.
Mit den neuen Philips Blu-Ray Produkten kdnnen Konsumenten jetzt auf einfache
Weise Blu-Ray Discs erstellen und wiedergeben. Blu-Ray Discs sind ideal geeignet
flir die Wiedergabe von High Definition (HD)-Inhalten oder um groBe Datenmen-
gen — beispielsweise Bilder, Musik und Videos — zu archivieren. Fiir die einfache
Bedienung des Blu-Ray Brenners sorgt dabei die mitgelieferte Nero 7 Essential
Digital Media Software. Blu-Ray ist die Plattform der néchsten Generation fiir die
HD-Wiedergabe von Videoinhalten und wird auch von den meisten groBen Film-
studios und anderen Content-Anbietern unterstiitzt. Dariiber hinaus ist Blu-Ray
auch das kommende HD-Format fiir PC-Plattformen.
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Anga Gable in Koln

Die diesjahrige KongreB-
messe rund um das Thema
Kabel, Satellit und Multi-
media - Anga Cable - hat
vom 30. Mai bis 1. Juni statt-
gefunden. 308 Anbieter aus
28 Landern prasentierten
sich auf 20.000 qm Brutto-
Ausstellungsflache. Rund
9.400 Besucher konnte die
Anga Cable verzeichnen.

Das kontinuierliche Wachstum
der Anga Cable konnte, laut Aus-
sagen des Veranstalters, sowohl
auf der Aussteller- als auch auf
der Besucherseite kontinuierlich
weiter fortgesetzt werden. ,Die
Anga Cable hat einmal mehr
gezeigt, daB Industrie und Netz-
betreiber ihre  Hausaufgaben
gemacht haben“, so Thomas
Braun, Président der Anga Cable.
,Die  technischen  Vorausset-
zungen fiir digitale Angebote wie
HDTV, Video-on-Demand oder
Voice over IP sind geschaffen. Die
Messe hat gezeigt, daB die Kabel-
branche die Herausforderung der
sogenannten Triple Play aus
Fernsehen, Internet und Telefonie
angenommen hat. Jetzt werden
wir unseren Marktanteil gegen-
iber den Telefon- und DSL-Anbie-
tern zilgig ausbauen.”

Die dreitdgige Ausstellung und
der FachkongreB befaBten sich
mit der gesamten Ubertragungs-

{ontinuier

kette fiir DVB-, HDTV- und
IP-basierte Telekommunikations-
dienste. Vorgestellt wurden unter
anderem Technologien, mit denen
HDTV-Satelliten-Signale in Kabel-
netze eingespeist werden konnen,
sowie IP-Anwendungen (ber
Kabelnetze und die hierfiir not-
wendigen Next Generation Net-
works (NGN), bei denen Zufiih-
rungsarten  variabel  genutzt
werden konnen. Von der brillan-
ten Qualitdt des hochauflésenden
Fernsehens (HDTV) iber Kabel
konnten sich die Besucher in einer
Sonderschau im Foyer (iberzeu-
gen. Die dber Satellit zugefiihrten
Signale wurden dort in eine DVB-
S2-Kopfstelle eingespeist und mit
einem Kabelreceiver empfangen.
Bei vielen ausstellenden Unter-
nehmen fanden die Besucher ein
breites Angebot an Komponenten
fiir die HDTV-Ubertragung. AuBer-
dem zeigten zahlreiche Aussteller
eine neue Gerdtegeneration an
Receivern und Personal Video
Recordern fiir den Empfang (ber
Kabel, Satellit und Technik, die
dank neuer Features sehr anwen-
derfreundlich sind.

Eroffnet wurde die diesjahrige
Anga Cable von Gerold Reichle,
Ministerialdirigent im Bundes-
ministerium fir Wirtschaft und
Technologie, und von Anga-Prasi-
dent Thomas Braun. Reichle
begriiBte die positive Entwicklung
der Kabelbranche und ihre wich-

she

tige Funktion fiir die Weiterent-
wicklung der Breitbandversorgung
in Deutschland. Die Bundesregie-
rung unterstiitze dies und arbeite
aktiv daran, bestehende Hemm-
nisse im Breitbildmarkt zu beseiti-
gen. Das Wirtschaftsministerium
befasse sich derzeit intensiv mit
der anstehenden Novelle des
Urheberrechtsgesetzes.

Sehr zufrieden mit der Ausstel-
lung zeigte sich auch Herbert
Strobel, Vorsitzender des Fach-
verbandes Satellit & Kabel im
ZVEI (Zentralverband Elektrotech-

HDTV per Glasfaser: ,,0ptical Wire Connection“ von Samsung

Mit der Verfiigharkeit hochauflosender Video-
Programminhalte sowie der Hard- und Software
flir den Empfang, das Abspielen und Authoring
von hochaufldsenden Videos, entwickelt sich die
Nachfrage nach Kabeln und Einrichtungen zur
Ubertragung  hochaufldsender,
digitaler Video-Signale. Im héuslichen Bereich
werden dafiir zur Zeit vorwiegend HDM-Kabel
gingesetzt, die jedoch bereits bei Langen von 15 m
qualitativ an ihre Grenzen stoBen. Verlegt man

verlustfreien

ein HDMI-Kabel, der Wandunterkante und den
Tirrahmen folgend, durch einen Wohnraum normaler GroBe, so kommen sehr schnell Kabelldngen gréBer
als 15 m zustande. Auch die zur Zeit verfiigharen WLAN-Verbindungen kdnnen die fiir HDTV-Signaliiber-
tragung erforderliche, hohe Bandbreite nicht garantieren. Die von Samsung auf der Anga Cable erstmalig
vorgestellte ,,Optical Wire Connection“ wird den hohen Anforderungen mit 2,5 Gbps IR-Laser Uber-
tragungsgeschwindigkeit und verlustfreier Ubertragung bis zu 300 m Kabelldnge spielend gerecht und
stellt eine kostengiinstige Losung dar. Das leichte, sehr diinne, optische Kabel 1aBt sich sogar unter
Teppichbdden verlegen. Es wird an beiden Enden mit einem HDMI-Interface abgeschlossen und ist voll
kompatibel zu den von der Industrie standardisierten Copy-Protection-Standards (z. B. HDCP). Anwen-
dungsmoglichkeiten sind, neben der HD-tauglichen Verkabelung gréBerer privater Anwesen, HD-Video-
signaliibertragungen in Firmen und Geschéftsraumen, Messen, KongreBraumen, GroBbild-Projektions-
flichen und Orte mit hohem Publikumsaufkommen, z. B. Bahnhéfe und Flughéfen. Preise und Zeitpunkt
der Markteinfiihrung sind noch nicht bekannt.
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nik- und Elektroindustrie e. V.):
,Die Anga Cable hat in Sachen
Internationalitdit noch  einmal
zugelegt und damit die Rolle als
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fiilhrende Fachmesse in Europa
erneut ausgebaut.”

Die ndchste Anga Cable findet
vom 22. bis 24. Mai 2007 statt.

Humax auf der Anga Cable

Bei einem Besuch auf dem Humax
Stand auf der Anga Cable sprach
PoS-MAIL mit Franz Simais, dem
Geschéftsfiihrer der Humax Digital
GmbH. Auf die Frage, welche Rolle
der Fachhandel beim Abverkauf
von Humax-Produkten spiele,
erklarte  Simais: ,Die  Kunden
betreten den Fachhandel mit dem
Wunsch nach einem zukunfts-
sicheren Gerdt, welches einfach zu
bedienen ist, SpaB macht und fiir
die ndchsten Jahre funktionsfahig
bleibt. Sie wiinschen sich vom
Héndler detaillierte Informationen,

i 1%
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perfekte Beratung und schlieBlich das optimale Gerat fiir ihre
Anspriiche. Sie wollen mit einem guten Gefiihl nach Hause gehen.
Humax schafft mit seinen Produkten dafiir die Voraussetzung und
unterstiitzt den Fachhandel aktiv bei der Umsetzung seiner Auf-
gaben. Die Zufriedenheit der Kunden ist es, worauf es letztendlich

ankommt, und das erreichen wir
sehr guten Zusammenarbeit mit

nur durch die Fortsetzung der
unseren Fachhandelspartnern.”

Zukunftssicherheit ist ebenfalls ein wichtiges Thema bei Humax:
Lunser erklartes Ziel ist es, e i ne Box fiir alle Anspriiche bereit-
zustellen. Der Kunde soll ein zukunftssicheres, einfach zu bedienen-
des Gerdt zu einem verniinftigen Preis erhalten und anschlieBend
SpaB am digitalen Fernsehen haben. AuBerdem hat Humax mit dem

LDE-HD32S eine neue Generation
welche die Empfangstechnologie
bereits integriert hat. Fernsehen

an Flachbildfernsehern initiiert,
der bisherigen Set-top-Boxen
wird dank Humax-Technologie

wieder nur aus einem Fernseher bestehen und den Zuschauern die
Entscheidung leicht machen. Dieser Fernseher der Generation HDTV

ist eine einfache, digitale Losung
digital®, erkldrt Franz Simais.

— dafiir steht Humax mit easy
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Mit den Modellen VSX-1016V
und VSX-2016AV bringt
Pioneer zwei neue
Mehrkanal-Receiver mit
optimalem Preis-/Leistungs-
verhdltnis und zukunfts-
sicherem Konzept auf den
Markt. Beide Geréate sind

mit einem HDMI-Switcher
ausgestattet und ermaég-
lichen den parallelen
AnschluB mehrerer digitaler
High Definition Signalquellen
- eine Eigenschaft, die sich
bei den Produkten der
meisten Mitbewerber nur
durch den Kauf eines
Zusatzgerats erzielen laBt.
Auf externen Festplatten
oder Speichersticks
gespeicherte Videos und
Bilder lassen sich iiber einen
integrierten USB-Eingang
wiedergeben. Die vollauto-
matische MCACC Klangfeld-
Kalibrierung mit MeBmikro-
fon sorgt zusammen mit
Pioneers patentierter
Phasenkorrektur fiir den
Ausgleich von Aufnahme-
und DSP-Processing-Fehlern
und garantiert exquisiten
Mehrkanal-Klang.

“Altaell

Hyundai erweitert
Produktportfolio

Die Piotrowski Consultant Ltd. hat neben
dem Vertrieb von LCD- und Plasma-Fern-
sehern fiir die Hyundai Corporation
Europe GmbH im April auch den Vertrieb
fiir die Produkte der Hyundai Handels-
gesellschaft mbH, Wien ({ibernommen.
Damit wird in Deutschland jetzt ein noch
breiteres  Produktportfolio der Marke
Hyundai angeboten. Zum Sortiment im
Bereich Consumer Electronics zéhlen
LCD-TVs von 15 bis 42 Zoll und Plasma-
TVs mit Bilddiagonalen von 42 bis 50
Zoll, DVD-Player und -recorder (eine neue
Linie kommt zur IFA auf den Markt), HiFi-
und Home Theatre-Systeme, MP3-Player
sowie portable Audio-Player. Die Pio-
trowski Consultant Ltd. will Hyundai als
Marke im deutschen Markt etablieren. Fiinf
erfahrene Handelsreprdsentanten stehen
dem Handel mit Rat und Tat zur Seite.

Premiere HD bei
Kabel Deutschland

Premiere HD ist kiinftig auch in den
Kabelnetzen von Kabel Deutschland
(KDG) empfangbar. Darauf einigten sich
der Abo-Sender Premiere und der mit

ome Entertainment:

Mehrkanal
Receilver

und Medien
. -
GCenter Sm—

VSX-1016V/VSX-2016AV
mit HDMI-Switcher
und USB

Pioneers neue Mehrkanal-Recei-
ver VSX-1016V und VSX-2016AV
sind bereits fir die High Definition-
Zukunft konzipiert und verfligen
iber alle Eigenschaften einer
leistungsfahigen  Audio-Video-
Schaltzentrale.  Der ~ HDMI-
Umschalter, mit dem die beiden
Kraftpakete ausgestattet sind,
ermdglicht den AnschluB von
zwei digitalen HDMI Video-Quellen
fiir hochauflésendes Video-Pro-
gramm-Material im 720p-, 1080p-,
und 1080i HDTV-Format. Auf die-
se Weise kann dann auch z. B. ein
DVD-Player oder DVD-Recorder
und zugleich eine HDTV Set-Top-
Box zur Wiedergabe angeschlos-

rund 9,6 Millionen Haushalten groBte
deutsche  Kabelnetzbetreiber ~ Kabel
Deutschland. Die Vereinbarung sieht vor,
zundchst zwei Kandle des drei Program-
me umfassenden HDTV-Angebots von
Premiere einzuspeisen: Premiere Philips
HD Sport und Premiere HD Film. Nach
dem Vertrag mit der Kabel BW im letzten
Jahr ist damit die Ubertragung der FuB-
ball-WM bei Premiere in HD in 14 Bun-
deslandern im Kabel gesichert. Premiere
ist der einzige Sender in Deutschland, der
alle 64 Spiele der FIFA FuBball-WM live
und in HD (bertrdgt. In den ndchsten
Wochen kénnen demnach Kabel-Haus-
halte, die von KDG versorgt werden,
Fernsehen in einer neuen Dimension erle-
ben. Bereits seit Ende Januar ist das
HDTV-Angebot von Premiere iiber Satellit
empfangbar. Uber 20.000 Abonnenten
haben sich seitdem fiir Premiere HD ent-
schieden. Nach Vertrdgen mit der SES
Astra Kabel Deutschland, Kabel BW, der
ewt, der Primacom, der DNMG und meh-
reren kleinen Netzbetreibern kénnen ins-
gesamt (iber 75 Prozent aller TV-Haus-
halte in Deutschland das HDTV-Angebot
von Premiere empfangen.

Thomson Connectivity —
erfolgreich eigenstandig

Mit der Marke Thomson sind bekanntlich
seit einem Jahr zwei Vertriebsorganisa-
tionen mit getrennten Geschéftsfeldern
und separaten Firmen am Markt: TTE mit
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Die Pioneer
Mehrkanal- —
Receiver

i IR

MP3 Playern lassen sich direkt
iber die Plug and Play USB-
Schnittstelle auf der Vorderseite
der beiden AV-Receiver abspielen.

THX Select 2 Zertifikat
fur hochste Anspriiche

Die beiden neuen Pioneer AV-Recei-
ver werden auch im Audio-Bereich
hohen Anforderungen gerecht und
haben das THX Select 2 Zertifikat
flir hdchste Anspriiche erhalten.
Erstmalig wird Pioneers patentierte
Phasenkorrektur bei diesen Gera-
ten auch in der Mittelklasse als
audiophiles Ausstattungsmerkmal
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VSX-1016V/VSX-2016AV sind mit HDMI-Switcher zum AnschluB mehrerer HD-Signalquellen und USB-
Eingang fiir Festplatten oder Speichersticks ausgestattet.

sen werden, wenn das zur Bild-
ausgabe eingesetzte TV-Gerét nur
iiber einen einzigen HDMI-Eingang
verfligt, was bei den meisten
HDTV-Gerdten der Fall ist. Lei-
stungsstarke 192 kHz/ 24-Bit D/A-
Wandler sorgen fiir absolut pré-

zur Optimierung der Klangperfor-
mance eingesetzt. Der VSX-1016V
arbeitet mit ,,Basic PHASE Control*,
und im VSX-2016AV sorgt die
,PHASE Control® Vollversion mit
noch aufwendigerer Filter-Techno-
logie flir eine storungsfreie und

zise Klangreproduktion digitaler
Audiosignale. Hochkomprimierte
Musikformate wie MP3 oder WMA
und analoge Audiosignale werden
nicht nur mittels optimierter Equa-
lizer Einstellungen aufgewertet,
sondern durch einen ,Sound
Retriever® vollig neu encodiert
und auf Audio-CD Niveau extra-
poliert. Audio-Dateien auf USB-
Festplatten, Speichersticks oder

Schulungsschwerpunkt bei Samsung:

Farbdarstellung bei neuen TV-Technologien

Nach erfolgreichem AbschluB der R7-Trainings-Attack bereitet sich das Samsung
Trainer-Team auf weitere Schulungen vor. Ziel ist es, das vertiefte Fachwissen
nutzenorientiert und versténdlich an die Fachhandler weiterzugeben. Thema der
neuen Schulungskampagne: Neue Technologien der Farbdarstellungen. Aktueller
AnlaB ist der im Juli geplante Launch der neuen LCD-Serie M7: Grundfarbe ist nicht
gleich Grundfarbe. Die drei gdngigen TV-Systeme PAL (EBU), NTSC (SMPTE-C)
und HDTV weisen jeweils unterschiedliche Grundfarben aus. Um die verschiede-
nen Signale korrekt und qualitativ hochwertig darstellen zu kdnnen, muB ein
TV-Gerét diverse Farbrdume emulieren. Dieser Vorgang, der als ,,Colour-Matrixing*
bezeichnet wird, spielt bei der Farbqualitét eine entscheidende Rolle — und stand
bei der im Rahmen der HighEnd stattgefundenen Win-Team-Schulung im Zen-
trum. Mit den Schwerpunkten ,Farbkorrektur und ,Farbrdume in der Videotech-
nik“ greift das Trainingsprogramm die Themen auf, die auch im Fokus der Entwick-
ler standen. Nachdem die im Marz in die Markte gebrachte R7-Serie vor allem
durch ein durchdachtes Rundum-Design und bestechende Betrachtungswinkel
iiberzeugt hat, geht es jetzt darum, eine der Videonorm konforme Wiedergabe der
drei gangigen TV-Systeme PAL (EBU), NTSC (SMPTE-C) und HDTV zu ermog-
lichen. Die neue LCD-Generation von Samsung verfolgt ein ehrgeiziges Ziel: Eine
Videowiedergabe, die nahezu der Qualitdt der Produktion entspricht. Um sicher-
zustellen, daB das Win-Team den Héndlern bei technischen Fragen kompetent
Rede und Antwort stehen kann, werden auch die Schulungsleiter regelmaBig
geschult. Hollywoods Video-Spezialist Joe Kane, ausgewiesener Experte in Sachen
elektronischer Bilddarstellung, nahm sich dieses komplexen Themas an und
machte das Win-Team fit fiir das Thema Farbe. Schwerpunkte waren unter ande-
rem die Technologie von ,,Colour Matrixing“, die dem von Samsung anvisierten
Qualitétssprung im Bereich Farbdarstellung im LCD-Bereich zugrunde liegt. Joe
Kane, der in Hollywood als Berater fiir die Industrie arbeitet, hat sich schon vor
Jahren um die Qualitdt der bewegten Bilder verdient gemacht — als er maBgeblich
zur Entwicklung des DVD-Formates beitrug. Samsung plant, das neue Schulungs-
programm im Vorfeld der Markteinfiihrung des LE-40M71 im Juli durchzufiihren.
Der LE-40M71 ist der Auftakt einer neuen Serie von Farbfernsehern des koreani-
schen Elektronikkonzerns, die im Bereich Farbdarstellung MaBstabe setzen soll.

homogene Wiedergabe der Audio-
signale, die mit 7 x 150 Watt
Leistung und vollautomatischer
Klangfeld-Kalibrierung MCACC
(Multi-Channel Acoustic Calibra-
tion System) am Ausgang zur Ver-
fligung stehen. Die Decoder-Aus-
stattung ist mit DTS-ES Discrete
6.1, Dolby Digital EX und WMA9
Pro fir HD DVD-ROMs und
Video-on-Demand-Inhalte  kom-
plett. Fir Musikliebhaber hélt der
VSX-2016AV ein noch umfang-
reicheres Ausstattungspaket bereit,
unter anderem einen iPod-Direkt-
gingang, einen 5.1-Kanal-Eingang
flir DVD-Audio und SACD sowie
die neu entwickelte 3D-Kalibrie-
rung ,,Advanced MCACC*, die sogar
Nachhall-Effekte und Reflexionen
im Raum beriicksichtigt und kom-
pensiert. Mit dem 9-Band-Equa-
lizer des VSX-2016AV kann das
Surround-Erlebnis  manuell und
individuell perfektioniert werden.
Beide AV-Mehrkanal-Receiver wer-
den mit einer lernfdhigen Fern-
bedienung mit LC-Display aus-
geliefert. Die UVPs betragen 699,-
Euro fiir den VSX-1016V in den
Farben Schwarz oder Silber und
999,- Euro fiir den VSX-2016AV
mit  Aluminium-Frontpanel und
Silber-Design. evo

Die neuen RCS Heimkinosysteme Pioneer RCS-606H/RCS-
404H besitzen DVD-Recorder mit 160 GB (80 GB) Festplatte,
digitalen Mehrkanal-Receiver und zwei USB-Schnittstellen
fiir Musik- und Video-Dateien oder Foto-Ausdruck ohne PC.

dem Fernsehgeschaft und Thomson
»Gonnectivity“ mit Audio/DVD, MP3, SAT
und Zubehdr. Gerd Weiner, als Geschéfts-
flihrer Thomson Sales verantwortlich fiir
,Connectivity“ in Deutschland und Oster-
reich, ist mit dem AbnabelungsprozeB
einstiger Gemeinsamkeiten hochzufrie-
den. ,Wirerfreuen uns allerbester Akzep-
tanz beim Handel®, sagt Weiner. Die Spe-
zialisierung auf Connectivity-Produkte sei
bei den Absatzpartnern sehr gut ange-
kommen. ,,Der Erfolg gibt uns Recht. Wir
haben unseren DVD-Anteil glatt verdop-
pelt und den Umsatz per Mai um nahezu
25 Prozent gesteigert.“ Das ist AnlaB
dafiir, die ,Mannschaft zu verstirken®,
sagt Gerd Weiner, vor allem ,im weiter
ausbaufahigen Zubehdrbereich“. ,Unser
Auftritt mit eigenstandiger Identitit und
entsprechender Strategie zahlt sich aus.
Innovative Eigenentwicklungen attraktiver
Produkte und hervorragende Testergeb-
nisse sorgen flir ziigigen Durchverkauf
im Handel.“ 2006 kommt ,Connectivity*
mit mehr als 90 neuen Produkten auf den
Markt, davon mehr als die Hélfte aus dem
Bereich Audio/DVD.

Der Gesamtauftritt im Zubehdrbereich
wird ,,dynamisch ausgebaut®. Gerd Wei-
ner blickt optimistisch in die Zukunft:
,Wir freuen uns auf die IFA 2006. Sie wird
eine verdnderte Branchenlandschaft zei-
gen und dabei gleichzeitig Neuheiten pra-
sentieren und Trendmesser sein. Wir ver-
sprechen uns von der IFA als Ordermesse
den rechten Kick fiirs Saisongeschéft.”
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Samsung WriteMaster
SH-S182D: Erster

18fach DVD-Brenner
<= Spétestens Anfang Juli will
l@ . Samsung bereits seinen ange-
&(é‘ kiindigten DVD-Brenner Write-

Master SH-S182D auf den
Markt bringen, der DVD+R- und DVD-R-
Medien mit 18facher Geschwindigkeit
beschreiben kann. Der neue Samsung
WriteMaster unterstiitzt auch DVD-RAM-
Medien, die er mit zwélffacher Geschwin-
digkeit  beschreibt, und damit in
wesentlich kiirzerer Zeit als aktuelle
DVD-Brenner. Dual-Layer-DVD-Rohlinge
werden mit achtfacher Geschwindigkeit
und DVD+RW-Medien mit sechsfacher
Geschwindigkeit beschrieben. CD-Roh-
linge werden mit 48facher und CD-RWs
mit 32facher Geschwindigkeit gebrannt.
Die Lesegeschwindigkeit des neuen Bren-
ners erreicht bei DVDs das 16fache und
bei CDs das 40fache der normalen
Geschwindigkeit. Den WriteMaster SH-
S$182D will Samsung dem Vernehmen
nach zu einem UVP von etwa 70 US-Dol-
lar anbieten. Laut aktuellen Meldungen
will auch Lite-On einen 18x-DVD-Brenner
auf den Markt bringen.

Sony Vaio VGC-RC204:
Desktop-PC mit Blu-Ray

Den ersten Desktop-PC mit
einem integrierten  Double
Layer Blu-Ray Disc Laufwerk
bringt Sony auf den Markt:
Der neue, leistungsstarke Desktop-Rech-
ner Vaio VGC-RC204 verfiigt iber die
erforderliche Ausstattung, die professio-
nelle und semiprofessionelle Anwender
zur Bearbeitung und zum Brennen von
hochwertigen Videos in High Definition-
Qualitdt bendtigen. Der RC204 ist mit
einem internen Double Layer Blu-Ray Disc
Laufwerk bestiickt, das 25 GB auf einlagi-
gen und 50 GB auf Double Layer Blu-Ray
Discs speichert. 50 GB entsprechen mehr
als vier Stunden HD-Video Aufzeichnung.

Die erforderliche Performance liefert die
Dual-Core Intel Pentium D Prozessor 940
mit 3,2 GHz. Fiir die qualitativ ebenbiirtige
Grafikleistung sorgt eine NVIDIA GeForce
7600 GT Grafikkarte mit 256 MB Grafik-
speicher. In jeder Hinsicht hochwertig ist
auch die Audio-Qualitdt des Vaio RC204,
die durch einen Sony Sound Reality Chip
kontrolliert wird und (ber zwei externe
Lautsprecher abgestrahlt wird. 600 GB
Festplattenspeicher (2 x 300 GB) bieten
mehr als ausreichend Platz fiir hochauf-
l6sende Video-Daten und Programme.
Wie alle Vaio-Systeme wird der RC204
mit einem sorgféltig zusammengestell-
ten, umfangreichen Software-Paket aus-
geliefert, das unter anderem die optima-
len Software-Applikationen und Werkzeuge
zur Bearbeitung von Foto- und Video-
material enthalt. Zu erwahnen sind vor
allem die Adobe-Produkte Photoshop
Elements 4.0 und Premiere Elements 2.0.
Der integrierte Hybrid-TV-Tuner ermdg-
licht je nach Verfligharkeit und Wunsch
den Empfang digitaler TV-Programme

iPod drahtlos: Anycom Bluetooth Adapter

Mit dem ,BluNa“ présentiert Anycom den weltweit ersten Bluetooth
@ Adapter, der speziell fiir den iPod nano von Apple entwickelt wurde.
»BluNa“ kann Musiktitel mittels Bluetooth in erstklassiger digitaler
Audio-Qualitit vom iPod nano zu jedem Bluetooth-fahigen Empfanger

wie zum Beispiel Lautsprecher oder Kopfhorer iibertragen. Der Anycom Bluetooth
Adapter wird dazu einfach an einen iPod nano angeschlossen und stellt dann
automatisch mit dem gewiinschten Gerét eine drahtlose Bluetooth Verbindung
her. ,Der iPod und der iPod nano haben Musikgeschichte geschrieben. Was fehlt
dem iPod nano? Die drahtlose Ubertragung der Musik,“ sagte Walter Daguhn,
Geschaftsfiinrer von Anycom Technologies. ,Als Spezialist fiir drahtlose Daten-
libertragung ist Anycom der Anbieter, der den iPod nano von den Kopfhérerkabeln
befreit. Unser Bluetooth Adapter BluNa ist einfach zu bedienen und elegant,

~___ wichtige Features fiir die iPod Community.“ Der BluNa
-, 1}_____-_“ wird an den iPod Dock Connector angeschlossen
x und dber den iPod nano auch mit Energie
" versorgt. Kdufer des BluNa erhalten im
Lieferumfang auch einen Ladestecker fiir

den iPod nano. Mit dem Ladestecker

erhalten Anwender die Mdglichkeit, den

iPod nano (ber die Netzsteckdose zu

laden. Der 40 x 9 x 25 Millimeter schlanke

Adapter wiegt zehn Gramm. Der einzelne

Bluetooth Adapter ist zum UVP von 79 Euro

erhaltlich. Im Bundle mit dem Bluetooth-Stereo-Kopfhérer BSH-100 von Anycom
ist der BluNa fiir 149 EUR verfiighar. Zusammen mit dem Bluetooth Lautsprecher

Biwas-20 von Anycom ist er zum UVP von fiir 199 Euro zu bekommen.

(DVB-T) oder analog ausgestrahlter Fern-
sehunterhaltung. Der UVP fiir den ersten
Sony Vaio Blu-Ray Desktop VGC-RC204
betragt 2.499 Euro.

Samsung: Erste Ultra

Mobile PCs ausgeliefert

Der weltweit erste Ultra Mobile
PC, Samsung Q1, wird zusam-
men mit einer mobilen DVB-T-
Lésung bundesweit zum Preis
von 1.199 Euro angeboten. Das in Zusam-
menarbeit mit Microsoft (Project Ori-
gami) und Intel entwickelte Q1 ist der
erste Vertreter einer neuen Gerateklasse.
Das Q1 sieht zwar aus wie ein etwas zu
groB geratener PDA, ist jedoch ein kom-
pletter Tablet-PC. Mit seiner ultrakom-
pakten Bauweise und dem Gewicht von
779 Gramm ist das Q1 ein idealer mobiler
Begleiter. Der Touchscreen und das
in Windows integrierte Dial-Keyboard
sorgen fiir hohen Bedienkomfort. Uber
WLAN nach 802.11 b/g mit maximal 54
MBit/s kann man kabellos E-Mails emp-
fangen und versenden, im Internet surfen
und Voice-over-IP-Telefonate  fiihren.
AuBerhalb der Reichweite von WLAN-
Accesspoints ldBt sich das Q1 liber seine
integrierte Bluetooth-2.0-Schnittstelle mit
einem geeigneten Handy und dem Internet
verbinden. Das Q1 ist Arbeitswerkzeug,
mobiles TV-Gerdt und mit Samsungs
LAV-Station  Now“ ein  Multimedia-
Abspielgerat, welches ohne Booten des
Betriebssystems genutzt werden kann.

Limitierte Auflage des
Siemens SL75

i' Ein Hauch von Luxus umgibt
MO” das limitierte, pinke Design-

Handy Siemens SL75 Pink

Pearl von BenQ Mobile. Seine
harmonisch runden Formen und Farben
schmeicheln sowohl den Augen als auch
den Handen. Eine modische und prakti-

sche Ergdnzung zum SL75 Pink Pearl bie-
tet die beiliegende Perlenkette, mit deren
Hilfe das Designobjekt am Handgelenk

getragen werden kann. Dank des beson-
ders leichtgdngigen Schiebemechanis-
mus kann man auch dann bequem tele-
fonieren, wenn man bei Shopping oder
Manikiire nur eine Hand frei hat. Wenn es
klingelt, kann man aber auch einfach mit
dem Anrufer plaudern, ohne den leicht-
gangigen Schiebemechanismus betatigen
zu missen, der die Tastatur freigibt. Auch
der Mediaplayer und die Digitalkamera
lassen sich miihelos bedienen, wenn das
Handy geschlossen ist. Ein Blick hinter
die Oberflache des Gerates zeigt modern-
ste Multimediatechnik — mit einer 1,3-
Megapixelkamera mit Fotolicht, einem
brillanten Farbdisplay fiir farbenfrohe
Bilder und Filme sowie einem Media
Player fiir Musik- und Videoclips.
Abwechslungsreiche Klingelténe im MP3-
und diversen AAC-Formaten sorgen fiir
den richtigen Sound. Sogar wéhrend man
sich die Zeit mit einem Handy-Game ver-
treibt oder Freunden eine MMS schreibt,
kann man mit dem SL75 Musik hdren.
Der interne Speicher bietet 52 MB Platz
flir Multimediadate. Ein eingebauter Orga-
nizer mit Rufnummernspeicher sowie
eine schicke 3D-Grafik fehlen nicht. Das
Siemens SL75 Pink Pearl von BenQ
Mobile ist ab sofort in einer edlen
Sonderverpackung fiir 349 Euro aus-
schlieBlich in Deutschland erhdltlich.

VGN-AR11: Sony Vaio
Notebook mit Blu-Ray

il Das erste Sony Vaio Notebook
P*" it einem integrierten Blu-Ray

Disk Brenner-Laufwerk kom-

biniert die Fahigkeit zum
Beschreiben und Abspielen von Blu-Ray
DVD-Medien mit einem hochaufldsenden,
17 Zoll groBen Full-HD X-black Breithild-
Display im WUXGA Format mit 1.920 x
1.200 Bildpunkten und einem Hybrid-TV-
Tuner. Ausgestattet mit dem leistungs-
starken Intel Core Duo Prozessor mit bis
zu 2 GHz Taktrate, der High-end Grafik-
karte NVIDIA GeForce Go 7600 GT mit
256 MB Grafikspeicher, der Festplatten-
kapazitat von 200 GB und einer HDMI-
Schnittstelle fiir den externen AnschluB
hochauflésender Bildschirme besitzt der
Vaio AR11S alle Qualitaten fiir zukiinf-
tige HD-Entertainment-Anwendungen und
wird seinem Anwender (ber die Office-
Arbeit hinaus zu einem jederzeit geschétz-
ten Begleiter werden. Auf dem integrier-
ten Blu-Ray Laufwerk lassen sich HD-Filme
der kommenden Generation abspielen
und bis zu 50 GB Datenvolumen auf eine
einzige Double Layer Blu-Ray Disc spei-
chern. Das edle schwarze Design der Vaio
AR11-Serie wurde bei seiner Entwicklung
bis ins letzte Detail durchdacht: Tastatur
und Handballenauflage der AR11-Note-

MO
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Media Markt?”

,Sind wir bei

book-Modelle sind mit einer speziellen
Textur ausgestattet, die eventuell auftre-
tende stdrende Spiegelungen und Refle-
xionen beim Betrachten von Fernseh-
sendungen oder der Wiedergabe von
Videos zuverldssig ausschlieBt. Alle
Modelle der VGN-AR11 Familie sind her-
vorragend fiir das Authoring von HD-Fil-
men ausgestattet und entsprechen gleich-
zeitig allen bei 3D-Spielen gestellten hohen
Anforderungen. Die unter anderem durch
einen Sony Sound Reality Chip und hoch-
wertige Lautsprecher garantierte Audio-
Qualitdt und groBe Festplatten mit Spei-
cherkapazitaten von bis zu 200 GB runden
das qualitative Gesamtbild der Vaio AR11-

Videokamera und einem mobilen Fern-
sehgerdt. Die UVPs fiir die Modelle der
Sony Vaio AR11-Serie betragen: VGN-
AR11B: 1.599 Euro, VGN-AR11M: 1.999
Euro und VGN-AR11S: 2.999 Euro.

Echtes Foto-Feeling

mit Sihl SuperDry

Sihl stellt mit dem Quick Dry
Photo Glossy 280 das erste
Inkjet-Fotopapier mit Super-
Dry-Beschichtungstechnolo-
gie vor. Mit dem neuen Premium-Foto-
papier erzielen Anwender nach Angaben
des Herstellers Inkjet-Prints, die aus-

,,Sind wir bei

Saturn?”

Serie ab. Jedes der drei bereits verflig-
baren AR11-Modelle ist sowohl ein mobi-
les Office- wie Entertainment-System und
vielseitiger Grenzgdnger zwischen zahl-

reichen Anwendungen vom portablen
Heimkino und Soundsystem iiber die
Gaming-Plattform bis hin zur Bildtele-
fonie mit integrierter Sony Motion Eye

sehen und sich so anfiihlen, als kdmen
sie direkt aus dem Fotolabor. Die Sihl
SuperDry-Beschichtung ermdglicht eine
hohe Farbséttigung an der Papierober-
fliche. Das Ergebnis sind Drucke mit einer
auBergewdhnlichen  Tiefenwirkung und
hoher Farbbrillanz. Die Fotopapierbasis
und die SuperDry-Beschichtung sind opti-
mal aufeinander abgestimmt, so daB ein
besonders hoher Glanz erzielt wird.

Weiterhin zeichnet sich das mikropords
beschichtete Inkjet-Fotopapier durch
extrem kurze Trocknungszeiten und eine
universelle  Tintenkompatibilitdit  aus,
sowohl mit Dye- als auch mit Pigmenttin-
ten. Das 280 g/m2 schwere Fotopapier ist
in den Formaten DIN-A4 und 10 x 15 cm
direkt tber Sihl erhdltlich. Im Rahmen
einer Promotion kostet die 25-Blatt
Packung-DIN-A4-Papier sechs Euro.

,Wir sind im
Fachhandel!”

- Sherwood

www.sherwood-mba.de

7/2006—27



e & BA 2R

Samsung GLP-650:

Neuer Single-Pass-Farhlasen '
mit PostScript und PCL |,

Mit dem Arbeitsplatzdrucker CLP-650 und der Netzwerk-
variante CLP-650N erweitert Samsung seine Familie schneller,
professioneller Single-Pass-Farblaserdrucker um zwei neue
Modelle mit 256 MByte Arbeitsspeicher und Unterstiitzung
der Druckersprachen Postscript-3 und PCL-6. Mit Seiten-
leistungen von bis zu 20 Seiten DIN A4 pro Minute bei
Farbdruck und SchwarzweiB-Druck und der effektiven
Auflésung von 2.400 x 600 dpi setzen die CLP-650-Modelle
neue MaBstédbe bei Qualitat und Geschwindigkeit und werden
selbst hochsten Anforderungen gerecht.

Single-Pass-Farblaserdrucker von
Samsung zdhlen zu den schnell-
sten Gerdten in diesem Pro-
duktbereich  und mit ihrem
Betriebsgerdusch von weniger als
92 dB (A) auch zu den leisesten.
Das zweifarbig abgesetzte, in
harmonischer Linienfiihrung ent-
worfene Gehduse umschlieBt ein
mit  modernsten technischen
Funktionen ausgestattetes Druck-
system. Zum Druck werden
nur sechs Verbrauchsmaterialien
bendtigt: 4 Toner (3x Farbe, 1x
Schwarz), Transferband und eine
Fixier-Einheit. ~ Dadurch  wird
hochstmdgliche Bedienfreundlich-
keit und unkomplizierte Wartung
erzielt. Gestochen scharfe Laser-
ausdrucke in brillanten Farben

““Aktuell

Plus X Award startet

Online-Offensive

Die Gewinner des Plus X Awards profitie-
ren nun durch ein weiteres Marketing-
Instrument. Die Websites der Medien-
partner verweisen auffallig und direkt auf
die Sieger-Produkte. Das Logo des Tech-
nologie-Wettbewerbs ist passend zur
bevorstehenden FuBball-WM in Rasen-
Griin animiert, gleichzeitig wird dem
Endanwender erklart, wo die ausgezeich-
neten Produkte online gekauft werden
kénnen — im EP:Netshop. Das Web-Por-
tal heimkinomarkt.de und die Internet-
seiten der Zeitschriften Plugged (www.
plugged.de), Meine Kiiche (www.meine-
kueche-futura.de), Mobile Zeit (www.
mobile-zeit.de) und Smart Homes (www.
smarthomes.de) verweisen auf den Net-
shop von ElectronicPartner. Die Home-
pages der Fachhandels-Partnermedien,
unter anderem E&W (elektro.at),
imaging+foto-contact (www.foto-contact.
de) und PoS-MAIL (www.pos-mail.de)
verlinken auf heimkinomarkt.de. Dort
werden alle Siegerprodukte mit Bezugs-
adressen vorgestellt. Tausende von Fach-
handlern informieren sich wdéchentlich
auf diesen Top-Seiten (iber neue Entwick-
lungen — und interessieren sich im beson-
deren MaBe fiir ausgezeichnete Spitzen-
produkte, um diese ins Sortiment zu

machen die Drucker der CLP-
650-Reihe zum idealen Druck-
ausgabe-Gerat flir unterschied-
lichste Aufgaben in nahezu jeder
Arbeitsumgebung.

Fiir das Papiermanagement ste-
hen die bis zu 250 Blatt fassende
Kassette und ein Multifunktions-
einzug fiir bis zu 100 Blatt Papier
zur Verfugung. Die Ausgabe
erfolgt ,,Face Down* in der Papier-
ablage fiir bis zu 250 Blatt. Der
maximal mogliche Papiervorrat
kann optional um eine zweite, bis
zu 500 Blatt Papier fassende Kas-
sette erweitert werden. Die Netz-
werk-Ausfiihrung CLP-650N st
serienmaBig mit einer 10/100
Base TX Ethernet-Schnittstelle
ausgeristet und kann optional mit

nehmen. Natiirlich befinden sich die
neuen Banner auch auf der Seite www.
plusxaward.de.

Humax Zertifizierung

fiir HDTV-Kabelreceiver

Der erste Kabel-HDTV-Receiver PR-
HD1000C von Humax hat die Zertifizie-
rung durch den Abo TV-Sender Premiere
erhalten. Damit ist der PR-HD1000C der
erste Receiver auf dem deutschen Markt,
der das digitale Fernsehen, das hoch-
auflosende Fernsehen (HDTV) und das
Angebot von Premiere auch ins Kabelnetz
bringt. Die Auslieferung groBer Stiick-
zahlen an den Handel ist Mai erfolgt.

Der PR-HD1000C, ausgeriistet mit neue-
ster Chiptechnologie, empfingt HDTV
sowohl im MPEG-2 als auch MPEG-4
Kompressionsverfahren. Dank des inte-
grierten Nagravision-CA-Systems sehen
die Zuschauer das komplette Angebot
von Premiere, einschlieBlich des Pre-
miere HD Angebots. Zwei Common-
Interface-Schéchte ermdglichen dariiber
hinaus den Empfang weiterer Pay-TV-
Angebote. Das hochauflésende Fernsehen
wird in allen gdngigen Videoauflésungen
wiedergegeben: Egal ob im Format
1080i, 720p oder 576p, der Humax PR-
HD1000C bringt das kristallklare Bild
von HDTV auf den Bildschirm der
HD ready-Fernseher. Uber den optischen
Digitalausgang oder HDMI-AnschluB
kommt auch der volle Dolby Digital Ton
ins Wohnzimmer. Der PR-HD1000C ist
seit Mai zu einem empfohlenen Verkaufs-
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giner schnellen WLAN-Schnitt-
stelle (802.11 a/b/g) ausgestattet
werden. Beide Modelle werden mit
voll gefilllten Toner-Behaltern fiir
den Druck von jeweils bis zu 4.000
Seiten (bei fiinf Prozent Deckung)
ausgeliefert. Neben den verbreite-
ten Windows- und Linux-Betriebs-
systemen unterstiitzen die Druk-
ker Mac-0S-Versionen 8.6 bis 9.2
sowie 10.1 bis 10.4. Samsung lei-
stet eine zweijihrige Garantie mit
Vor-Ort-Service. Die UVPs betra-
gen 779,- Euro fiir den CLP-650
und 899,- Euro fiir den CLP-650N
mit integrierter Netzwerkkarte.

Farbe weckt Emotionen
und erhoht die
Aufmerksamkeit

Farbeindriicke erzeugen erhohte
Aufmerksamkeit und sprechen
Emotionenan. Auchim Geschafts-
leben entscheidet der farbige
Gesamteindruck dartiber, wie ein
Produkt oder ein Unternehmen
auf uns wirkt. Farbige Ausdrucke
werden mit groBerem Interesse
betrachtet und binden die Auf-
merksamkeit starker und ldnger
an sich, als das schwarzweiBen

preis von 399 Euro oder im Bundle
mit einem Premiere-Abo in verfligbar.

Mehr Ausbildungsplatze
bei Ingram Micro

Die Ingram Micro Distribution GmbH,
Distributor fiir Produkte der Informa-
tionstechnologie (IT), weitet mit dem
Ausbildungsbeginn im September diesen
Jahres seine Ausbildungskapazitdten um
20 Prozent fiir insgesamt 120 junge
Menschen aus. 15 Ausbildungsplatze
sind noch offen. In der Konzernzentrale
des GroBhéndlers in Dornach bei Min-
chen sowie im firmeneigenen Logistik-
lager im niederbayerischen Straubing
sollen ab September dieses Jahres 40
junge Menschen in ihren Beruf starten
kénnen, das sind 20 mehr als im Vorjahr.
Bei Ingram Micro stehen nicht nur
die klassischen Ausbildungsberufe wie
GroB- und AuBenhandelskaufmann/-frau
oder Biirokaufmann/-frau, sondern auch
die unterschiedlichsten IT- und Logistik-
berufe auf dem Programm. Hinzu kom-
men duale Ausbildungen speziell fiir
Abiturienten, wie der Handelsfachwirt
oder ein Studium an der Berufsakademie.
Ingram Micro bietet ein attraktives
Ausbildungsumfeld, denn die Distribution
ist eine der vielschichtigsten und kom-
plexesten Wirtschaftszweige. Hier kann
ein Auszubildender so unterschiedliche
Unternehmensbereiche  wie  Vertrieb,

Produktmanagement, Logistik, Finanzen,
Personalwesen oder EDV kennenlernen.
Dariiber hinaus bietet die globale Auf-
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Mit bis zu 20 Seiten DIN A4

pro Minute in Farbe oder Schwarzweil3
zéhlen Samsung Single-Pass-Farblaserdrucker zu den
schnellsten und leisesten Geréten im Markt.

Einfaches Handling und
hoher Bedienkomfort:
Praktische LED-Leuchten
zeigen an, ob Toner
gewechselt werden mul3
<<—— oder ob und wo im
Drucker Probleme bestehen.
Das Bedienfeld der Netzwerk-

Farbausdrucke erzeugen Version CLP-650N ist
<— griBeres zusétzlich mit einem Display
Interesse, binden die Auf-  ausgestattet.
| merksamkeit ldnger an
sich, sind leichter zu lesen
und schneller zu erfassen.
a bis zu 2.400 x 600 dpi Auflésung
» . .
o % sind gedruckte  Diagramme,
B By Berichte und  Prasentationen

Ausdrucken mit gleichem Infor-
mationsgehalt madglich ist. In
brillanter Farbdruckqualitit mit

stellung des Unternehmens zusétzliche
internationale Lernfelder. Auch die Aus-
sichten auf eine Weiterbeschaftigung
nach einer erfolgreich abgelegten
AbschluBpriifung sind Giberdurchschnitt-
lich: Im vergangenen Jahr konnten alle
Absolventen in ein festes Arbeitsverhalt-
nis libernommen werden.

arena erhalt Public

Viewing-Rechte

arena hat am 7. Juni 2006 von der Deut-
schen FuBballliga (DFL) den Zuschlag fiir
die Public Viewing-Rechte erhalten. Damit
wird der Sender ab 11. August auch in
Gaststatten (Sports Bars), Hotels, Fit-
ness-Studios und Vereinsheimen vertre-
ten sein. ,Unser Konzept ,FuBball fiir
alle” gilt natiirlich auch fiir das Public
Viewing. Wir werden hier ein sehr attrak-
tives Angebot machen, um die bestehen-

leichter zu lesen und schneller zu
erfassen. Sie fordern das Image
eines Unternehmens nach innen
wie nach auBen und erhdhen
die ihm unbewuBt zugewiesene
Wertigkeit. evo

den Empfénger zu bedienen und viele
neue hinzuzugewinnen. Wir wenden uns
ausdriicklich auch an kleinere Partner,
die bisher keinen Zugang hatten®, so
Dejan Jocic, arena Geschéftsfiihrer fiir
Programm und Marketing. Details zum
Public Viewing-Angebot wird arena in
Kiirze bekanntgeben.

Neue Version des IFA
Virtual Market Place

Seit dem 8. Juni bietet die Messe Berlin
eine neue Version des IFA Virtual Market
Place an. Die Kontaktdaten der registrier-
ten Fachbesucher wurden dazu aus der
bisherigen Version (ibernommen und
konnen wieder ganz reguldr online
bearbeitet werden. Der Virtual Market
Place bietet Fachbesuchern die Mdg-
lichkeit, mit Ausstellern online in Kontakt
zu treten.

Andreas Klavehn ibernimmt IT-Marketing

Leitung bei Samsung

Andreas Klavehn ist neuer Senior Marketing
IT-Bereich  bei
Samsung. Klavehn leitete zuvor die Display
Division bei Samsung. Karl Tucholski, seit einem
halben Jahr fiir den IT-Bereich verantwortlich,
hatte bereits vor einiger Zeit angekiindigt, daB er
die (ibergeordnete Position eines IT-Marketing-
chefs fiir erforderlich halte. Zuvor waren fiir
die einzelnen Bereiche Monitore, Drucker und
Notebooks Produktmanager zustindig.

Manager fiir den gesamten
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Packard Bell 17 Notebook W8924:
mit 2x 1,83 GHz Inte! Core Duo CPU T2400,
integriertem DVB-T Tuner mit
Fesiplaften-Recorder und

Fernbedienung.

Anfang Juli bringt Packard Bell
sein neuestes 17”-Notebook
mit einem Intel T2400 Core
Duo Prozessor in den Handel.
Die Beschreibung der bei
diesem neuen Modell verfiig-
baren Features, die Aufzéhlung
seiner Hardware-Komponenten
und die Leistungsdaten lesen
sich wie der Wunschtraum
eines Multimedia-Notebook-
Anwenders auf der Suche nach
dem idealen Modell: Die mit
2mal 1,83 GHz taktende Core
Duo CPU mit integriertem 2 MB
Cache bhietet iippige Rechen-
leistung, die selbst fiir res-
sourcenzehrende Anwendun-
gen mehr als ausreichend ist.

Dem Easy-
Note W8924
gibt Packard
Bell einen 1 GB -
schnellen DDR-2 Speicher

mit auf den Weg. Fiir addquate
Grafik-Power sorgen eine ATI
Mobility Radeon X1600 Grafik-
Losung und 512 MB Hyper-
memory als Video-Speicher (128
MB LFB). Externe Displays lassen
sich (ber den DVI-Ausgang
anschlieBen. Die 120 GB fassende
Festplatte des W8924 stellt genii-
gend Speicherkapazitat bereit, um
nicht nur tagliche Office-Arbeiten
problemlos erledigen zu kdnnen,
sondern neben allen denkbaren
Multimedia-, Entertainment- und
Gaming-Anwendungen mit dem
integrierten DVB-T Tuner sogar
Fernseh-Sendungen und Filme

Computex-News und Nachrichten

Mehr als 130.000
Besucher und
1.312 Aussteller

Vom 6.6. bis 10.6. wurde in Taipeh (Tai-
wan) in diesem Jahr zum 26. Mal die
zweitgroBte Computer-Messe der Welt
abgehalten. Die Computex findet jahrlich
statt, und in Asien wird ihr ein ahnlich
hoher Stellenwert zugemessen wie in
Europa der CeBIT oder der CES in den
USA. Neben ihren Funktionen als Pra-
sentationsveranstaltung und Handels-
platz ist die Computex eine beliebte
Begegnungsstéatte fiir alles, was in der
IT-Industrie Rang und Namen hat, und
das sind inzwischen zum (berwiegen-
den Teil in Asien beheimatete Akteure
und Unternehmen. So hat die Computex
ihre Position als wichtigste IT-Messe
Asiens und zweitgrdBte der Welt Jahr fiir
Jahr weiter ausbauen konnen. Mit
130.275 Besuchern wurde in diesem
Jahr das Ergebnis des Vorjahres aller-
dings nur knapp dbertroffen (129.947 /
2005). Aber gleichzeitig stieg, wie die
Organisatoren Taitra und TCA mitteilten,
der Anteil der Fachbesucher aus Uber-
see um gut neun Prozent, und die Zahl
der Aussteller nahm im Vergleich zu
2005 um knapp zehn Prozent auf 1.312
zu. Ein Top-Thema der diesjdhrigen

Messe waren neue Prozessor-Genera-
tionen der Konkurrenten AMD und Intel.
Fir Boardhersteller war die Computex
deshalb eine ideale Gelegenheit, um der
Offentlichkeit ihre angekiindigten Pro-
dukte fiir die kommenden CPUs zu pré-
sentieren. Immer mehr Anbieter erhof-
fen sich einen kommenden Boom-Markt
von dem preiswerten Telefonieren mit
VoIP im Internet. Allgegenwértig schie-
nen Flachbildschirme, Panel-PCs im
XXL-Format und LCD-TV-Geréte zu sein.
Zahlreiche Hard- und Software-Herstel-
ler setzen bereits auf das mobile Fern-
sehen mit DVB-H oder T-DMB: Neu
entwickelte Applikationen von Cyberlink
und Intervideo werden zukiinftig nahezu
jedes Handy, jeden PDA oder mobilen
Rechner auch zu einem mobilen TV-
Gerét verwandeln.

Lite-On startet Blu-Ray-
Fertigung und riistet
Xbox 360 aus

Lite-On will als erster taiwanischer Her-
steller mit der Massenfertigung von Blu-
Ray-Laufwerken beginnen. Der Produk-
tionsstart ist fiir Juli dieses Jahres
geplant. Die wichtigsten Komponenten
fiir die Blu-Ray Funktionen wird Lite-On
von Philips beziehen. Philips war der
wichtigste  Kooperationspartner  der

aufzeichnen zu konnen. Fir zuver-
ldssige Archivierung steht ein
DVD+R9 Dual Layer DVD Brenner
zur Verfilgung. Als Betriebssystem
kommt Windows XP zum Einsatz.
Der von Packard Bell empfohlene
Verkaufspreis fiir das 3,7 kg wie-
gende EasyNote W8924 betrégt
1.299,- EUR.

17 Zoll groBes Diamond
View Display

Mit der Bilddiagonale von 43 Zen-

timetern im Format 16:10 und der

Auflésung von 1.440 x 900 Bild-

punkten verfliigt das WXGA-Dis-

play des Packard Bell EasyNote

inzwischen von Lite On gekauften Pro-
duktionsfirma BenQ Digital Storage Inc.
Durch den Kauf der BenQ Storage-
Sparte erhilt Lite-On Zugriff auf die fiir
den Bau von Blu-Ray Laufwerken erfor-
derlichen Bauteile. Lite-On wurde neben
Samsung zum Lieferanten fiir die opti-
schen Laufwerke der Microsoft Xbox
360 ausgewahlt. Dem Hersteller Lite-On,
der sich bisher auf optische Laufwerke
fir Computer konzentriert hatte, ist
damit der Einstieg in den Markt fiir
Spielekonsolen gelungen.

Cyberlink und
Intervideo riisten fiir
Mobile-TV

Die Audio- und Videosoftware-Hersteller
Cyberlink und Intervideo prasentierten
auf der Computex Losungen fiir mobiles
Fernsehen mit DVB-H (Digital Video
Broadcasting for Handheld) und T-DMB
(terrestrisches Digital Multimedia Broad-
casting). Cyberlink stellte eine TV-Emp-
fangssoftware vor, die unter anderem
auf Handhelds mit Intel Xscale, ARM9
sowie ARM11 lduft und verschiedene
Betriebssysteme  unterstiitzt, neben
Embedded Linux und Windows CE auch
Windows Mobile 5.0. Cyberlinks Soft-
ware arbeitet mit DVB-H-Demodulatoren
von DiBcom und Siano Mobile Silicon
zusammen. Der Konkurrent Intervideo
prasentierte auf der Computex sein
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Packard Bell
17-2oll-Notebook W8924

W8924 (iber Eigenschaften, die
Anwender bei vielen Fernsehgera-
ten begriiBen wiirden. Bei Office-
Anwendungen und Bildbearbei-
tungsprogrammen  bietet  die
groBe Bildfliche Platz fiir meh-
rere, gleichzeitig gedffnete Doku-
mente und Ablagen. Das erhoht
den Komfort und erleichtert die
Arbeit. Auf einem Bildschirm
dieser  GroBe lassen  sich
auch genuBvoll DVD-Filme und
Fernsehsendungen  betrachten.
Die Entwicklungsingenieure von
Packard Bell haben das Hardware-
Konzept dieses Modells bewuBt
auf die neben den Office-Funktio-
nen verflighare Nutzung als Enter-
tainment-Zentrum mit integrier-
tem DVB-T Tuner, komfortabler
Fernbedienung und Video-Recor-
der ausgerichtet. Das LCD-Panel
des W8924 ist mit der Bildverbes-
serungs-Technologie ,,Diamond
View“ ausgestattet, die Packard
Bell detailliert in Publikationen
beschreibt: Diamond View besteht
aus einer speziellen Oberflachen-
beschichtung, die auf einem LC-
Display die Darstellung einer
fernsehédhnlichen Farb- und Bild-
qualitat ermdglicht. Mit der spezi-
ellenPolarisierungs-Beschichtung
reduziert Diamond View die

iMobi DTV, eine TV-Empfangssoftware
flir mobile Kleinstgerate fiir wahlweise
DVB-H, T-DMB (terrestrisches Digital
Multimedia Broadcasting) oder DAB-IP.
Die Intervideo-Software lauft auf TIs
DM- und OMAP-Serie, Intel XScale
sowie auf DSPs von Samsung und ST.
Unterstiitzt werden unter anderem DVB-
H-Demodulatoren von DiBcom, Siano
Mobile und AVermedia.

Philips ,, Triplewriter*:
Blu-Ray Brenner mit
DVD/CD-Unterstiitzung

Der niederldndische Konzern Philips
Royal hat auf der Computex sein erstes
Blu-Ray Einbaulaufwerk fiir PCs vor-
gestellt. Das SPD7008BD ist mit einem
SATA-Interface ausgestattet. Es liest und
beschreibt Blu-Ray BD-ROM-, BD-R- und
BD-RE-Medien mit 2facher Geschwin-
digkeit (72 MB/Sekunde kontinuierliche
Datenrate). AuBerdem liestund beschreibt
das Laufwerk CD-ROM, CD-R, CD-RW,
DVD-ROM, DVD+R DL, DVD-R, DVD-R
DL, DVD+RW und DVD-RW Medien
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Blendung des Betrachters, ohne
Streulicht auf den Bildschirm zu
iibertragen. Dadurch ist die Bild-
qualitit von Packard Bells LC-
Displays der von High-End-Home-
TV-Sets ebenbiirtig. Farben wirken
brillanter und satter. Dunkle Film-
szenen werden nicht mehr verwa-
schen und undeutlich dargestellt,
auf Fotos werden feinste Details
sichtbar.

Tastatur
fiir Vielschreiber

Mit 100 Tasten und Nummern-
block bietet die mattschwarze
Tastatur hohen Tippkomfort, den
besonders Vielschreiber zu schét-
zen wissen. Beim Betdtigen blei-
ben die Tasten angenehm leise.
Das groBe, ovale Touchpad wird
so hochwertig empfunden, wie es
aussieht. Beim Navigieren folgt
das Touchpad prézise den Inten-
tionen des Anwenders und ermog-
licht Navigation (iber die gesamte
Bildflache.

Kommunikation auf
allen Kanalen

Verbindungen zu Rechnern und
Netzwerken stellt das W8924 (iber
Bluetooth, 10/100 Ethernet-LAN,
Modem oder 54 Mbps WLAN
(802.11 a/b/g) her. Fir Video-
kameras steht ein IEEE 1394-
AnschluB bereit. Sechs USB 2.0
Schnittstellen warten auf Peri-
pheriegerate. Express Card Slot
und 4in1-Kartenleser fiir Secure-
Digital, MemoryStick, Memory-
Stick Pro und MultiMediaCard
komplettieren die Konnektivitat.
Neben VGA- und S-Video-Port ist
ein DVI-AnschluB verfligbar.

mit Ausnahme von DVD-RAM. Gemein-
sam mit dem Software-Hersteller Nero
demonstrierte Philips die Blu-Ray Funk-
tionen des neuen Laufwerks. Jedem
verkauften  SPD7008BD  wird  die
Brennersoftware-Suite ,Nero 7 Essen-
tials“ beiliegen. Fiir seinen ersten inter-
nen PC-Blu-Ray-Brenner hat Philips Elec-
tronics den Namen ,, Triplewriter” gewéhlt,
weil das Laufwerk die drei Optical Disk
Formate Blu-Ray, DVD und CD beschrei-
ben und lesen kann. Trotz der unter-
schiedlichen Wellenldngen des fiir die
drei Formate Blu-Ray, DVD und CD
erforderlichen Laserlichts kommt der
»1riplewriter im Schreib-Lesekopf (pick
up) mit einer einzigen Linse aus. Der
Philips Triplewriter SPD7008BD soll in
Europaim August dieses Jahres zum UVP
von 850,- EUR auf den Markt kommen.

Blu-Ray Medien
von Philips

Parallel zur Vorstellung des Brenners
will Philips auch vier passende Medien
auf den Markt bringen. BD-R- und BD-
RE-Rohlinge sollen als Single- und Dual-
Layer-Versionen mit 25 und 50 GByte
Speicherkapazitdt auf den Markt kom-
men. Eine neu entwickelte Schutzschicht
schiitzt, so Philips, die Medien besser
gegen Kratzer und Verunreinigungen,
als aktuelle DVD- und CD-Rohlinge zur
Zeit geschiitzt sind.
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La-0la Virus-Welle durch die WM

Ein sportliches GroBereignis wie
die  FuBball-Weltmeisterschaft
bringt, neben zahlreichen positi-
ven Erlebnissen und Entwicklun-
gen, auch immer eine Reihe von
kleineren und gréBeren Gefahren
und Risiken mit sich. Um diesen
angemessen zu begegnen und sie
tatkraftig an Ort und Stelle
bekdmpfen zu konnen, wollte(n)
unser(e) Innenminister urspring-
lich sogar die Bundeswehr in und
um die Wettkampfstatten abkom-
mandieren, ein Vorhaben, flr das

sich jedoch im Bundestag keine
Mehrheit finden lieB. Ein weiterer
Plan, ndmlich die ersten dicht am
Spielfeld liegenden Sitzreihen mit
Soldaten zu fiillen, um eventuelle
Angriffe fanatisierter Hooligans
auf Spieler und Neutrale rechtzei-
tig verhindern zu kdnnen, schei-
terte an dem Einspruch der Bun-
deswehr, die ihre ,Streitkrafte”
nicht, wie vom Organisations-
komitee der FuBball-Weltmeister-
schaft verlangt, als Besucher in
Zivilkleidung in die Stadien ent-

senden wollte. Deshalb wird ,die
Sicherheit Deutschlands® von der
Bundeswehr weiterhin nur ,am
Hindukusch® verteidigt und nattir-
lich auch von unserer National-EIf
in den Wettkdmpfen der WM.
Doch zur Uberwachung der Luft-
réume iber den WM-Arenen kom-
men Aufklarungsflugzeuge des
Typs Awac zum Einsatz, und
Scharen verdeckt operierender
Kriminalbeamten verteidigen die
Tascheninhalte der WM-Besucher
gegen die Angriffe der zahlreich
angereisten Taschendieb-Spezia-
listen. Bei Angriffen mit terroristi-
schem Hintergrund und Anschlé-
gen mit chemischen Kampfstof-
fen oder radioaktiven Substanzen
wirden militdrische Einsatzkréfte

des zustidndigen Wehrbereichs
mobilisiert werden konnen. Nun
stellt sich jedoch heraus: Die reale
Gefahr kommt tatsédchlich aus der
Luft, aber ohne daB Angriffe von
Awac-Flugzeugen erkannt und
verhindert werden kdnnten. Uber
die drahtlose Verbindungstechnik
Bluetooth (ibertragene Handy-
Viren breiten sich in Stadien und
bei Public Viewings vor GroBbild-
leinwdnden massenhaft wie La-
Ola-Wellen aus. Die Funktechnik
Bluetooth ist fir Handy-Viren der
wirkungsvollste  Ubertragungs-
weg, um von Handy zu Handy
und zu Smartphones zu gelangen.
Die Bluetooth-Schnittstelle erlaubt
den schnellen Datenaustausch
zwischen benachbarten Handys

Mit Online-Umfragen messen wir die Zufriedenheit.
kompetent, verlasslich, eigene Programmierung und eigenes Hosting

Ihre Ansprechpartner: Noriyuki Nozaki (nozaki@concentra.de)
und Wolfgang Biicherl (buecherl@concentra.de)
Tel.: 0911 / 235678-0
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und anderen bluetoothfahigen
Gerdten. Die Zahl der bekannten
Handy-Viren hat sich inzwischen
auf 200 erhoht. Einige der Viren
veriiben nur Lausbubenstreiche,
wie z. B. den Austausch von Sym-
bolen auf dem Display. Andere
Viren versenden automatisch SMS-
oder MMS-Nachrichten und ver-
ursachen dadurch fiir den Handy-
Inhaber betrachtliche Kosten,
ohne daB er am Ende des Monats
gegen die anfallenden Verbin-
dungsrechnungen einen berech-
tigten  Einspruch  durchsetzen
kann. Einige Viren wie z. B.
»okulls“ oder ,Doombot“ machen
die oft sehr teuren Handys durch
Uberschreiben wichtiger System-
dateien unbrauchbar. Besitzer
von leistungsfahigen Handys und
Smartphones mit zahlreichen
Schnittstellen und Funktionen
sollten deshalb besonders aufihre
Sicherheit achten. Die meisten zur
Zeit bekannten Viren sind fir
Mobiltelefone mit dem verbreite-
ten Handy-Betriebssystem Sym-
bian programmiert. Antivirensoft-
ware fiir Handys bietet laut
ausfiihrlichen Tests von Compu-
ter-Magazinen nur einen unvoll-
kommenen Schutz. Kaum einer
der Millionen von Bluetooth
Handy-Benutzer aktiviert und kon-
figuriert die Schutzmechanismen
seines Handys gegen Virus-Attak-
ken. Weil Bluetooth nur kurze
Distanzen uberbriickt, ist das Ver-
breitungsrisiko meist gering. Bei
den Spielen der WM wird jedoch
bei hunderttausenden von Handys
gleichzeitig die ,kritische Ndhe“
unterschritten. In solchen Fallen
kénnen sich La-Ola Viren explo-
sionsartig vermehren, wie bei der
Leichtathletik-Weltmeisterschaft
2005 in Helsinki. Da hilft nur
»Bluetooth deaktivieren® oder eine
breitbandige UMTS Standverbin-
dung zum Anti-La-Ola Virus-
Server des Mobilfunkbetreibers
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ich kaufe Canon
bel ComLine!

Canon LV-X6

Mit gestochen scharfer XGA-Auflosung und
besonders augenschonender Lampe ist der LV-X6
ideal fir den Einsatz im Schulbereich mit
leisem Betrieb, flexiblen Aufstellmdglichkeiten und
schickem Design.
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Canon XEED X600

Cannmn

Der XEED X600 ist der erste Projektor mit
LCOS-Technologie und XGA-Auflosung.
Er beeindruckt durch brillante Wiedergabequalitat,
enorme Helligkeit und kompakte
Abmessungen - und einem XGA-Preis.
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Canon XEED SX60

Uberzeugende Darstellungsqualitat mit SXGA+
Auflosung: Mit seinem erstaunlich leisen
Betriebsgerausch und einem Home-Cinema Mode
zeigt der XEED SX60 seine Uberragenden
Fahigkeiten gleichermaBen beim Einsatz im Business
wie zu Hause.
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Canon XEED SX6

Der XEED SX6 beeindruckt mit leistungsstarker
LCOS-Technologie und SXGA+ Aufldsung. Canons
fortschrittliches optisches System AISYS in
Verbindung mit LCOS-Technologie macht ihn zum
Kraftpaket im Kleinformat. Fir brillante, detailreiche
Projektionen mit auBergewoéhnlicher Helligkeit.
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Alle genannten Garantiezeiten entsprechen den jeweiligen Herstellergarantien.
Es gelten unsere allgemeinen Verkaufs- und Lieferbedingungen.
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Die ganze Schonheit des FuB3balls
auf einem Samsung LCD-HDTV.

Rechtzeitig zum TV-H6hepunkt schickt Samsung seine R7-Serie fUr Sie in den
Wettbewerb. Ob Wei3-Bordeaux, Schwarz-Blau oder Schwarz-Silber, die neuen
Designobjekte punkten mit Weltklasse-Technik flUr einen spurtstarken Abverkauf
und jede Menge Umsatz: Zukunftssichere HDMI™-Technik, DVB-T-Tuner (modell-
spezifisch), Super-PVA Panel, 5000:1 dynamische Kontrastrate, DNIe™, 178° Blick-
winkel und SRS TruSurround XT™ garantieren lhren Kunden die ganze Schénheit
des FuBballs. Mit einem Samsung LCD-HDTYV ist eben alles vorstellbar.
www.samsung.de
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