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Automobile Vernetzung

Ploneer sound.

Im letzten Jahr wurden in Deutschland mehr als 400.000 por-
table Navigationsgerite verkauft. Das sind siehenmal mehr
als im Jahr 2004. In Westeuropa lag der Gesamtabsatz im
letzten Jahr bei etwa 2 Millionen Geréiten. Das ist ein Anstieg
um das Zehnfache im Vergleich zum Jahr 2004 - so ein
Ergebnis aus dem GfK-Handelspanel. Die Car+Sound, die vom
6. bis 9. April 2006 in Sinsheim stattfindet, blickt in die
Welt der mobilen Elektronik, wo Navigation, Mobile Media,

Car Audio und Car Infotainment den Ton angeben. Zu sehen
gibt es Navigationssysteme, die immer bedienungsfreund-
licher und zuverldssiger werden, und Car Entertainment, das
neben reiner Musikwiedergabe fiir den Fahrer auch perfekte
Filmwiedergabe fiir die Mitreisenden bietet. Mit Unterhaltung
im Auto ist heute Kino von der DVD oder von multifunktio-
nalen Anlagen gemeint, die die Unterhaltung mit den Sparten
Kommunikation und Navigation vereinen.

Im Jahr 2005 stieg der Gesamt-
umsatz in Deutschland im
InCar-Electronics-Bereich — dazu
zéhlen Produkte wie Autoradios
und -lautsprecher, Verstérker,
CD-Wechsler, Multimedia- und
Navigationsgerate — im Vergleich
zum Vorjahr um 29 Prozent auf
625 Millionen Euro. Laut GfK ist
dies unter anderem auf die hohe
Nachfrage nach portablen Navi-
gationsgeraten zurtckzufihren.

CeBIT als Eldorado
fiir Tk-Fachhéndler

Fiir Vertreter des Tk-Fach-
handels lohnte sich ein
Besuch der CeBIT, denn viele
Aussteller waren dort mit
speziellen Konzepten fiir den
Handel vertreten ... S. 18

Sharp LCD-TVs fiir
den Premium-Bereich

Durch den Einsatz modern-
ster Technologie und exklu-
sives Design will Sharp

den Premium-Bereich des
Wachstumsmarktes LCD-TV
weiterentwickeln ... S. 6

-

Insgesamt betrug der Umsatz mit
400.000 verkauften Gerdaten 192
Millionen Euro. Vor allem in der
Weihnachtszeit war die Nachfrage
groB: Von Dezember 2005 bis
Januar 2006 betrug der Gesamt-
umsatz mit portablen Navigations-
gerdten 61,9 Millionen Euro. In der
vergleichbaren Vorjahresperiode
wurden lediglich 16,6 Millionen
Euro fiir diese Produkte ausgege-
ben. Die positive Entwicklung sei

puting neu

Samsung definiert
mobile Computing neu

Mit dem Q1 stellt Samsung
den ersten Taschen-PG der
Welt vor und definiert,
nach eigenen Aussagen,
den Begriff mobile Com-
...S.30

vor allem auf den Riickgang der
Verkaufspreise zuriickzufithren.
Kostete ein portables Naviga-
tionsgerat in Deutschland im Jahr
2004 durchschnittlich 600 Euro,
S0 bezahlt der Kunde derzeit im
Schnitt 420 Euro. Der Einstiegs-
preis liegt bei unter 200 Euro pro
Gerat. Mehr als die Hélfte aller
Gerdte wird im CE-Fachhandel
verkauft. Knapp jedes fiinfte Navi-
gationsgerat geht in IT- und TK-

Fachgeschdéften iiber den Laden-
tisch, 14 Prozent Marktanteil haben
Warenhduser und Versandunter-
nehmen, der restliche Anteil wird
iber Kfz-Zubehdrfachhdndler ver-
trieben.

Duale Architektur

von Blaupunkt

Ein modernes Auto ohne Elektro-
nik ist undenkbar. Die Vielfalt ist
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Wachstum

Die Zahlen iber den Consumer

Electronics Markt in Deutschland

2005, die die gfu jetzt gemeinsam

mit der GfK vorgelegt hat, bestati-

gen die Erwartungen: Das Segment

klassische Consumer Electronics

wuchs 2005 um 13,3 Prozent von

knapp 11 Milliarden Euro im Jahr

2004 auf (ber 12,4 Milliarden

Euro. EinschlieBlich Telefonen, PCs,

Notebooks und IT/TK fiir den pri-

vaten Bereich ergibt sich ein Markt-

wachstum von 7,6 Prozent auf 21,7 Milliarden Euro fiir den Consumer
High-Tech-Markt. Auch die Segmente, die das Wachstum treiben,
iberraschen nicht: Erstmals (bertraf der Umsatz mit Flachbild-
Fernsehern den der Rohrengerdte. Allein fiir die 1,235 Millionen
verkauften LCD-TVs bezahlten die Verbraucher 1,4 Milliarden Euro —
das sind 92 Millionen Euro mehr als fiir die gut vier Millionen Geréte
mit Rohre. Damit wuchsen die LCDs um 161 Prozent nach Stiick und
um 147 Prozent nach Wert. Plasma-TVs legten nach Stiickzahlen
sogar um 200 Prozent auf 300 Millionen Einheiten zu; aufgrund der
drastisch gefallenen Preise hielt das Wertwachstum mit 96,6 Prozent
auf 642 Millionen Euro allerdings nicht Schritt. Riick-Pros schrumpf-
ten um 25 Prozent auf die NischengrdBe von 75.000 Gerdten und
wurden im Volumen erstmals von Projektoren (plus 29 Prozent auf
88.000 Stiick) tibertroffen.

Erfreulich entwickeln sich die Videospiele mit einem Plus von
42,3 Prozent bei der Hardware (Stiick), im Wert sogar 43,4 Prozent.
Dabei gaben die (immer dlter werdenden) Kunden fiir 23,8 Millionen
Spiele (plus 19 Prozent) 873 Millionen Euro aus; das war ein Zuwachs
von 21,2 Prozent.

Im IT-Bereich machen zur Zeit nur die Notebooks Freude — bei fallen-
den Preisen. Ein Plus von 37 Prozent auf 1,95 Millionen Stiick fiihrte
zu einem um 17,5 Prozent gestiegenen Umsatzvolumen von (ber
zwei Milliarden Euro. Mobiltelefone legten nach Stiick um 11,1 auf
20 Millionen zu, im Wert aber nur um 2,7 Prozent auf 3,9 Milliarden
Euro. PCs gingen im Wert deutlich, ndmlich um 11,7 Prozent, nach
Stiick um zwei Prozent zuriick.

Auch mit dem Hifi-Bereich ist bei einem Minus von 11,5 Prozent auf
797 Millionen Euro zur Zeit kein Blumentopf zu gewinnen. Dagegen
macht der Portable Multimedia Bereich bei einem Wachstum von
50,4 Prozent jetzt fast eine Milliarde Umsatz aus — MP3-Player (645
Millionen/plus 116 Prozent) nicht eingerechnet.

GfK und gfu wollen gemeinsam mit dem Bundesverband Technik des
Einzelhandels in Zukunft noch besser (iber den High-Tech-Markt
informieren: Quartalsberichte sollen die aktuelle Entwicklung trans-
parent machen. Das ist eine gute Nachricht fiir den High-Tech-Fach-
handel: So kann man kurzfristig erkennen, ob das eigene Geschéft mit
der Marktentwicklung Schritt hdlt — und gegebenenfalls gegensteuern.

Herzlichst lhr

.

Thomas Blomer
Verleger

Franz Wagner
Objektmahagement
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groB: Navigation und Telematik-
dienste, Headup-Display, Radio,
Soundsystem, Mobiltelefon, MP3-
Player, DVD-Anlage — diese Liste
umreiBt nur das Angebot elektro-
nischer Systeme, die mit jeder
neuen Fahrzeuggeneration und
auch im  Nachristungsmarkt
wéchst. Damit alles ordnungs-
gemdB funktioniert, kommt der
Integration dieser Technik in das
Umfeld Auto eine sehr groBe
Bedeutung zu. Wichtig ist, daB
Storungen der einzelnen Geréte
untereinander vermieden werden,
ganz gleich, ob auf elektrischer
Ebene oder auf der Software-
Seite. Um die Datensicherheit zu
gewdhrleisten, hat Blaupunkt vor
drei Jahren den Automobil-
herstellern erstmals das Konzept
der ,Dualen Architektur® vorge-
schlagen. Mittlerweile befindet
sich dieses Konzept in der
Serienentwicklung, mit einem
geplanten Einsatz im Jahr 2008.
Das Grundprinzip der Dualen
Architektur ist einfach. Blaupunkt
teilt die elektronischen Systeme
im Fahrzeug in zwei Bereiche auf:
Auf der einen Seite steht die

DUALE

Geschlossener Berelch
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klickTel prasentiert Navigationssystem mit
integriertem Branchen- und Telefonbuch

Mit dem klickTel Navigator stellte klickTel auf der CeBIT das
1. Navigationssystem mit integriertem Telefon- und Branchenbuch
vor. Das Navigationssystem von klickTel ist in zwei Varianten
verfligbar: als Komplett-Paket inkl. PNA oder als Software-Pakete
fir PDAs. Die mobile Anwendung macht es mdglich, Routen
zu Freunden, Geschéftspartnern oder
Kunden direkt aus dem AdreB-
oder Branchenbuch komfortabel
zu planen. Vorteil: Der Nutzer
kommt in Deutschland dank der
weit mehr als 30 Mio. Eintrdge
privater und gewerblicher Teil-
nehmer auch dann ans Ziel, wenn
er die Adresse nicht kennt. Der
klickTel Navigator ist mit aktuellem
Kartenmaterial fir Deutschland, Osterreich und die Schweiz
oder als Europa-Version erhdltlich. klickTel bietet Nutzern des
Komplett-Pakets ein Jahr lang kostenlose vierteljahrliche Online-

Updates fiir das Telefon- und Branchenbuch.

MP3-Player, das Mobiltelefon,
elektronische Spiele und die
Videoanlage. Hier kommen in
rascher Folge neue Gerdte auf
den Markt. Diese stellen groBe
Anforderungen an Kommunika-
tion, Rechenleistung, Grafik und

ARCHITEKTUR

Offener Bereich

Emienainmant & Kommunadkatlion

Die Duale Architektur von Blaupunkt vereint auf Hardware- und Software-Ebene die Welt der Fahrer-
assistenz- und Grundfunktionen mit der des Entertainments und der Kommunikation.

Technik, die fiir die Grundfunk-
tionen des Autos notwendig
ist, beispielsweise das Fahrer-
informationssystem mit sicher-
heitsrelevanter Warn- und Audio-
technik, der Sprachsteuerung,
dem Primédrdisplay direkt im
Sichtfeld des Fahrers sowie dem
Radio mit Navigationssystem. Auf
der anderen Seite integriert
Blaupunkt sdmtliche Kommuni-
kations- und Unterhaltungselek-
tronik, die fiir das eigentliche
Fahren  nicht  relevant ist,
also zum Beispiel den portablen

Vernetzung mit anderen Steuer-
gerdten und treiben den Aufwand
bestindig hoch. Das beruht
insbesondere darauf, daB diese
Gerdte immer mehr Funktionen
haben und der Endanwender
zudem wiinscht, daB sie voll-
kommen integriert sind und
sich idealerweise iiber die
Zentraleinheit bedienen lassen.
Die  Duale Architektur von
Blaupunkt  vereint also auf
Hardware- und Software-Ebene
die Welt der Fahrerassistenz-
und Grundfunktionen mit der

Hama auf der Car+Sound

des Entertainment und der

Kommunikation.

Alpine setzt auf den
Fachhandel

Alpines Messeautritt auf der dies-
jahrigen Car+Sound ist auf den
Fachhandel zugeschnitten. Ein
groBes Team, einschlieBlich der
AuBendienstmitarbeiter, steht den
Fachbesuchern fiir personliche
Vorfiihrungen, intensive Gespra-
che und einen wechselseitigen
Erfahrungsaustausch zur Verfu-
gung. Dem Fachhandel werden
bei Alpine neben Informationen
iiber innovative Premium-Produk-
te Perspektiven fiir die eigenen
geschéftlichen Aktivitditen auf-
gezeigt. Schwerpunktthema der
Sinsheimer Alpine-Présentationen
ist in diesem Jahr die Integration
von Aftermarket-Produkten an
werkseitig eingebaute Audio-/
Video-Systeme. Hierflir hat Alpine
gine Losung entwickelt, die den
Namen ,Perfect FI.T.“ tragt. Das
Kiirzel EIT. steht fiir ,Factory
Integration Technology“: Hiermit
eroffnet sich ein breites Spektrum
von AnschluBmdglichkeiten an
Werksysteme, so daB Héandler die
unterschiedlichen Wiinsche ihrer
Kunden optimal erfiillen kdnnen.

»Wie schon in den Jahren zuvor
stellen wir uns in Sinsheim mit
einer sehr umfangreichen Messe-
prasentation vor, erklart Jennifer
Gohn, verantwortlich fiir das Mar-
keting bei der Alpine Electronics

Als Zubehdrvollsortimenter wird Hama auf (iber 130 Quadratmetern mit Neuheiten aus dem Car-HiFi-
und Telekommunikations-Bereich die Trends der diesjahrigen Car+Sound aufgreifen und umsetzen. Von
spezifischen Adaptern bis hin zu High-End-Quality-Kabeln des Proclass-Sortiments bietet Hama die
ganze Palette der passenden Accessoires aus einer Hand. Handlern werden auf dem im Vergleich zum
Vorjahres-Debiit vergr6Berten Stand in Halle 6 nicht nur Sortimentsvorschldge zu Trendthemen
unterbreitet, sondern auch eine Vielzahl von Innovationen aus dem Car-HiFi-Bereich live und in
Anwendung demonstriert. Insbesondere der Bereich Zubehor bietet ein lukratives Zusatzgeschéft.
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Panasonic Car Entertainment-Systeme 2006

2006 bringt Panasonic eine neue Generation Car Entertainment Systeme auf den Markt. Zum einen wurde
die Audio- und Display-Qualitat der Gerdte verbessert, und auch die Konnektivitat der Systeme wurde
erweitert. Nicht nur der beliebte iPod 148t sich direkt mit der Haupteinheit der Systeme verbinden, iiber
einen Hub finden auch gleichzeitig mehrere externe Gerdte wie z. B. DVD-Wechsler oder Spielkonsolen
AnschluB. Anwender, die unterwegs mit einem Bluetooth-kompatiblen Mobiltelefon in sicherem Frei-
sprechbetrieb telefonieren méchten, sind mit der einfach zu installierenden Bluetooth-Einheit bestens
bedient. Auf dem Gebiet der audiovisuellen Unterhaltung kann der Anwender jetzt einen Breitbild-Farb-
monitor im 2-DIN-Format wahlen oder Mitfahrer auf dem Riicksitz mit dem neuen kompakten Overhead-
Monitor/Player begeistern. Den audiophilen Kunden hat Panasonic nicht nur einen Digitalverstarker,
sondern auch zwei neue Analogverstirker mit herausragenden Eigenschaften zu bieten. Hier ist es
gelungen, eine neue Technologie zur Fertigung fiir Aramid-Hybrid Lautsprecher zu entwickeln. Die neuen
2- und 4-Kanalmodelle sind fiir den Briickenbetrieb geeignet, was dem Kunden viel Flexibilitdt beim
Zusammenstellen des Systems |aBt. Auch in Sachen Navigation stellt sich Panasonic in diesem Jahr breit
auf. Die verbesserten Displays bieten mehr Farben und mehr Klarheit bei iiberragender Helligkeit. Das
neue OEL (Organic Electroluminescent)-Display schafft den Sprung von 512 auf 4.096 darstellbare Farben.
Laut Panasonic liefert die OEL-Display-Technologie einen im Vergleich zum herkdmmlichen LCD fiinffach
hoheren Kontrast und sorgt durch die schnelle Reaktion fiir einen deutlich dynamischeren Auftritt der
3D-Bildfolgen. Daneben punktet die DVD-Navigation durch die Vielseitigkeit der leicht aktualisierbaren
DVD-Medien sowie durch eine groBe Point-of-Interest-Datenbank. Auf einer DVD-ROM lassen sich
Daten von sieben CDs unterbringen — dieses Karten- und Informationsmaterial deckt fast den gesamten
europdischen Raum ab. Hinzu kommen Ansagetexte und Meniianzeigen in acht Sprachen. Panasonics
Systeme sind kompatibel zu den allgemein verfligbaren, aktuellen Disks im SDAL-Format (Shared Database
Access Library), dem von der Fa. Navigation Technologies (NAVTECH) entwickelten offenen Standard.

GmbH. ,Insbesondere wollen wir
die Car+Sound nutzen, um die
Kommunikation mit unseren
Héandlern zu vertiefen und ihnen
wertvolle Anregungen fiir das
neue Geschéftsjahr zu geben. Auf
unserem Stand koénnen Fach-
besucher die neuesten Produkte
und Technologien eingehend
kennenlernen und in den Demo-
Cars die faszinierenden Maglich-
keiten des modernen In-Car-
Entertainments erleben.

Pioneer zeigt sich

designorientiert

Mit dem DEH-30MP prasentiert
Pioneer einen CD Tuner, der einer
Marktbefragung  entsprechend
speziell den Bedirfnissen und
Designvorstellungen der Kernziel-
gruppe von Autofahrern bis 25
Jahren angepafBt wurde. Das
Ergebnis ist ein in Design, Aus-
stattung und Preis-/Leistungs-

F
-

Pioneer DEH-30MP

verhaltnis einzigartiger MP3 CD-
Tuner der Einstiegsklasse.

Basierend auf dem Design des
Vorjahresmodells  DEH-P8OMP
setzt der DEH-30MP die innova-
tive Designlinie konsequent fort.
Verbraucherumfragen zufolge
iberzeugte diese Bauweise ins-
besondere die Kernzielgruppe bis
25 Jahre, welche auch beim Audio
Equipment fir ihr Kfz moglichst
ein ausgefallenes, individuelles
Design bevorzugt. Im digitalen
Lifestyle dieser Zielgruppe ist MP3
eine alltdgliche Technologie, die
auch in portablen Playern weit
verbreitet ist. Fiir nahezu 100 Pro-
zent aller Befragten wurde daher
MP3-Wiedergabe als wichtigstes
Argument bei der Kaufentschei-

Navigation mit Smartphones

Garmin International Inc., ein Geschaftsbereich von Garmin
Ltd., kiindigte auf der CeBIT Garmin Mobile 20 an — ein
Navigationssystem, das sprachgesteuerte Richtungsanweisun-
gen mit Bluetooth-Technologie auf Smartphones von Nokia,
Windows Mobile und Treo 650 anbietet. Mit Garmin Mobile 20
konnen Datenverbindungen hergestellt und Freisprechmaglich-
keiten genutzt werden. Das neue Gerdt wird mit GPS 20SM
geliefert, einer neuen Halterung fir Mobiltelefone mit ein-
gebautem GPS-Empfénger sowie einem Bluetooth-geeigneten
Lautsprecher und Mikrofon. Garmin Mobile 20 wird auch das
erste Produkt von Garmin sein, das die drahtlosen Datendienste
Garmin Online nutzt, die Informationen wie Verkehrsfunk, Ben-
zinpreise, Radargerate und das Wetter ibermitteln. ,,Durch die
Kombination von Freisprech-Telefonieren, drahtloser Daten-
ubertragung und lokal wichtigen Informationen mit der genauen
GPS-Navigation (iber sprachgesteuerte Richtungsanweisungen,
konnen wir den Kunden eine komplette Losung fiir Navigation
mit Smartphones anbieten,“ so Gary Kelly, Vice President

Marketing von Garmin.

dung genannt. Um die mobile
MP3 -Welt mit dem Car Enter-
tainment zu verbinden, wurde der
DEH-30MP erstmals mit einem
rickseitigen AUX-Eingang ausge-
stattet, welcher den AnschluB3 von
portablen Musikwiedergabegera-
ten (ber 3,5 mm Klinkenstecker
ermdglicht. Die AnschluBkabel
lassen sich hinter dem Arma-
turenbrett vollkommen unsichtbar
zum Handschuhfach oder zur
Mittelkonsole verlegen. Somit
wird  die  Verkehrssicherheit
nicht durch offen liegende Kabel
beeintrachtigt, und der MP3-
Player ist vor den Augen gieriger
Langfinger geschiitzt. Darliber
hinaus ist Vernetzung flir Pioneer
ein wichtiges Thema: ,Die Inte-
gration von portablen Musik-
playern im Auto ist einer der
Haupttrends der diesjahrigen
Car+Sound. Dabei zdhlt das
Mobiltelefon ebenso zu den
Audioquellen wie iPod und MP3-
Player. Mit Bluetooth und dem
soeben spezifizierten Bluetooth
Audio  Protokoll  fiir  Audio
Streaming geht die Vernetzung
zwischen Telekommunikation und
Car Entertainment neue Wege. Die
neueste Generation der Pioneer
Bluetooth CD-Tuner bietet nicht
nur die Funktionalitdt einer inte-
grierten  Freisprecheinrichtung,
sondern nutzt auch verschiedene
Handys als Musikquelle. Diese
technischen Innovationen finden
sich dariiber hinaus auch in
den 2006er-Modellen der Pioneer
Navigationssysteme wieder.

Mit der AVIC-HD1BT prdsentiert
Pioneer erstmals exklusiv auf der
Car & Sound Europas erste
Navigation mit 30 GB Festplatte
und 7 Zoll Touchscreen TFT Dis-
play“, so Maik Hildebrandt, PR
Manager bei Pioneer.

Neue Dimensionen

der Navigation

Siemens VDO bringt die auto-
mobile Navigation in eine neue
Dimension. Um dem Autofahrer
die Orientierung noch weiter zu
erleichtern, entwickelt das Unter-
nehmen deshalb eine drei-
dimensionale Kartendarstellung
in Fotoqualitdt. Mit einem detail-
getreuen Abbild der Wirklichkeit,
Hunderten von digital integrierten
Orientierungspunkten und der
realistischen Simulation ganzer
Stadtviertel sollen  Autofahrer
selbst an komplizierten Kreu-
zungen und in fremden Metro-
polen kiinftig noch einfacher und
vor allem sicherer zum Ziel
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finden. Highlight der 3D-Naviga-
tion von Siemens VDO st
die fotorealistische Darstellung
urbaner Szenerien. Zur besseren
Orientierung in GroBstddten hat
das Unternehmen zahlreiche
berihmte Bauwerke digitalisiert
und mit einem sehr prazisen
Abbild der Realitdt in der Daten-
bank integriert. Zudem werden

viele Gebdude anhand ihrer
Umrisse vom Rechner kon-
struiert. So entstehen auf

dem Monitor wirklichkeitsgetreue
Abbildungen.  Die Entwicklung
dieser Navi-gation basiert auf der
offenen und frei skalierbaren
System-Plattform TLA (Top Level
Architecture). Die Serienfertigung
ist ab Ende 2007 vorgesehen. miz
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Premiere startet neue
Imagekampagne

Mit einer neuen Imagekampagne geht
Premiere ab sofort in die Werbeoffensive.
Ziel des breit angelegten Auftritts ist es,
potentielle Kunden emotional anzuspre-
chen und gleichzeitig die Vorteile des
exklusiven TV-Angebots zu kommunizie-
ren. Thomas Gruber, Leiter Advertising bei
Premiere: ,,Wir wollen noch mehr Vertrau-
en und Sympathie fiir die Marke Premiere
schaffen. Wir haben ein erstklassiges Pro-
dukt, das den Zuschauern im Vergleich
zum herkdmmlichen Fernsehen einen wirk-
lichen Mehrwert bietet. Diese Botschaft
setzt die Imagekampagne eindringlich und
tiberzeugend um.” Die Kampagne ist das
erste Produkt der Zusammenarbeit mit
DDB Diisseldorf, der neuen Leadagentur
des Abo-Senders.

Doppel-Jubilaum fiir
Wolfgang Weichhold

Euronics-Aufsichtsratsvorsitzender Wolf-
gang Weichhold hatte im Februar doppel-
ten AnlaB zu feiern. Zum einen das 25jéh-
rige Bestehen der Weichhold GmbH und
zum anderen seinen 60. Geburtstag. Die
mehr als verdiente Wiirdigung fiir sein
bisheriges Lebenswerk konnte Weichhold
von einer Vielzahl von Géasten in der zum
Festsaal umgestalteten Eissporthalle in
Aue entgegennehmen — Géste, die ihn in
den unterschiedlichsten Bereichen seiner
zahlreichen Engagements kennen- und
schétzengelernt haben. So waren neben
den Euronics-Vorstanden Werner Winkel-
mann und Gerrit Vesper sowie dem kom-
pletten Aufsichtsrat der Kooperation auch
zahlreiche Funktionstrager anderer Unter-
nehmen und Institutionen sowie viele
weitere Gaste gekommen, um Weichhold
zu gratulieren und fiir sein langjahriges
Engagement zu danken.

Hermann Miiller-Preisler

verlaBt ElectronicPartner

Mit Wirkung zum 28. Februar hat sich
Hermann Miiller-Preisler entschieden, das
Unternehmen ElectronicPartner zu ver-
lassen. Der 45jdhrige hatte bis zuletzt den
internationalen Vertrieb Fachhandel ver-
antwortet und mdchte sich jetzt neuen
beruflichen Herausforderungen widmen.
Die Aufgaben von Miiller-Preisler werden
weitgehend von Oliver Haubrich, Vorsit-

zender der Geschéftsfiihrung,
und Dr. Sven-Olaf KrauB, stellv.
Vorsitzender der Geschaftsfiih-
rung von ElectronicPartner, liber-
nommen.

Neuer Leiter
Consumer Produkte
bei Fujitsu Siemens

Sven Rathjen ist seit dem 1. Mérz
neuer Leiter Consumer Produkte
Deutschland bei Fujitsu Siemens
Computers. In dieser Funktion
zeichnet er fiir den gesamten
Vertrieb  Consumer-Produkte
in Deutschland verantwortlich.
Rathjen berichtet an Hans-
Dieter Wysuwa, Geschaftsfiihrer
Deutschland  Fujitsu  Siemens
Computers. Der 36jéhrige Rath-
jen verfiigt iber zwolIf Jahre inter-
nationale IT-Erfahrung im Distri-
butions- und Herstellerumfeld
und war zuvor vier Jahre lang bei
ATI Technology in der Funktion
Sales Director Central Europe &
Emerging Markets tatig. In dieser Position
war er fiir den Vertrieb von graphischen
Losungen fiir die Kundensegmente Retai-
ler, Etailer, Distribution und System-Inte-
gration unter anderem in Zentraleuropa
verantwortlich.

Dirk Dreser neuer Leiter
Retail Sales & Business
Customers bei Premiere

Premiere hat Dirk Dreser zum neuen Vice
President Retail Sales & Business Custo-
mers ernannt. Dreser ist ab sofort fiir den
gesamten Handels- und Geschéftskunden-
Vertrieb des Abo-TV-Senders zustandig.
Dirk Dreser wird neben dem klassischen
Unterhaltungselektronik-Fachhandel die
Business Customers mit vertrieblichen
Aktivitdten in der Gastronomie (Premiere
Sportbars) und in Hotels, Kliniken und
Heimen (Premiere Hotel) betreuen. Dar-
iiber hinaus gehort das Cash & Carry-
Geschéft zu seinem Verantwortungs-
bereich. Unter Cash & Carry ist die
Vermarktung von Premiere Angeboten
iiber Kanile zusammengefaft, bei denen
keine Beratung am Point-of-Sale stattfin-
det. Dazu zéhlen zum Beispiel Discounter
oder Verbrauchermarkte.

Vor seinem Einstieg bei dem Minchner
Abo-TV-Sender war Dreser 14 Jahre bei
Sony in Deutschland und Europa beschéf-
tigt. Dort hat der Betriebswirt nach ver-
schiedenen fiihrenden Positionen im
Marketing und Vertrieb zuletzt als Business

Premiere Handelsvertrieb geht auf Roadshow

Mit der Premiere Best Partner Conference geht der Premiere Handelsvertrieb bis
Mai auf Deutschlandtour: In den FuBballstadien von insgesamt acht WM-Stédten
(in Stuttgart: SI-Center) macht der Abo-Sender seine Geschéftspartner aus dem
Elektronikfachhandel fit fiir die diesjahrigen Umsatzmotoren: das neue hoch-
auflésende Fernsehen HDTV und die FIFA WM 2006.

In Prasentationen und Workshops werden Neuerungen im Premiere Programm
und Angebot sowie Konzepte fiir die erfolgreiche Kundenansprache zu allen ver-
triebsrelevanten Themen vorgestellt. AuBerdem erhalten die Handler praxisorien-
tierte Verkaufstrainings und Vermarktungstips.

,Die Premiere Best Partner Conference ist eine einmalige Plattform fiir unsere
Handelspartner. Die Teilnehmer bekommen eine Fiille von Informationen an die
Hand und nehmen wertvolle Ideen mit nach Hause, die sie am Point-of-Sale
gewinnbringend umsetzen kénnen. Die Roadshow bietet einen echten Mehrwert,
der sich garantiert umsatzférdernd auswirkt”, sagte Dirk Dreser, Vice President
Retail Sales & Business Customers bei Premiere. Die Fachhdndler kdnnen sich
auf der Konferenz auch zum ,,Premiere qualifizierten Partner HDTV und FIFA WM
2006“ weiterbilden. Nach erfolgreicher Beantwortung von Fragen zu den présen-
tierten Inhalten erhalten die Teilnehmer ein entsprechendes Zertifikat sowie
attraktive Kommunikationsmittel fiir inren PoS.

Die Premiere Best Partner Conference 2006 wird von mehreren Partnern aus der
Industrie unterstiitzt: Hauptsponsor der Roadshow ist der Satellitenbetreiber
Astra. Dariiber hinaus beteiligen sich Dolby, Humax, Pace, Philips und TechniSat
an der Tour. Die Partner bieten ebenso wie Premiere Workshops zu ihren
spezifischen Themen an und sind im Ausstellungsbereich mit eigenen Messe-
stdnden vertreten. Ein begleitendes Rahmenprogramm und ein Get-Together
runden die Veranstaltung ab. Die Termine auf einen Blick: Berlin: 4. April,
Olympiastadion; Hamburg: 11. April, AOL Arena; Stuttgart: 18. April, SI-Center;
Miinchen: 28. April, Allianz-Arena; Leipzig: 3. Mai, Zentralstadion.

Gamesload hat sich etabliert

Gamesload, der digitale Online-Shop fiir PC-Spiele von
T-Online, hat sich erfolgreich im Markt etabliert und
wird nun weiter ausgebaut. Kiinftig soll www.games-
load.de zur zentralen Online-Anlaufstelle fiir alle Gamer
werden. Entsprechend richtet sich der Fokus nicht
mehr ausschlieBlich auf Menschen, die PC-Spiele als
intensives Hobby betreiben (Hardcore-Gamer), son-
dern zusdtzlich auch starker auf Gelegenheitsspieler.
Bis Mitte 2006 werden daher iiber 500 Casual Games
(von ,Atlantis“ bis ,Zuma Deluxe®) in das Titelangebot
von Gamesload (ibernommen. Auch das bei jung und
alt gleichsam beliebte ,Moorhuhn* wird mit allen Spie-
len der Serie dabei sein. Das Angebot der neu bei
Gamesload verfligharen Casual Games wird fiir den
Nutzer dbersichtlich nach Genres strukturiert. Neue
PC-Spiele sollen auch weiterhin zeitgleich zum Release
im Handel angeboten werden. Derzeit aktuell im Port-
folio sind der Codemasters-Titel ,DTM Race Driver 3*
und das Atari-Rennspiel ,,Grashday“. Fans der Ubisoft-
Reihe ,Tom Clancy’s Rainbow Six“ kénnen sich den
vierten Teil ,,Rainbow Six: Lockdown* auf den Rechner
laden. Die Zielgruppe der Spielbegeisterten wachst
nach T-Online Aussage standig.

Manager Home den Umbau des Sony
Fernsehgeschéfts maBgeblich vorange-
trieben. AuBerdem gehérte Dreser dem
Operational Committee der Sony Deutsch-
land an. Dirk Dreser folgtauf Erich Glaeser,
der den Bereich Retail Sales & Business
Customers seit Mitte 2005 als Interims-
manager geflihrt hatte.

Sonys Playstation 3
kommt erst im November

Statt wie urspriinglich geplant noch in
diesem Friihjahr wird Sony die Playstation
3 nun erst im November zeitgleich in
Japan, Nordamerika und Europa auf den
Markt bringen. Sony setzt bei der Konsole
derndchsten Generation auf neueste Tech-
nologien. Eine DVD im neuen Blu-ray-
Format soll eine Speicherkapazitat bis zu
50 Gigabyte haben und damit bis zu fiinf-
mal mehr Daten an Video, Audio und Com-
puterdateien aufnehmen kénnen. Grund
fiir die spatere Markteinfiihrung der Play-
station 3 seien, Medienberichten zufolge,
Schwierigkeiten mit dem Kopierschutz fiir
das in die Konsole eingebaute Blue-ray-
DVD-Laufwerk. Auch mit der Produktion
der Video-Chips und der starken Hitzeent-
wicklung solle Sony technische Probleme
haben.

Euronics verstarkt
Fiihrungsriege

Rudolf Reim, bislang Geschaftsfiihrer der
Wiirzburger Duttenhofer-Gruppe, wird
zum 1. April Warenbereichsleiter fiir
Consumer Electronics bei der Ditzinger
Fachhandelskooperation Euronics. Reim
ibernimmt als Prokurist die operative
Leitung der Warenbereiche Unterhal-
tungselektronik, PC/Multimedia, Tele-
kommunikation, Mobilfunk sowie Foto/
Unterhaltungssoftware und berichtet an
Euronics-Vorstand Werner Winkelmann.
Rudolf Reim begann seine Karriere im
Fachhandel fiir Konsumelektronik 1978
mit einer Ausbildung zum Einzelhandels-
kaufmann bei der Duttenhofer GmbH &
Co. KG in Wiirzburg. Uber mehrere Statio-
nen in der Unternehmensgruppe — unter
anderemals Verkaufsleiter Unterhaltungs-
elektronik und als Geschéftsfiihrer der
ESW Electronic Service Wiirzburg GmbH
— stieg er 1998 zum Geschaftsfiihrer der
Duttenhofer GmbH & Co.KG auf. Neben
seinem hauptberuflichen Engagement in
der Filhrungsspitze des Wiirzburger Han-
delskonzerns bringt sich Reim auch in
diversen Gremien ein, so etwa im Pri-
fungsausschuB der IHK Wiirzburg, in den
Handlerbeirdten von T-Mobile und der
Citibank AG sowie in der Warenkommis-
sion fiir Unterhaltungselektronik der Euro-
nics Deutschland eG. Reims Verpflichtung
fir die Euronics-Zentrale sei Teil der
Neuordnung der Fithrung innerhalb der
Verbundgruppe, wie Vorstandssprecher

Werner Winkelmann erlduterte.
Durch das Ausscheiden des zuvor
flir Ware und Logistik zustdn-
digen Vorstandsmitglieds Peter
Keller wurde die Umverteilung
von Zusténdigkeiten notwendig.
Neben seiner Verantwortung fir
den Gesamtbereich Ware hdlt
Winkelmann auf Vorstandsebene
auch beim Marketing die Faden in
der Hand. Vorstandsmitglied Ger-
rit Vesper, bislang verantwortlich
fir Finanzen und Personal, ist nun
zusatzlich zustandig fir IT und
Logistik.

Sony und Joho
kooperieren bei

Sofortprintsystemen

Sony Deutschland und die Jobo
AG haben eine Kooperation im
Bereich der Sofortprintsysteme
flir den Foto-Fachhandel bekannt-
gegeben. Sony und Jobo haben
die neuen Sofortprintsysteme auf
der Ringfoto Frithjahrsmesse vor-
gestellt, mit denen der Fachhandel den
AnschluB an den digitalen Bildermarkt
erhalten und gleichzeitig bei schneller
und unkomplizierter Dienstleistung
zusétzliche Kundenbindung und hohe
Ertrage erzielen kann. Print by Sony Kiosk
ist ein Kunden-Fotodruck-Terminal mit
einfacher, intuitiver Bedienung und bar-
geldlosem Zahlungssystem. Das System
bietet ein attraktives und auffélliges
Metalldesign mit entsprechend hoher
Standfestigkeit und Systemstabilitit. Der
Kiosk ermdglicht sehr hohe Druck-
geschwindigkeiten  durch eingebaute
Sony UP-DR150 Thermodrucker inklusive
Print by Sony Software. Alle gédngigen
Speichermedien werden iiber Kartenleser
akzeptiert sowie Mobiltelefone via Blue-
tooth und IrDa. Das Kiosk-System besitzt
eine CD/DVD Einlese- und Brennfunktion
und wird inklusive Vor-Ort-Servicevertrag
angeboten. Die Jobo AG wird dieses
Kiosk-System und andere Sony Sofort-
print-Systeme ab sofort stark im Fach-
handel bewerben und interessante
Leasing-Mdoglichkeiten vorstellen.

Neuer Auftritt fiir
Logitech Partner-Portal

Logitech hat sein deutsches Partner Portal
(www.logitech-partner.de) (berarbeitet.
Neue Features wie das Produkt-Info-Cen-
ter, Branchentrends und kundenspezifi-
sche Produktiibersichten unterstiitzen
den Fachhandel dabei, Logitech-Produkte
zielgerichteter zu vertreiben. Uber das
neue Produkt-Info-Center kénnen regi-
strierte Handler Produkte jetzt komforta-
bel nach verschiedenen Kriterien suchen:
Dabei stehen ,Produktkategorie”, ,Ziel-
gruppe“, ,Spezifikationen“ und ,Platt-
form® zur Auswahl. Neu ist auch die
Rubrik ,Trend-Themen®. Hier findet der
Handel jeden Monat Trends im IT-, Tele-
kommunikations- und Consumer Electro-
nics-Markt. Zusétzlich bietet das neue
Portal eine zielgruppenspezifische Pro-
duktiibersicht. Ob ,der Funktionale®, ,,der
Mobile®, ,,der Anspruchsvolle“ oder ,der
Gamer®, fiir jeden Kaufer findet der Hand-
ler auf Anhieb die passende Produktaus-
wabhl. Ein Klick auf den Link ,nach Kaufer-
typen“ geniigt. Zukiinftig werden die
Angebote Stiick fiir Stiick erweitert und
ausgebaut. Besonders die Bereiche Unter-
stiitzung am PoS und Ausbau des Infor-
mationsportals werden vorangetrieben.

Bitkom: Positive

Prognose fiir ITK

Der Branchenverband Bitkom betrachtet
die Entwicklung der ITK-Industrie in den
kommenden Jahren unter positiven Aspek-
ten. ,Die Wachstumsraten in Deutsch-
land lagen in den letzten Jahren jeweils
zwischen 2,4 und 2,6 Prozent. Die ITK-
Branche war schon immer durch starke

Imation erwirht
Memorex

Die Imation Corp. und Memorex
International haben gemeinsam
eine Ubereinkunft bekanntgegeben,
nach der die Imation Corp. die
Memorex International Inc. fiir 330
Mio. US-Dollar aus liquiden Mitteln
iibernehmen wird. Abhdngig von
der wirtschaftlichen Entwicklung
von Memorex nach dem AbschluB
werden weitere fiinf Mio. US-Dollar
bis 45 Mio. US-Dollar iiber eine
Zeitspanne von bis zu drei Jahren
ausgezahlt. Die Vorstdnde beider
Unternehmen haben der Trans-
aktion  zugestimmt. LDieser
AbschluB ist fiir Imation ein wich-
tiger strategischer Meilenstein auf
dem Weg, unsere profitable Wachs-
tumsstrategie weiter umzusetzen.
Dartiber hinaus werden sowohl die
Kunden als auch die Aktiondre
beider Unternehmen von diesem
Schritt profitieren®, kommentiert
Bruce Henderson, Imation Chair-
man und CEO. ,Wir gewinnen die
starke Marke eines der weltweit
fiihrenden Anbieter von beschreib-
baren CDs und DVDs, ebenso wie
ein erfahrenes Management-Team
unter der Leitung von Mike Gola-
cinski. Kombiniert mit unserer
technologischen Kompetenz, unse-
rer starken, weltweiten B2B-Position
sowie unserem breiten Produkt-
portfolio und unserer Branchen-
expertise werden wir so ein neues
globales Innovationszentrum in der
Datenspeicherindustrie schaffen.”
Michael Golacinski, President und
CEO von Memorex International,
Inc., wird kiinftig dem Geschafts-
bereich Consumer bei Imation vor-
stehen, das Memorex Headquarter
in Cerritos, Kalifornien, USA, wird
beibehalten. Golacinski verfiigt
iiber langjahrige Erfahrung in der
CE-Branche und hatte eine Fiih-
rungsposition bei der Maxell Cor-
poration inne, bevor er 1997 zu
Memorex wechselte. Golacinski
kommentiert: ,Ich freue mich dar-
auf, mich Imation anzuschlieBen,
die Marke Memorex weiter aus-
zubauen und dariiber hinaus die
Marke Imation im Consumer-Sektor
zu stérken. Memorex konnte mit
seinen qualitativ  hochwertigen
beschreibbaren Medien in iber 40
Jahren eine enge Kundenbindung
aufbauen. Jetzt, da wir den Fokus
und die Ressourcen eines globalen
Datenspeicherfiihrers im Riicken
haben, kdnnen wir unsere Reich-
weite auf neue Regionen ausweiten
— insbesondere in Europa —, unser
Produktportfolio weiterentwickeln
und erweitern und beiden Marken
zum Wachstum verhelfen.”

Ausschldge nach oben wie nach unten
gekennzeichnet. Heute ist sie der Stabili-
tétsfaktor schlechthin®, sagte Bitkom-
Prasident Willi Berchtold. Im laufenden
Jahr soll der Markt um 2,4 Prozent auf
137,4 Milliarden Euro anwachsen. Nach
seiner neuesten Prognose erwartet der
Verband im darauf folgenden Jahr eine
Steigerungsrate von zwei Prozent. Starke
Impulse erhofft sich Berchtold von dem
angekiindigten Investitionsprogramm der
Bundesregierung in Forschung und Ent-
wicklung mit einem Volumen von sechs
Milliarden Euro. Als marktbestimmende
Krafte sieht der Bitkom-Président Breit-
band, UMTS und CE. ,Die Zahlen sind hier
wirklich beeindruckend”, so Berchtold.
Die Zahl der Breithand-Anschliisse habe
sich 2005 verdoppelt, die der UMTS-
Nutzer auf 2,3 Millionen verzehnfacht.
80 Prozent aller im laufenden Jahr im
Bereich Unterhaltungselektronik verkauf-
ten Gerdte seien bereits digitale Geréte.




Starlights

Mit Starlights mobi
Sie lhre Mobilfunk-

Unser wichtigstes Instrument zu lhrer Handelsunterstitzung
hei3t ab sofort Starlights, das Samsung Partner Programm
flr den Mobilfunkmarkt.

Nach einem umfassenden Neustart erwartet Sie ein Paket, das
vernetzt und damit hocheffizient alle verkaufsunterstitzenden
MaBnahmen bindelt.

Starlights besteht im Einzelnen aus vier Bereichen:

s AMESUNE

ISleren
Jmsatze!

* Der regelmaBig erscheinenden Zeitschrift Starlights mit

komprimierten Informationen

* Der Starlights Partner Lounge im Internet mit umfassen-
den Kommunikationsinhalten

* Dem umfangreichen Trainings-Programm, das on- und
offline alle relevanten Infos bietet

* Dem Préamiensystem, das in Bezug auf die Prdmien in der
Branche einen besonderen Ruf hat

Melden Sie sich noch heute unter
http://partner.samsung.de an und profitieren Sie
von dem Samsung All-inclusive-Support-Paket.

Alle registrierten Samsung Partner kbnnen
mit etwas Glick ein 32™-Flat-Panel-LCD-TV gewinnen!
Naheres in der Starlights Partner Lounge.
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Das spannendste GroBereignis
des Jahres 2006 wird fiir die
Hersteller von Flachbildfern-
sehern und den Handel wahr-
scheinlich die atemberau-
bende Entwicklung des Marktes
fiir groBformatige Flachbild-
TV-Gerdate sein. Selbst die
diesjahrige FuBball-Weltmei-
sterschaft nimmt man i
diesen Fachkreisen eher als
zusitzlichen, die LCD-TV-Nach-
frage anheizenden Faktor
wahr, denn als sportlichen
Wettkampf der besten FuB-
ballmannschaften der Welt.

Kein Wunder, denn nach einem
Anstieg der weltweiten LCD-TV-
Verkéufe in 2005 um mehr als 190
Prozent auf 20 Millionen Gerdte
erwartet die Branche 2006 einen
Anstieg auf mehr als 36 Millionen
verkaufter LCD-Fernsehgerate und
tétigt, um die explodierende Nach-
frage zu bedienen, riesige Investi-
tionen zur Errichtung und Erweite-
rung von Produktionsstétten.

Sharps Erfolgskonzept:
Premium-Produkte

Die dem Gold Rush fritherer Jahr-
hunderte gleichende Szenerie des
Flach-TV-Markts wird unzweifelhaft
von dem Risiko einer Dishalance
zwischen Nachfrage und Produk-
tionskapazitdten begleitet, was zu
Preisverfall infolge Uberproduktion
flihren konnte. Doch bisher ist die
schon oft als Menetekel beschwo-
rene Situation nicht eingetreten. Im
Gegenteil: Im boomenden Markt
der LCD-Fernseher bricht jedes
neue Jahr die Rekorde des voran-
gegangenen. Das Jahr 2005 (iber-
traf samtliche Prognosen der
Branche. In Deutschland stieg die
Anzahl verkaufter LCD-Fernseher
von Februar 05 bis Januar 06 im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum
um 191 Prozent auf fast 1,03 Mil-
lionen. Gegenliber konkurrierenden
Flachbildschirm-Technologien wie
z. B. Plasma Displays, haben
sich LCD-TV-Gerate klar an die
Spitze gesetzt. Sharp, erfolgreicher
Markt- und Technologiefiihrer bei
LCD-TV und zugleich Pionier und
Begriinder dieses neuen Industrie-
bereichs, verfolgt zur Behauptung
seiner Spitzenposition zielstrebig
eine auch fiir den Handel sehr

6 4/2006

LCD-TV:
Sunsere Strategie'ist

dle Weiterentwicklung
des Premium-Bereichs™

attraktive ~ Strategie: ,,Premium-
Ware flir das Premium-Segment
zum Premium-Preis”. Die Gleichung
geht auf: Von den weltweit im Jahr
2005 verkauften 20 Millionen LCD-
Fernsehern trugen 4 Millionen, also
jedes flinfte Gerat, den Namenszug
»oharp“. Von den fiir 2006 weltweit
erwarteten 36 Millionen LCD-TVs
beabsichtigt Sharp 6 Millionen zu
verkaufen. Die Zeichen dafiir ste-
hen gut. Sharp definiert den Begriff
,Premium® durch Einsatz modern-
ster Technologie und exklusives
Design. Deshalb ist ein Premium
LCD-Fernseher von Sharp seinen
Preis fiir den Erwerber wert. Und
mit dieser einzig korrekten Defini-
tion von ,preiswert* sollte es dem
Handel leicht fallen, den ,,Premium
Preis“ der Sharp LCD-Flachbild-
fernsehgerate am POS erfolgreich
zu vermitteln.

Veredelung des

HD ready-Segments

Eine tragende Sédule der LCD-TV-
Strategie von Sharp sind groBe
Bilddiagonalen. Ebenso wichtig und
in Mérkten wie Japan und den USA
bereits ein absolutes ,MuB“ ist
der Einsatz hochauflésender LCD-
Panels. Weltweit ist Sharp der
Treiber bei der Durchsetzung der
HDTV-Auflésung fiir LCD-TVs und

Four-Wavelength
Backlight — von Sharp
entwickelte Lichtquelle
fiir LC-Displays:

Die Wellenldngen der
Grundfarben RGB werden
durch Abstrahlung eines
Lichtbandes im roten
Spektralbereich ergénzt.

Aquos LC-37GETE:
Sharps neuester
Full-HD LCD-TV mit
einer echten Auflosung
von 1.920 x 1.080.

Der 37GETE besitzt

als zweites Sharp-
Modell die neue
Vier-Wellenldngen-
Hintergrundbeleuchtung.

in Deutschland der engagierteste
Initiator des ,HD ready“ Siegels.
Zukiinftig wird Sharp noch inten-
siver als heute mit Full-HD-Panels
im  Premium-Bereich eine Vor-
reiterrolle einnehmen. Mit dem
LC-37GE1E wurde auf der CeBIT
erneut ein Full-HD-Modell prasen-
tiert. Frank Bolten, Geschéftsfiihrer
Sharp Electronics Germany/Austria,
ist sich sicher: ,,Die ,Veredelung des
HD ready-Segments wird eines
der groBen Sharp-Themen dieses
Jahres.“ In  Deutschland treibt
Sharp die Einfiinrung von HDTV
durch die umfangreiche Koopera-
tion mit dem Fernsehsender
Sat.1, Deutschlands privater
Nummer zwei im werberelevanten
Zuschauermarkt, voran. Der erste
groBe HDTV-Hohepunkt des Jahres
2006 wird im Mai die Ubertragung
des Champions League Endspiels
in Paris auf Sat.1 HD werden. Dazu
Bolten: ,Wer wissen will, wie die
WM in High Definition aussehen
wird, der sollte sich dieses Spiel
auf Sat.1 HD ansehen.”

»Full-HD*“: Jedem Bild-
punkt sein eigenes Pixel

Die auf Flach-Fernsehgeréten dar-
stellbare Bildqualitdt wird neben
anderen Parametern maBgeblich
durch das Verhdltnis der mit dem
Videosignal (bertragenen Bild-
punkte gegeniiber den auf dem
Flach-TV-Panel tatsachlich (physi-
kalisch)  existierenden  Pixeln
bestimmt. Die real existierende
Auflésung wird als ,natiirliche®
oder ,native“ Auflosung bezeich-
net. Im Gegensatz zu herkdmm-
lichen Réhren-Fernsehgeréten sind
die einzelnen Pixel eines LCD-
Panels (oder Plasma-Displays)

voneinander abgegrenzte, recht-
eckige, leuchtende Flachen. Es
Jeuchtet” ein, daB die optimale
Bilddarstellung eines Videosignals
nur dann mdglich ist, wenn fir
jeden der mit dem Videosignal
iibertragenen Punkte eines Bildes
(Bildpunkte) auf dem LCD-Panel
ein zugehoriges Pixel zur Verfi-
gung steht. Bei einem ,Full-HD®
Bildschirm sind das 1.920 mal
1.080 Pixel. Durch elektronische
Umrechnung (Konvertierung) las-
sen sich Videosignal-Auflosungen
jedoch an unterschiedliche Panel-
Auflésungen anpassen. Die Konver-
tierung erfolgt aber mehr oder
weniger verlustbehaftet. Zur Visua-
lisierung stelle man sich die
Bildpunkte als farbige Steinchen
eines Mosaikbildes vor, mit denen
man durch Auslegen der Steinchen
auf einer waffelformig aufgeteilten
Flache das Bild erzeugen mochte.
Stehen auf der Fliche weniger oder
mehr ,Waffelndpfchen (Pixel) zur
Verfligung als das Mosaikbild
Steinchen hat, dann wird das
fertige Mosaikbild unvollkommen
aussehen, weil man an einigen
Stellen mehrere Steinchen (ber-
einander legen, oder, falls man zu
wenig  Steinchen hat, Liicken
lassen miiBte.

Ein zufriedenstellender Kompromif3
ist aber dann mdglich, wenn
die unterschiedlichen Aufldsungen
in einem ganzzahligen Verhalt-
nis zueinander stehen. Das
ist z. B. Dbei der Darstellung
von HDTV Bildern mit ihren 1.080
Bildzeilen  (Linien) auf einem
Sharp ,PALoptimal® Bildschirm mit
540 Linien der Fall.

Vier Farben Backlight

Mit der erstmalig im Aquos
LC-65GET und im neuen Aquos
LC-37GE1E eingesetzten ,Four-
Wavelength“ Backlight-Technologie
hat Sharp eine Lichtquelle f(ir LCD-
Displays entwickelt, mit der auch
die bisher sehr problematische
Darstellung eines reinen und gesat-
tigten Rottons méglicht wird: Die
Wellenldngen der Grundfarben
Rot, Griin und Blau werden durch
intensive Abstrahlung eines Licht-
bandes im roten Spektralbereich
erganzt, dem sogenannten ,Kar-
minrot“, der vom menschlichen
Auge unbewuBt intensiver wahr-
genommen wird. Das Resultat
iiberzeugt durch natirlich wirkende
Wiedergabe von Hautténen und
Motiven der freien Natur und
Farbténen, deren Darstellung bis-
her unmdglich war, wie z. B. klarer,
tiefroter Wein, die mit der ,Vier
Wellenldngen Backlight Technolo-
gie“ in hoher Reinheit und Farbtiefe
sichtbar werden.

Voll aufgelost: Sharp

Aquos LC-37GE1E

Mit dem Aquos LC-37GE1E hat
Sharp auf der CeBIT seinen neu-
esten Full-HD LCD-TV mit HDTV-
Auflésung von 1.920 x 1.080 native
vorgestellt. Der neue LC-37GE1E
ist als zweites Sharp-Modell mit
der neuen Vier-Wellenldngen-Hin-
tergrundbeleuchtung ausgestattet.
Die Reaktionszeit betrdgt nur sechs
Millisekunden. Mit dem um 50
Prozent erhohten Kontrastverhélt-
nis von 1.200:1, der Helligkeit von
450 ¢d/m2 und zahlreichen neuen
Bildverbesserungs-Technologien
setzt Sharp erneut zukunftsweisen-
de MaBstibe. Die dynamische
Kontrastanhebung (DCE) 4Bt Bil-
der durch Intensivierung der hell-
sten und dunkelsten Punkte noch
plastischer wirken. Ein DVB-T-
Tuner ist bereits integriert. Das
abnehmbare Zwei-Wege-Lautspre-
chersystem mit 15 Watt, Dolby
Surround und Clear Voice-Funktion
garantiert klangvolle Kinoereignis-
se. Bei der Ausstattung mit digita-
len und anlogen AnschluBmaglich-
keiten bleiben keine Wiinsche offen.
Weitere, in der Ausstattung iden-
tische Modelle mit anderen Bild-
schirmgréBen sollen folgen.  evo

Werk Kameyama Il: Die Verteilung der Marktanteile wird, laut Bolten, hauptséchlich in den Produktions-
stétten entschieden. Nur wer iber modernste Fabriken verfiigt, kann die explodierende Nachfrage befrie-
digen und seine Marktanteile sichern. Sharp stockt die Investitionen um 1,4 auf 2,5 Milliarden Euro auf,

um die Produktion bis Ende 2008 zu vervierfachen.
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Philips Flat-TVs mit . vellendetem™ Ambilight

Die Philips Flat-TV-Generation
2006 bietet mit ,,vollendetem*
Ambilight ein verbliiffendes,
neues Home Cinema Erlebnis.
Bei den neuen Flachbild-
schirmen wird entweder an
allen vier Seiten (Ambilight
Full Surround) bzw. an drei
Seiten (Ambilight Surround)
des Gerates ein sanftes Licht
ausgestrahit.

Bei ihrer Premiere auf der CES
2004 wurde die Ambilight-Techno-
logie als einzigartige Innovation
gefeiert. Denn bis zu diesem

Zeitpunkt gab es keinen Fernseher
mit einem Umgebungslicht, das
von der Riickwand des Fernsehers

Koelnmesse GmbH

Messeplatz 1

50679 Kéln

Telefon +49 221 821-0
Telefax +49 221 821-2574
www.koelnmesse.de

abgestrahlt wird. Die Flat TVs mit
Ambilight nutzen eine Philips
Software zur Farbanalyse, die fiir
ein Umgebungslicht passend zu
den jeweils vorherschenden Farben
auf dem Bildschirm sorgt. Auf
diese Weise wird das Blickfeld des
Zuschauers erweitert. AuBerdem
verbessert die Technologie die
wahrgenommene Bildqualitdt und
reduziert die Augenbelastung beim
Fernsehen.

Die Vorteile von Ambilight werden
auch von der SMPTE gewiirdigt.
Die Experten haben ermittelt,
daB die optimale Intensitdt des
Hintergrundlichts beim Fernseher
weniger als zehn Prozent des vom
TV-Gerdt maximal abgegebenen
weiBen Lichts betragen sollte.
Dann seien die Voraussetzungen
flir optimalen FernsehgenuB3 gege-
ben, denn die lris ist entspannt,
und auch die Augenbelastung ist
gering. Ambilight Fernseher bieten
das richtige Hintergrundlicht — der
Zuschauer kann zwischen einem
gleichbleibend warmen oder kiihlen
WeiBeffekt wéahlen. Zusatzlich kann
der Aktivmodus eingestellt werden,
bei dem die Farbe des Lichts von
der Software bestimmt wird. Alter-

photokina

world of imaging

Kéln, 26. September — 1. Oktober 2006

nativ kann der Anwender aus
der Farbpalette einen beliebigen
Farbton fiir das Hintergrundlicht
festlegen.

Ambilight

Full Surround

Ambilight  Full  Surround, die
neueste Version der Ambilight-
Technologie, bietet auch fir
das Design neue Mdglichkeiten.
Das gesamte Display ist jetzt
von einer integrierten ,Leinwand”
umgeben, so daB der an der
Wand befestigte Bildschirm zu
schweben scheint.

Die Reflexionsflache sorgt zusam-
men mit dem vierseitigen Hinter-

grundlicht fiir Lichteffekte und
bietet den Vorteil, daB der
Fernseher (berall hdangen kann —
unabhdngig von der Farbe und der
Oberflache der Wand. Zusatzlich
zu dem besonderen Design erzeugt
Ambilight Full Surround einen
optischen Surround-Effekt, indem
von links, rechts, oben und unten
Licht abgestrahlt wird. Dadurch
wird der Bildschirm an allen
Seiten  visuell erweitert, und
die Fernsehbilder wirken noch
lebendiger.

Ambilight Surround

Bei Ambilight Surround wird Licht
von links, rechts und der Oberseite

des Bildschirms abgestrahlt. Der
Anwender ist somit nicht nur
Zuschauer, sondern Teil des
Geschehens. Die Flat TVs sind
damit ideal fiir Kinofilme und
groBe Raume geeignet, bei denen
flir den Fernseher eine ganze
Wand zur Verfiigung steht.

Ambilight mit zwei

Kanalen

Die Zweikanal-Technologie ist eine
Weiterentwicklung  der  ersten
Ambilight-Version: Das Geschehen
auf dem Bildschirm wird durch
unabhéngige Farbeffekte auf bei-
den Seiten des Fernsehers beglei-
tet. Der Anwender hat so die Wahl
zwischen  einem  einheitlichen
Lichteffekt oder unterschiedlichen
Farben auf beiden Seiten. Bei
der Ambilight-Zweikanal-Funktion
wurde zudem die Lichtleistung
gesteigert, zusatzlich sorgt eine
neue Software daflir, daB die
Farben auf dem Bildschirm auf
das Umgebungslicht noch besser
abgestimmt sind.

Alle Philips Ambilight Flat TVs
bieten High Definition-Bildqualitat
und Pixel Plus. miz

Absolute Bildkompetenz

+ Unlibertroffene Internationalitat

+ Klare Handelsorientierung

photokina 2006

Diese Rechnung geht auf. Und das ist wichtig fiir lhren Verkaufserfolg.

Denn nur auf der photokina sehen Sie alle Neuheiten aus der Welt des

Imaging: von der Aufnahme, Speicherung, Bearbeitung, Ubertragung bis

zur Wiedergabe von Bildern. Treffen Sie hier die richtigen Entschei-
dungen fiir Ihre Sortimentsplanung — damit Sie lhren Kunden das bieten
kdnnen, was sie von lhnen erwarten. Herzlich Willkommen zu Ihrem
Messe-Highlight im Herbst!
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we energize your business
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Passend zum HDTV-Boom
prasentiert Thomson inno-
vative Helfer. HDMI-Kabel und
Stecker, digitale Videosender
und funktionelle Fernbedie-
nungen gehoren zum neuen
Zubehor-Sortiment des Unter-
nehmens.

Zum hochauflésenden Fernsehen
gehort neben dem HD ready-Dis-
play und einer Bildquelle fiir HDTV
auch das passende Zubehor.
HDMI ist eine volldigitale Schnitt-
stelle, die erstmals digitale Bild-
und Tondaten ohne Qualitats-
verluste in einem Kabel bertragt.
Die HDMI-Stecker von Thomson
KBV 900, 901 und 902 garantie-
ren bis zu 5 GB pro Sekunde eine
hohe Ubertragungsrate der digita-
len unkomprimierten Daten. Dar-
tber hinaus sorgen ihre vergolde-
ten Steckerkontakte (24 Karat)
und ihre Mehrfachabschirmung
flir Schutz vor Stdérungen. Die

Uber
DVD-Recorder, Displays, Computer oder Sat-
Receiver verbinden: Der neue Videosender VS 990
von Thomson macht es maglich.

mehrere  Rdume  hinweg  drahtlos

“Altuell

T-Online E-Mail-Dienst
erhilt TOV-Priifsiegel

T-Online erhélt fiir ihren E-Mail-Dienst
das begehrte Priifsiegel des Techni-
schen Uberwachungs-Vereins (TUV).
Zuvor durchliefen die Produkte
T-Online eMail Basic und T-Online
eMail Paket strenge Tests. Der TUV
Saarland priifte die Qualitdt des Viren-
und Spamschutzes sowie Bediener-
freundlichkeit und Zuverldssigkeit. In
allen drei Bereichen wurden die
T-Online E-Mail-Produkte positiv von
den Sachverstandigen bewertet.

,Mit diesem Test haben wir unsere
eigenen Qualitdtsvorgaben fiir T-Online
eMail priifen lassen. Wie uns die TOV-
Zertifizierung jetzt bestétigt, haben wir
diese auch erreicht®, erkldrte Dr. Vol-
ker Binder, Bereichsleiter Produkt-
marketing Services und Mobiles
Internet, T-Online International AG.
Der Postfachvirenschutz  erkannte
automatisch alle an die Test-Accounts
versendeten infizierten E-Mails (Viren
aus der WildList 07/2005). Der Spam-
schutz blockierte in der Standard-
einstellung 97,4 Prozent aller Spam-
mails und erkannte 100 Prozent aller
Privatnachrichten. Fehlalarme gab es
wahrend des Tests keine. Auch kam es
zu keiner merklichen Verzégerung des
E-Mail-Verkehrs. Gute Leistungen

unverbindliche Preisempfehlung fiir
die neuen Thomson HDMI-Stecker
lauten: 39,99 Euro (KBV 900), 54,99
Euro (KBV 901), 79,99 Euro (KBV
902) und 19,99 Euro (KBV 905).

Videosender

Mit dem digitalen Videosender
Thomson VS 990 kdnnen Audio-
und Videogerate wie Sat-Receiver,
DVD-Recorder, Displays sowie
Computer (iber mehrere Raume
hinweg drahtlos und durch Dek-
ken und Wénde verbunden wer-
den — und das ohne Interferenzen
und Stérungen. Dazu nutzt der
Sender den 5-GHZ-Frequenz-
bereich und (bertrdgt digitale
Video- und Audiosignale ohne
Kabelverbindung dber Entfernun-
gen von bis zu 100 Metern ohne
dynamiches Rauschen und Inter-
ferenzen. Die  automatische
Anpassung der Video-Bit-Rate
des VS 990 garantiert eine
uniibertroffene Video-/Audio-Qua-
litdit bei Szenen mit mehr bzw.
weniger Bewegung. Der VS 990
unterstiitzt WLAN IEEE802.11a,
so daB Notebookbesitzer mit Hilfe
der Wireless-Schnittstelle die
Daten des VS 900 empfangen
kénnen. Der VS 990 ist in einem
anspruchsvollen Design gehalten
und kann verikal bzw. horizontal
aufgestellt oder an die Wand
gehangt werden. Der Videosender
Thomson VS 990 ist ab sofort
lieferbar (UVP: 299 Euro).

wurden T-Online eMail dariiber hinaus im
Hinblick auf die Bedienerfreundlichkeit
zugesprochen. ,Sowohl das Hilfesystem
als auch die Bedienerfiihrung sind sehr
gut geldst. Besonders hervorzuheben ist,
daB der Zugang zum E-Mail-Dienst mit
nur einem Klick mdglich ist“, so Dr. Rein-
hold Scheffel, Sachverstandiger des TUV
Saarland. BeiFragenlaBtsichdie Hilfefunk-
tion (ber ein Icon schnell aufrufen: The-
matisch gegliederte Antworten und der
direkte Link zu den Service-Foren bieten
Hilfe zu vielen Themen. Die (ibersichtlich
angeordnete Navigationsleiste des eMail
Centers ermdglicht den Nutzern die ein-
fache Verwaltung ihres Postfachs und
bietet schnellen Zugriff auf alle Funk-
tionen — vom Zugang zum Mediencenter
bis zum Versand von SMS, MMS, Fax
und Postkarten. T-Online eMail Basic mit
integriertem Virenscanner und Spam-
schutz fiir das Postfach steht allen
T-Online Kunden ohne Zusatzkosten im
Rahmen ihres Tarifvertrages zur Ver-
fligung. Fiir 4,95 Euro monatlich erhalt
der T-Online Kunde das E-Mail-Paket mit
weiteren Zusatzfunktionen.

Mobiler HorgenuB8 von

Dangaard Telecom

Passend zu neuen und vorhandenen
musikfahigen Gerdten von Nokia bietet
Dangaard Telecom ab sofort ein umfang-
reiches Zubehdrpaket an. Ausgestattet
mit einem hochwertigen Stereo-Kopf-
horer von Sennheiser, einem Nokia Audio
Adapter, Card Reader sowie einer 256 MB
Multimedia Card soll die Nokia Music Box
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Fernbedienungen

Mit den neuen Universalfern-
bedienungen vereint Thomson
gleich mehrere Bedienungselemen-
te fiir das gesamte Heimkino. Die
Fernbedienungen Thomson ROC
4505 (,4-in1“), ROC 6505 (,6-in-
1) und ROC 8505 (,8-in-1%)
steuern DVD-Recorder, Fernseher,
Hi-Fi-Anlage, Sat-Receiver und Co.

Die neuen Universalfernbedienungen von Thom-
son sind dank einer groBen Code-Bibliothek in der
Lage, Geréte von allen in Europa erhéltlichen
Marken anzusteuern.

Die  Universalfernbedienungen
verfligen ber eine groBe Code-
Bibliothek zur Ansteuerung aller
in Europa erhéltlichen Marken und
Gerate. Dabei erlaubt die ,Offene
Code-Bibliothek® mit vielen wei-
teren hinterlegten Codes, den
Tasten eine andere Geratekonfigu-

genau den Nerv der Zeit treffen. Auf die
Multimedia Card hat Dangaard Telecom
bereits elf Top-Titel aufgespielt, die aus
dem breiten Musikangebot der EMI Music
Germany GmbH stammen. Die Zubehor-
produkte sind kompatibel zu einer Viel-
zahl von Nokia Gerdten. So kann der
Kopfhérer einfach via Adapter ange-
schlossen werden, und einem optimalen
Klangvergniigen steht nichts mehr im
Wege. Handler kdnnen die Nokia Music
Box iiber die Dangaard Telecom Hotline
unter 0651/8245-333 oder versand-
kostenfrei Gber den Dangaard Online-
shop bestellen.

T-Mobile und eBay

vereinbaren Kooperation

T-Mobile und eBay in Deutschland koope-
rieren: Deutschlands fiihrender Mobil-
funkanbieter und der weltweite Online-
Marktplatz eBay haben einen Vertrag tiber
eine umfassende strategische Partner-
schaft im Bereich E-Commerce unter-
zeichnet. T-Mobile wird offizieller eBay-
Partner und erhélt eine Prasenz auf dem
Marktplatz, den allein in Deutschland
monatlich rund 17 Millionen unterschied-
liche Online-Nutzer besuchen. Unter dem
Motto ,Mit T-Mobile eBay mobil erleben®
erhalten eBay-Nutzer auf speziellen

Partner-Seiten ab Anfang April umfassen-
de Informationen iiber Services von
T-Mobile, mit deren Hilfe sie unterwegs
schnell und einfach etwa nach Artikeln
suchen und Gebote abgeben kdnnen.

Im Rahmen der Kooperation mit eBay
wird T-Mobile offizieller Partner des Ser-

ration zuzuordnen. Sollte der
Code eines bestimmten Gerates
nicht enthalten sein, so kann er
durch die Lernfunktion tibertragen
und gespeichert werden. Die emp-
fohlenen Verkaufspreise fiir die
neuen Universalfernbedienungen
lauten: 49,99 Euro (ROC 4505),
59,99 Euro (ROC 6505) und 69,99
Euro (ROC 8505).

Kopfhorer

Horvergnigen in CD-Qualitdt und
absolute Bewegungsfreiheit bietet
Thomsons neuer drahtloser, digi-
taler Kopfhérer WHP 990 (Fre-
quenzgang: 20 Hz bis 20 kHz).
Dieser auf 2,4 GHz-Technologie
basierende Funkkopfhorer bietet
durch digitale Soundverarbeitung
einen klaren und rauschfreien
Sound, und das bei gleicher Qua-
litdt, wie man es vom kabelgebun-
denen Kopfhdrer gewohnt ist.
Der  Funkkopfhérer Thomson
WHP 990 ist ab sofort lieferbar.
Der empfohlene Verkaufspreis
lautet: 179 Euro.

Die Marken

Thomson zéhlt zu den flihrenden
Unternehmen in Sachen Zubehor
und ist auf den weltweit wichtig-
sten Markten stark vertreten. Das
Portfolio besteht aus den Haupt-
marken Thomson, RCA sowie
Gyration und Acoustic Research.
Neu hinzugekommen sind Taschen
unter dem Markennamen Tucano.

vices ,.eBay fiir unterwegs”. Er ermdglicht
es, wichtige Funktionen des Online-
Marktplatzes per Handy oder Notebook
besonders komfortabel zu nutzen.
Anwendern stehen dazu das eBay WAP-
Portal und Dienste flir die Information
ber hohere Gebote und die Gebots-
abgabe per SMS zur Verfiigung.

Dank der Kooperation profitieren Besu-
cher des Online-Markplatzes von attrak-
tiven Angebotspaketen, die T-Mobile zum
Teil exklusiv aus den Relax-Tarifen und
Endgerdten schniirt. Nutzer der Partner-
Plattform konnen die dort aufgefiihrten
Mobilfunkangebote direkt online bestel-
len. Die Auftragsbearbeitung (bernimmt
T-Mobile. Im Rahmen ihrer Partnerschaft
werden T-Mobile und eBay kontinuierlich
weitere Ideen und Konzepte entwickeln,
um eBay-Kunden weitere Produkte und
Dienstleistungen mit zusatzlichem Mehr-
wert anbieten zu kdnnen.

IVS will Umsatz 2006

um zehn Prozent steigern

Deutlich positive Signale sieht der Tele-
kommunikationsspezialist IVS fiir den
Geschéftsverlauf im Jahr 2006. Bereits
im abgelaufenen Geschéftsjahr konnte
die IVS GmbH den Umsatz auf 35 Millio-
nen Euro ausweiten. ,Wir peilen fiir das
Jahr 2006 eine Umsatzsteigerung um
zehn Prozent an”, sagte Helmut Schwei-
ger, Geschéftsfiihrender Gesellschafter
und Griinder der IVS GmbH. Bereits die
ersten Wochen des laufenden Geschéfts-
jahres seien sehr zufriedenstellend ver-
laufen. Das Unternehmen aus Amberg

, Thomson setzt Akzente im europdischen Markt
und steigert durch starke Kooperationen seine
Kompetenz im Zubehdrbereich”, so Christian
Bauer, Businessmanager Accessoires & DVB-
Receiver.

,ourch solch starke Koopera-
tionen steigert Thomson seine
Kompetenz im Zubehdrbereich®,
erldutert Christian Bauer, Busi-
nessmanager Accessoires & DVB-
Receiver. ,Als Trendsetter und
Innovationsmotor setzt Thomson
viele Akzente auf dem europa-
ischen Markt. Denn viele Trends,
die Thomson in den USA schon
umsetzt, gelangen friihzeitig zu
uns nach Deutschland. Die
Bluetooth-Produkte  sind  ein
Beweis daflir. Neben dem Weit-
blick fiir Produktneuheiten besitzt
Thomson eine starke Abteilung
fir Forschung und Entwicklung.
In diesem Bereich wird auch
weiterhin investiert, so daB dort
innovative, qualitativ hochwertige
Produkte entstehen®, fithrt Bauer
weiter aus. miz

legt seinen Vertriebsschwerpunkt auf
hochwertige und innovative Produkte
aus den Bereichen Telekommunika-
tions- und Informationstechnik sowie
Biirokommunikation.  Hauptumsatz-
trager sind die von IVS exklusiv
betreuten Marken DeTeWe, swissvoice
und Topcom sowie die Sparte PMR-
Kurzstreckenfunkgerdte von Motorola.
2006 sollen weitere Wachstums-
quellen durch das 40képfige IVS-Team
erschlossen werden: Gerade hat IVS
mit DeTeWe eine Intensivierung der
strategischen Zusammenarbeit ver-
traglich fixiert, die erstmals auf der
CeBIT deutlich wurde: In Hannover
stellte IVS als Generaldistributor fiir
DeTeWe-Consumerprodukte unter der
europaweit etablierten Marke ,DeTeWe
BeeTel” zwdlf neue Produkte vor. Dazu
gehorten analoge, schnurgebundene
Komforttelefone, analoge DECT-Tele-
fone und VolP-DECT-Telefone. Fiir
swissvoice hat IVS gerade die mit der
Weltneuheit ,Eco Mode® ausgeriiste-
teten, neuen strahlungsarmen ISDN-
DECT-Telefone der Eurit-Produktfami-
lie in den Markt gebracht. Gemeinsam
mit Topcom baut IVS die Kompetenz
im Bereich VolP/Skype und Daten-
produkte aus. In diesem Segment
sieht Karl-Heinz Dumm, Vertriebs-
geschéftsfiihrer bei VS, (berpro-
portionale Wachstumsmadglichkeiten.
»okype-zertifizierte Produkte fiir die
Internettelefonie und Peripheriegerate
wie Webcams und Freisprechsysteme
fiir Konferenzschaltungen sind echte
Verkaufsschlager®, sagte Dumm.




Mit zwei neuen HD-ILA Hybrid TV-Gerdten bringt JVC
erstmalig High Definition-GroBbildfernseher auf den
Markt, die auf der von JVC entwickelten exklusiven HD-
ILA-Technologie basieren. Bisher war die in Fachkreisen
als beispielhaft angesehene Projektionstechnologie nur
bei Displays im anspruchsvollen, professionellen Bereich
verfiighar und wurde fiir Anwendungen eingesetzt,
bei denen hichstmégliche Qualitat und Detailauflosung
absolute Prioritdt besitzen und der Beschaffungspreis
eine sekundére Rolle spielt.

Einsatzbereiche fiir HD-ILA-Technologie finden sich z. B. in Wis-
senschaft und Forschung und bei realistischen Simulationen im
Luftfahrtbereich. Mit den beiden hochauflésenden HDTV GroBbild-
Fernsehgerdten HD-70ZR7 und HD-56ZR7 mit Bilddiagonalen von
70 Zoll (178 cm) und 56 Zoll (142 cm) eroffnet JVC auch im
Bereich der anspruchsvollen Heimvideo/TV-Unterhaltung ein neu-
es Kapitel und macht professionelle Bildqualitdt auch im Consu-
merbereich verfiighar, und das zu Endverkaufspreisen, die man im
Vergleich zu konkurrierenden GroBbild-Display-Technologien als
Schnéppchenpreise bezeichnen kann.

Bywiemaiisches Wep des Lichin bad J¥T DLHLA

HD-ILA-Technologie

Das Kernstiick der HD-ILA-Technologie sind drei vertikale 0,9 Zoll
HD-ILA LCOS Reflektions-Microchips mit je 1,4 Millionen Pixeln
(1.280 x 720) fiir die Grundfarben Rot, Griin und Blau. Die licht-
reflektierenden LCOS (Liquide Cristal On Silicone) HD-ILA Module
ermdglichen, daB der durch vertikal angeordnete Fliissigkristall-
Molekle in seiner Intensitdt gesteuerte Lichtstrahl nicht verlust-
reich ein Panel durchdringen muB, sondern von den die Pixel
darstellenden Modulen praktisch ungehindert reflektiert wird.
Dieses Prinzip ermoglicht den hochstmoglichen Kontrast und
einen LichtdurchlaB des Projektionssystems von mehr als 93
Prozent. Jeder HD-ILA Microchip besteht aus 6 Schichten (Lay-

Bei dem licht-
reflektierenden
Prinzip der HD-ILA
Panel-Module

| werden die Licht-
strahlen ungehindert
reflektiert. Dadurch
werden der
bestmdgliche
Kontrast und ein
Lichtdurchla von
Liber 93 Prozent
erreicht.
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HD-ILA Hybrid
TV-Gerate
von JVG:

kernsehen wie im §
professionelien Bereich |

ern). Die einzigartige
Struktur  maximiert
und stabilisiert die
Leistung und garan-
tiert hochste Lebens-
dauer. Fir auBer-
gewdhnlich helle
HD-ILA Bilder sorgt
die langlebige 110
Watt  High-Power-
Lampe, die, bisher
einzigartig,  einfach
durch den Verbrau-
cher selbst ausge-
tauscht werden kann.

Ultra-prazise Fokuslinse

Die duBerst prézise, exklusiv fiir die HD-ILA-Technologie entwik-
kelte Fokuslinse mit polarisiertem Strahlenteiler (PBS) besteht
aus 13 verschiedenen Glasbestandteilen und einem asphérisch
beschichteten Objektiv. Das Objektivsystem gewdhrleistet unab-
hangig vom Bildinhalt prazise Fokussierung und geringste Ver-
zerrungen.

Hellstes Bild unter allen Flachbildschirmen

Mit einer Lichtausbeute von (iber 93% erreicht das HD-ILA-Bild-
system den hochsten Helligkeitswert aller im Markt angebotenen
GroBbild-Displays. Selbst Plasma Panels kénnen ihre maximal
erreichbare Helligkeit von 1.500 cd/m? nicht gleichzeitig an allen
Pixeln darstellen, weil dazu der an den Bildzellen zur Verfiigung
stehende Strom nicht ausreicht. Ihr tatséchlicher Helligkeitswert
liegt im Mittel bei 400 cd/m?2. Bei der HD-ILA-Technologie gilt der
Helligkeitswert von 900 cd/m?2 fiir das gesamte Panel. HD-ILA-
Technologie erfordert keinen Zwischenraum zwischen den
einzelnen Pixeln und erzeugt keinen Gitternetz-Effekt. Im
Bereich Helligkeit, Kontrast und Lichtausbeute werden Spitzen-
werte erreicht, die auch nach ldngerer Gebrauchsdauer nicht
schwécher werden.

Umfassende Ausstattung und
Bildkonditionierung

Beide Modelle verfiigen iiber eine derartig reichhaltige Ausstat-
tung, so zahlreiche Komfortmerkmale sowie sdmtliche bei JVC
Fernsehgeréten verfiigharen Bildoptimierungs-Technologien, daf
der Versuch einer Aufzahlung den Rahmen dieser Besprechung
iibersteigt. Beeindruckend ist das angesichts der BildgréBe be-
sonders flache und elegante Design. Auf HD-ILA Hybrid GroBbild-
fernsehern dargestellte Bilder iberzeugen von der Zukunft dieser
Technologie im High-End Heimkino-Bereich, der Fernsehunter-
haltung und im gastronomischen Bereich. Beide Gerate sind mit
einem Upscaler ausgestattet, der normale Videosignale in HD-
Signale umwandelt (720p oder 1.080i). Die 16:9 HD-ILA Hybrid-
TV Modelle von JVC sollen ab Ende Mérz im Handel erhéltlich sein.
Die UVPs betragen: HD-56R7U (142 cm Bilddiagonale) 3.499,-
Euro und HD-70ZR7U (178 cm Bilddiagonale) 5499,- Euro.  evo
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Fragen Sié lhren Grundig Berater
nach Details zur Aktion.

Es ist egal,

wie pingelig lhre
Kunden sind.
Solange Sie zur
WM den
PlanaVision auf
Lager haben.

Es gibt keine unzufriedenen Kunden. Jedenfalls nicht, wenn
Sie ihnen eine WM auf 107 ecm Bildschirmdiagonale in
Virtual Dolby® Surround bieten: mit dem eleganten

PlanaVision 42 PXW 110-8620 Dolby. HD-Ready, nach-
rUstbar fir DVB-T - wahre Spielklasse, made in Germany.

GRUNDIG

made for you
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LG.Philips zeigt
100-ZolI-LCD

Der koreanische Hersteller LG.Philips LCD
hat die Entwicklung eines 100 Zoll groBen
TFT-LCD Panels bekanntgegeben. Mit einer
Bilddiagonale von 2,54 Metern ist das neue
Display 1,5mal so groB wie der bisher
groBte LCD-Bildschirm mit 82 cm Bild-
diagonale und fast genauso groB wie das
groBte zur Zeit verfiighare Plasma-Display.
Der 100-Zoll-LCD wurde in der Fertigungs-
linie ,P7* in Paju, Siidkorea, entwickelt,
der laut Angaben von LG.Philips weltweit
groBten LCD-Panel-Fabrik der siebten
Generation (7G), in der Glassubstrate mit
den Abmessungen von 1.950 x 2.250 mm
verarbeitet werden kdnnen. Das vorgestell-
te 100-Zoll-Panel ist ein 2,2 x 1,2 Meter
groBes 16:9 Wide Screen Panel fiir den
Bau von LCD-TVs. Mit der exklusiven, von
LG.Philips LCD entwickelten, kupferbasier-
ten Verbindungstechnik fiir die Strom-
versorgung und Ansteuerung der 6,22
Millionen Bildzellen erreicht das riesige
Panel Reaktionszeiten von weniger als
5 ms. Das Kontrastverhiltnis liegt bei
3.000:1. Der darstellbare Farbraum betrégt
92 Prozent. Durch den Einsatz von Super
IPS and Super-Large Compensation Film
Technologie werden horizontal wie vertikal
Betrachtungswinkel von 180 Grad erreicht.
Die Hersteller rechnen damit, daB die

Markteinfiihrung derartig groBer Bildschir-
me mit so hervorragenden Leistungsdaten
die Nachfrage nach groBformatigen Flach-
bildschirmen weiter verstirken wird.

Panasonic:
103-Zoll Plasma-Display
fiir 1.080 p

Auf der CeBIT prasentierte Panasonic den
Prototyp eines gewaltigen Plasma-Displays
mit der Bilddiagonale von 103 Zoll (261
cm). Der Bildschirm ist 227 cm breit und
128 cm hoch. Das Panel besitzt
1.920 x 1.080 Bildpunkte, ist voll HDTV-
kompatibel und unterstiitzt unter anderem
echte HD-Auflosung 1.080 p (progressive).
Das Kontrastverhaltnis des Serien-Modells
soll 3.000:1 betragen. Bisher hatten Riick-
projektionsgerate das Marktsegment der
TV-Gerdte mit 100 cm Bilddiagonale und
groBer dominiert. Uber den Leistungs-
bedarf und den voraussichtlichen Endver-
kaufspreis des 103 Zoll groBen Plasma-
Bildschirms machte Panasonic noch keine
Angaben.

BenQ: 42-Zoll
HDTV-Fernseher PL4271

Neben zwei neuen 16:9 Breitbild-Displays
mit HDMI-Schnittstelle und HDTV-Unter-
stiitzung bis 1.080 p in den Bildschirm-
gréBen von 24 und 30 Zoll (,PoS-MAIL®
berichtete in Heft 3/2006), zeigte BenQ auf
der diesjahrigen CeBIT auch den neuen
42 Zoll groBen HD ready-TV vom Typ BenQ
PL4271, der mit 1.920 x 1.080 Bildpunkten
iiber echte HDTV-Aufldsung verfiigt. Das
Kontrastverhéltnis des  16:9-Breitbild-
schirms mit einer Bilddiagonale von
107 cm betrdgt 1.000:1, die erreichte
Helligkeit 550 cd/m?2. Mit der kurzen Reak-
tionszeit von nur 8 ms konnen auch
schnell bewegte Bildinhalte scharf und
schlierenfrei dargestellt werden. Zwei

Lautsprecher sind platzsparend unterhalb
der Bildflache angeordnet. Der HDTV LCD-
TV BenQ PL4271 soll ab Juni 2006 zum
UVP von 2.999,- Euro auf dem Markt ver-
flighar sein.

42-Zoll ,,3D-WOW-
Display“ von Philips

Philips zeigte auf der CeBIT auf dem Stand
der Richardson Electronics GmbH erst-
malig das 42 Zoll groBe ,,3D-WOW-Display*
mit einer Bilddiagonale von 107 cm. Mit
Hilfe einer neuartigen, von Philips-Research
entwickelten 3D-Technologie kann mehre-
ren, auf unterschiedlichen Zuschauerposi-
tionen zum Display befindlichen Betrach-
tern zugleich ein sehr rdumlich wirkender
Bildeindruck vermittelt werden. Der 3D-
WOW-Bildschirm erzeugt beim Betrachter
die lllusion, als wiirden die Bildinhalte aus
dem Display heraustreten und raumlich vor
der Bildfliche existent sein. Das Tragen
einer speziellen Brille ist dazu nicht erfor-
derlich. Das 3D-Display mit der Typen-
bezeichnung ,42-3D6W01 WOW* ist mit
einem speziellen Linsensystem fiir die Bild-
punkte ausgestattet, bietet ein auBerge-
wohnlich gutes Kontrastverhltnis und sehr
hohe Helligkeit bei originalgetreuer Farbdar-
stellung. Die Darstellung 1aBt sich wahrend
des Betriebs zwischen normaler 2D- und
3D-Darstellung umschalten. Das Philips 3D-
Display ,42-3D6W01“ soll in ndchster Zeit
fir rund 17.400,- Euro lieferbar sein.

Asus: 19- und
20-Zoll-Breitbild-LCDs
mit Digitalkamera

Der vor allem als Mainboard-Anbieter
renommierte Hersteller Asus hat auf der
CeBIT zwei Breithild-Displays vorgestellt,
die mit im Gehduserahmen eingebauten
Digitalkameras ausgestattet sind. Die Kom-
bination eines Displays mit einer 1,3-Mega-
pixel-Kamera zielt besonders auf Anwender
der Videochat-Kommunikation. Das 19-Zoll-
Display Asus PW191 verfligt (iber die Auf-
l6sung von 1.600 x 900 Bildpunkten und
hat eine Reaktionszeit von 8 Millisekunden.
Die Helligkeit soll bei 330 cd/m? liegen, das
Kontrastverhéltnis bei 600:1. Das Gerat ist
sowohl mit DVI-D wie auch mit einem
VGA-Eingang ausgertistet. Im Geréate-
StandfuB befindet sich ein USB-Hub. Zwei
Lautsprecher mit je 2,5 Watt sind integriert.
Der Bildschirm ist hohenverstellbar und
kann ins Hochformat gedreht und geneigt

werden. Die Betrachtungswinkel werden
mit 150 Grad horizontal und 130 Grad ver-
tikal angegeben. Asus sichert fiir das Gerét
eine Pixelfehlergarantie zu: Sollte innerhalb
von zwdlf Monaten nach Kauf des Monitors
ein heller Pixelfehler auftreten, hat der
Kunde das Recht, das Display ohne Auf-
preis beim Asus Service auszutauschen.
Mit dem Asus PW201 stellt das Unterneh-
men auBerdem einen 20-Zoll-Flachbild-
schirm im Breitbildformat mit dem Kon-
trastverhaltnis von 800:1 vor, der (iber die
gleichen Ausstattungsmerkmale und die
eingebaute Kamera verfiigt wie das 19-Zoll
Schwestermodell. Der Zeitpunkt der Markt-
einfihrung und die Hohe der Verkaufs-
preise wurden noch nicht genannt.
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Korea und Taiwan
kampfen um LCD-Markt-
fithrerschaft in China

Auf dem schnell wachsenden chinesischen
Markt fiir LCD-Panels und Displays ist ein
heftiger Kampf um die Marktfiihrerschaft
in dem zukinftigen gigantischen Absatz-
gebiet entbrannt. Von der hohen Nachfrage
angeregt, bauen lokale Hersteller auf dem
chinesischen Festland intensiv ihre Pro-
duktionskapazitaten aus, sind jedoch nur
in Kooperation mit koreanischen, taiwane-
sischen oder japanischen Produzenten
ausreichend fiir den erwarteten Wett-
bewerb gertistet. Wie zu erwarten war, sind
besonders taiwanesische Panel-Hersteller
zahlreiche Kooperationen mit chinesischen
Unternehmen auf dem Festland eingegan-
gen. Trotzdem ist abzusehen, daB auf dem
chinesischen LCD-Markt in den néchsten
Jahren die koreanischen LCD-Hersteller
tonangebend sein werden: LG.Philips LCD
hat bekanntgegeben, seine Fertigungs-
Kapazitdten fiir groBformatige LCD-TV-
Panels in seiner ersten und der zweiten
LCD-Module Fertigungslinie in Nanjing,
Jiangsu Province, China, kraftig auszu-
bauen. Dort stellt LG.Philips LCD unter
anderem auch Display-Module fiir Note-
book-PCs und Monitore her, ist parallel
dazu aber Partnerschaften mit lokalen chi-
nesischen LCD-TV-Herstellern in Chian
und Changhong eingegangen, so z. B. mit
Konga, Skyworth, HiSence, Xoceco, SVA
and Panda, die zusammen genommen
etwa 80 Prozent des aktuellen chinesischen
Marktes bedienen. Auch Samsung fertigt
in China bereits LCD-Module fiir Monitore,
Notebooks und LCD-TVs in seiner LCM-
Fabrik in Sizhou, China, die im Juni 2003
ihren Betrieb aufgenommen hat. Samsung
riistet zugleich die Fertigungsanlagen
kooperierender chinesischer Unternehmen
auf die Produktion von TV-Panels um.
Taiwan‘s Chi Mei Optoelectronics Corp.
(CMO) und Quanta Display Inc. (QDI)
wollen weitere  Fabrikationslinien in
Shenzhen und Shanghai, China, bauen,
Taiwan‘s groBter LCD Panel-Hersteller, AU
Optronics Corp. (AUQ), will neben den
zwei bereits produzierenden Anlagen eine
weitere neue, moderne Produktionsstatte
fiir LG-Module errichten.

Chi Mei Optoelectronics:
56-Zoll-LCD mit 3.840 x
2.160 Pixeln

Der taiwanesische LCD-Panel-Hersteller
Chi Mei Optoelectronics (CMO) liberrasch-
te auf der CeBIT mit der Vorstellung eines
56-Zoll-Panels mit der extrem hohen Auf-
l6sung von 3.840 x 2.160 Pixeln. Nach
Angaben des Herstellers ist das Panel fiir
Multifunktionsfernseher und fir den medi-
zinischen Bereich konzipiert, denn in diesen
Bereichen will das Unternehmen in die
Massenproduktion gehen. AuBerdem zeigte
CMO 22-Zoll-Panels fiir hochaufldsende
Widescreen-Displays mit 1.680 x 1.050
Bildpunkten und der Reaktionsgeschwin-
digkeit von 5 ms, deren Massenproduktion
im dritten Quartal 2006 aufgenommen
werden soll. Verkaufspreise wurden von
Chi Mei Optoelectronics nicht genannt. Der

LCD-Hersteller beschaftigt 16.000 Mit-
arbeiter und ist laut eigenen Angaben einer
der weltweit gréBten Panel-Hersteller.

Samsung SDI und
Rivalen: Wettlauf um

Kapazitatserhohungen

Samsung SDI Co. Ltd., der weltgroBte
Hersteller von Plasma Displays, steht vor
einem schwierigen Jahr beim Kampf um
Produktionskapazitdten und Absatzmengen
mit seinen Wettbewerbern im Lager der
LCD-Hersteller, die durch den Auf- und
Ausbau ihrer LCD-Panel-Kapazitdten die
realisierbaren Preise fiir groBformatige
Flachbildschirme driicken. Die an dritter
Rangstelle stehende japanische Matsushita
Electric Industrial Co. will im ndchsten Jahr
in ihrer fiir 1,6 Milliarden US Dollar errich-
teten, neuen Plasma-Display-Fabrik mit der
Produktion beginnen und wird im Juli
dieses Jahres den ProduktionsausstoB in
der schon laufenden Fabrik erhdhen. LG
Electronics Inc., die Nummer zwei im
Plasma-Geschaft, will im laufenden Jahr
seine Plasma Display Produktion um 50
Prozent erhéhen und spétestens 2007 eine
weitere neue Produktionslinie in Betrieb
nehmen, wéhrend Samsung SDI fiir den
gleichen Zeitraum nur eine Ausweitung
seiner jetzigen Produktion beschlossen hat.

Sharp kauft LCD-TV
Panels bei Quanta Display

Sharp Corp. will zusétzlich zur eigenen
Produktion LCD-Panels fiir LCD-TV-Geréte
beim taiwanesischen Hersteller Quanta
Display Inc. hinzukaufen, um der erwarte-
ten hohen Nachfrage anlaBlich der dies-
jéhrigen FuBballweltmeisterschaft entspre-
chen zu konnen und seine Position als
weltgroBter Hersteller von LCD-TV-Geré-
ten zu behaupten. Sharp hatte wegen Eng-
passen bei LCD-Panels im letzten Quartal
2005 Marktanteile an Sony abgeben miis-
sen und kam in eine Situation, die Sharp
Prasident Katsuhiko Machida ,Sharps
gr6Btes Bedauern in 2005“ nennt. Bei
Quanta Display will Sharp schon in diesem
Monat 26-Zoll- und 32-Zoll-LCD-Panels
zukaufen, erkldrte Firmensprecher Hiroshi
Takenami in Tokio.

Panasonic setzt
weiterhin auf Plasma

Bereits Ende Januar verkiindete Pana-
sonics Mutterkonzern Matsushita in
Amagasaki, Japan, die Errichtung einer
weiteren, ndmlich der fiinften Plasma-
Panel-Fabrik des Unternehmens. Nach
Fertigstellung der Anlage in 2007 soll die
neue Fabrik eine Produktionskapazitat von
sechs Millionen Bildschirmen pro Jahr
erreichen. Panasonics Gesamtproduktion
wird dann auf 11,1 Millionen Bildschirme
jéhrlich ansteigen. Seine Marktfiihrerschaft
im Bereich Plasma-Displays hat Panasonic
auf der CeBIT mit einem 103 Zoll groBen
Prototyp seines HDTV-Plasma-Bildschirms
unter Beweis gestellt. Das neue Line-up
von Panasonic besteht aus acht neuen Vie-
ra-Plasma-TVs, die alle das HD-ready Logo
der EICTA tragen und mit Plasma-Panel
aus der Generation G9 und V-Real-Signal-

verarbeitungstechnik mit aktiver Rausch-
kompensation ausgestattet sind, einer vom
Bildinhalt abhéngigen Kontraststeuerung
und einem Pixel-Prozessor, der Treppen-
Artefakte verhindert. Die acht Modelle
unterscheiden sich nicht nur in der GréBe
(37 bis 50 Zoll und 94 bis 127 cm Diagona-
le), sondern auch bei der Ausstattung: mit
Analog- und DVB-T-Tuner, SD-Speicher-
kartenslot, zwei HDMI-Anschliissen, dem
neuen HDAVI-Control-System und ver-
schiedenen  Soundldsungen. Zwischen
HDAVI-Control-kompatiblen ~ Heimkino-
Komponenten werden sowohl Bild- und
Tonsignale wie auch Steuersignale (iber
ein einziges HDMI-Kabel iibertragen. Die
neuen Displays sollen Helligkeitsverldufe
besonders fein auflésen und erreichen ein
Kontrastverhéltnis von 10.000. Die UVPs
fiir die Luxus-Versionen stehen noch nicht
fest. Basismodelle sollen ab rund 2.000,-
Euro im Juni in den Handel kommen.

Sony: 20-Zoll Hybrid-
Display fiir PC und TV

Mit neuen Modellen, die sowohl als
PC-Monitore fiir hdchste Anspriiche, mit
ihrem eingebauten TV-Tuner und DVI-
Eingang mit HDCP aber auch als Bild-
schirme fiir multimediale Anwendungen
eingesetzt werden konnen, bringt Sony
zwei  20-Zoll-Hybrid-Displays mit der
Auflosung von 1.680 x 1.050 Bildpunkten
auf den Markt. Das Kontrastverhaltnis
betrdgt beachtliche 1.600:1 und die Reak-
tionszeit nur 6 Millisekunden. Die Hellig-
keit erreicht 470 cd/m2, die Betrachungs-
winkel liegen horizontal wie vertikal bei
170 Grad. Der integrierte, analoge Fern-
seh-Tuner wird (ber die mitgelieferte
Fernbedienung gesteuert. Sehr komfor-
tabel sind die Funktionen ,Bild im Bild“
und TV-Anzeige im separaten Fenster.
Der Sony MFM-HT205 ,S* ist im Gegen-
satz zu seinem Schwestermodell
MFM-HT205 mit einem
Stereolautsprecher-
paar mit je 3 Watt
pro Kanal und
5-Watt-Sub-
woofer ausge-
stattet. Neben
DVI mit

HDCP verfi- “=
gen die Displays
liber einen analogen

VGA Eingang (D-sub) und Video-Eingén-
ge Composite/S-Video und Komponen-
ten- sowie Scart-Eingang. Am Display
kann zwischen den Signalquellen und
Eingidngen umgeschaltet werden. Der
Sony MFM-HT205S ist zum UVP von
999,- Euro bereits erhaltlich. evo

Sharp erwartet kraftiges Wachstum bei LCD-TVs

Sharp Electronics erwartet laut einer Aussage von Hans Kleis, dem Europa-Chef des Unternehmens, auch in 2006 eine Fort-
setzung des kréftigen Wachstums beim Absatz groBformatiger LCD-TV-Geréte. Auf einer Pressekonferenz in Hannover sprach
Kleis von einem Absatzziel von weltweit 6 Millionen Sharp LCD-TVs in 2006 gegeniiber 4 Millionen verkaufter Sharp LCD-TVs in
2005. Kleis prognostiziert fiir das laufende Jahr eine Verdopplung des Absatzes von LCD-TVs nach Stiickzahl auf insgesamt 36
Millionen weltweit verkaufter Gerdte. Um bei der erwarteten hohen Nachfrage Lieferengpésse ausschlieBen zu kénnen, errichtet
Sharp zur Zeit mit einem Investitionsaufwand von 2,5 Milliarden Euro in Kameyama, Japan, eine zweite, groBe Produktions-
anlage, die im Oktober 2006 ihre Produktion aufnehmen soll. Sharp, nach eigener Aussage, der Technologie- und Marktfiihrer
bei LCD-TVs, will seinen Marktanteil durch zahlreiche neue Modelle und durch die Einfiihrung neuer Technologien zur Erhéhung

der Bildqualitat weiter erh6hen.
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Als offizieller Premium-Part-
ner der deutschen FuBball-
Nationalmannschaft und des
Deutschen FuBball-Bundes
kann LG exklusiv mit Bild-
welten rund um Jiirgen Klins-
mann und das Team fiir sich
werben.

Eine neue, ganzheitliche Marken-
kampagne préagt im WM-Jahr den
kommunikativen Auftritt aller Pro-
duktbereiche von LG. Gleichzeitig
sollen das Brand-Profil geschérft
und die Bekanntheit der Marke
gesteigert werden.

,Bereits im vergangenen Jahr
haben wir intensiv auf das Thema
FuBball gesetzt und erfolgreich
eine breit angelegte Marketing-
kampagne rund um die Partner-
schaft mit dem DFB gestartet. Und
der Erfolg spricht fiir sich: Die
Bekanntheit der Marke LG hat sich
2005 nahezu verdoppelt®, so Hajo
Blingen, Marketing Director bei
der LG Electronics Deutschland
GmbH. ,,Im WM-Jahr werden wir
mit attraktiven MaBnahmen in

allen unternehmerischen Kern-
bereichen richtig nachlegen. Mit
einem First-Class-Portfolio  an
zukunftssicheren Produkten, allen
voran die ,HD ready' Flachbild-
TVs, liber ausgekliigelte Sales-
Strategien bis hin zur ganzheit-
lichen Markenkommunikation sind
wir bestens aufgestellt fiir die
2. Halbzeit. Die FuBball-Weltmei-
sterschaft kann kommen.*

Mit klassischen Sponsoring-MaB-
nahmen wie Bandenwerbung bei
allen Lénderspielen sorgt LG
ebenfalls fiir Aufmerksamkeit bei
der Zielgruppe. Zudem wird die
strategische Kooperation mit dem
DSF-Magazin ,Unsere EIf* fort-
gesetzt. TV-Spots, Print-Anzeigen,
GroBflachen-Plakate und Online-
Werbung mit der deutschen Elf
riicken die LG-Highlight-Produkte
ins Rampenlicht. Und damit der
Handel in den strategisch wich-
tigen Zeitfenstern vor der WM
beim Endverbraucher punkten
kann, stellt LG maBgeschneiderte
Konzepte flir Promotion und Ver-
kaufsforderung zur Verfligung.
,Die Nationalmannschaft am PoS

Perfekte Ballaufnahme.

LG Flasma

™

mil Festplatten-Rekorde

gl O l‘_'ih e

WM-Markenkampagne von LG

ist ein echter Blickfang und garan-
tiert maximale Aufmerksamkeit
beim Endkunden®, betont Blingen.
LG IaBt die Partnerschaft mit dem
DFB aber auch in vielen anderen
Bereichen leben. So driickt LG
den Spielern nicht nur die Dau-
men, sondern sorgt auch fir
beste Turnier-Voraussetzungen.
Zusammen mit Oliver Bierhoff
und Jirgen Klinsmann entwickel-
te man die Idee der LG Player’s
Lounge — einem Team-Raum, den
LG im Rahmen aller Landerspiele
und Trainingslager mit dem Aller-
neuesten an Unterhaltungselek-
tronik und Informationstechnolo-
gie ausstattet. ,Die LG Player’s
Lounge hat nach mehr als einem
Jahr mittlerweile ,Kultstatus‘ bei
den Spielern®, sagt Bundestrainer
Jirgen Klinsmann. ,LG bietet der
Mannschaft  einen  zentralen
Meeting Point fiir Abwechslung
und Entertainment. Das fordert
den Teamgeist und unterstiitzt die
mentale Regeneration. Bei der
Kooperation mit LG handelt es
sich eben um eine echte, gelebte
Partnerschaft.” miz

Was demnachst im Regal
steht, entscheiden Sie.

Ihr Verkaufserfolg ist das Ergebnis richtiger Entschei-
dungen. Und die treffen Sie fur lhr Sortiment auf der
IFA 2006. Besuchen Sie die weltweit groBte Messe fur
Consumer Electronics. Entdecken Sie Produkt-Neuheiten
nationaler und internationaler Hersteller. Knupfen Sie
wichtige Kontakte quer durch alle Branchen. Nutzen Sie
Ihre Vorteile und registrieren Sie sich bereits heute fur
die IFA 2006. Jetzt jahrlich.

il FA

CONSUMER ELECTRONICS UNLIMITED

www.ifa2006.de

Berlin, 1.-6. September 2006

Gesellschaft fiir
Unterhaltungs- und
Kommunikationselektronik
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Panasonic erweitert Plasma- und LCD-TV-Range

17 neue Viera-Modelle

Panasonic bringt in diesem
Jahr zwdélf neue Plasma-TVs
und fiinf neue LCD-Fern-
seher auf den Markt. Somit
deckt das Unternehmen jeden
Anspruch im TV-Segment und
das in konsequenter Best-
Qualitat.

Die neuen Viera LCD-TVs iiber-
zeugen vor allem dort, wo bei
hoher Umgebungshelligkeit fern-
gesehen wird. Dafiir sorgt der
groBe Betrachtungswinkel von 176°.
MaBgeblich verantwortlich fiir die
Natiirlichkeit der Bilder ist die ver-
besserte LCD-Al Technologie. Sie
bereitet die Bildsignale optimal fiir
die Wiedergabe auf einem LCD-
TV auf. Zwei neue Technologien —
das Active Light Control System
und das Active Contrast/Gamma
Control System — stimmen die
Helligkeit des Hintergrundlichts
und das Kontrastverhdltnis opti-

mal auf den Bildinhalt ab. Sowohl
das 32- und 26-Zoll-Modell der
LX6-Serie als auch die LX-60
Neuheiten mit Bilddiagonalen von
23, 26 und 32 Zoll tragen das HD
ready Label und erlauben den
preislich attraktiven Einstieg ins
HDTV-Zeitalter. Bei der LX60-
Serie sorgt die Signalverarbei-
tungstechnologie V-Real, die aus
einem Prozessor und zukunfts-
weisender Steuerelektronik besteht,
flr natirliche Bilder. Der V-Real
Prozessor verarbeitet alle Video-
signale auf jeder Stufe des Bild-
wiedergabeprozesses. Die neue
V-Real Steuerelektronik sorgt mit
zahlreichen  Bildverbesserungs-
Technologien fiir mehr Kontrast,
mehr Graustufen und verhindert
Bildrauschen.

Die neuen Viera-LCD-TVs sind seit
Marz (das Modell TX-23LX60 ab
April) lieferbar. Die empfohlenen
Verkaufspreise betragen, je nach
Bilddiagonale, 999-1.699 Euro.

Die Plasma-Serie

Bilder so real wie die Wirklichkeit
— mit diesem Ziel sind die Inge-
nieure bei Panasonic fiir die
Viera-Plasma-TV-Serie 2006 an
die Arbeit gegangen. 29 Milliarden
darstellbare Farben, 3.072 Grau-
stufen und ein Kontrastverhaltnis
von 10.0000:1 kbénnen die neu-
en High-End-Modelle aufweisen.
Alle Viera Plasma-Neuheiten sind
mit zwei HDMI-Anschliissen aus-
gestattet. Besten Bedienkomfort
verspricht das neue HDAVI Con-

trol-System. Zwischen HDAVI
Control-kompatiblen  Heimkino-
Komponenten von Panasonic

werden dann nicht nur Bild- und
Tonsignale verlustfrei iibertragen,
das gesamte Heimkinosystem
laBt sich dann auch mit einer
Fernbedienung steuern.

Die PX600-Serie von Panasonic
ist mit einem SD-Speicherkarten-
eingang und einem Analog- und

Panasonic stellt mit der L1 die erste

Lumix Spiegelreflexkamera vor

Panasonic hat mit der Lumix DMC-L1 die erste Digital-Spiegelreflexkamera seiner Premium-Kamera-
marke Lumix vorgestellt. Bei dem Modell handelt es sich nach Unternehmensangaben um eine von Grund
auf neue Konstruktion, die modernste Technologie und bewdhrte Elemente vereint. Das bekannte Formen
der analogen Fotowelt aufgreifende Gehduse wartet mit klassischen Bedienungselementen wie dem
Zeitenring auf der Kamera sowie den manuellen, schnell und prézise zu handhabenden Einstellringen fiir
Blende, Zoom und Fokussierung am Objektiv auf. Damit unterscheidet sich die Lumix L1 von allen
anderen, konventionellen Digital-SLRs des Marktes. Mit ihrer LiveView-Monitorfunktion zeigt die Lumix
ein elektronisches Monitorbild in Echtzeit. Mdglich macht dies der neue Live-MOS-Sensor, entwickelt

mit Hilfe Panasonic-eigener Technologie. Der 4/3-Live-MQS-Sensor in
der Lumix L1 mit 7,5-Megapixel-Auflosung verbindet die Bildquali-
tat von CCDs mit der energiesparenden Arbeitsweise von CMOS-
Sensoren. Fiir die interne Bildsignalverarbeitung und Kamera-
steuerung ist mit Venus Engine Il die neueste Version des
Panasonic-Bildprozessors zustandig. Zum Schutz vor der bei
Kameras mit Wechselobjektiven geflirchteten Verschmutzung des
Bildsensors durch eindringende Schmutz- und Staubpartikel ist
die Lumix L1 mit einem Ultraschall-Schutzfilter vor dem Sensor
ausgestattet, der dieses Problem wirkungsvoll verhindert. Die
Lumix L1 zeichnet sich dennoch durch eine intuitive Steuerung und

Bedienbarkeit aus, wie man sie von klassischen analogen Kameras gewohnt ist. Hochwertige Materialien
und eine ausgezeichnete Verarbeitung sorgen fiir einen den inneren Werten entsprechenden duBeren

Eindruck.

Zur Kamerasteuerung ist die Lumix L1 mit einem griffigen Zeitenring oben auf dem Gehduse ausgestattet.
An dem (mit der Kamera vorgestellten) Zoomobjektiv Leica D Vario-Elmarit 2,8-3,5/14-50 mm kdonnen
Blende, Brennweite und Fokus mit individuellen Einstellringen prézise, schnell und gerduschlos eingestellt
werden. Dank des Livebild-Signals erlaubt die Kamera die permanente Kontrolle des Bildes auf dem
LCD-Monitor mit automatischer oder manueller Fokussierung. Bei letzterer auch mit einer Ausschnitt-
vergroBerung zur besseren Detailkontrolle auf dem 6,35 cm groBen 207.000-Pixel-Monitor. Auch eine
Abblendtaste zur visuellen Kontrolle der Scharfentiefe ist vorhanden. Alternativ zum Monitor-Livebild ist
die klassische SLR-Fotografie iiber einen optischen Porroprismensucher méglich.

Der Bildprozessor Venus Engine Il wurde speziell mit Blick auf die Zusammenarbeit mit dem Live-MOS-
Sensor entwickelt. Unter Beibehaltung der hohen Auflésung, differenzierten Farbwiedergabe und fein
abgestuften Gradation der letzten Venus Engine unterdriickt die neue Venus Engine Il jetzt das Rauschen
besonders effektiv und sorgt fiir ein minimales Bildrauschen, wie es eine gute Spiegelreflexkamera
auszeichnet. Die beschleunigte Reaktion von Venus Engine Il garantiert eine kurze Ausloseverzogerung
und schnelle Bildfolgen bei Serienbelichtungen. Dabei verbraucht Venus Engine Il nur noch 80 Prozent

der Energie von Venus Engine II.
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DVB-T-Tuner ausgestattet. Damit
sind die Geréate fiir den Umstieg
vom analogen zum digitalen terre-
strischen Fernsehen gewappnet.
Fiir den guten Ton sorgt das neue
Smart Sound System mit 31 Watt
Musikleistung. SRS TruSurround
XT st fiir einen verbesserten
virtuellen  Surroundsound mit
satten Béssen verantwortlich. Die
Modelle der PX-600 Serie mit
den Produktbezeichnungen TH-
50PX600 (127 cm Bilddiagonale)
und TH-42PX600 (106 cm Bild-
diagonale) sind ab Juni lieferbar.
Der empfohlene Verkaufspreis
stand bei RedaktionsschluB noch
nicht fest.

Auch das Modell der PV600-Serie
mit der Produktbezeichnung
TH-37PV600 und einer Bilddiago-
nale von 94 cm ist mit einem
SD-Karten-Slot ausgestattet. Digi-
talfotos im JPEG-Format und
Videosequenzen im MPEG4-For-
mat konnen direkt auf dem Bild-
schirm vorgefiihrt werden. Auch
dieses Plasma-Modell ist mit dem
Smart Sound System und SRS
Tru Surround XT ausgestattet. Der
TH-37PV600 kommt ebenfalls im
Juni auf den Markt.

Mit den Modellen TH-42PX60 (106
cm) und TH-37PX-60 (94 cm)
erleichtert Panasonic, wie bei den
PX600 Modellen, den Umstieg auf
das digitale terrestrische Fern-
sehen. Zu den HDMI-Anschliissen
gesellen sich bei diesen Modellen
drei Scart- und ein PC-Eingang.
Mit ihren Breitbandlautsprechern
mit 20 Watt Ausgangsleistung und
Ambience Raumklang bieten die
PX60-Modelle eine (iberzeugende
Audio-Leistung.

Die beiden Modelle sind ab April
lieferbar. Der empfohlene Ver-
kaufspreis lautet 2.299 Euro fir
den TH-42PX60 bzw. 2.099 Euro
flir den TH-37PX60.

Zudem présentiert Panasonic drei
neue Modelle der PV60-Serie. Die
Gerate sind bestens flir das hoch-
auflésende digitale  Fernsehen
ausgertstet, und ihre Breitband-
lautsprecher mit 20 Watt Aus-
gangsleistung und  Ambience
Raumklang runden das Gesamt-

bild ab. Die Modelle kommen mit
Bildschirmdiagonalen von 127 cm
(TH-50PV60), 106 cm (TH-
42PV60) und 94 cm (TH-37PV60).
Die beiden kleineren Modelle sind
seit Marz lieferbar. UVP: 2.199 bzw.
1.999 Euro. Der 50-Z6ller kommt
im Juli auf den Markt. Der Ver-
kaufspreis steht noch nicht fest.

Die ,,Clever“-Serie

Endanwender, die beste Bildquali-
tat ohne Extraausgaben fiir HDTV
wiinschen, sind mit den Neuhei-
ten der Panasonic Clever Fern-
sehen-Serie am besten beraten.
Aber was geschieht, wenn HDTV
in den ndchsten Jahren immer
mehr an Bedeutung gewinnt?
Auch bei diesen Gerdten bietet
Panasonic die Losung: Die
Fernsehgerate arbeiten mit Video-
Scalern, die sich als Rechenkiinst-
ler ausweisen. Sie rechnen das
Eingangssignal auf die natiirliche
Auflosung des Bildschirms um.
Wird also ein HDTV-Signal (iber
den digitalen HDMI-Eingang emp-
fangen, paBt der Video-Scaler
iber ,sinnvolles Weglassen® von
Bildinformationen das Signal an
die natirliche Auflosung des Bild-
schirms an. Mit ihrem integrierten
Analog- und DVB-T-Tuner sind die
Modelle TH-37PD60 (94 c¢cm Bild-
diagonale) und TH-42PD60 (106
cm Bilddiagonale) fiir den
Umstieg auf DVB-T geeignet.
Panasonic setzt auBerdem zahl-
reiche Bildverbesserungs-Tech-
nologien in die vier neuen Modelle
der ,,Clever-Fernsehen“-Serie ein.
Dazu zahlen V-Real, bestehend
aus dem innovativen Prozessor
und zukunftsweisender Steuer-
elektronik, das Real Black Drive
System fiir bestes Kontrastver-
haltnis und der Sub Pixel Control-
ler fiir scharfe Bilder. Das neue G9
Plasma Panel, mit dem die Geréte
ausgestattet sind, ist in der Lage,
die von der Signalverarbeitung
erhaltenen Bildinformationen per-
fekt in Szene zu setzen. Die Modelle
TH-42 PA60 und TH-37PA60 sind
ab April, die Modelle TH-42PD60
und TH-37PD60, mit integriertem
Tuner, ab Mai lieferbar. miz




PoS-M@iL—

Grundig mit witziger WM-Kampagne

Ich liebe FuBball-Live-Ubertragungen. Selange ich
sie mit meinem Grundig Festplatten-Receiver jederzeit
% stoppen und starten kann,
_ I O ]
o el e e e B O 0120 DA 0 GHI.IT!I?IG
e e g e made for you

Grundig startet mit einem Augen- den Handel und den Endverbraucher an, Online-Aktivitaten aktiven Tore, die T-Online seinen FuBball-
zwinkern in die WM-Saison. Wo 1aBt  um Selling-in und Selling-Out gleicher- Fans zur Abstimmung auf seinen Internet-
sich die WM besser verfolgen als vor malen zu unterstiitzen®, so Brita Rirup. Neu im Media-Portfolio sind MaBnahmen  Seiten zur Verfligung stellt, sowie im
. Parallel dazu setzt Grundig weiterhin auf  bei T-Online sowie bei Kicker Online. Bei ~ Computer- und im Shop-Bereich.

?

dem Fernseher? Deshalb faBt Grundig den internationalen Sportkanal Eurosport ~ T-Online schaltet Grundig seine Banner  Bei Kicker-Online ist die Werbung mit

zur WM ein gan“zes Biindel an Kommu- und schaltet dort TV-Spots. schwerpunktmaBig im Umfeld der inter-  gemeinsamen Aktivitaten verbunden. miz
nikationsaktivitaten unter dem Slogan

wLieber Sofa als Stadion“ zusammen.

Ich liebe Fouls. Solange sie so
brillant aussehen wie auf einem

Grundig LCD-TV Vision.

Wir lieben knallharten Fu3ball.

Solange er so grof3artig ist wie

auf einem Grundig PlanaVision.

- - .

GRUNDIG

R AT

Den Auftakt bilden drei Anzeigenmotive der
bereits im vergangenen Jahr gestarteten
Kampagne.

,Mit der WM-Kampagne bleiben wir unserer
Linie treu, die Werbung mit einem Schuf
Humor zu wiirzen, ohne dabei den Produkt-
nutzen zu vernachldssigen®, so Brita Rirup,
Director Marketing Communication bei der
Grundig Intermedia GmbH. ,Wir bewerben mit
der Kampagne drei unserer Highlights®, betont
Rirup den Aspekt der Produktkommunika-
tion. ,Denn im Umfeld der WM stehen nun
mal insbesondere Fernseher und Festplatten-
recorder im Fokus.* —
Die Anzeigen werden ab sofortin Deutschland, ﬁ—)(i/—\ﬁ
Osterreich, Frankreich, Italien und Polen : : : :
geschaltet. ,Wir sprechen mit der Kampagne SMUNIMEEIEIES NEMER DSy

inkl. 20 GB Festplatte

¢ AVINU —

JVC KV-PX9 - die ndchste Generation

Grenzenloser FahrspaB mit integrierter 20 GB Festplatte

20 GB Festplatte | 3,5" Touchscreen | SD-Card-Slot | USB-Anschluss | MP3/
WMA/WMV /ASF/AVI/JPEG kompatibel | 13 GB flur Musik, Bilder oder Filme |
CC-Konverter | 2D/3D Anzeige | integrierte GPS-Antenne | Zielfihrung in neun

Sprachen | Zigarettenanzinder-Adapter

. . ) . ) Erlebe die Zukunft | www.jvc.de
Mit der WM-Kampagne bleiben wir unserer Linie treu, die Werbung

mit einem SchuBB Humor zu wiirzen, ohne dabei den Produktnutzen
zu vernachldssigen*, so Brita Riirup, Director Marketing Communi-
cation bei der Grundig Intermedia GmbH. ,,Wir sprechen mit der
Kampagne den Handel und den Endverbraucher an, um Selling-in
und Selling-Out gleichermaBen zu unterstiitzen. “

JVEC

The Perfect Experience J—
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Samsung mit breit angelegter

Werbekampagne

+Dlé yanze

Mit der

groBten Kampagne seiner
bisherigen Unternehmensgeschichte in-
szeniert Samsung Electronics Deutsch-
land in den kommenden Monaten seine
neue Generation von LCD-HDTV Geraten.

Schonheit des FuBhalls"
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Unter dem Motto ,Imagine the
Beauty of Football“ stehen dabei
die ,besseren Hélften“ von fiinf
WM-Helden im  Vordergrund:
Marijana Matthdus, Pilar Brehme,
Birgit Reuter, Anke HaBler und
Jasmin  Schumacher sind die
Protagonistinnen  der  exklusiv
auf Deutschland zugeschnittenen
Kampagne, die mit einem zwei-
stelligen Millionenbetrag im TV,
Print, AuBenwerbung, Online und
am PoS fiir Aufmerksamkeit
sorgen wird.

StartschuB fiir die Kampagne war
der 17. Marz. In dem von
Regisseur Nick Livesey inszenier-
ten  Commercial zeigen die

FuBballdamen, was sie auf dem
FuBballplatz und am Ball kénnen.
Die ungewohnliche Auflosung des
Films zeigt auf dem Spielfeld:
ginen Samsung LCD-HDTV-Fern-
seher.

,0as Thema FuBball ist derzeit
logischerweise sehr stark besetzt”,
sagt Thomas Ferrero, Corporate
Marketing Director von Samsung
Electronics  Deutschland. ,Wir
haben bei der Umsetzung darauf
geachtet, das Thema mit einem
Augenzwinkern und stilistisch
premium  aufzubereiten, daher
werden wir bestimmt positiv aus
der Masse herausragen. Die
ganze Schonheit des FuBballs

Erleben Sia die ganze
Schiinheit des Fulballs auf
einam Samaung LCD-HOTV

ist nun mal weit mehr als nur
das runde Leder.”

Fiir die Kreation zeichnet die
Samsung Inhouse-Agentur Cheil
Communications Germany unter
Managing Director Martin Kang
und Creative Director Patrick
Thiede verantwortlich. Produzent
ist die Wonderboys Film GmbH
aus Minchen, die Mediaplanung
ibernimmt Initiative Media, Ham-
burg. b+d sports aus Kdln war fiir
die Verlagsgestaltung und Koor-
dination mit den Spielerinnen
zusténdig. Regisseur Nick Livesey
wurde von Wonderboys Film bei
Ridley Scott Associates London
rekrutiert.

Samsungs neue LCD-TV-Serie besticht mit starken Kontrasten

Die neue R71-LCD-Serie von Samsung ist seit Marz mit 26-, 32- und 40-Zoll-Geraten auf dem deutschen
Markt. Die Modelle in PerlweiB sind als 26-, und 32-Zoll-Variante ab April lieferbar. Die edlen Flachen der
R71-Serie kdnnen sich mit inrer elegant abgerundeten Riickseite jetzt auch von hinten sehen lassen und
machen in jedem Wohnzimmer eine gute Figur. Die Modelle in glanzendem perlmuttweiB passen sich
dezent jedem individuellen Farbkonzept und jeder Wohnumgebung an. Die S-PVA-Panels ermdglichen
einen Betrachtungswinkel von bis zu 178 Grad und sorgen fiir kontraststarke Bilder in satten Farben. Ein
Helligkeitssensor paBt die Bildhelligkeit automatisch den Lichtverhdltnissen der Umgebung an, was in
dunklen Rdumen eine Energieersparnis von nahezu 50 Prozent bringen kann. So schont der Film- und
FuBballfan Augen und Geldbdrse in gleichem MaBe. Ihre Bildqualitdt kann die neue LCD-Serie nicht nur
bei Sendungen im HDTV-Format voll ausspielen, auch gangige PAL-Signale werden hochgerechnet und
in bestechend scharfe Bilder umgewandelt.

Das Soundsystem SRS Tru Surround XT und die

flinf unterstiitzenden Tonmodi Standard, Musik,

Film, Sprache sowie die benutzerdefinierten
Einstellungsoptionen sorgen fiir einen satten, &
raumlichen Klang und Live-Atmosphére. Fiir “t
Nutzer, die selber spielen statt zusehen mdchten,

ist der aktivierbare Spiele-Modus das Richtige:
Spielekonsole oder PC harmonieren perfekt mit

den Modellen der R71-Serie — per Knopfdruck i
kénnen Scharfe und Schwarzwert erhéht und der
Sound optimiert werden. Hervorragend geeignet
zum Spielen am TV-Gerét ist beispielsweise die Xbox

360, die die Fernsehnorm High Definition Television (HDTV)
unterstiitzt. Die herausragende Bildqualitit und fortschrittliche Audiotechnologie bieten auch im
Spielemodus beste Bild- und Tonqualitdt. Samsung bietet die R7-Serie modellspezifisch auch mit inte-
griertem DVB-T-Tuner an.

Die Modelle LE-26R71B, LE-32R71B und LE-40R71B mit 66, 81 und 101 Zentimetern Bildschirmdiago-
nale in schwarzem Klavierlack-Design sind ab Marz erhdltlich, der Preis fir den LE-32R71B liegt bei
1.699 Euro (UVP). Das Modell in Perlwei mit bordeaux-roter Zierleiste unterhalb des Displays ist als
32-Zoll-Gerdt ab April verfiighar, das Modell wird zu einem Preis von 1.799 Euro (UVP) erhdltlich sein.
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Samsung-Trainer fit
fur den Fachhandel

Samsung Electronics starkt sein hauseigenes Trainerteam
fiir den Fachhandel: 24 neue Co-Trainer unterstiitzen die
Arbeit des sechskopfigen Samsung Win-Teams und haben
fiir die nachsten Wochen ein straffes Programm.

Piinktlich zur Markteinfiihrung der neuen R7-LCD-Serie startet das
vergroBerte Samsung-Trainerteam eine Schulungsoffensive fiir den
Fachhandel. Im Zuge dieser Aktion werden in den ndchsten Wochen
deutschlandweit rund 600 Fachhédndler in den GenuB einer kompe-
tenten Schulung kommen, im Fokus stehen dabei Samsungs neue
LCD-TVs und DVD-Gerdte.

Das Samsung-Trainer Team

LCD-TV und DVD im Vordergrund

Es wird einen ganzen Tag lang intensiv vor Ort geschult — unter
anderem mit umfassenden Informationen zum neuen Samsung-
LCD- und DVD-Line-up. Auch Hintergriinde und Funktionsweisen
der einzelnen Technologien werden erldutert. So kann der Fach-
handler zukiinftig noch besser auf Fragen reagieren und dem Ver-
braucher Funktionsweisen der Samsung-Gerdte nutzenorientiert
naherbringen. ,Die Unterstiitzung des Fachhandels ist uns sehr
wichtig. Wir sind iiberzeugt davon, daB wir mit dem neu etablierten
Samsung-Trainingskonzept genau den richtigen Weg gehen, um
Informationen dber Produktqualitdt und Kundennutzen kompetent
und verstandlich zu Handel und Verbrauchern zu transportieren®,
so Hans Wienands, Business Director Consumer Electronics.

Vor-0rt-Schulungen und Online-Training

Zusatzlich zum Training vor Ort erhalt jeder Fachhédndler eine Busi-
ness-Karte mit Namen und ID-Nummer. Mit dieser kann der Hand-
ler Mitglied der Samsung-CE-Partner-Lounge werden und zusatz-
lich Online-Trainings zur R7-LCD-Serie belegen, um seine Kennt-
nisse aufzufrischen. Im AnschluB an dieses Web-Training kann
online eine Priifung stattfinden, und nach erfolgreichem Absolvie-
ren erhélt der Handler ein Zertifikat. Dieses kann er ausgedruckt
und gerahmt aufhdngen, um seine Kompetenz und sein Fachwissen
offenkundig zu demonstrieren.

Samsung-Partner-Lounge

Unter der Adresse www.partner.samsung.de gelangen Fachhandler
online zur CE-Partner-Lounge, einer innovativen Business-Plattform.
Rund um die Uhr stehen den Fachhéndlern im Netz umfassende Infor-
mationen und Dienste zur Verfiigung: Produktinformationen, Hinwei-
se zu aktuellen Marketingaktivitdten und Branchenereignissen sowie
Online-Schulungen. Dabei kann der interessierte Fachhandel inner-
halb der Partner-Lounge am lukrativen Samsung-Pramienprogramm
teilnehmen und fiir jedes Samsung Gerat Bonuspunkten fiir den Ein-
kauf im Pramienshop sammeln. Neu ist das vereinfachte Registrie-
rungsverfahren fiir Direktkunden und fiir vor Ort geschulte Héandler
sowie ein monatlicher Kontoauszug per E-Mail. Zudem lockt ein
attraktives Gewinnspiel: CE-Partner-Lounge-Mitglieder kénnen in der
Zeit vom 1.4. bis zum 12.5.2006 ihr Fachwissen online testen und
haben damit die Chance auf eines von 40 WM-Tickets, die unter den
Teilnehmern verlost werden.
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Becker Traffic Assist

Erweitern Sie Thren Navigationsradius europaweit durch mobile
Navigation mit Becker Traffic Assist: Schnell zu montieren und als
Portable zu nutzen. Mit Touchscreen und logischer Meniifithrung
einfach zu bedienen. Navigationsdaten fiir 21 Linder mit vielen
Sonderzielen auf 1 GB SD-Karte und 27 Linder auf DVD.
Schnellzugriff auf 50 favorisierte Ziele. Auflerdem mit 17 Sprachen,
MP3-/WMA-Player, Kopfhorer-Anschluss, GPS-Antenne und

Standard-Akkus. So kommen Sie besser weg — und besser an.

Info-Line 07248/711777 - info@becker.de - www.becker.de

BECKET



CeBIT 2006 — weniger Besucher, mehr Geschaft

Zum AbschluB der CeBIT haben die Veranstalter eine positive
Bilanz gezogen. Zwar kamen mit rund 450.000 Besuchern
etwa 25.000 weniger als im Vorjahr, die Zahl der Geschifts-
abschliisse sei aber um 20 Prozent gestiegen, erklarte Ernst
Raue, Vorstandsmitglied der Deutschen Messe AG.

Den Besucherriickgang fiihren
die Organisatoren im wesent-
lichen auf die widrigen Wetter-
bedingungen zuriick. Dennoch
hétten sich die 6.272 Aussteller
aus 71 Landern mit dem Messe-
Ergebnis zufrieden gezeigt, beton-
te Raue. Das sei unter anderem
auf die Investitionsbereitschaft
und die Internationalitat der Fach-
besucher zuriickzufithren. Beson-
ders erfreulich habe sich mit
einem Plus von 28 Prozent der
Besuch aus Nordamerika entwik-
kelt. Die CeBIT, so Raue weiter,
habe deutliche Wachstums-

impulse fiir die gesamte ITK-
Branche gegeben.

Die CeBIT 2006 war auch aus
Sicht der Aussteller erfreulich.

Sharp ist der erste Hersteller, der im Sommer
dieses Jahres mit der achten Generation seiner
LCD-TVs in Produktion gehen wird. 14 ver-
schiedene Aquos-Modelle waren auf der CeBIT
zu sehen.

o A
Toshiba gab bereits vor der CeBIT den Riickzug
aus dem Rdhren- und Plasma-TV-Segment
bekannt. Die Markteinfihrung von SED-TV-
Geraten wurde aus strategischen Gesichtspunk-
ten auf das Jahr 2008 verschoben. ,Wir sind
mit der Umsatzentwicklung dennoch sehr
zufrieden”, so Sascha Lange, Produktmanager
TV bei Toshiba.

16——4/2006

,Die neuen Messebereiche zu
Zukunftsthemen wie RFID, Ver-
kehrstelematik  oder digitaler
Consumer Electronics kommen
sehr gut bei den Besuchern an”,
sagte Heinz-Paul Bonn, Vize-
prasident des Bundesverbandes
Informationswirtschaft, Telekom-
munikation und neue Medien
(BITKOM). Es deute sich an, daB3
professionelle Anwender mit einer
hohen Investitionsbereitschaft
auf die Messe kommen. Das zeigt
sichauch beim Mittelstandsforum
in Halle 5, das an den ersten
Messetagen einen  Besucher-
zuwachs von 30 Prozent verzeich-
nete. ,Der Mittelstand investiert
verstarkt in moderne IT-Systeme,
um sein Geschéft voranzu-

Panasonic Deutsch-
land-Chef Joachim
Reinhart ist davon
liberzeugt, daB sich
das Blu-Ray-Format
durchsetzen wird.
Locker, souverédn und
informativ fiihrte
Michael Langbehn,
Manager Marketing
Support/PR, durch die
Pressekonferenz.

Zu Gast war Gold-
medaillen-Gewinnerin
Annie Friesinger.

bringen®, so Bonn weiter. ,Auf
der CeBIT haben die Entscheider
alle Informationen bekommen,
um ihre Unternehmen mit moder-
ner Technologie fit fiir die Zukunft
zu machen.” Das zeigt sich unter
anderem bei Internet-basierten
Technologien, die zunehmend
auch fir den Mittelstand von
Bedeutung sind. Die Veranstalter
bezeichnen die CeBIT 2006 mehr
denn je als eine Messe fiir Ent-
scheider. Wie es seitens der
Veranstalter heifit, ist der Anteil
derjenigen mit hoher Entschei-
dungskompetenz (ausschlag-
gebend und mitentscheidend)
deutlich gestiegen —von 59,9 Pro-
zent im Vorjahr auf 64,3 Prozent.
Die Besucherstruktur zeichnete
sich auBerdem erneut durch hohe
Internationalitdt aus. Mehr als ein
Drittel der Gdste kamen aus dem
Ausland. Besonders erfreulich ist
das Wachstum aus Amerika. Der
Besuch aus Sid- und Mittel-
amerika verdreifachte sich, und
auch aus den USA und Kanada
kamen wieder mehr Besucher.

Im Jahr 2007 findet die CeBIT
vom 15. bis 21. Marz statt.

, Wir werden ausschlieBlich LCD-TVs anbieten. BenQ ist der drittgroBte LCD-
Hersteller, und wir werden bis zum Sommer unser Programm auf drei Linien

Positive Bilanz

,Digital Living“ in Halle 27 sollte Verbraucher auf die CeBIT locken und ihnen Appetit auf das digitale
Zeitalter machen, ohne daB sie sich auf der Messe selbst die FiiBe miide laufen muBten. Am Ende hatte
die Messe 150.000 Besucher in diesem Bereich gezéhit — die (iberwiegende Mehrheit davon war aller-
dings reguléres CeBIT-Publikum. Die Bilder (am ersten Messetag aufgenommen) zeigen deutlich: Platz
genug war jedenfalls vorhanden. Und der digitale Lebensstil verwirklicht sich unter Cola-Schirmen oder
auf Ledersesseln mit Fernost-Ambiente. Der PoS-MAIL Chronist hat keine Worte — er staunt noch immer.

.Mit der Erweiterung unserer Fertigungskapazititen im Plasma-
Segment werden wir keinesfalls unser LCD-Angebot verringern — im
Gegenteil, so Werner Graf, Director Sales der Panasonic Deutschland
GmbH.

erweitern*, so Kristina Brahmst, Product Manager TV bei BenQ.

Hans Wienands,
Business Director CE
bei Samsung
(rechts), und Frédéric
Martin, Senior
Produktmarketing
Manager TV, auf dem
neuen Stand in

Halle 1. Neben
technischen
Highlights, die

mal wieder die
Innovationskraft

des Unternehmens
zeigten, war hier
auch eine groBe
Auswahl an Geréten
zu sehen, die sofort
verfiigbar sind.
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Merken Sie sich die Siegel fiir
ausgezeichnete Markenqualitat.

PLUS X AWARY "-?'Us*amﬂmﬁ;

_
Oko\og)e

Bedienkomfort.

Der Plus X Award® wurde ins Leben gerufen, um die glaubwiirdigsten
Argumente gegen Billig-Qualitat zu liefern: Innovation, Design und
Bedienkomfort. In diesen drei Kategorien werden die besten Produkte
des Jahres ausgezeichnet.

Eine millionenschwere Marketing-Kampagne kommt allen siegreichen
Produkten des Plus X Awards® zugute. Vertrauen Sie dem Urteil
unserer marktkompetenten Jury bei der Gestaltung lhres Sortiments.
Achten Sie auf das Plus X-Siegel fiir Technologie-Produkte.

Informationen zum Plus X Award®: www.plusxaward.de
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Wie schon in den Jahren zuvor hat sich auch die CeBIT 2006
wieder als das Eldorado fiir die Telekommunikationsbranche
prasentiert. Geratehersteller gaben mit Innovationen aus
allen Bereichen, Mobilfunk, Festnetz und Internet, einen Ein-
blick in den aktuellen Stand der Technik und eine Vorschau
auf Kommendes, Netzbetreiber stellten ihre Mdglichkeiten
und Angebote dar, und Service Provider sowie Distributoren
fithrten den Vertretern des Tk-Fachhandels und anderer Ver-
triebskandle vor Augen, wie sich Produkte und Dienst-
leistungen rund um Telekommunikation und die Bereiche
mobile Fotografie und mobile Musik optimal verkaufen lassen.

Spannendstes Thema der Mobil-
funker waren die neuen, schnellen
Datendienste und das Thema
Fernsehen auf dem Handy. Die
Ubertragungstechnik steht, eine
Reihe von Geréten ist lieferbar —
und wenn jetzt noch die formalen
Hirden schnell (bersprungen
werden, dann sollten sich noch
vor Beginn der FuBball-Welt-
meisterschaft attraktive Vermark-
tungskonzepte entwickeln lassen.
Zur Freude des Handels, dem
zuséatzlicher Umsatz und Ertrag
ins Haus stehen, und zur Freude
der Nutzer, die auch unterwegs
auf kein Tor verzichten miissen.

Herausragende Themen bei Fest-
netz und Internet waren zum einen
die weitere Verbesserung der
Bandbreite bis zu VDSL mit 16
MBit pro Sekunde, zum anderen

die Weiterentwicklung von Geraten
flir DSL und Telefonie sowie die
Integration vollkommen neuer
Technologien in das DECT-
System. Hier sei als Beispiel das
von Siemens entwickelte Gigaset
Home Control genannt, mit dem
unterschiedlichste ,Gewerke® inner-
halb eines Hauses oder einer
Wohnung, etwa Licht, Jalousien
oder die Tlr-Sprechanlage, ganz
einfach mit einem DECT-Telefon
gesteuert werden kénnen. Neben
dem deutlich attraktiveren Preis
im Vergleich zu anderen Ldsun-
gen aus dem Bereich intelligentes
Haus féllt bei der Siemens Lésung
vor allem die einfache Hand-
habung auf, denn die verschie-
denen ,Gewerke” lassen sich
wie zusétzliche interne Telefone
anwahlen.

GCeBIT 2006 als Eldorado
fur den Tk-Fachhandel
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Voice over IP war eines der wichtigsten Themen auf der diesjahrigen CeBIT.

Weiteres groBes Thema, in dem
sich die vielzitierte Konvergenz
wieder einmal beispielhaft zeigt
und das zu einem der beherr-
schenden Themen in den Com-
munications-Hallen der CeBIT
wurde, war Voice over IP. Nicht
nur die DSL-Anbieter zeigten sich
hier ausgesprochen euphorisch,
auch bei den Herstellern von
Telefonen und Zubehdr wie etwa
Headsets und Kopfhérern gab es

zahlreiche Neuheiten zu sehen,
die die positive Entwicklung die-
ses Themas fiir den Handel und
die damit verbundenen hohen
Umsatzerwartungen widerspiegeln.
Selbst bei dem ein oder anderen
Handyhersteller war VolP ein
Thema, denn zum Beispiel durch
WLAN-fahige Mobiltelefone oder
Datenkarten a8t sich Telefonie
iber das Internet nutzen.

Bei den Distributoren gab es

Foto: Deutsche Messe AG

verschiedene Losungen fiir die
Prdsentation bestimmter Pro-
duktgruppen zu sehen. Bemer-
kenswert war hier, daB nicht nur
fiir die Bereiche mobile Musik und
mobile Fotografie, die auch in den
Gerdten immer groBere Bedeu-
tung erlangen, zielgruppenorien-
tierte Konzepte angeboten wur-
den, sondern auch, daB das
ertragsstarke Thema Zubehor
deutlich aufgewertet werden soll.

The Phone House sucht 300 neue Mitarbeiter/Neues N-Com-System macht das Telefonieren beim Motorradfahrer sicherer
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The Phone House befindet sich auf Wachstumskurs und wird
seine Shopkette im laufenden Jahr weiter ausbauen. ,Aktuell
suchen wir dafiir insgesamt rund 300 neue Mitarbeiter, sagte
Dr. Ralf-Peter Simon, Vorsitzender der Geschaftsfiihrung von
The Phone House, auf der CeBIT. In der jetzt beginnenden
Bewerbungsphase werden vor allem Verkaufspersonlichkeiten
als Shopleiter und Kundenberater fiir Niederlassungen in ganz
Deutschland gesucht. AuBerdem sind Positionen als Gebietsver-
kaufsleiter mit ausgepréagten Vertriebserfahrungen zu besetzen.
GroBe Teile des Personalrecruitings fiir The Phone House iiber-
nimmt die DIS Deutscher Industrie Service AG. ,Kommunikative
und selbstbewuBte Bewerber, die Erfahrung darin haben, auch
erklarungsbediirftige Produkte zu verkaufen, sind bei unserem
Kunden richtig“, erkldrte Marion Lebkiicher, Leiterin Key Account
Management bei der DIS AG. ,Wer sich dafiir begeistert,
komplexe Produkte verstindlich zu erldutern, auBerdem gern
serviceorientiert arbeitet und Spaf an Produkten rund um Mobil-
funk, Festnetz und Zubehdor hat, bringt die richtigen Vorausset-
zungen als Kundenberater bei The Phone House mit.“

The Phone House hat den Diisseldorfer Personaldienstleister mit
dem gesamten ProzeB der Bewerberauswahl beauftragt. Dazu
nutzt die DIS AG eine selbst entwickelte Softwarelésung eMaRS
(electronic Management Recruiting Solutions). Ganz im Zeichen
des modernen und effizienten Bewerbermanagements kann so
ein GroBteil des Prozesses auf die digitale Plattform verlagert
werden. Nach der Registrierung durch die Bewerber werden in
einem PreScreening die Kandidaten fiir ein e-Assessment aus-
gewdhlt. Nach einem ersten Gesprdach wird im AnschluB iber
einen personlichen Termin mit The Phone House entschieden.

ol
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Bild oben: Dr. Ralf-Peter Simon (I.), Vorsitzender der
Geschaftsfiihrung bei The Phone House, und André Walek,
Geschéftsfiihrer der Nolangroup Deutschland, prasentier-
ten auf der CeBIT das N-Com-System. Bild rechts: Mit
dem N-Com-System werden Gespréche per Mobiltelefon
beim Motorradfahren auf ganz einfache Weise maglich.

Detaillierte Informationen zu Bewerbungen, Anforderungs-
profilen und Einsatzorten finden Interessenten auf den
Seiten www.dis-ag.com und www.phonehouse.de.

Plinktlich zum Start der Motorradsaison bietet The Phone
House in Zusammenarbeit mit dem italienischen Motorrad-
helm-Hersteller Nolan und dessen Deutschlandpartner
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Niemann & Frey motorisierten Zweiradfahrern mit einem spezi-
ellen, in den Motorradhelm integrierten Kommunikationssystem
eine neue Dimension des Mobilfunks an.

Lunser Ziel ist es, jedem Kunden die optimale Telekommunika-
tionsldsung zu bieten. Die aktuelle Kooperation mit dem Tradi-
tionshersteller Nolan ergdnzt jetzt unser Portfolio um ein weiteres
interessantes Produkt“, betonte Simon. Das N-Com-System gibt
es in drei Ausfiihrungen: Das Basic-Kit umfaBt ein Mikrofon und
zwei Lautsprecher, die in das Innenfutter des Helmes integriert
sind. Die Bedienung dieser Module erfolgt (iber das Mobil-
telefon, wobei die Verbindung zwischen Helm und Handy (iber ein
Kabel hergestellt wird. Wer sich hingegen fiir das Bluetooth-Kit
entscheidet, der kann kabellos telefonieren. In diesem Fall wird
die Verbindung zwischen den Helmmodulen
und dem Endgerat iiber Bluetooth hergestellt.
Das Interkom-Kit ist die dritte Variante. Hier
wird eine spezielle e-box in den Helm einge-
klickt, die von einem Helm in den anderen
iibertragen werden kann. Somit kann der Fah-
rer problemlos mit dem Sozius, der ebenfalls
mit dem Basic-Kit ausgeriistet ist, kommuni-
zieren. Fir alle Kit-Varianten des N-Com-
Systems bestent zudem die Maoglichkeit,
Audio- und Navigationsgerate per Kabel anzuschlieBen. Mit Hilfe
dieser Technologie kann sich der Fahrer also zum Beispiel tiber
den Helm mit MP3-Sounds oder Routeninfomationen versorgen
lassen. Das N-Com-System soll ab Anfang April ausgewahlten
The Phone House-Shops und Fachhéndlern zur Verfiigung
stehen.
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debitel gibt Kunden mit vier zentralen Angebotswelten Orientierung

debitel andert seine Produktprasentation grundlegend.
Eine neue Gliederung in vier zentrale Angebotswelten
soll den Kunden einfache Orientierung im Tk-Markt
bieten. Die vier Segmente decken nahezu alle Kommu-
nikationswiinsche ab. Fiir den Handel bedeutet dies,
daB er fiir die gezielte Ansprache von Kaufkriterien die
passenden Angebote hat und die Beratung vereinfacht
wird.

,Wir kdnnen 300 verschiedene Mobilfunktarife anbie-
ten, aber letztlich gibt es nur vier unterschiedliche Kun-
denprofile®, erkldrte der debitel Vorstandsvorsitzende
Paul A. Stodden bei der Prasentation der neuen Ange-
botswelten auf der CeBIT. Aus der Kenntnis der Kun-
denwiinsche heraus und nach intensiven Markitests
habe debitel zielgruppenspezifische Angebotswelten
geschaffen, die einfache Orientierung mit Flexibilitét
und Individualitdt verbinden, so Stodden.

Vier zielgruppenbasierte Motivwelten werden kiinftig
sowohl nahezu alle WerbemaBnahmen als auch die
Produktprdsentation in den debitel Vertriebspunkten
prégen. Dazu werden die fiir das jeweilige Bediirfnis-
profil geeigneten und zum Teil neu entwickelten Mobil-
funktarife mit passenden Handy-Endgerdten zusam-
mengefiihrt und als eindeutig einer Angebotsgruppe
zugeordnetes Paket prasentiert. ,,Die unterschiedlichen

Kunden werden sich und ihre individuellen Anforderun-
gen an die Telekommunikation sofort wiedererkennen®,
meinte Stodden, ,wir geben Orientierung, und jeder
Kunde kann darauf vertrauen, daB er zum fiir ihn am
besten geeigneten Produkt gefiihrt wird.*

Die erste der neuen Angebotswelten richtet sich an
Menschen, die bei ihnrem Handy Wert auf das aktuellste
Design, vielféltige technische Mdglichkeiten und inno-
vative Zusatzfunktionen legen. Der Zielgruppe der zwei-
ten Angebotswelt sind dagegen vor allem die Uber-
schaubarkeit ihrer Kosten und einfache Bedienung
wichtig. Es gebe viele Kunden, die sich nicht intensiv
mit dem Handy oder den weiten Mdglichkeiten der
Telekommunikation beschéaftigen wollten, flihrte
Stodden aus. debitel zeige diesen Kunden, daB auch
sie gut bedient wiirden.

Die dritte debitel Angebotswelt hilft jenen Kunden, die
vor allem auf ihre Finanzen achten: debitel bietet hier
ein robustes Einsteigerhandy mit einem Vertrag, bei
dem keine monatliche Grundgebiihr anfdllt. Das vierte
Segment ist fiir eine besonders anspruchsvolle und
aktive Zielgruppe gestaltet und orientiert sich am
Kommunikationsbedarf von Business-Anwendern. Hier
stehen Flexibilitat, Vielseitigkeit und Kostenoptimie-
rung im Vordergrund der Kaufentscheidung.

Es gab dabei unterschiedliche
Losungsansatze zu sehen, von
der kompletten Integration der
einzelnen Themenbereiche in Sor-
timent und Optik des Ladens bis
zu ,Produktinseln“ oder Shop-in-
Shop-Systemen, in denen Anbie-
ter aus anderen Branchen ihre fiir
die Telekommunikation relevanten
Produkte demonstrieren und ver-
kaufen kdnnen.

Auf den kommenden Seiten geben
wir einen bescheidenen Uberblick
iber das, was in den Telekommu-
nikationshallen der CeBIT 2006 zu
sehen war.

T-Online und T-Mobile
wollen neuen Dienst fiir
Videotelefonie bringen

T-Online und T-Mobile kiindigten
auf der CeBIT gemeinsam an, ab
Ende 2006 einen neuen Dienst flir
Videotelefonie auf den Markt zu
bringen. Damit wird es Kunden
der beiden Unternehmen zukiinf-
tig moglich sein, Videotelefonate
zwischen UMTS-fahigen Mobil-
funkgerdten und PC zu fihren.
,ourch die Partnerschaft mit
T-Mobile sind wir bei der Video-
telefonie  wegweisend”, sagte
Dr. Volker Binder, Bereichsleiter
Produktmarketing Services &
Mobiles Internet der T-Online
International AG. Mit dem neuen
Angebot kbénne man Internet-
kommunikation der Kunden noch
vielfaltiger und  komfortabler
gestalten. , T-Mobile unterstreicht
mit diesem neuen Service einmal
mehr die Innovationsflihrerschaft
im  Mobilfunkmarkt®, ergéanzte
Dr. Alexander Lautz, Leiter Con-
sumer-Marketing bei T-Mobile
Deutschland. ,Als erster Anbieter
in Deutschland konnen wir unse-
ren Kunden nicht nur Videotelefo-
nie von Handy zu Handy anbieten,

sondern erweitern die Video-
telefonie-Funktionalitat durch die
enge Zusammenarbeit mit T-Online
auf mehrere Millionen T-Online
DSL-Kunden.”

Der Aufbau eines Videotelefonats
ist sowohl vom PC zum Handy
als auch umgekehrt maoglich.
Vor dem Rufaufbau aktiviert der
T-Online Nutzer die Videofunk-
tion der Internettelefon-Software
und wéhlt die Rufnummer des
T-Mobile Kunden. Zum Aufbau
eines Videotelefonats wéhlt der
T-Mobile Kunde die 032-Rufnum-
mer des T-Online Kunden. Sowohl
der Gespréachspartner am Internet-
telefon als auch der Gesprachs-
partner am Videotelefonie-Handy
kann bei Anrufannahme entschei-
den, ob er sein eigenes Bild zeigen
mochte oder nicht.

Nutzer des T-Online Internettele-
fons miissen fiir die DSL Telefonie
registriert sein und benotigen ein
Headset und eine Webcam, um
einen Videoanruf tatigen zu kon-
nen. T-Mobile Vertragskunden mit
Handys, die Videotelefonie unter-
stiitzen, kbnnen sofort einen
Videoanruf zu T-Online Kunden
aufbauen oder einen solchen
empfangen —ohne Unterschied zu
einem herkommlichen Videotele-
fonat.

3D Center von T-Com
erschlieBt neue Dimension
der Kommunikation

Mit dem innovativen 3D-Center
demonstrierte  T-Com, welche
Dienste im hochleistungsfahigen
Festnetz der Zukunft mdglich
sind. T-Com setzt dabei auf einen
vollkommen neuen Trend, der
auch von fithrenden Firmen der
Unterhaltungselektronik erkannt
wurde: Neuartige 3D-Endgerate
verleinen Kommunikations- und

Entertainment-Anwendungen ein
neues Unterhaltungserlebnis. Die
Faszination einer  neuartigen
Wahrnehmung sollen die Kunden
von T-Com in Zukunft im 3D-
Center erfahren konnen.

Das 3D-Center ist ein Bildschirm-
gerdt, das Videotelefonie, Video-
shows oder dem Online-Shopping
durch einen dreidimensionalen,

neue Qualitat verleiht. Der rdum-
liche Seheindruck entsteht dabei
ohne Hilfsmittel wie etwa Brillen,
die noch bei dlteren Verfahren
notwendig waren. Fir die Uber-
tragung der datenintensiven
3D-Darstellungen sind Bandbreiten
von bis zu 25 Megabit pro Sekun-
de notwendig, wie sie T-Com den
Kunden mit dem neuen geplanten
Hochgeschwindigkeitsnetz bieten
wird.

Zur Funktionsweise des 3D-Cen-
ters: Ein hochauflésender Flach-
bildschirm stellt die Bildinhalte
dreidimensional dar; dabei wer-
den die Augen des Nutzers durch

zwei im Rahmen des Displays inte-
grierte Kameras identifiziert. Die
intelligente Technik kann auf diese
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rdumliches Bild so aufbereiten,
daB es fir den Nutzer optimal
sichtbar ist. Die Bedienelemente
wie etwa Tasten oder verdnder-
bare Objekte stellt das Gerat drei-
dimensional dar: Sie ,schweben”
fiir den Benutzer gewissermafen
zum Greifen nahe vor dem Dis-
play. Die Steuerung erfolgt intuitiv
und berihrungslos (iber die vir-
tuelle Bedienoberflache. So lassen
sich Eintrdge aus dem Telefon-
buch auswahlen oder 3D-Video-
telefonate fiihren. Beim Telefonieren
erscheinen die Gesprachspartner
in realer 3D-Darstellung auf dem
Bildschirm. Die dreidimensionale
Prasentation erlaubt dem Kunden
auch beim Online-Shopping ein
Maximum an Freiheit. Die Artikel
lassen sich beliebig drehen und
damit von allen Seiten betrach-
ten.

T-Com préasentiert mit dem 3D-
Center eine Auswahl typischer
Informations-, Kommunikations-
und Unterhaltungsanwendungen:
* 3D-Videotelefonie (mit Telefon-
buch und Visitenkarten). Video-
telefonate werden durch die
3D-Darstellung zu beinahe reali-
stischen Treffen am Bildschirm.
Eine Stereokamera nimmt das
Bild des Benutzers auf. Uber das
Breitbandnetz von T-Com wird
das Signal zum Gesprachspartner
ibertragen und dort als rdum-

also rdumlichen Eindruck eine

Weise ein gestochen scharfes

debitel ist fiir die Einfiihrung von Handy-TV geriistet

debitel ist nach eigenen Angaben ger(stet, bereits in
wenigen Wochen mobiles Fernsehen auf dem deut-
schen Markt einzufiihren. Die Programme werden auf
Basis des einzigen markireifen Rundfunkstandards
fiir mobile Endgerdte verbreitet. Das digitale mobile
Fernsehen ist einfach zu bedienen, verfiigt iiber hohe
Bildqualitat und wird von debitel fiir eine attraktive
Rund-um-die-Uhr-Flatrate angeboten.

Mobiles Fernsehen (iber Digital Multimedia Broad-
casting (DMB) funktioniert wie Fernsehen zu Hause,
wird aber auf mobile Endgeréte gesendet und ermég-
licht den Fernseher fiir die Jackentasche
in digitaler Qualitdt. Dem Zuschauer
wird die Auswahl zwischen vier ver-
schiedenen Kandlen geboten, die rund
um die Uhr aktuelles Programm,
Nachrichten, Sport und Unterhaltung
senden. Dazu kommen speziell fiir DMB
gestaltete HOorfunkprogramme und alle
Angebote des digitalen Radiostandards
DAB. Die Tastatur des Handys funktio-
niert wie die Fernbedienung im Wohn-
zimmer, der Kanalwechsel geschieht
nahezu iibergangslos. DMB gerét auch
bei den attraktivsten Programm-Events
nicht an seine Kapazitatsgrenzen, bleibt
stets auch bei groBer Nachfrage
leistungsfahig und garantiert jedem
Zuschauer immer hohe Bild- und Ton-
qualitat.

Mobiles Fernsehen wird es von Anfang
an fir eine transparente, monatliche
Flatrate geben, 24 Stunden am Tag, bei
unbegrenzter Nutzungsdauer. ,Mobiles Fernsehen
bedeutet jederzeit verfiighare Information, aber auch
Unterhaltung, und SpaB macht es nur, wenn im Hinter-
grund kein Gebiihrenzéhler fiir jedes Byte oder jede

Minute tickt“, sagte Paul A. Stodden, Vorstandsvorsit-
zender der debitel AG auf der CeBIT. debitel zeige hier
seine Kundenorientierung und seine Starke in der
Vermittlung innovativer und individueller Kommunika-
tionsprodukte.

debitel ist Partner der Mobiles Fernsehen Deutschland
GmbH (MFD), die durch ein Expertengremium der
Landesmedienanstalten fiir die DMB-Lizenz empfohlen
wurde. In Zusammenarbeit mit weiteren Unternehmen
wie T-Systems, dem Geratehersteller Samsung und
renommierten Programmlieferanten wollen die Partner
bereits zeitgleich mit der
FuBball-WM die ersten
Kunden begeistern.

Was das Endgerdt angeht,
steht einem Start von
mobilem Fernsehen hier-
zulande nichts mehr im
Wege: Mit dem SGH-
P900 hat Samsung Mitte
Februar das europaweit
erste  Mobiltelefon vor-
gestellt, das fiir den Emp-
fang mobiler DMB-Rund-
funknetze zur Verfligung
steht. ,Damit ist Sam-
sung der erste Mobil-
telefon-Hersteller, der den

europdischen  terrestri-
schen T-DMB-Standard
einhdlt, sagte Achim
Am Stand von Samsung konnten die CeBIT Besucher  Tubbesing, General
Handy-TV in Theorie und Praxis begutachten. Mana ger der Telecom

Division bei Samsung Deutschland. ,Dabei flieBen
Erfahrungen aus dem Heimatmarkt ein. In Korea hat
Samsung im vergangenen Jahr die weltweit ersten
DMB-Telefone erfolgreich eingefiihrt.*

liches 3D-Bild dargestellt. Bei
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Motorola will Partnerschaft mit dem Fachhandel weiter intensivieren

Motorola will in diesem Jahr die Partnerschaft mit dem Fachhandel weiter intensivieren. Nach dem Motorola-
Erfolgsjahr 2005 stehen auch 2006 maBgeschneiderte Aktionen fiir die Vertriebspartner im Fokus: Dazu fiihrt
Motorola das einzigartige Incentive-Programm Motowin fort, unterstiitzt Handelspartner mit Promotion-Teams
direkt am Point of Sale und prasentiert seine Online-Informations- und Serviceplattform Motoforum in neuem
Look. Mit Motospace zeigte Motorola zur CeBIT zum ersten Mal sein neues Erlebniskonzept fiir die Handels- und
Vertriebspartner. Motospace ist ein exklu-
siver Treffpunkt, um in entspannter Atmo-
sphére die neuesten Produkte kennenzuler-
nen und sich kompetent beraten zu lassen.
»,Am PoS wird unsere Produktwelt hautnah
erlebt. Ein groBer Teil der Kaufentscheidun-
gen unserer Kunden geht auf die kompetente
Beratung durch den Handler vor Ort zuriick®,
sagte Claudia Lédpke, Marketingleiterin
des Geschéftsbereichs Mobile Devices bei
Motorola zur Fachhandelsstrategie. ,,Um
weiter erfolgreich zu sein, wird Motorola
im Jahr 2006 die Unterstiitzung des Fach-
handels fortsetzen und auf die Erfolge, die
wir gemeinsam mit unseren Partnern errei-
chen konnten, aufbauen.*

Das erfolgreiche Incentive-Programm Motowin soll mit noch kreativeren und innovativeren Preisen fortgesetzt
werden. Zuletzt sorgten sechs BMW Z4 und weitere auBergewdhnliche Preise wie Rolex-Uhren, RAZR V3 Handys
und Bluetooth Headsets fiir viel Wirbel bei den Motorola-Handlern. Im Februar und Marz gab es zusétzlich ein
BMW 6er Coupé zu gewinnen. Ziel von Motowin ist es, den Fachhandel fiir sein Engagement zu belohnen und die
Verbindung zur Marke Motorola zu intensivieren. An Motowin kénnen alle Motorola-Handler teilnehmen, die sich
auf www.motowin.de anmelden.

Unterstiitzung gibt es auch weiterhin fiir den Point of Sale: Vor gut einem halben Jahr starteten 60 weibliche
Promotorinnen, die Motogirls, in deutschen GroBstddten wie Miinchen, KdIn oder Berlin und prasentierten den
Verbrauchern die neuesten Motorola-Produkte. Um an diese Aktion anzukniipfen, unterstiitzen nun auch schick
gekleidete Motoboys den Verkauf des Motorola-Handy- und Zubehdér-Portfolios. Im Vordergrund der Motogirl-
und Motoboy-Aktionen steht in diesem Jahr die produktberatende Verkaufsunterstiitzung direkt am Point of Sale.
Die Teams sind jeden Freitag und Samstag in insgesamt 18 deutschen Metropolen im Einsatz. Bei den In-Store
Promotions arbeiten die Promotoren eng mit den Fachhdndlern und Netzbetreibern zusammen. Zentrale und
regelmaBige Produktschulungen und Verkaufstrainings halten dabei das fachliche Know-how des Promotoren-
teams auf dem neuesten Stand. Im ersten Halbjahr 2006 stehen die Mobiltelefone der SLVR-Familie, der RAZR-
Familie, PEBL und das entsprechende Zubehor im Fokus.
SchlieBlich présentiert sich das Extranet Motoforum, die interaktive Informationsplattform fiir den Handel, jetzt
aktueller und informativer als zuvor. Unter www.motoforum.motorola.com finden Héndler Informationen zu
aktuellen Produkten und dem passenden Zubehor. Per ,Shopping Card“ kénnen Héndler schnell und einfach PoS-
Materialien bestellen, an Online-Trainings teilnehmen oder sich (iber aktuelle Marketingkampagnen informieren.
Das Motoforum ist als Dialog-Forum konzipiert. Neben Produktinformationen finden Héndler hier auch Informa-
tionen zu den Motorola Service-Centern, dem Héndlerbeirat und ihren jeweiligen individuellen Ansprechpartnern
— den Motoagents. Sie sind im Motoforum nach Regionen geordnet und werden per Foto vorgestellt.

ankommenden Anrufen wird eine
Visitenkarte des Anrufers in einer
neuen Ebene vor der gerade lau-
fenden Applikation eingeblendet.
Neben den fiir die 3D-Ubertragung
bendtigten hohen Bandbreiten ist
flir die 3D-Videotelefonie eine
symmetrische Verbindung erfor-
derlich, die die datenintensiven
Signale in beide Richtungen lber-
mittelt.

* 3D-Videoshow: Videosequenzen
aus Sport, Musik, Natur und Fik-
tion machen deutlich, wie sehr die
dreidimensionale Darstellung das
Medienerlebnis flir den Betrachter
steigert. Das Bild erhdlt nicht nur
eine rdumliche Tiefe, auch soge-
nannte Qutscreen-Effekte, bei
denen Darstellungen optisch vor
die Bildschirmoberfliche treten,
sorgen flir eine ganz neue Faszi-
nation.

* 3D-Shopping: Produkte in einem
digitalen Katalog lassen sich von
allen Seiten betrachten, indem die
vor dem Bildschirm schwebenden
Darstellungen mit der Finger-
spitze in die gewinschte Richtung
gedreht werden. Virtuelle Tasten
erlauben das Zoomen und die
Auswahl der Angebote flir den
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»Einkaufswagen®. T-Com geht
davon aus, daB in Zukunft drei-
dimensionale  Produktprésenta-
tionen im Internet den Online-Ein-
kauf auf eine vollkommen neue
Basis stellen werden.

0, will sein Portfolio noch
in diesem Jahr um
DSL-Angebote erweitern

Kunden von 0, Germany werden
in Zukunft Mobilfunk, Festnetz
und Internet aus einer Hand erhal-
ten, und sie sollen von besonders
ginstigen Komplettpaketen pro-
fitieren. Dabei entwickelt das
Unternehmen Angebote fiir unter-
schiedliche Zielgruppen, die sich
nach Haushaltsgr6Be und Band-
breitenbedarf fiir den Internet-
zugang unterscheiden. Bereits
Anfang Mai will der Minchner
Netzbetreiber UMTS fiir Genion
einfiihren.

UMTS fir O, Genion: Diese
Losung richtet sich an Singles
und Paare, die eine einfache und
preisgiinstige Alternative zum Fest-
netz suchen, um zu Hause ohne
Festnetz besonders glinstig zu
telefonieren und zu surfen, unter-

wegs zu telefonieren und im
Internet zu surfen. Mit der neuen
Losung kann der Kunde PC oder
Notebook mit einem UMTS-
Handy als Modem verbinden und
mit bis zu sechsfacher ISDN-
Geschwindigkeit preisgiinstig im
Internet surfen. Dazu werden das
Handy mit dem beiliegenden USB-
Kabel an PC oder Notebook ange-
schlossen und der O, Connection
Manager installiert. Der Rechner
ist damit bereit fiir den UMTS-
Internetzugang. Anfang Mai wer-
den (ber 50 Prozent der Genion
Kunden im UMTS-Versorgungs-
gebiet von O, Germany das Ange-
bot nutzen kénnen.

0, DSL: Singles, Paare und Fami-
lien, die zu Hause mit hoher
Geschwindigkeit das Internet nut-
zen wollen, wird O noch in diesem
Jahr einen DSL-FestnetzanschluB
anbieten. Ein Festnetztelefon kann
direkt an die O, DSL-Box ange-
schlossen werden. Auch bei O,
DSL liegt der Vorteil fiir den Kun-
den nach eigenen Angaben des
Unternehmens darin, daB er alles
aus einer Hand erhélt: Besonders

niedrige monatliche Fixkosten fir
Kunden, die Festnetz und Mobil-

funk von O, Germany nutzen, eine
monatliche Rechnung fiir Mobil-
funk, Festnetz und Internet, ein
Internet-Portal synchronisiert
Content und Services fiir Handy
und PC und ein Kundenservice fiir
Mobilfunk, Festnetz und Internet.
05 nutzt fiir 0o DSL das Festnetz
von Telefonica Deutschland. Die
Ubertragungsgeschwindigkeit
betrdgt dank ADSL2+ Technologie
bis zu 16 Mbps.

BT Germany startet neue
Reseller-Plattform fiir
die Internet-Telefonie

Der Netzwerk- und IT-Dienst-
leister BT Germany hat zur CeBIT
eine neue Reseller-Plattform flir
Internet-Telefonie (Voice over IP)
gestartet. Mit BT Wholesale VolP
kénnen Reseller, Internet Service
Provider, Kabelnetzbetreiber und
City-Carrier einen VolP-Service
fiir ihre Endkunden anbieten. Die
Losung von BT ermdglicht es
unter anderem, VolP-Teilnehmern
Rufnummern - wahlweise aus
dem jeweiligen Ortsnetz oder aus
der 032-Gasse — zuzuweisen und
VolP-Telefonate ins Fest- oder
Mobilnetz  weiterzuleiten.  Der
Reseller muB kein eigenes Gateway
ins klassische Telefonnetz betrei-
ben. Da BT auch das Notrufrouting
ibernimmt, ist das Angebot fiir
Anwender geeignet, die ganz auf
einen herkdmmlichen Festnetz-
anschlu verzichten wollen und
beispielsweise (iber das TV-Kabel
ans Internet angeschlossen sind.

,Die Nachfrage nach Internet-
Telefonie boomt — Privatanwender
und Geschaftskunden wollen die
Vorteile der Technologie nutzen.
Es ist deshalb nahezu ein MuB,
entsprechende Dienste anzubie-
ten®, erkldrte Lothar Geuenich, bei
BT Germany fiir das Geschéft mit
Carriern und Resellern verant-
wortlich. ,Attraktive Features wie
die Terminierung von VolP-
Gespréachen im Festnetz oder das
Zuweisen von geografischen Ruf-
nummern sind allerdings gerade
fiir kleinere Anbieter sehr aufwen-
dig zu realisieren. Mit BT Whole-
sale VolIP erleichtern wir den Ein-
stieg in diesen Markt erheblich.”

Mit BT Wholesale VolP sind die
Endanwender aus dem Fest- und
Mobilnetz unter einer eigenen
Nummer erreichbar und kdnnen
nicht nur andere VolP-Teilnehmer,
sondern auch Nutzer von her-
kémmlichen Anschliissen im natio-
nalen und internationalen Fest-
und Mobilnetz anrufen. Um diese
Gespréche abrechnen zu kdnnen,
stellt BT dem VolP-Anbieter die
entsprechenden  Verbindungs-
daten tdglich zur Verfligung. Die
Losung ist auch fiir Call-Center-
Betreiber interessant, deren Anla-
gen VolP-basiert arbeiten und die

nun auch den externen Sprach-
verkehr vollstdndig auf IP-Basis
umstellen konnen. BT Wholesale
VolP ist ab sofort verfiigbar.

paragon prasentierte
innovative Losungen rund
um das Thema Auto

Zum ersten Mal auf der CeBIT
vertreten war der paragon-
Konzern, der sein innovatives
Portfolio fiir Car Media Systeme
prasentierte. Im Rahmen einer
interaktiven Erlebniswelt zeigten
die paragon AG und die paragon
fidelity GmbH zukunftsorientierte
Losungen  fiir  Freisprechen,
Navigation, Telematik und Multi-
media im Fahrzeug. Deutlich zeig-
te sich auf dem CeBIT-Stand die
Aufbruchstimmung bei der kiirz-
lich (bernommenen, friiheren
Cullmann GmbH. ,Unser Ziel ist
es, den Insassen eine perfekte
Kommunikation und Information
im Automobil zu ermdglichen®,

Vodafone bietet jetzt
UMTS-Broadband mit
bis zu 1,4 Megabit/s

Vodafone hat auf der CeBIT den
Start von UMTS Broadband in
Deutschland bekanntgegeben.
Vodafone-Kunden arbeiten ab
sofort unterwegs mit ihrem
Notebook und der Mobile Con-
nect Card UMTS Broadband
noch schneller. In der ersten
Jahreshélfte werden flihrende
Hersteller Notebooks mit inte-
griertem UMTS- bzw. UMTS
Broadband-Zugang fiir das
Vodafone-Netz auf den Markt
bringen. Mit UMTS Broadband
und der neuen Mobile Connect
Card UMTS Broadband sind der
Notebook-Zugang zum Internet,
Intranet oder das Empfangen
von E-Mails mit  hoher
Geschwindigkeit mdglich. Zur
Verfiigung steht das neue
Angebot in Hannover, Frankfurt,
Diisseldorf und Miinchen. Mit
UMTS Broadband werden
Ubertragungsraten von bis zu
1,8 Megabit pro Sekunde unter-
stiitzt — dies wird den Nutzern
im Alltagsbetrieb Datenraten
von bis zu 1,4 Megabit pro
Sekunde im Downlink ermog-
lichen. Damit ist das aktuelle
DSL-Standard-Tempo erstmals
mobil verfiigbar. Die Ubertra-
gungsgeschwindigkeit der neu-
en Technologie wird in Zukunft
schrittweise erhoht und ziigig
auf alle 1.800 bereits mit UMTS
versorgten Stadte ausgeweitet.
Wo es noch kein UMTS Broad-
band-Netz gibt, schaltet die
PC-Karte  automatisch  auf
UMTS oder GPRS um. Erster
Roaming-Partner fiir UMTS
Broadband ist der Vodafone-
Partner Mobil kom Austria.
Weitere Lander und Netze wer-
den folgen.
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brodos CashUp und FairPlay prasentieren die Z-Box

Brodos CashUp und FairPlay haben auf der CeBIT die
Z-Box vorgestellt. Bei dem Gerat handelt es sich um ein
Zahlungsverkehrsterminal mit integrierter Prepaid-
Anwendung, das aus mehreren Griinden sowohl fiir die
brodos CashUp Systemkunden als auch fiir my-eXtra-
Handler eine interessante Neuerung sein wird, denn
mit der Z-Box werden EC-Kartenzahlungen mit PIN in
weniger als drei Sekunden mdglich. Der komplette
Online-Zahlungsvor-
gang dauert dabei mit
der Z-Box nur noch 2,5
Sekunden. Durch das
wiirfelférmige Design
wird ein einzigartiger
Sichtschutz  ermag-
licht, der bei der PIN-
Eingabe das Tasten-
feld gegen Blicke
abschirmt. Die Z-Box
bendtigt eine Stand-
fliche von 13 x 13 cm
und kann bei Bedarf auf einer Montierplatte um 360°
gedreht werden. Die Z-Box ist mit zwei leistungs-
starken Prozessoren und 64 MB Speicherplatz ausge-
stattet. So kdnnen neben EC-Kartenzahlungen auch die
direkte Aufladung von Prepaid-Handys und diverse
Bonussysteme abgewickelt werden. Die dafiir erforder-
lichen Softwarednderungen und -erweiterungen wer-
den online per Remote Teleload (RTL) schnell und ein-
fach abgewickelt. Neben der Abwicklung iiber einen
analogen AnschluB oder (iber Ethernet und TCP/IP
kann durch einfaches Auswechseln der Kommunika-
tionskarten die Z-Box auf ISDN, GPRS/GSM oder WLAN

umgestellt werden. Fiir das zweite Quartal ist eine
interne SSL Verschliisselung angekiindigt, die eine
Abwicklung des Zahlungsverkehrs via Internet ermdglicht.
Durch die Einfiihrung eines neuen weltweit giiltigen
Chipkarten-Standards, der das Betrugsrisiko reduzieren
soll, und die Umsetzung der EU-Richtlinien zur Schaf-
fung einer ,Single European Payment Area“ (SEPA)
miissen sich die Anbieter von PoS-Terminals, die
Kreditwirtschaft und der Handel in den kommenden
zwei bis vier Jahren auf umfangreiche Anderungen ein-
stellen. Das Konzept der Z-Box ist auf den langfristigen
Einsatz ausgelegt und erfiillt nach den Angaben des
Herstellers heute schon die Voraussetzungen zur Ein-
flihrung der neuen internationalen Anforderungen.

Um dem Geschéftsjahr 2006 noch zusatzlich Fahrt zu
geben, haben sich T-Mobile und my-eXtra ein interes-
santes Angebot fiir erfolgreiche Héandler einfallen las-
sen: Fiir alle Partner, die mit my-eXtra giiltige Depot-
oder Franchisevertrage haben, gibt es jetzt ein giinstiges
Leasing-Angebot fiir den Renault Modus Tech Run:
Leasingzeit: 36 Monate; Gesamtkilometer: 30.000 km,
Leasingsonderzahlung: null Euro, Uberfiihrungs-
kosten: null Euro, Gesamtleasingrate: 199 Euro/Monat.
Diejenigen my-eXtra Partner, die 20 T-Mobile Laufzeit-
vertrage (24 Monate) oder mehr pro Monat abschlie-
Ben, bekommen von T-Mobile und my-eXtra die
monatlichen Leasingraten fiir das erste Leasingjahr
erstattet. Neben dem Fahrvergniigen gewinnt der
Héndler gleichzeitig eine gute Werbewirkung fiir sein
Geschaft, denn ebenso wie seine Verkaufsstelle ist
auch der Wagen im orangen my-eXtra-Design gestal-
tet. Nahere Informationen zu diesem Angebot gibt es
telefonisch unter 039133-7770-4174.

meinte Klaus Dieter Frers, Vor-
standsvorsitzender der paragon
AG. Das Unternehmen fiillt mit
seinen Produkten die drei Leit-
motive Integrieren, Ubertragen
und Navigieren mit Leben. Im
Mittelpunkt des Messeauftritts
standen innovative LGsungen
flir Verkehrstelematik, Flotten-
management, Audio-/Video-/
Multimedia-Integration und Navi-
gation (zum Beispiel Navigation
im Innenspiegel).

,Wir bieten genau die richtigen
Produkte fiir einen der wichtig-
sten Trends innerhalb der Auto-
mobilindustrie.  Die  sinnvolle
Nutzung von Informations- und
Kommunikationstechnologie in
Verkehrsmitteln und -infrastruk-
tur spielt fiir die Mobilitdit von
Menschen und  Gitern eine
zunehmend bedeutendere Rolle®,
so Frers. ,Das Ziel aller unserer
Produkte ist die optimale Ver-
knipfung verschiedenster Kom-
munikationsfunktionen mit der
Mensch-Maschine-Schnittstelle
im Fahrzeug. Im Blickpunkt ste-
hen dabei die hdchste Qualitat bei
der Ubertragung von Daten und
Sprache, die Integration unter-
schiedlichster Funktionen mobi-
ler Kommunikationsgerate und
die optimale Orientierung fir
Fahrer und Beifahrer.”

Mit der neuen Konzeption fiir die
Nachriistung unter Nutzung der
bekannten Marke variocom wur-
de auf der CeBIT die Strategie in
diesem wichtigen Markt deutlich.

,Wir wollen die Potentiale des
Nachriistmarktes starker fiir uns
erschlieBen®, betonte Frers. Dabei
setze paragon auf eine Strategie
mit vier Saulen: die Zubehor-
segmente der Autohersteller,
spezielle GroBkunden mit OEM-
Profil, Distributoren und einen
Online-Shop, der zur CeBIT an
den Start geht. Die qualitativ
hochwertigen ~ Produkte  von
paragon werden jedoch nicht in
direktem Wettbewerb mit Billig-
l6sungen treten. ,Wir bleiben
auch in der Nachristung unserer
Philosophie treu. Unsere Produkte
passen optimal ins Fahrzeug und
ruinieren nicht den optischen
Gesamteindruck im Innenraum®,
meinte Frers.

Im Sommer fallt der
StartschuB fiir die
Messeneuheit von Arcor

Ab dem Sommer integriert Arcor
Festnetz und Mobilfunk in einem
Telefon. Mit innovativen Dual
Mode-Geraten soll dann die gesamte
Familie zu Hause einfach und giin-
stig (bers Festnetz telefonieren
konnen, beispielsweise zu Monats-
pauschalen, die Arcor fiir den hei-
mischen Sprach- und Breitband-
AnschluB anbietet. Unterwegs
wdhlen sich die Kombi-Telefone in
herkbmmliche ~ Mobilfunknetze
ein. Zu Hause buchen sich die
neuen Dual Mode-Telefone auto-
matisch via WLAN am heimischen
BreitbandanschluB ein. Der Kunde
telefoniert dann zu Festnetzkondi-

tionen und ist am Dual Mode-
Gerat unter seiner personlichen
Festnetznummer erreichbar. Unter-
wegs kann er (ber seine Mobil-
rufnummer angewdhlt werden. Die

dem Geréate-Display angezeigt. In
Design und Bedienkomfort sind
die innovativen Telefone mit
modernen Mobiltelefonen ver-
gleichbar. Die Gerdte sind auch
flir Breitbandanwendungen wie
Surfen, E-Mail, Musik- und Video-
Downloads und Online-Anruf-
beantworter vorgesehen. Mit den
neuen Telefonen sind per WLAN-
Verbindung auch auBerhalb der
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eigenen vier Wéande Gesprache zu
Festnetzkonditionen moglich. Es
geniigt ein Internetzugang, egal
ob am offentlichen Hotspot, am
BreitbandanschluB bei Freunden
und Bekannten oder einem WLAN
am Arbeitsplatz, um unter der
eigenen Festnetznummer erreich-
bar zu sein oder telefonieren zu
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ZTE feiert CeBIT Premiere
mit Mobilfunkgeraten,
IPTV und Home Gateway

Auch das chinesische Unter-
nehmen ZTE feierte seine CeBIT
Premiere. Der global agierende
Anbieter von Telekommunika-
tionstechnik und NetzwerklGsun-
gen stellte in Hannover sein Pro-
duktfortfolio flir kabelgebundene
und mobile Kommunikation vor.
Dazu gehdrten unter anderem
Losungen fiir Internet Fernsehen
(IPTV) und Home Gateway sowie
ein umfassendes Angebot an
Mobilfunkgeraten. ZTE gehort zu
den groBen Unternehmen der
Branche. Im Februar erreichte ZTE
nach eigenen Angaben mit dem
Verkauf von Infrastrukturproduk-
ten fir mehr als 150 Millionen
Anschliisse eine Rekordmarke. Die
CDMA-Komponenten des Unter-
nehmens werden von (iber 100
Providern in 60 Lédndern einge-
setzt, darunter neben dem Heimat-
markt China auch Brasilien,
Norwegen, Malaysia und RuBland.
Das umfangreiche Know-how als
inzwischen fithrender Hersteller
von Mobilfunkprodukten in China
will ZTE nach den Angaben von
Haifeng Ling, Geschéftsfiihrer
ZTE Deutschland, auch fiir die
Expansion der Geschaftsaktivi-
taten nach West-, Nord- und Siid-
europa nutzen. Gesprdche mit
einem groBen Mobilfunk-Netz-
betreiber standen wéhrend der

jeweilige Netzverbindung wird auf

kdnnen.

CeBIT kurz vor einem Abschluf.

Herweck stellt neue Produktdatenbank im Online-Shop und neuen Katalog vor

Seit kurzem konnen Fachhdndler von einer neuen
Produktdatenbank im Herweck Online-Shop profitie-
ren. Aktuell werden bereits (iber 4.000 Produkte mit
neuen Datensdtzen und Fotos angezeigt. Bis Mitte Mai
werden alle 7.000 Artikel im Herweck Online-Shop mit
iberarbeiteten detaillierten Daten in (ibersichtlicher
Tabellenform gestaltet sein. Neu sind die Produkt-
prospekte als jpg-Datei. Zusatzlich werden Herstelldaten
nebst Herstellernummer und Link zur Website angege-
ben. Auch die EAN/UPC-Nummer wird bereitgestellt.
Fiir Fachhédndler entsteht mit dem Herweck-Shop
somit eine neue hochwertige Informationsdatenbank:
Das Shop-in-Shop-System (SIS) fiir Herweck-Fach-
handler wird nach der CeBIT die gleichen hochwertigen
Produktdaten enthalten.

Seit Anfang Marz entféllt fiir Herweck Héndler auBer-
dem das manuelle Ubertragen von Gerate-Serien-
nummern und IMEI-Nummern von Mobiltelefonen.
Der saarldndische Distributor erzeugt jetzt zu jedem
gekauften Gerdt den entsprechenden Barcode auf der
Rechnung. In wenigen Sekunden kdnnen so die wichti-
gen Daten der verschiedenen Gerdte via Handscanner
im Warenwirtschaftssystem des Handlers erfat wer-
den. Der Aufwand des Eintippens der Nummern-/Buch-
stabenfolgen und die Gefahr von Erfassungsfehlern
gehen damit gegen null. AuBerdem ist der Zeitaufwand
sehr viel geringer als die Registrierung der langen
Nummern von Hand. Die benétigten Handscanner
bietet Herweck in seinem Sortiment zum Preis von
169 Euro netto an. Dieser Barcodescanner verfiigt iiber
einen USB-AnschluB und kann damit an jeden PC oder
jedes Notebook angeschlossen werden. Der Scanner
kann alle handelsiiblichen Barcodes auf Gerate-
umverpackungen erfassen.

Druckfrisch zur CeBIT ist der neue Herweck Fach-
handelskatalog mit 494 Seiten erschienen. Uber 5.000
Artikel mit detailgetreuen Abbildungen und tech-
nischen Informationen bieten dem Héndler professio-
nelle Verkaufsunterstiitzung am PoS. Rund 60 neue
Handys sind im ersten Teil des Kataloges nebst Foto
und Features gelistet. Der bewdhrt (bersichtliche
Zubehorteil ist nach Handymodellen geordnet, so daB
schnell das passende Mobilfunkzubehdr zu einem
Gerét ausgemacht werden kann. Zusatzlich wurden bei
der Navigation die Produkte von ALK neu aufgenom-
men.

AuBerdem neu im Katalog zu finden sind System-
Tk-Anlagen von Philips, Headsets von Sennheiser,
Produkte der Hersteller Artem und Bintec, Konferenz-
systeme von Konftel und Polcom, AF Reinigungsmittel
fir Bildschirme und
Telefone.  Zudem
sind die Speicher-
medien von Verba-
tim und die zahl-
reichen Festplatten

h von Freecom ab
o 2006 sofort fester Bestand-
teil des Portfolios.

¥ Als giinstige Alter-

native zu Original-
verbrauchsmaterialien fiir Faxe und Drucker sind die
Produkte von Geha ins Herweck Programm aufgenom-
men worden.

Herweck-Kunden erhalten den Katalog in den néchsten
Tagen automatisch per Post. Interessierte Fachhandler
fordern den Katalog einfach mit ihrem Gewerbeschein
per Fax unter der Nummer 06849/9009-100 an.
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Falk Marco Polo Interaktive
vier Kartenvarianten vor

Eﬁ Falk Marco Polo Interactive

N-Serie vorgestellt, die zum

Start in vier Varianten erhalt-
299,95 Euro bis zur High-End-Version
mit TMC und kompletten Europa-Karten.
der neuesten Navigationssoftware, die
zusétzlich tiber einen integrierten multi-
Insidertips verfiigt und als Software-
paket auch fiir PDAs und Smartphones
Die Falk N-Serie bietet nach Angaben
des Herstellers hochsten Navigations-
neue PND (Personal Navigation Device)
ist mit einem kompakten, attraktiven
3,5“-TFT-Display und komplett integrier-
tem 20 Kanal GPS-Empfanger mit SiRFI-
Neuartig ist auch das innovative Spei-
cherkonzept der N-Serie, die im Ver-
groBen internen Flash-ROM-Speicher
(512 MB) besitzt, der ausreichend Platz
Kartenmaterial bietet. So steht der SD-/
MMC- Schacht fiir MP3-Files zur Musik-
Prozessor sorgt zusétzlich fiir schnellen
Screenaufbau und Programmstart. Zum
Saugnapf-Halterung, und bei einigen
Varianten auch weiteres Zubehor wie
Fiir hochsten Bedienkomfort sorgt in der
Falk N-Serie die weiterentwickelte Navi-

stellt neue N-Serie mit
(FM-1) hat die neue Falk
lich ist — vom Einsteigermodell fir
Ausgestattet wird die Falk N-Serie mit
medialen City-Guide mit Marco Polo
erhéltlich sein wird.
komfort in einem handlichen Gerét. Das
Gehéuse, einem groBen, entspiegelten
[I-Chip fiir besten Empfang ausgestattet.
gleich zu bisherigen Produkten einen
flir Software-Paket, POls und Europa-
wiedergabe zur Verfiigung. Der 300 MHz
Lieferumfang gehdrt auch eine solide
Fahrradhalterung und Stereo-Headset.
gationssoftware Falk Navigator 4 mit

integriertem multimedialem City-Guide.
Der Falk Navigator 4 besitzt im Vergleich
zum Vorgénger, dem Falk Smart Con-
cept (SC), ein verbessertes Bedien-
konzept und eine Vielzahl neuer Funktio-
nen: Das Routing iber Léndergrenzen
hinweg ist jetzt unkomplizierter, eine
neuartige Standortbestimmung im Tunnel

liefert Abbiegehinweise auch ohne GPS-
Empfang. Die erweiterte Umkreissuche
und vollstandig iiberarbeitete POI-Suche
vereinfachen das Auffinden von Orten
von Interesse, wie zum Beispiel der
ndachsten Tankstelle, auch wahrend der

Fahrt. Intelligente Stauinformationen
dank TMC sind von nun an in acht euro-
paischen Landern kostenlos verfiigbar.
Das intuitive Bedienkonzept und die
komplette Fingerbedienbarkeit wurden
beibehalten und die Zieleingabe durch
Look-Ahead-Funktion (das Ausblenden
nicht mehr mdglicher Buchstaben) noch
weiter vereinfacht.

Rechtzeitig vor Beginn der FuBball-Welt-
meisterschaft liefert der Falk Navigator 4
spezielle POls: Stadien, GroBleinwéande
und Premiere Sportsbars kdnnen direkt
angesteuert werden. Darliber hinaus
steht unter www.falk.de/navigation eine

umfangreiche Sammilung aktueller POls
aus unterschiedlichen Bereichen wie
Reise und Verkehr, Sport und Kultur
oder Ausgehen und Shopping zum
Download bereit.

Erstmals bietet Falk auch Content-Infor-
mationen aus dem Mutterhaus Mair-
dumont in seinem Navigationssystem
an: Der multimediale City-Guide ergénzt
den Falk Navigator 4 und bietet die
bekannten Highlights und Marco Polo
Insider Tips aus der Reisefiihrer-Reihe
kompakt in einem Navigationsgerdt an.
Die Falk N-Serie ist in vier verschiedenen
Produkten (alle mit aktuellstem Karten-
material Falk 2006-2 ausgestattet)
erhéltlich: Falk N30 mit Deutschland-
Karte, UVP: 299,95 Euro; Falk N40 mit
Deutschland-Karte und TMC, UVP:
349,95 Euro; Falk N80 mit Europa-
Karten (D, A, CH, hausnummerngenau,
HauptstraBen Europas) und TMC, UVP:
399,95 Euro; Falk N120 mit hausnum-
merngenauen Karten von West-Europa
und TMC, 1 GB, UVP: 449,95 Euro.

Mit der neuen Navigationssoftware Falk
Navigator 4 mit integriertem City-Guide
bietet Falk auch eine komfortable
Ldsung fiir den wachsenden Markt der
Handynavigation an, die Smartphones
und PDAs mit integriertem GPS zum
komfortablen mobilen  Navigations-
system und Reisefiihrer aufriistet. Diese
neue Navigationssoftware wurde jetzt
erstmals auch als Stand-Alone-Lésung
auf diesen Endgeraten gezeigt.

Sony Ericsson stellt das
erste Handy der

Marke Cyber-shot vor

Mit dem K800i hat Sony
Ericsson das erste Kamera-
handy der Marke Cyber-shot
vorgestellt. Das Mobiltelefon
bietet mit der integrierten 3,2-Mega-
pixel-Digitalkamera, Autofokus, Xenon-
Blitz und der Software BestPic umfang-
reiche Fotofunktionen. BestPic ist eine

pob”

Sony Ericsson Innovation. Diese Ima-
ging-Technologie ermdglicht, das beste
Foto aus einer automatischen Aufnah-
mefolge auszuwdhlen. Das K800i ver-
bindet die hohe Bildqualitdt mit Hoch-
geschwindigkeits-Dateniibertragung (iber
UMTS und eignet
sich damit hervorra-
gend fiir den schnel-
len Datentransfer
nach der Aufnahme.

Das K800i ist mit
einem zwei Zoll gro-
Ben QVGA TFT-Dis-
play mit 262.000
Farben ausgestattet.
Satte Farben und
scharfe  Konturen
sollen in Verbindung
mit der Benutzer-
oberfldche und dem
Dual-Front-Design
flir ein vollkommen
neues Handy- und Kameraerleb-
nis sorgen. Horizontal gehalten
ist das K800i eine beinahe voll-
wertige Fotokamera — vertikal
ein  Mobiltelefon. Wird die
Objektivabdeckung nach unten
geschoben, erscheint auto-
matisch die gesamte Benutzer-
oberfliche &hnlich einer Sony
Cyber-shot Digitalkamera und
ermdglicht die von einer ,normalen®
Kamera gewohnte Bedienung.
Zusatzfunktionen, die man normaler-
weise eher in Digitalkameras findet,
gewdhrleisten Bilder in hoher Auflésung.
Ein vollwertiger Xenon-Blitz leuchtet die
Szenerie aus. Handbewegungen werden
durch den Image-Stabilisator, eine elek-
tronische  Bildstabilisierung, ausge-
glichen. Verwackelten und unscharfen
Aufnahmen wird dadurch entgegen-
gewirkt.

BestPic ist eine neuartige, von Sony
Ericsson entwickelte und patentierte
Technologie, die zum ersten Mal im
K800i Cyber-shot-Handy eingesetzt

wird. Mit BestPic gelingen dem Nutzer
selbst unter schwierigen Bedingungen
Aufnahmen in guter Qualitat. Noch wah-
rend der Ausldser betatigt wird, werden
neun 3,2-Megapixel-Bilder in wenigen
Millisekunden Abstand geschossen und
in chronologischer Reihenfolge zur
Auswahl angezeigt. So stehen dem
Nutzer neben dem eigentlich anvi-
sierten Moment weitere vier Bilder
kurz vor und nach dem eigentlichen
Foto zur Auswabhl. Alle neun Bilder
erscheinen als Icons auf dem Dis-
play, so daB der Nutzer das schon-
ste oder gleich mehrere der Serie
direkt aussuchen und speichern
kann.

Das Cyber-shot-Handy K800i bietet
die komplette Welt des Imaging.
Der Nutzer kann seine Fotos durch
PictBridge per USB-Kabel direkt an
einen Drucker senden. Dadurch

lassen sich diese auch ohne PC aus-
drucken. Die beigefiigte Adobe-Software
hilft beim Speichern und Verwalten der
Bilddateien auf dem Computer. Das
K800i zahlt auBerdem zu den ersten
Handys mit Picture Blogging. Dank die-
ser Funktion konnen die Nutzer mit weni-
gen Klicks direkt iiber ihr Handy eigene
Blogs erstellen und aktualisieren.

Das Sony Ericsson K800i ist ein Dual-
Mode UMTS/GPRS Mobiltelefon. Es
wird in der Farbe Velvet Black fiir den
Handel voraussichtlich ab dem zweiten
Quartal erhdltlich sein. Die unverbind-
liche Preisempfehlung ohne Vertrag liegt
bei 499 Euro.

Samsung macht Starlights zum wichtigsten Instrument der Handelsunterstutzung

»Ab sofort ist Starlights, der Premiumservice fiir Samsung
Partner, das wichtigste Instrument der Handelsunterstiitzung.
Nach einem umfassenden Neustart erwartet die Fachhandler

ein MaBnahmenpaket, das ab jetzt gebiindelt, vernetzt
und damit hocheffizient alle verkaufsunterstiitzenden
MaBnahmen zusammenfaBt®, erlduterte Norbert Strixner,
Leitung Marketing Telecom Division, Samsung Electronics
GmbH, in einem CeBIT Gespridch mit PoS-MAIL.

Nach  Strixners  Ausfilhrungen
besteht Starlights aus insgesamt
vier Bereichen:

» Bereich eins stellt eine regel-
méBig erscheinende Zeitschrift dar.
Diese enthdlt gezielte und gebiin-
delte Informationen zum Unter-
nehmen Samsung, Konzepten,
Aktivititen und Produkten. Die
erste Ausgabe dieses neuen Medi-
ums konnte Strixner seinen
Gespréachspartnern in  Hannover
druckfrisch préasentieren. Neben
einer ausfiihrlichen Erlauterung
des Starlights Konzeptes findet
der Leser dort auf 20 Seiten im
A4-Format Wissenswertes iiber
die Philosophie des Unterneh-
mens, die sich unter anderem in
der Qualitdt und im Design der
Produkte widerspiegelt, lber die
Ansprache der unterschiedlichen
Zielgruppen, tber Information und
Kommunikation fiir den Erfolg der
Marke im Markt, iiber Trainings-

eine Online-Plattform, die 24 Stunden
taglich Informationen rund um
Samsung Mobiltelefone und deren

sich unter http://partner.samsung.de
anmelden. Nach der Registrierung
bekommen sie ein personliches PaB-
wort flir einen Zugang zu ver-

programme und das Pramien-
system. Die beiden letztge-
nannten Punkte sind dabei, wie
unten ausgefiihrt, ebenfalls
Bereiche des Starlights Systems.
Besondere  Aufmerksamkeit
des Lesers verdienen die Aus-
flihrungen zum Thema Ziel-
gruppenorientierung. Obwohl
eine Einteilung potentieller
Kunden in wenige festgelegte
Gruppen nicht einfach und viel-
fach umestritten ist, definiert
die  Samsung  Broschiire
schliissig die Kaufergruppen
,High Fashio®, ,Leisure &

schiedenen Online-Angeboten.

Zu diesen zahlen ,Aktuelles®,
unter anderem mit Samsung
Presseinfos und Artikeln zu
Messen, Ausstellungen oder
innovativen Entwicklungen,
LAktionen“, mit Informationen
zur Handelsunterstiitzung, Vkf-
MaBnahmen, Verkaufspromo-
tions und Hintergrundinforma-
tionen, die die tagliche Arbeit
am Point of Sale vereinfachen,
,Produktinformationen®,  mit
umfassenden Datenbanken und
Fotos von Samsung Mobil-
telefonen und Zubehor, Lexika,
Treibern und Handelsinforma-
tionen, die auch Hintergriinde
zum Produkt kommunizieren,
,Marketing“, mit Werbefilmen
flir den Einsatz im eigenen

Entertainment” und ,Premium
Pro“ und nennt beispielhaft
Argumente und Produkte, mit denen
Mitglieder dieser Zielgruppen erreicht
werden konnen.

* Bereich zwei ist die Starlights Part-
ner Lounge im Internet mit gebiindel-
ten Informations- und Kommunika-
tionsinhalten. Die Partner Lounge ist

22—

So sieht das Titelbild der ersten Ausgabe der neuen Zeitschrift fiir
Samsung Starlights Handler aus.

Vermarktung bereithélt. Handler kon-
nen sich dort, ohne auf festgelegte
Zeiten angewiesen zu sein, von jedem
Internetzugang weltweit einloggen. Um
Zugang zu diesem Bereich zu erhal-
ten, miissen Héandler einen Gewerbe-
nachweis fir Mobilfunk haben und

Geschdft sowie den Motiven
aktueller Printkampagnen, und
,Download“, mit Datenbldttern und
Vorlagen zur Présentation der Sam-
sung Produkte in Vitrinen.

e Den dritten Bereich bildet ein
umfangreiches Trainingsprogramm.
Es umfaBt on- und offline relevante
Informationen und Praxistips zu

Produkt-Features, -benefits und
Bedienungsanleitungen der Mobil-
telefone von Samsung.

¢ Abgerundet wird der Starlights
Service durch ein Pramiensystem
als vierten Bereich, das in bezug
auf die Prdmien in der Branche
nach Strixners Worten einen
besonderen Stellenwert geniefBt.

,oamsung hat ein einzigartiges
System etabliert, das den Verkauf
von Samsung Produkten fordert
und mit besonders attraktiven
Pramien belohnt®, so Strixner.
,Das Starlights Pramiensystem ist
ein Bonussystem fiir diejenigen
Samsung Partner, die (ber ein
schliissiges und im Sinne der
Samsung Firmenpolitik geeignetes
Geschéftsmodell verfiigen.”

Dazu gehdren beispielsweise ein
geeignetes Ladengeschaft oder
eine professionelle E-Commerce-
Plattform. Fir den Absatz von
Samsung Mobiltelefonen, die iiber
ihre IMEI-Nummer registriert wur-
den, bekommt der Partner Punkte.
Diese kénnen gegen hochwertige
Sachprdmien von Samsung ein-
getauscht werden. Die Pramien
reprasentieren das gesamte Port-
folio des koreanischen Unter-
nehmens, inklusive Haushalts- und
Unterhaltungselektronikgeréte.




Mit einem komplett neuen
Shop-Konzept stattet der
Mobilfunkanbieter Talkline bis
Mitte dieses Jahres alle 90
Karstadt-Filialen aus. Dabei
entstehen autarke Kunden-
Kompetenz-Center, in denen
den Kunden in bester Lage
die gesamte Bandbreite
der mobilen Kommunikation
angeboten wird. ,,Die neue
GroBe und das moderne,
auf multimediale Mobilfunk-
anwendungen ausgerichtete
Shop-Konzept erlauben uns,
die Karstadt-Kunden in eine
eigene, neue Welt zu entfiih-
ren*, so Torben Rick, CCO und
fiir den Vertrieb zustéindiger
Geschaftsfiihrer von Talkline.

——
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Die neuen Talkline Stores heben sich optisch eindeutig von der Multimedia-Abteilung der Karstadt-Filialen ab.

Talkline setzt Store Konzept

,Die Art und Weise der Prdsen-
tation unserer Produkte tragt den
Trends des Mobilfunkmarktes
Rechnung. Sie wird den gut
geschulten Kollegen vor Ort hel-
fen, den Kunden die Vorteile von
mobilem Multimedia schmackhaft
zu machen und einen guten
Kundenservice sicherstellen.”

Die neuen Talkline Stores werden
im Schnitt dber 30 Quadratmeter
Verkaufsfldche verfligen und sich
optisch deutlich von der Multi-
media-Abteilung der einzelnen Kar-
stadt Filialen abgrenzen. GroBer
Wert bei der Umsetzung des
Shopkonzeptes wurde auf ein
modernes Design sowie eine
hochmoderne Prasentations-
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Torben Rick

technik gelegt, mit deren Hilfe die
neuesten  Mobiltelefonmodelle,
Tarife und mobilen Datenldsungen
den Kunden zum Kauf angeboten
werden. Neben einer umfassen-

Engagierte Verkaufsmitarbeiter fiir Talkline Shops gesucht

arstadt Filialen um

den Beratung konnen die Kunden
dann zwischen den Angeboten
der verschiedenen Mobilfunknetz-
betreiber auswahlen.

Ln finf Karstadt-Filialen haben
wir in den letzten Monaten dieses
neue Konzept umgesetzt, getestet
und bereits nach kiirzester Zeit
eine deutliche Steigerung des
Umsatzes pro Filiale erreicht”,
erldutert Christian Pitzhofen, Leiter
Direkter Vertrieb bei Talkline. ,Vor
diesem Hintergrund ist es uns
gelungen, uns auch gegeniiber
unseren Wetthewerbern mit unse-
rem Konzept durchzusetzen.”
Basis der Zusammenarbeit zwi-
schen Talkline und Karstadt ist ein
sogenanntes Konzessionarskon-

PR Y Pl
ru‘.ﬂ‘i‘ﬂfjh

Talkline startet
die neue Tarifoption
T-Mobile@Home

Anfang Mérz hat Talkline die
T-Mobile@home Single Option
flir alle Kunden gestartet. Mit
dieser neuen Tarifoption zahlen
Kunden im Umfeld von zwei
Kilometern zu ihrer Wohnung
oder einem anderen beliebig
wéhlbaren Standort vier Cent
pro Minute ins deutsche Fest-
netz, und sie erhalten eine
zusatzliche Festnetznummer.
Fiir eine monatliche Grund-
gebiihr von 4,95 Euro kénnen
die Talkline-Kunden zu ihrem
bestehenden Mobilfunkvertrag
diese zusétzliche Option buchen.
Zur Aktivierung wahlt der
Kunde eine Adresse, in deren
Umfeld er die Option nutzen
kann. Danach erhdlt er eine
neue T-Mobile@home Fest-
netznummer im entsprechen-
den Ortsnetz und ist dann iiber
diese Nummer zu Festnetz-
konditionen erreichbar.  Fiir
Gesprdche in die Mobilfunk-
netze zahlen Kunden innerhalb
dieser Zone denselben Preis wie
bei ihrem jeweiligen Mobilfunk-
vertrag, Anrufe zur Mobilbox
sind kostenlos.

VerlaBt der Kunde hingegen
den T-Mobile@home-Bereich,
so kann er trotzdem unter
seiner neuen Festnetznummer
erreichbar bleiben, wenn er die
eingehenden Anrufe auf sein
Handy umleitet. Fiir diese
Weiterleitung zahlt er 19 Cent
pro Gesprachsminute.

zept. Anders als frither werden die
Mobilfunk-Verkaufsflichen nicht
mehr von Karstadt direkt, sondern
ausschlieBlich von Talkline betrie-
ben. Talkline und Karstadt erwei-
tern damit erneut ihre seit 1993
bestehende Zusammenarbeit.

s

,Die Erfahrung in unseren Karstadt-Testfilialen hat
gezeigt, wie wichtig gute Vertriebsmitarbeiter am
Point of Sale sind“, erldutert Christian Plitzhofen,
flr die Kooperation mit
Karstadt zustandiger
Geschaftsbereichsleiter bei
Talkline. ,Freundliches Auf-
treten auch bei Stre und
groBem Kundenandrang,
hohe Kompetenz im Tk-
Bereich und natirlich die
Fahigkeit zu verkaufen sind
die Grundvoraussetzungen
flir eine Tétigkeit in einem
Talkline-Store.“ Die Talkline
Vertriebsmitarbeiter, die an
den Karstadt-PoS tétig
sind, sind jedoch nicht bei
Talkline angestellt, sondern bei der Hamburger
Agentur Trendnet Promotions. Pltzhofen: ,Mit
Trendnet haben wir einen Partner gefunden, der
uns kompetente und erfahrene Vertriebsmitarbei-

Christian Piitzhofen

ter stellt. Das erleichtert uns die Suche nach guten
Fachkréften vor Ort deutlich.”

Trendnet Promotions besteht in der derzeitigen
Konstellation seit 1996. Seitdem arbeitete das
Unternehmen mit Tk- und IT-Anbietern wie Ericsson,
T-Mobile, AOL oder Philipps zusammen und hat
so umfangreiche Erfahrungen in den unterschied-
lichen Promotion-Bereichen gesammelt.

Das Unternehmen hat seinen Sitz in Hamburg und
beschéftigt neben 26 festen Mitarbeitern sowie fiinf
Freelancern ber 4.800 Promoter. Permanente
Rekrutierungen, regelmaBige Kontrolle und obliga-
torisches Supervising werden von den 14 Gebiets-
leitern mit regionalem Know-how durchgefiihrt.
Fir die Unterstlitzung von Talkline sucht Trendnet
weiterhin bundesweit engagierte und erfahrene
Vertriebsmitarbeiter. Interessenten konnen sich
direkt bei Trendnet melden, Ansprechpartner
ist Alexander Lingnau, Telefon 040/40130820.
Gebietsleitungen von Trendnet befinden sich in
Berlin, Leipzig, KoIn, Frankfurt, Minchen, Stutt-
gart und Hamburg.

GroBer Wert bei der Umsetzung des Shop-Konzeptes wurde auf die moderne Gestaltung der Verkaufs-
und Préasentationsflachen gelegt.

Autarke Kompetenz
Genter zeigen die
gesamte Bandbreite
des Mobilfunks
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‘Neuheiten

Gigaset Home Control:
kostengiinstiges System
zur Hausgeratesteuerung

C Mit Gigaset Home Control
bringt Siemens im April ein

einfaches und kostengiin-
stiges System zur zentralen
Hausgeratesteuerung auf den deutschen
Markt. Lichtsysteme, Tiirsprechstellen,
Herde oder Waschmaschinen kénnen
komfortabel (iber ein herkdémmliches
DECT-Telefon gesteuert werden — sofern
die Hausgerdte mit dem Gigaset Home
Control Modul ausgestattet sind.

,Mit dem Marktstart von Gigaset Home
Control wird unsere Idee vom kabellos
vernetzten Haus Wirklichkeit”, sagte
Martin Kinne, Geschéftsfiinrer (CEQ) der
Siemens Home and Office Communica-
tion Devices. ,Einfach die gesamte Haus-
geratetechnik tiber das Telefon steuern —
universeller und komfortabler kann
Heimvernetzung nicht sein.” Gigaset
Home Control ist zudem preiswerter als
herkdmmliche kabelgebundene Steue-
rungslésungen und daher ideal fiir die
Nachriistung.

Installation und Handhabung sind den
Angaben zufolge einfach: Die Anmeldung
eines neuen Gerdts an der Gigaset-Basis
ist so problemlos wie die Anmeldung
eines Gigaset-Mobilteils. AnschlieBend
lassen sich die Geratefunktionen direkt
iiber das Telefonmenl bedienen. Von
unterwegs kann Gigaset Home Control
mit dem Mobiltelefon bedient werden.
Ab dem Friihjahr wird eine breite Auswahl
an Produkten verfligbar sein, die dank
eines Gigaset-Home-Control-Moduls
mit einem Gigaset-Schnurlostelefon fern-
steuerbar sind. Mit serve@Home bietet

Siemens-Electrogerate eine Auswahl von
derzeit 25 Hausgeraten an, die Gber das
Gigaset Home Control Gateway gesteuert
werden kénnen. Das Sortiment reicht
vom Herd (ber Backofen, Kochfeld,
Dunstabzugshaube, Geschirrspiiler,
Waschmaschine, Wéschetrockner und
Kiihl-/Gefriergeraten bis zu mobilen
Klimagerdten. Die Basisfunktionen sdmt-
licher Gerate lassen sich dber Gigaset
Home Control fernbedienen. Auch Hin-
weis-, Status- und Alarmmeldungen wer-
den auf dem Gigaset-Schnurlostelefon
angezeigt. Alarme werden (ber die Giga-
set-Basisstation als SMS weitergeleitet.
»Gamma wave"“ von Siemens Automation
& Drives I4Bt sich ebenfalls (iber Gigaset
Home Control steuern. Das Produkt-
portfolio umfaBt die gesamte elektro-
nische Steuerung vom Lichtschalter bis
zu Rauchmeldern sowie Tir- und Fen-
sterkontakten. Die Verbindung zwischen
Gigaset Home Control und Gamma wave
bildet eine schaltbare Funksteckdose, die
in eine herkdmmliche Steckdose einge-
setzt wird.

Auch das Funk-Steuerungssystem EWFS
Gigaset Home Control der Warema Renk-
hoff GmbH 4Bt sich komfortabel lber
Gigaset Home Control steuern. Anstelle
des Funk-Handsenders kann genauso
das Gigaset-Schnurlostelefon genutzt
werden, um beispielsweise Gelenkarm-

markisen auf Terrassen zu bedienen. Spe-
ziell fiir den Einsatz mit Gigaset Home
Control hat der Tiirsprechanlagenherstel-
ler Ritto das TwinBus Wohntelefon DECT
entwickelt. Klingelt es an der Haustiir,
kann man ber das Schnurlostelefon mit
dem Besucher sprechen und ihm auch
per Tastendruck die Tiir 6ffnen. Uber eine
Rufweiterleitung kénnen Tirgespriche
auch auf eine externe Rufnummer umge-
leitet werden. So ist man sogar bei Abwe-
senheit jederzeit fiir Besucher erreichbar
und kann, wenn man will, aus der Ferne
die Tire offnen. Bestehende TwinBus-
Sprechanlagen konnen schnell und pro-
blemlos nachgeriistet werden.

Sdmtliche Endgerdte fiir Gigaset Home
Control werden in Kooperation mit den
Partnerunternehmen vertrieben. Zertifi-
zierte Produkte sind mit dem Gigaset-
Home-Control-Logo deutlich gekenn-
zeichnet. Neuen Gigaset-Telefonen, die
fiir die kabellose Heimvernetzung einge-

setzt werden kdnnen, liegt eine Informa-
tionshroschiire zu den Mdglichkeiten von
Gigaset Home Gontrol bei.

Mit dem Gigaset C450 IP
problemlos in Internet-
Telefonie einsteigen

c Mit dem Gigaset G450 IP hat
Siemens das erste einer Reihe
von DECT-Schnurlostelefonen

mit integrierter VolP-Funktion
vorgestellt. Das Hybridmodell hat einen
Festnetz- sowie einen LAN-AnschluB und
[aBt sich wie ein herkdmmliches Telefon
bedienen, so daB jedermann ganz einfach
und bequem ohne den Einsatz eines PC
die Vorziige der kostengiinstigen Internet-
Telefonie nutzen kann. Um das Gerét ein-
zurichten, wahlt der Nutzer im Menii des
Mobilteils seinen Provider aus, und die
Einstellungen werden automatisch online
abgerufen und geladen. Der empfohlene

Verkaufspreis fiir das Gigaset C450 IP
betragt 99,95 Euro. Das Schnurlostelefon
funktioniert im herkdmmlichen Festnetz
ebenso gut wie im LAN und bietet auf
diese Weise einen einfachen und sicheren
Einstieg in die Welt der Internet-Telefonie.
Unterstiitzt werden Anbieter, die das
gangige SIP-Protokoll (Session Initiation
Protocol) nutzen. In der Bedienung unter-
scheidet sich das Gigaset G450 IP nicht
von einem herkdmmlichen Gigaset-
Schnurlostelefon. Neben einem beleuch-
teten Farbdisplay mit (bersichtlichen
Grafik-Meniis und der beleuchteten

Tastatur bietet das Schnurlosmodell SMS
mit bis zu 160 Zeichen sowie ein einge-
bautes Telefonbuch fiir 100 Namen und
Nummern. Weitere Komfortfunktionen
wie eine hochwertige Freisprecheinrich-
tung und ein HeadsetanschluB sind eben-
falls an Bord. Dank der Trennung von
Basis und Ladeschale kann das Mobilteil
beliebig in der Wohnung aufgestellt wer-
den. Erweitern 146t sich die Basis um bis
zu sechs Mobilteile, die als Gigaset C45
erhéltlich sind. RegelméBig angebotene
Software-Updates halten das Gerit auf
dem neuesten Stand. Das Gigaset C450
|P steht dem Handel ab Mérz in der Farbe
Schwarz zur Verfiigung. Damit die Nutzer
die Vorteile des VolP-Telefonierens sofort
kennenlernen koénnen, sind 555 Frei-
minuten von sipgate ins deutsche Fest-
netz inklusive.

Gigaset A160/165 und
A260/265 erweitern

das Basis-Sortiment

Siemens erweitert sein Giga-
set-Portfolio um die beiden
neuen Basismodelle Gigaset
A160/165 und Gigaset A260/
265 (jeweils mit und ohne integriertem
Anrufbeantworter). Die neuen Einsteiger-
gerdte richten sich an preishewuBte
Nutzer, die Wert auf Qualitit und einfache
Bedienbarkeit legen. Alle Geréte bieten
eine Reihe von Funktionen zum beque-
men Telefonieren. Dazu gehdren ein
beleuchtetes semi-grafisches Display, eine
Auflistung verpaBter Anrufe, eine Wieder-
wahlfunktion sowie ein Rufnummern-
speicher flir bis zu 50 Eintrage. Die zehn
zuletzt gewéhlten Nummern lassen sich
bequem mit einem Tastendruck erneut
anwéhlen. Beide Modelle unterstiitzen
Clip, so daB der Name oder die Telefon-
nummer des Anrufers im Display des
Mobilteils erscheint. Bis zu 20 entgange-
ne Anrufe werden aufgelistet — iibersicht-
lich mit Uhrzeit und Rufnummer. Das
Gigaset A165 und das Gigaset A265
haben zusatzlich einen integrierten digitalen
Anrufbeantworter mit bis zu 14 Minuten
Aufnahmezeit. Alle Anrufbeantworter-
Funktionen sind sowohl (iber das Mobil-
teil als auch (ber Tasten an der Basis-
station bedienbar. Das Gigaset A260/265
wartet zudem mit beleuchteten Tasten
und einer Freisprecheinrichtung auf. Als
weiteres Extra bieten die neuen Gigaset-
Modelle einen eingebauten Wecker, der
(iber eine eigene Taste am Mobilteil akti-
viert wird. Die Weckzeit wird dauerhaft
auf dem Display angezeigt. Siemens bie-
tet mit den neuen Gigaset-Modellen im
Basissegment ein auBergewohnlich gutes
Preis-/Leistungsverhdltnis. Das Gigaset
A160/A260 kommt im April, das Gigaset
A165/265 im Mai auf den Markt.

Agfeo nimmt zahlreiche Neuheiten fiir die Internet- und Festnetztelefonie ins Programm

Agfeo Telekommu- ~
nikation hat seine

neue Telefonanlage N

AS 281 All-In-One
vorgestellt. Diese IaBt sich an
analogen Telefonnetzen und

iber ihren intern/extern
schaltbaren Sg-Bus auch an ¥
gemischten Netzen mit Ana- 3
log- und ISDN-Anschliissen
betreiben. Die Anbindung an 2
Internet-Telefonie-Anbieter :
zur Nutzung von Voice over
IP-Diensten ist ebenfalls mog-
lich. Uber einen Internet-Tele-
fonie-Adapter (kurz ATA), den viele
Provider bereits zur Anbindung von
analogen Endgeréten an das SIP-Gate-
way des IP-Providers anbieten, kann
auch in Verbindung mit der Agfeo AS
281 All-In-One Voice over IP genutzt
werden. Hierzu wird der analoge
AmtsanschluB der Tk-Anlage mit dem
analogen Ausgang des ATA verbun-
den, und somit kénnen ,,Amtsgespra-
che® mit allen an der Tk-Anlage ange-
schlossenen Gerdten Gber das IP-Netz
der diversen Provider gefiihrt werden.
Durch den AnschluB des Telefon-
Adapters (ATA) an den analogen Amts-
anschluB der Tk-Anlage kénnen alle
Leistungsmerkmale, etwa Amts-
berechtigungen, CTI, Rufumleitungen,
Least-Cost-Routing oder Clip, bequem
genutzt werden. Die gewohnte Bedie-
nung dndert sich fiir den Nutzer nicht.
Schnurlosen  Systemtelefonkomfort
bietet das ebenfalls neue Agfeo DECT
40 in Verbindung mit der Agfeo DECT
Sp-Basis plus. Dazu gehdren bis zu
200 Telefonbucheintrdge im Mobilteil
ebenso wie die Wahlmdglichkeit aus
dem Anlagentelefonbuch sowie der
Zugriff auf die Anrufliste der Anlage.
Das hochauflosende Farbdisplay ist
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genauso wie die Tastatur beleuchtet und
zeigt den Namen des Anrufers. Freispre-
chen und Lauthéren, zahlreiche vorgege-
bene Klingelmelodien plus individuelle
selbstaufgenommene  Klingelmelodien
sowie eine Infrarot-Datenaustausch-
moglichkeit von DECT 40 zu DECT 40 bzw.
Handy und Notebook erweitern das Kom-
fortpaket des Agfeo Systemtelefons. Last
but not least gibt es noch einen visuellen
und akustischen Terminmanager und eine
intelligente Anrufliste. Die Agfeo DECT
Sg-Basisstation plus ist ein externes
DECT-Sende-/Empfangsteil. Sie wird am
internen Sp-Anschlufl entsprechend aus-
geriisteter Agfeo Telefonanlagen betrie-
ben. Die Agfeo DECT-Lésung ist fiir den
Mehrzellenbetrieb vorbereitet.

Fir die Agfeo Tk-Anlagen AS 43, AS 45
und AS 200 IT ist in Kiirze das EIB-Modul
522 verfiigbar. Die Telefonanlagen bieten
somit iiber den KNX-kompatiblen EIB-
Instabus die Mdglichkeit, zum Beispiel
Licht, Jalousien, Tiir6ffner etc. zu steuern
oder aber Haushalts- und Kiichengeréate
wie Kihltruhe (Abtausignal) bzw. Wasch-
maschine (Waschprogramm beendet) zu
iiberwachen. Das Agfeo EIB-Modul ver-
waltet bis zu 32 Szenarien mit jeweils
maximal acht Objekten, die einfach per

| Knopfdruck iiber Agfeo System-
| telefone, DECT Gerate, Mobiltele-
fone oder automatisch (ber die
Timerfunktion der Tk-Anlage
abgerufen werden kdnnen.
Neu und fiir den Betrieb in den
Agfeo Tk-Anlagen AS 43, AS 45
und AS 200 IT entwickelt wurde
das K-Modul 544. Es verarbeitet
bzw. stellt wichtige Funktionali-
taten der Kommunikation in drei
Sektionen zur Verfligung: Dieses
ist 1. die Meldersektion, die liber
vier Alarmeingdnge mit separater
Melderspeisung von 12 Volt/250
mA verfligt. 2. die TFE-Sektion mit drei
a/b Ports inklusive Clip fiir analoge Tele-
fone, Faxgerate oder Agfeo Tiir-Frei-
sprech-Einrichtungen mit folgenden Son-
derfunktionen: Port 1 umschaltbar auf
TFE 2-Draht, Port 2 umschaltbar auf TFE
4-Draht, Port 3 kann auch als a/b TFE
betrieben werden. AuBerdem stehen noch
zwei Schaltrelais zur Verfiigung. 3. die

w -

Audio-Sektion mit 3,5 mm Klinkenbuchse
als Eingang fiir MoH und Raum-Hinter-
grundbeschallung und einem Audioaus-
gang mit 0,8 Watt/8 Ohm symmetrisch
fiir Lautsprecher, umschaltbar als Vor-
verstdrkerausgang (unsymmetrisch) fir
einen externen Leistungs-
verstarker.

Das in der Entwicklung
befindliche Agfeo LAN-Modul
510 ermoglicht die Integra-
tion der Agfeo Tk-Anlagen
AS 43, AS 45 und AS 200 IT
ins LAN/WAN. Es stehen
insgesamt acht IP-Kandle
pro Modul zur Verfiigung,
die variabel als ISDN over IP
oder SIP-Kandle verwendbar
sind. Zur Konfiguration und
CTI per LAN steht Agfeos Tk-Suite Server,
als Funktionalitit der zum Lieferumfang
gehdrenden Software TK-Suite Basic, zur
Verfligung.  Tk-Suite Basic ermdglicht
auf einfache Art und Weise die als CTI
bezeichnete (Computer-Telephony-Inte-
gration) Integration von Tk-Anlage und
Telefonen in Computernetzwerken. Der
auf den Arbeitsplatzen installierte Tk-Suite
Client kann auf das lokale Outlook und
mittels LDAP auf zentrale Datenbanken
zugreifen. Die Wiedervorlage-Funktion
erinnert an féllige Anrufe. Entsprechende
Notizen zu Kontakten kénnen per Maus-
klick bearbeitet werden. Jedem Kontakt
konnen beliebig viele Rufnummern, E-
Mail- und Webadressen zugeordnet wer-
den. Der Tk-Suite Client lauft im Hinter-
grund. Ein bei Bedarf angezeigtes Fenster
informiert iiber ankommende Rufe oder
fallige Wiedervorlagen, ohne daB der
Benutzer im SchreibfluB gehindert wird.
Eine Stapelwahlfunktion ermdglicht es,
speziell markierte Rufnummern nach-
einander zu wahlen, bis eine Verbindung
zustande kommt. Fiir jede Rufnummer kann

die Anzahl der Rufe festgelegt werden,
um zum Beispiel rechtzeitig vor der
Annahme durch einen Anrufbeantwor-
ter die nachste Nummer anzuwahlen.
Aus dem Rufanzeigefenster laBt sich
auf Wunsch direkt die zum Anrufer

gehdrige Notiz 6ffnen. Unter Windows
ist eine abgehende Wahl aus jeder
standardkonformen Anwendung iiber
die Funktion ,Zwischenablage beob-
achten mdglich. Dazu wird die zu
wahlende Rufnummerin die Zwischen-
ablage kopiert, der einstellbare Hotkey
gedriickt und die Wahl bestétigt. Uber
den Hotkey oder einen Klick auf das
Symbol in der Taskleiste gelangt man
in die Suchfunktion des Tk-Suite
Client, die eine Suche nach Rufnummer
oder Namen bzw. Namensteilen
erlaubt. Auch auf eine klickTel CD kann
zugegriffen werden, und zwar sowohl
bei abgehenden als auch bei ankom-
menden Gesprachen. Hierzu wurde
die Suchfunktion des Tk-Suite Client
optimiert, um die Suche in den klickTel
Daten zu vereinfachen. Es ist auBer-
dem maglich, diverse Einstellungen in
der Tk-Anlage, wie zum Beispiel
Systemtelefon-Tastenfunktionen, kom-
fortabel zu dndern und vieles mehr.
Tk-Suite Client ist fiir alle gédngigen
Betriebssysteme verfligbar.
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Exklusivmodelle erhohen Wetthewerbsfahigkeit

The Phone House

profitiert von
starker Mutter

Der Preiskampf im Mobilfunk wird mit unverminderter Hérte
gefiihrt. Kaum eine Woche vergeht, in der nicht iiber die Ein-
fithrung neuer Discounttarife oder den Markteintritt neuer
Anbieter berichtet wird. Macht diese Entwicklung den End-
kunden SpaB, so geraten Mobilfunkhidndler zunehmend unter
Druck, denn stetig fallende Preise und neue Wetthewerber
sorgen in der Regel fiir eine unerfreuliche Entwicklung der
Ertrage. Viele Handler suchen deshalb nach neuen Wegen, um
sich von der Konkurrenz abzuheben. Fiir den Service-Provider
The Phone House liegt eine der Moglichkeiten, um dieses Ziel
zu erreichen, in exklusiven Handys und Zubehdorartikeln, die
von den Wetthewerbern nicht angeboten werden.

»,Das Angebot an exklusiven End-
geraten und Zubehor ist fiir mich
ein Glicksfall“, erzahlt Ridiger
Arndt, Franchisenehmer bei The
Phone House. Sein Shop befindet
sich in der ,Handy-Meile“ von
Neumiinster. Deshalb ist es fiir
ihn von existenzieller Bedeutung,
sich mit einzigartigen Produkten
vom Angebot der Konkurrenten
abzugrenzen. Wettbewerbsdiffe-

renzierung ist bei The Phone
House Teil der Unternehmens-
strategie: ,Unser Ziel ist es, unse-
ren Partnern und Kunden jeden
Monat ein exklusives Handy
zu prasentieren”, unterstreicht
Dr. Ralf-Peter Simon, Geschafts-
flihrer von The Phone House.

Im Weihnachtsgeschéft war es
das RAZR V3 von Motorola in der
Farbe Pink, das die Aufmerksam-

keit vieler Mobiltelefonierer auf
sich zog. Aktuell befinden sich
das Eigengerdt GR 1000 sowie
das VS6 von Panasonic exklusiv
im Portfolio. Beide Gerdte sind
deutschlandweit lediglich ber
The Phone House zu beziehen. Ab
dem 1. April wird das Exklusiv-

E

Dr. Ralf-Peter Simon

The Phone House will mit Franchisenehmern wachsen

The Phone House will beim Ausbau seiner Shopkette
zukiinftig deutlich starkerals bisherauf das Franchise-
Modell bauen. Bis zum Ende des Geschiftsjahres
2007/2008 will das Unternehmen bundesweit mit bis
zu 100 sogenannten ,,Exklusivpartnern zusammen-
arbeiten. Die Gesamtzahl der The Phone House-
Shops wird sich damit mehr als verdoppeln. Lang-
fristig soll rund ein Drittel aller The Phone
House-Shops von selbstdndigen Unternehmern
gefiinrt werden. Das Franchise-Modell wird damit
bei den Miinsteranern zum strategischen, den Eigen-
betrieb abrundenden Vertriebskanal.

Auch bei der Expansion der Shops im Eigenbetrieb
bleibt The Phone House auf Wachstumskurs. Das
Unternehmen verfligt gegenwértig in Deutschland
iber rund 80 eigene Shops und 20 Franchise-Shops.
Der 100. Shop wird in wenigen Wochen im hessi-
schen Bad Homburg eroffnet. Die Muttergesellschaft
von The Phone House, die britische Carphone Ware-
house-Gruppe, betreibt damit als gréBter unabhén-
giger Telekommunikations-Filialist in Europa iber
2.000 Verkaufsstellen fiir die gesamte Produktpalette
in der Telekommunikation.

The Phone House will dem Kunden zukiinftig ver-
starkt mit den eigenen Unternehmensfarben sowie
einem durchgéngigen, thematisch klar strukturierten
Verkaufskonzept gegeniibertreten. ,Der stationdre
Einzelhandel ist unser Gesicht zum Kunden“, so
Dr. Ralf-Peter Simon, Vorsitzender der Geschaftsfiih-
rung von The Phone House. ,Dieses Gesicht soll

unseren Kunden in ganz Europa in der gleichen
vertrauten Weise begegnen und ihnen die Stérke
ihres Telekommunikations-Partners immer wieder
neu vermitteln.”

Auch auf seiner Fachhandels-Plattform will The
Phone House kiinftig die Zusammenarbeit mit
denjenigen Partnern forcieren, die hinsichtlich ihrer
Tk-Produktpalette und Ladenausstattung eine aus-
schlieBliche Partnerschaft mit The Phone House ein-
gehen. Bei diesen Fachhandelspartnern plant das
Unternehmen, kiinftig sémtliche Angebote und
Preise der eigenen Shopkette 1:1 abzubilden.

Mit Blick auf den Wettbewerb rechnet der Tk-Anbie-
ter im Verlauf der nédchsten fiinf Jahre mit erhebli-
chen Marktveranderungen in Deutschland. Durch die
Zunahme der Discount-Angebote erwartet Simon
eine immer stirkere Entkopplung von Hardware-
und Tarifangeboten. ,Zudem sind wir davon (ber-
zeugt, daB die Kaufentscheidungen auch zukiinftig
durch Endgerdte und Komplettangebote getrieben
werden.“ Neben giinstigen Preisen blieben eine breite
Auswahl und erstklassige Beratung die entscheiden-
den Verkaufsargumente.

Fachhéndlern, die in Zukunft weniger unternehme-
risches Risiko als freie Unternehmer tragen und
trotzdem unabhéngig bleiben wollen, offeriert The
Phone House die Einbindung in das hauseigene
Franchise-System. Seinen Franchisenehmern stellt
der Miinsteraner Tk-Anbieter die Nutzung seiner
Marke sowie das gesamte Marketing zur Verfiigung.

Die Aktivitéten der britischen Muttergesellschaft versetzen die The Phone House Partner immer wieder
in die Lage, ihren Kunden exklusive Angebote prasentieren zu kénnen.

Portfolio dann um ein weiteres
Modell ergdnzt: Das Samsung
SGH D600 in Chrom. Damit stellt
sich The Phone House dem Trend
der Netzbetreiber entgegen, die
Palette immer weiter zu verklei-
nern.

Einkaufsmacht der
Muttergesellschaft

Die Grundlage fiir die Exklusiv-
angebote bildet die Einkaufsmacht
der Muttergesellschaft Carphone
Warehouse. Das britische Unter-
nehmen ist der gréBte unabhén-
gige Mobilfunk-Filialist in Europa
und mittlerweile in zehn euro-
pdischen Ldndern mit mehr als
2.000 Shops vertreten. Das grup-
penweite Einkaufsvolumen wird
sich allein in diesem Jahr auf etwa
zwo6lf Millionen Gerdte belaufen.
Diese GréBe macht den Konzern
zu einem bevorzugten Partner bei
den Handyproduzenten.

Bei den Verhandlungen (iber die
Exklusivitdt von Endgeréten sorgt
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Die Mdglichkeit, Geréte ausprobieren zu kdnnen,
ist bei The Phone House selbstverstéandlich.
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die hohe Abnahme an Stiick-
zahlen fiir erheblichen Spielraum.
Spezielle Geschafte werden zwi-
schen Carphone Warehouse und
den groBen Endgeréteherstellern
beispielsweise hinsichtlich einer
bestimmten Farbe vereinbart.
Zudem besteht fiir die Partner von
Carphone Warehouse die Option,

neue Handy-Typen flr einen
bestimmten Zeitraum als erste
vertreiben zu dirfen. Darliber
hinaus nutzt Carphone Warehouse
seine Einkaufsmacht dazu, bei
den renommierten Herstellern
eine gesamte Handy-Serie exklu-
siv in Auftrag zu geben.

Partner profitieren von
gunstigen Konditionen

Die Partner von The Phone House
profitieren aber nicht nur von den
speziellen Deals, sondern auch
von glnstigen Einkaufskondi-
tionen. George Steur, Einkaufs-
Direktor bei Carphone Warehouse,
betont: ,Durch den Kauf hoherer
Stiickzahlen kdnnen wir bessere
Preise mit unseren Lieferanten
aushandeln. Zudem konnen wir
uber den gesamten Lagerbestand
der Gruppe die unterschiedliche
Nachfrage in den einzelnen Lan-
dern stets ausgleichen.” Positive
Erwdhnung findet vor allem bei
Handlern die Warenverfiigharkeit.
,0b Zubehor oder Endgerate, die
Logistik bei The Phone House ist
so optimal, daB ich den Wiinschen
meiner Kunden jederzeit gerecht
werden kann®, erkldrt beispiels-
weise Abdul Sayed, Betreiber
gines zweistockigen Telekommu-
nikationscenters in Friedberg und
Phone House-Partner.

Die Prdasenz von Carphone Ware-
house in zehn Léndern Europas
hat fiir die Handler in Deutschland
noch einen weiteren Nutzen: Die
Handelspartner profitieren davon,
daB der britische Konzern die
Trends aus ganz Europa aufgreift
und sie ihnen friihzeitig zugang-
lich macht. Die Muttergesellschaft
hat somit den Charakter eines
Jrendfriiherkennungssystems®.
Franchise-Unternehmer Riidiger
Arndt kann die Angste anderer
Mobilfunkhdndler somit nicht
teilen: ,Exklusive Produkte, giin-
stige Einkaufskonditionen und
das friihe Aufgreifen neuer Trends
starken die eigene Position im
Wettbewerb.* Herbert Page
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‘Neuheiten

Symantec: Norton Ghost
10.0 Nachfolger

»,Save & Restore”

Mit ,Norton Save & Restore”
l J_ hat der IT-Sicherheitsanbieter
‘@ Symantec ein weiteres Pro-

gramm zur Sicherung und
Wiederherstellung von Daten vorgestellt.
Wie mit dem vielen Anwendern bekann-
ten Norton Ghost 10.0 lassen sich mit
»oave & Restore“ komplette Festplatten-
inhalte sichern. Neu im Vergleich zum
Vorgénger ist eine nun verfligbare Funk-
tion, mit der sich auch ausgewahlte ein-
zelne Dateien und Ordner sichern lassen.
Save & Restore bietet Optionen zur auto-
matischen Datensicherung zu einstell-
baren Zeitpunkten oder bei definierten
Ereignissen und die automatische Erstel-
lung eines Zeitplans fiir das Backup mit
Vorschlag und Wahl eines geeigneten
Speichermediums.  Sicherungskopien
lassen sich verschliisseln oder durch
PaBwort schiitzen. Im Verbund mit der
Sicherheits-Software  Norton Internet
Security 2006 kann Save & Restore auto-
matisch Sicherungen vornehmen, wenn
iiber die Alarm-Funktion eine Virus- oder
Wurm-Offensive im Internet signalisiert
wird. Norton Save & Restore ist ab sofort
zum UVP von 69,95 Euro erhéltlich. Ein
Upgrade von Norton Ghost auf Save &
Restore kostet 49,95 Euro.

SanDisk Corporation
erweitert das Programm

an Mobile-Flash-Karten

Die SanDisk Corporation hat
das Programm um die San-
Disk Ultra 1l Mobile-Flash-
Speicherkartenserie fiir den
Einsatz in Multimedia-Handys erweitert.
Neben einer lingeren Garantiezeit verfii-
gen die SanDisk Ultra Il Mobile-Speicher-
karten auch (iber eine schnellere Lese-
und Schreibgeschwindigkeit als die
herkdmmlichen  Flash-Speicherkarten.
AuBerdem kann der Energieverbrauch bei
vielen Handymodellen reduziert werden.
Weiterhin geht SanDisk davon aus, daB
die Anforderungen neuer Hardware pro-
blemlos erfillt werden kénnen. Die neue
Serie, die ab Friihjahr fiir den Fachhandel
verfligbar sein soll, beinhaltet drei
Speicherkartenformate: microSD, miniSD
und Memory Stick Pro Duo mit einer
Speicherkapazitdt von zunéchst 1 Giga-
byte (GB). Diese leistungsstarken San-
Disk Ultra Il Karten verfiigen (iber eine
Schreibgeschwindigkeit von mindestens
neun Megabyte (MB) pro Sekunde und
eine Lesegeschwindigkeit von zehn MB/
Sekunde. Die Karten werden ausschlieB-

lich mit hohen Speicherkapazitdten zwi-
schen 1 GB und 4 GB und mit einer ver-
langerten Garantiezeit weltweit erhéltlich
sein. Die neuen Karten richten sich vor
allem an Power-Nutzer mit leistungs-
starken Handys, die hdufig die Playlists
und Videos austauschen.

Ebenfalls neu im Sortiment bei SanDisk
sind die Memory Stick Pro Duo mit einer
bisher auf dem Markt einzigartigen
Speicherkapazitdt von 4 GB. Grund fiir
die Entwicklung der Memory Stick Pro
Duo-Karte mit héherer Kapazitit war die
Markteinfiihrung neuer Kameras mit
hoher Megapixel-Auflésung sowie Hybrid-
modellen fiir digitale Bilder und Video-
clips. Diese neuartigen Kameras kdnnen
beispielsweise mit einer 4 GB SanDisk
Memory Stick Pro Duo-Karte sowohl
hochauflésende Bilder als auch leistungs-
starke MPEG4 Videoclips mit 30 Bildern
pro Sekunde aufnehmen; Videoaufzeich-
nungen von bis zu drei Stunden sind eben-
falls maoglich. Mit Hilfe eines Adapters
kann die Memory Stick Pro Duo in das
Memory Stick Pro Format umgewandelt
werden und so auf jedem Gerdt genutzt
werden, das Memory Stick Pro Flash-
karten unterstiitzt, wie zum Beispiel
Kartenleser, PCs, Fernsehgeréte und einige
mit Flashkarten-Steckpldtzen ausgestatte-
ten DVD-Spieler. Neben der neuesten
Kapazitdt von 4 GB sind in der Standard-
produktserie von SanDisk auch Kapazitdten
von 256/512 MB, 1/2 GB erhltlich.

Flash Wristband von
Imation: 256 MB am Arm
=

‘\g& chermedien, bietet mit seinem
neu vorgestellten ,USB 2.0

Flash Wristband* eine neuartige Mdglich-
keit, um Daten bequem mit sich tragen zu
konnen, zu sichern, mit anderen Daten-
speichern auszutauschen und stets im
Auge zu behalten. Das in blauer oder
schwarzer Ausfiihrung erhéltliche Arm-
band kann bis zu 256 MB speichern und
verleiht seinem Trdger einen gewissen,
attraktiven Science Fiction Touch. Das
Imation Flash Wristband ist aus weichem

Imation, ein fithrender Anbie-
ter von wechselbaren Spei-

Gummi geformt und umschlieBt sicher
jedes Handgelenk. Es 148t sich wahlweise
auch an einem Taschenriemen befestigen,
wobei der USB-Stecker als VerschluB-
biigel dienen kann. Das Wristband wird
zum schnellen und unkomplizierten
Datenaustausch tiber die USB 2.0 Schnitt-
stelle mit Computern oder Notebooks
verbunden und ist zum UVP von 29,99
Euro bereits erhaltlich.

Imation Micro Hard Drive: ,,kleinste Festplatte der Welt“

zeichnete ,kleinste Festplatte der Welt,
eine von Toshiba entwickelte Miniatur
Hard Disk von der GroBe einer Euro-
miinze mit einer Speicherkapazitit von
4 GB. Das Micro Hard Drive ist ideal fiir
Mitarbeiter im AuBendienst geeignet, die
das Micro Hard Drive als leistungsstarke
Losung fiir die Speicherung und den

Transport groBer Datenmengen bendtigen.

Eine ultramobile und robuste Speicherlosung mit
cleverem Design hat Imation mit der Einfiihrung
seines neuen Micro Hard Drives auf

den Markt gebracht. Im Inneren
des Micro Hard Drive (MHD) arbeitet die im
Guinness Buch der Rekorde 2005 ver-

dem Micro Hard Drive eine sichere, portable Lésung fiir
inkrementelles Daten-Backup. Vor unautorisiertem Zugriff
werden die Daten durch 128-Bit-Encryption geschiitzt. Das
Micro Hard Drive hat die GréBe und Form eines kleinen Vor-
hangeschlosses und wiegt lediglich 50 Gramm. Das inte-
grierte USB-Kabel bildet den ,VerschluBbiigel“, an dem
das MHD beim mobilen Einsatz an die Giirtelschlaufe
angehdngt oder an einem Taschenriemen gesichert
werden kann. Das robuste Metallgehduse schiitzt
die kleine Festplatte vor starken Erschiitterungen.
Die Abmessungen betragen 41 mm x 16 mm X
84 mm, das Gewicht 52 Gramm. Die Lese-
geschwindigkeit liegt bei flinf MB/s, die Schreib-
geschwindigkeit bei drei MB/s. Der Anschluf
erfolgt Giber USB 2.0 oder USB 1.1. Eine externe Stromver-

Die kostenlos mitgelieferte File-Security Soft-
ware macht den Abgleich von Datenbestanden zur
problemlosen Routine-Angelegenheit und ist zusammen mit

Epson Scanner mit

hoher Auflosung

Epson hat mit dem Perfection
V700 Photo einen Film- und
Flachbettscanner ,der Son-
derklasse” (so die Pressemit-
teilung) vorgestellt. Als erstes Gerét die-
ser Preisklasse bietet er die Auflésung
von 6.400 x 9.400 ppi, das Dual Lens

System, eine optische Dichte von 4,0
DMax und Digital lce-Technologie. Das
Gerdt scannt neben Aufsichtsvorlagen alle
gebrauchlichen Filmformate und verarbei-
tet dabei mehrere Vorlagen gleichzeitig.
Zum Lieferumfang gehort ein Software-
paket mit der Scan- und Bildbearbeitungs-
software Epson Creativity Suite, Adobe
PhotoShop Elements 3.0 und SilverFast
SE. Der Epson Perfection V700 Photo
steht dem Handel ab sofort zur Ver-
fligung. Die unverbindliche Preisempfeh-
lung lautet 609 Euro. Der Scanner verwen-
det zwei Linsen: Die Super Resolution
Lens digitalisiert Filmvorlagen bis zu 5,9
Zoll in der Auflésung 6.400 ppi, die High
Resolution Lens Bilder und Dokument-
vorlagen sowie Filmvorlagen in groBeren
Formaten mit 4.800 ppi. Auch altere Vor-
lagen kénnen mit dem Epson Perfection
V700 Photo in hoher Qualitit gescannt
werden, denn die Digital Ice-Technologie

WLAN Power Routing mit Buffalo

pob”
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Der US-amerikanische Netzwerk- und Speicher-
spezialist Buffalo Technology hat die weltweit
ersten High Power-WLAN-Gerédte fiir A- und G-
Standard auf den Markt gebracht: Der A&G
High Power Wireless Cable/DSL Smart Router WHR-
HP-AG108 und der zugehdrige Wireless A&G High
Power USB Adapter WLI-U2-AG108HP sind zwei neue
Modelle der AirStation-Serie. Die vorwiegend fiir den
KMU-Markt und professionelle Anwender konzipierten
Gerate vereinen in einem Gerdt den weit verbreiteten
802.11b/g Standard zur Nutzung von E-Mail oder
Internet-Seiten und den 802.11a-Standard, der optimal
zur drahtlosen Ubertragung groBer Datenmengen
und multimedialer Inhalte geeignet ist. Die neuen
High-Power-Modelle mit signalverstarkender
Antenne lassen Funkldcher im WLAN-Netz-
werk der Vergangenheit angehoren und
machen Ubertragungen iiber groBe Distan-
zen hinweg zur problemlosen Selbstver-
stindlichkeit. Der neue Router und der
USB-Adapter sind mit dem Super AG-Chip-
satz von Atheros ausgestattet und arbeiten,

-

im Unterschied zu reinen 802.11g-Gerdten, im Frequenz-
bereich von 5 GHz. Méglich ist zum Beispiel, daB eine Nutzer-
gruppe im 802.11a-Frequenzbereich sendet und empféngt,
wéhrend unabhdngig davon eine zweite Nutzergruppe, etwa
Besucher, den klassischen 802.11g-Standard nutzt. Im Con-
sumer-Bereich iiberzeugt der neue Router besonders durch
seine Fahigkeit zum breitbandigen Austausch multimedialer
Daten wie Musik, Fotos oder Videos und erreicht mit 60 Pro-
zent héherer Sendeleistung eine bis zu 50 Prozent hohere
Ubertragungsleistung und bis zu 70 Prozent mehr Reichweite
als herkdmmliche A- oder G-Gerdte. Bei Zweikanal-Biinde-
lung profitiert der Benutzer sowohl beim Betrieb im 802.11a-
als auch dem 802.11g-Standard von Datenraten bis zu 108
MBit/s und einer tatsdchlichen Ubertragungs-
leistung von bis zu 60 MBit/s. Der AirStation
A&G High Power Wireless Cable/DSL Smart
Router (WHR-HP-AG108) ist zum UVP von
94,99 Euro und der AirStation A&G High

Power Wireless Cable/DSL USB-

Adapter  (WLI-U2-AG108HP)
zum UVP von 69,99 Euro
erhaltlich.

entfernt Staub, Kratzer, Schmutz und
Fingerabdriicke automatisch wahrend
des Scanvorgangs.

Sony SnapLab soll den
Einstieg ins digitale
Bildergeschaft erleichtern

SnapLab heiBt eine neue

Lasung von Sony fiir den digi-

talen Bilderdruck am Point of

Sale. Zu einem vergleichswei-
se ginstigen Preis soll damit der Einstieg
in den stetig wachsenden Markt der digi-
talen Fotografie mdglich sein, in dem sich
auch gute Chancen fiir einen schnellen
Return on Investment bieten. SnapLab
wurde fiir den Einsatz im Fotohandel
konzipiert, das Gerat 148t sich aber auch
mobil einsetzen, zum Beispiel als Ausgabe-
terminal auf Veranstaltungen. Die kom-
pakte Stand-alone-Maschine aus der
Produktfamilie ,Print by Sony“ ist mit
allen gangigen Speichermedien kompa-
tibel. Uber einen groBen Touchscreen-
Monitor kénnen die Kunden SnaplLab

selbstdndig bedienen. Das Gerat vereint
die Mobilitdt und leichte Bedienbarkeit
eines Home-Printing-Systems mit der
Bildqualitit eines professionellen Foto-
labors. Aufgrund seiner geringen MaBe
findet der Thermosublimationsdrucker
auch auf einer schmalen Ladentheke
seinen Platz. Snaplab ist einfach zu
installieren und benétigt keinen Compu-
ter. Bereits nach wenigen Minuten kann
das Gerdt ohne jede Schulung bedient
werden. Kenntnisse oder Erfahrungen
im Umgang mit digitalem Fotodruck
sind nicht notwendig. Ebenso intuitiv
geschieht das Auswechseln von Papier-
rollen und Farbbéndern.

Casio Exilim Z60 und Z600

in neuen Farben

Zum Friihlingsanfang hat Casio
neue, edle Farbeditionen
der im Januar erschienenen
Exilim Zoom EX-Z600 herausgebracht.
Die EX-Z600 black setzt in mattem

sorgung ist nicht erforderlich. Unterstiitzt werden die Betriebs-
systeme MacOS, Windows 9.x, ME, 2000, XP oder héher. Die
4 GB Micro Hard Drive ist zum UVP von 189 Euro erhdltlich.

Schwarz Akzente, die EX-Z600 blue
schimmert dagegen in elegantem Blau.
Die EX-Z600 fallt aber nicht nur durch ihr
AuBeres auf, sondern auch durch ihre
technischen Eigenschaften und vor allem
das extra helle, 6,9 cm groBe TFT-Farb-
display, das auch bei starkerem Lichtein-
fall eine angemessene Justierung auf die
Szene erlaubt und das Fotografieren
erleichtert. Dariiber hinaus sind mit der
EX-Z600 bei vollstdndig aufgeladenem
Akku bis zu 550 Bilder nach CIPA Standard
moglich. Auch die Exilim EX-Z60 gibt es
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mit neuen Gehdusefarben: Ab sofort sol-
len die EX-Z60 black und red die Blicke
auf sich ziehen. Die Farbvarianten in matt-
gebiirstetem Gehéuse stellen nach Anga-
ben des Herstellers ein ideales Accessoire
fiir jeden Tag dar. Dariiber hinaus sollen
die Modelle auch mit ihren technischen
Eigenschaften auffallen, so zum Beispiel
dem 6-Megapixel-Chip, dem Dreifach-
Zoomobijektiv, Anti Shake DSP und dem
6,4 cm groBen TFT-Farbdisplay.

Fir Taucher und Wassersportbegeisterte
hat Casio die neuen Unterwassergehduse
EWC-60 und EWGC-70 entwickelt. Beide
sind jeweils mit zwei Exilim Modellen aus
dem aktuellen und dem neuen Line-Up
kompatibel. Das EWC-60 wurde passend
fiir die Exilim Card Modelle EX-S600 und
EX-S500 und das EWC-70 fiir die Exilim
Zoom Modelle EX-Z600 und EX-Z500
konzipiert. Hochwertiges Material und
eine kompakte Verarbeitung ermdglichen
Tauchern, die Kameras bis in eine Was-
sertiefe von 40 Metern zu nutzen.

Cellink Bluetooth
Adapter BTA-6030

Bluetooth-Technologie ~ wird
immer ofter als Standard zur
drahtlosen und komfortablen
Ubertragung von Daten zwi-
schen verschiedenen Hardware-Kom-
ponenten eingesetzt. Ein GroBteil der
Desktop-Rechner und zahlreiche dltere
Notebooks unterstiitzen aber im serien-
maBigen Zustand diesen Funkstand noch
nicht. Zur Nachriistung bietet der
Bluetooth-Spezialist Cellink nun als prak-
tische Losung den BTA-6030 an: Der
USB-Adapter wird einfach in den USB-
Port des Rechners gesteckt und mit Hilfe
der im Lieferumfang enthaltenen CD ein
Treiber installiert. Danach ist der Rechner
Bluetooth-fahig. Der BTA-6030 ist kom-
patibel zu Windows 98 SE, Windows ME,
Windows 2000 und Windows XP und
zum UVP von 19,99 Euro lieferbar.
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b s 1. Méarz traf sich in Orlando orl
Fotobranche zur PMA 2006 - nach der photokina die wichtigste Fachmesse
fir diesen Bereich. Neben den neuesten Digitalkameras standen vor allem
Bild-Dienstleistungen im Mittelpunkt: Foto-Kiosks und Fotobiicher sollen der
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Branche zusitzliche Ertrdge im Bildergeschift bringen.

Obwohl die jiingsten Ereignisse in der Fotobranche — AgfaPhoto und Konica

iy

Mit Unterstiitzung des Branchenverbandes Spectaris und des Bundeswirtschaftsministeriums stellten

zehn deutsche Unternehmen auf der PMA ihre Produkte auf einem Gemeinschaftsstand aus.

Wahrend die mitten in der digi-
talen Umstrukturierung befindliche
Eastman Kodak Company eher
moderat auftrat, zeigten Fujifilm
und Hewlett-Packard demonstrativ
Fiihrungsanspriiche fiir die Foto-
branche. Fujifilm Président/CEO
Shigetaka Komori unterstrich in
einer Ansprache die Verpflichtung
seines Unternehmens, auch im
Digitalzeitalter die ,Kultur der
Fotografie“ zu pflegen und zu
unterstiitzen — dazu gehdren
selbstverstandlich erstklassige
Technologien fiir die digitale Bild-
aufnahme und vor allem die
Print-Herstellung, aber auch der
kleiner werdende analoge Bereich.
Dagegen setzte der charis-
matische Chef des Imaging-
Bereichs von Hewlett-Packard,
Vyomesh Joshi, voll auf die digi-
tale Fotowelt — und zwar mit
Hewlett-Packard an der Spitze.
Auffallend war dabei ein rasanter
Strategie-Wechsel des Drucker-
spezialisten: Fiir die kommenden
Jahre erwartet HP im Bildermarkt
die groBten Wachstumsraten nicht
mehr im Home Printing, sondern
bei den Fotos im Einzelhandel.
Deshalb stellte HP auf der PMA
Kiosk-Lésungen vor, die nicht nur
den schnellen Ausdruck digitaler
Fotos im Geschéft ermdglichen,
sondern auch die Gestaltung von
renditestarken Print-Produkten
wie Albumblatter, Kalender usw.,
die mit der HP Inkjet-Technologie

schnell gedruckt werden kdnnen.
In Europa ist mit der Einfiihrung
dieser Kiosks zur photokina zu
rechnen. Rivale Fujifilm zeigte
ebenfalls Sofortdruck-Kiosks (mit
Thermodruck), setzt aber weltweit
immer noch stérker auf die digi-
talen Frontier Minilabs, mit denen
Digitalfotos auf Fotopapier belich-
tet werden.

Starke deutsche
Beteiligung

kann die PMA in

mehrere hundert
Besucher aus Deutschland ver-
zeichnen — auch in diesem Jahr.

Traditionell
jedem Jahr

Die Veranstalter haben sich
darauf eingestellt: So gab es
spezielle Vortragsveranstaltungen
in deutscher Sprache. Zusétzlich
wurden zahlreiche der mehr als
200 Vortrage simultan ins Deut-
sche (bersetzt.

ie internationale
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Fujifilm Préasident/CEQ Shigetaka Komori unter-

strich den Fiihrungsanspruch seines Unterneh-
mens in der digitalen und analogen Fotografie.

Auf der Messe standen an vielen
Sténden groBer Hersteller Ansprech-
partner aus Deutschland zur
Verfligung. Der Verband Spectaris
hatte zudem einen Gemeinschafts-
stand organisiert, an dem zehn
deutsche Aussteller ihr Angebot
zeigten.

Der beachtliche deutsche EinfluB
im organisierenden Branchen-

Hubert Rothdrmel,
Aufsichtsrats-
vorsitzender

des GroBlabor-
Unternehmens
CelWe Color,
wurde in Orlando
fiir ein Jahr zum
Présidenten der
Photo Marketing
Assaciation
International
gewdhit und erhielt
aus den Handen
seines Vorgéngers
Fred Lerner

die Insignien.

verband Photo Marketing Asso-
ciation International, der in Jack-
son, Michigan, beheimatet ist,
zeigt sich auch in der Tatsache,
daB mit dem Aufsichtsrats-
vorsitzenden des GroBfinishing-
Unternehmens CeWe Color, Hubert
Rothdrmel, erstmals ein Deutscher
zum Prasidenten der PMA gewahlt
wurde. Rothdrmel will in seiner

einjahrigen Amtszeit die PMA bei -
der Bewadltigung des digitalen !

Paradigmenwechsels unterstiitzen

und dabei auch européische und i !

hinolta stellten natiirlich nicht mehr aus - ihre Auswirkungen zeigti:en, bot die
PMA mit iiber 600 Ausstellern ein komplettes Angebot. Alle wichtigen Hersteller
waren vertreten: von den klassischen Fotounternehmen wie Canon, Fuji oder
Kodak bis zu ,,Foto-Newcomern* aus der Consumer Electronics-, Telekommu-
nikations- und IT-Branche wie Apple, Casio, Epson, Hewlett-Packard, Lexmark,
Nokia, Panasonic, Samsung und Sony.

Die aktuellen Turbulenzen in der Fotobranche taten dem Besuch der PMA 2006 keinen Abbruch.

internationale Akzente setzen.
Rainer Schmidt, Geschaftsfiihrer
des deutschen Photoindustrie-
Verbandes, wurde zudem mit dem
Distinguished Service Award der
PMA ausgezeichnet. Damit wiir-
digte der Verband nicht nur das
langjahrige Engagement von
Schmidt fiir die Belange der deut-
schen und internationalen Foto-

branche, sondern auch die gute
Zusammenarbeit zwischen der
PMA und dem Photomdustne-
Verband, der ng tILch gemein-
sam mit dernKaoel e die
photokina in Kéln an‘

o
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Rainer Schmidt,

Geschéftstiihrer des
deutschen Photoindustrie-

Die spektakuldrste
Kamera-Neuheit in Orlando

war die erste digitale
Spiegelreflexkamera von
Panasonic: An der Vitrine

mit dem Prototyp,

der Lumix DMC-L1, driickten
sich die Besucher die Nase platt.
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‘Neuheiten

Kensington Bluetooth USB

Adapter fiir PC und Mac

Mit dem Bluetooth 2.0 USB
Adapter von Kensington las-
sen sich bis zu sieben Gerate
gleichzeitig mit einem PC
oder Mac-Computer verbinden. Alle im
Umkreis von 20 Metern befindlichen
Bluetooth-fahigen Geréte halten iiber den
Bluetooth-Adapter automatisch mit dem
Rechner Kontakt. Der Adapter ist auch
dazu geeignet, um Telefonate (iber den
Online-Telefondienst Skype abzuwickeln.
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Durch die Unterstiitzung von Bluetooth
V2.0 verbraucht der Adapter 20 Prozent
weniger Energie und erreicht eine drei-
mal so hohe Ubertragungsrate wie mit
dem Vorgédnger-Standard V1.2. Der
Adapter ist zu den Betriebssystemen
Windows XP, Macintosh 0S 10.2.8 oder
héher kompatibel und zu USB 2.0 und
1.1. Der unverbindliche Preis fiir das
Gerat betrdgt 29,90 Euro.

Sony Vaio Telefonmaus

Gerade noch eine trendige
Computermaus, im néchsten
Moment schon ein handliches
Internet-Telefon: Diese Funk-
tionen beherrscht das Multifunktions-
gerdt Vaio VN-CX1 problemlos. Mit der
Maus présentiert Sony ein Eingabegerat
und zugleich Endgerdt zur Nutzung von
Voice-over-IP  Telefonverbindungen am

Computer. Wenn wéhrend der Arbeit am
Desktop-PC oder Notebook ein ankom-
mender Anruf durch (wahlweise) Auf-
leuchten einer LED oder durch Klingelton
signalisiert wird, genligt ein leichter
Tastendruck, damit sich das Oberteil der
Maus 6ffnet und das Gerét zum Internet-
Telefon wird. Das gleiche gilt fiir aus-
gehende Telefonate (iber Voice-over-IP
Internet-Telefonie. Die Vaio VN-CX1 wird
an einen Internet-Telefonie-fahigen PC
oder ein Notebook iiber ein Kabel mit
USB-Stecker angeschlossen. Danach ist
lediglich eine Treiber-Installation erfor-
derlich, um die CX1 nutzen zu kénnen.
Bei privaten Gespréchen kann die Maus
wie ein Telefon ans Ohr genommen wer-
den. Mit der Freisprechfunktion bleibt das
Gerédt bei der Arbeit oder bei Konferenz-
schaltungen auf dem Tisch liegen.
Wahrend des Telefonats dient das Scroll-
Rédchen der Maus zur Regulierung der
Lautstarke oder zum Stummschalten des
Telefons. Mit ihrem Gewicht von 67
Gramm und der kompakten Bauweise
eignet sich die in den Gehéusefarben
Schwarz, Silber und Blau erhaltliche Vaio
VN-CX1 auch fiir den mobilen Einsatz an
Notebooks. Die Maus ist zum UVP von
79 Euro erhéltlich.

40 Zoll HDready LCD-TV

von TechniSat
TechniSat hat die Produktion

Il seiner ersten 40 Zoll HD ready
——— LCD-TVs  bekanntgegeben.

Die Besonderheit des HD-
Vision 40 ist der serienmaBig integrierte
Multifunktionstuner. Ohne zusétzlichen
Digitalreceiver und mit nur einer Fern-
bedienung kdénnen Programme (iber alle
moglichen Wege empfangen werden.
Aufgrund der umfangreichen und vielfél-
tigen Anschliisse bietet der HD-Vision 40
die komplette analoge und digitale Bild-

wiedergabe, Anschliisse wie Cl-Schnitt-
stelle, zum Entschliisseln von Pay-TV-
und Pay-Radio-Angeboten, 2 HDMI
(inklusive HDCP) fiir beste digitale Bild-
und Tonqualitdt. Die neuen Fernseher
sind mit YUV Komponenten, USB Schnitt-

stelle, S-Video-AnschluB, zwei Scart-
anschliissen, Subwoofer AnschluB, AC3
Dolby Digital out, VGA-Eingang sowie
einem Smartcard-Leser als Vorbereitung
fiir ein integrierbares Entschliisselungs-
system ausgestattet. Der HD-Vision 40
wird in verschiedenen Modellausfiihrun-
gen mit abnehmbaren 2x2-Wege-System
Lautsprechern mit BaBreflex seitlich
oder unten sowie mit oder ohne Kontrast-
scheibe lieferbar sein. Geplant ist auch
eine Modellvariante mit integrierter Fest-
platte zum Aufzeichnen von TV- und
Radiosendungen.

Neuer Home-Theater-

Projektor von Samsung
Samsung  Electronics  hat

@ einen Heimkino-Projektor vor-
gestellt, der sich vor allem
durch seine realistische Farb-

wiedergabe auszeichnet. Der SP-H710AE

zeigt dank DLP-Technologie einen

Schwarzwert, der laut Aussagen des

Unternehmens bei keiner anderen Technik

erreicht wird. Die Spiegel lassen beim

Darstellen von Schwarz kein Licht zur

Leinwand, somit ist Schwarz so dunkel

wie der Raum des abgedunkelten Heim-

kinos. Das Bildseitenverhéltnis des SP-

H710AE ist 16:9, der Projektor unterstiitzt

zudem 4:3, Panorama und zwei Zoom-
Level. Dank NTSC-, HDTV- und PAL-Farb-
darstellung kann der Projektor die Farb-
rdume der drei gdngigen TV-Systeme
darstellen. Seine maximale Helligkeit liegt
bei 700 ANSI-Lumen und sein Kontrast-
wert bei 2.500:1. Dank vertikaler Lens-
Shift-Funktion kann das Bild des SP-
H710AE auch manuell in der Hohe
eingestellt werden. Dabei kann er bis zu
13,6 Meter von der Projektionsflache ent-
fernt sein und strahlt damit {iber einen
Raum, der Kino-GréBe besitzen kdnnte.
Die BildgroBe liegt bei maximalen 300
Zoll, das entspricht einer Diagonale von
7,5 Metern. Mit einem Betriebsgerdusch
von 28 dB ist er leiser als beispielsweise
das Laufgerdusch eines Videorekorders.
Der Samsung Home Theater Projektor ist
HDTV-Ready. Uber die am Projektor
vorhandenen Component-, D-SUB- und
DVI-D-Anschliisse kbnnen Gerdte wie
DVD- und Video-Player oder verschiede-
ne Tuner und Receiver ebenso ange-
schlossen werden wie auch Spielekonso-
len. Der SP-H710AE ist ab Mérz lieferbar,
der empfohlene Verkaufspreis betrdgt
3.999 Euro.

Zwei neue Plasma

TV-Modelle von Pioneer

Mit der Einfiihrung der beiden
L)l modetle  PDP-436RXE  und
——— PDP-436SXE erweitert Pio-

neer das Plasma TV-Sortiment
um zwei kompakte TV-Gerdte mit inte-
griertem TV-Tuner und fest eingebauten
Lautsprechern. Sowohl die RXE- als auch
die SXE-Variante basieren technisch auf
den mit EISA Award ausgezeichneten
Pioneer Plasma Panels der sechsten
Generation. Die hier eingesetzte Pure
Black-Technologie iiberzeugt durch ein
brillantes Bild und einen bisher unerreich-
ten Schwarzwert. Reflexionen im Bild

werden fast vollstindig eliminiert. Die
Ausstattung des RXE-Modells ist nahezu
identisch mit der bereits erhdltlichen FDE-
Variante. So besitzt das One Body-Modell
einen analogen TV Tuner sowie einen
HDMI-Eingang mit HDCP. Der PDP-
436RXE ist ebenso sofort lieferbar
(UVP: 3.299 Euro) wie der PDP-436SXE
(UVP: 3.499 Euro).

Neue .Audio Reihe
bei Plantronics
) Plantronics hat sein Portfolio
@ um eine neue .Audio-Pro-
duktfamilie erweitert. Die zehn
neuen Headsets eignen sich
fir eine Vielzahl von Anwendern, zum
Beispiel Computerspieler, Musik-, Multi-
media- und Podcastfans oder VolP-
Anwender. Mit den Top-Produkten .Audio
340, .Audio 510 USB und .Audio 550 DSP
unterstreicht Plantronics die Verschmel-
zung von modernem Design und brillan-
tem Sound. Die .Audio-Linie bietet das
passende Headset sowohl fiir Profis als
auch fiir Einsteiger. Alle neuen .Audio
Headsets erweitern mit ihrem Design die
bisher iblichen Standards bei Computer-
Headsets. Das Plantronics .Audio 340
sitzt dank Nackenband kaum spiirbar
quasi ,hinter dem Kopf“. Die beweg-
lichen, weichen Ohrkissen verbessern die
Akustik und den Tragekomfort. Das
Noise-Cancelling-Mikrofon  filtert rund
75 Prozent der stérenden Hintergrund-
gerdusche heraus. Die Top-Produkte der
.Audio-Reihe richten sich vor allem an
anspruchsvolle Gamer. Das leichte Design
beider Headsets sorgt flir bequemen Halt,
wahrend die 40 mm Lautsprecher besten
Sound liefern. Das Noise-Cancelling-
Mikrofon verbessert bei beiden Modellen
die Sprachqualitit bei Unterhaltungen
und Sprachaufnahmen, wie etwa bei
Podcasts.

Canon stellt sieben neue Tintenstrahldrucker der Pixma-Reihe vor

Canon hat zahlreiche Drucker-Neuhei-
ten fiir das Friihjahrsgeschéft vorge-
stellt. Dabei handelt es sich um sieben
Tintenstrahimodelle der Pixma-Reihe,
von denen sich fiinf an Privatanwen-
der und kleine Unternehmen wenden.
Fiir den Druck bis A3+ wurden gleich
vier neue Modelle vorgestellt: Zwei
Drucker der neuen Pixma Pro-Serie
bedienen professionelle Anspriiche,
zwei Drucker der iX-Serie decken den
Bedarf in kleineren Biiros und im
Home Office ab. Drei leistungsstarke
Multifunktionssysteme mit  hoher
Druckauflésung und umfangreichen
Funktionen fiir vielfdltigen Einsatz
runden das Angebot ab.

Mit dem Pixma iX5000 und dem
iX4000 hat Canon zwei A3+-Tinten-

strahldrucker mit Vier-Tintensystem
ins Sortiment aufgenommen. Beide
bieten schnellen Dokumentendruck
und eine Druckauflésung von bis zu
4.800 x 1.200 dpi, ChromaLife100 fiir
lang anhaltende Farbstabilitit und
PictBridge-Kompatibilitat fiir den Foto-
direktdruck. Der Pixma iX5000 steht
dem Fachhandel ab April zu einem
Preis von 399 Euro* zur Verfiigung,
der Pixma iX4000 folgt im Mai zum
Preis von 299 Euro™.

Der schnellere Pixma iX5000 druckt
bis zu 25 DIN-A4-Seiten pro Minute in
Schwarzweif3 und bis zu 17 DIN-A4-
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Seiten pro Minute in Farbe, wahrend der
iX4000 18 Seiten pro Minute in Schwarz-
weiB und 14 Seiten pro Minute in Farbe
schafft. Fiir ein 28 x 36 cm groBes Foto
auf A3+ Fotopapier bendtigen beide weni-
ger als drei Minuten in Laborqualitét, ein
randloser Fotoprint im Format 10 x 15
Zentimeter ist in circa 51 Sekunden
gedruckt. Dabei entstehen mit einer
Druckauflésung von bis zu 4.800 x 1.200
dpi und Tintentrépfchen von nur bis zu
zwei Picolitern brillante Fotoprints. Beide
Gerdte sind mit separat auszutauschen-
den, transparenten Tintentanks ausge-
stattet. LEDs blinken, wenn der Tinten-
vorrat zur Neige geht und fiir einen Druck
nicht vollstandig ausreicht.
Die integrierten Software-Applikationen
sorgen fiir optimierte Resultate auf die
komfortable, einfache Art: Easy-Photo
Print mit diversen Korrekturfunktionen
flir den Druck in nur drei einfachen Schrit-
ten und fiir Windows-Betriebssysteme
zusatzlich Easy-WebPrint und Photo
Record. Die Easy-Print Toolbox ermdg-
licht die einfache Navigation durch das
Menii.

Die Pixma iX-Modelle sind mit den

Betriebssystemen Windows 98/

Me/2000/XP und Mac 0S X v.10.2.8
oder hoher kompatibel.
Der Canon Pixma MP80OR ist das erste
Pixma-Multifunktionssystem mit WiFi-
Kompatibilitat. Die wichtigsten Kennzei-
chen des Gerdtes sind der schnelle und
hochwertige Dokumenten- und Foto-
druck, komfortable Kopieroptionen, lei-
stungsstarke Scanfunktionen auch fiir
Kleinbildvorlagen und die Mdglichkeit,
den MP80OOR kabellos oder per Ethernet
in Netzwerke zu integrieren. Der Pixma
MP8O0OR ist ab sofort zu einem Preis von
399 Euro* erhdltlich.
Die kabellose WiFi-Schnittstelle 1EEE
802.11g/b gewdhrleistet eine Datentiber-

tragung von bis zu 50 Metern innerhalb
eines Gebdudes. Fiir Sicherheit sorgen
die Standards WPA-PSK/WPA2-PSK per
WEP64/128 Bit Verschliisselung. Es
besteht zudem die Mdglichkeit, Mac- und
IP-Adressen zu filtern. Eine USB 2.0
Highspeed Schnittstelle ist ebenfalls vor-
handen.

Der Pixma MP8OOR ist PictBridge-kom-
patibel, besitzt einen Speicherkartenslot
flir die meisten gdngigen Kartenformate
und druckt per integrierter Durchlicht-

einheit sogar direkt von KB-Filmvorlagen.
AuBerdem erlaubt er den Direktdruck von
kompatiblen Fotohandys oder PDAs iiber
IrDA-Schnittstelle oder optional erhalt-
lichen Bluetooth-Adapter BU-20.

Die Druckvorschau wird auf dem 8,9
Zentimeter groBen LC-Farbdisplay ange-
zeigt. Hierliber lassen sich ebenso das
Seitenlayout gestalten, Bilder vor dem
Druck zuschneiden oder direkt auf eine
bedruckbare CD oder DVD als Label
kopieren. Dariiber hinaus ist eine Reihe
automatischer Bildkorrektur- und Opti-
mierungsfunktionen wie Rote-Augen-
Retusche oder Gesichtsaufhellung ver-
fligbar. Per Image Optimizer werden
selbst niedrig aufgeloste Fotos fiir den
Druck optimiert oder die Blockstreifen auf
JPEGs retuschiert.

Kopierfunktionen ~ wie  automatische

Belichtung, 4-auf-1-Kopie, randlose Kopie
und die CD/DVD-Labelkopie sind auch
ohne Einsatz eines PCs abrufbar. Die
Kopiergeschwindigkeiten betragen bis zu
30 Seiten pro Minute in SchwarzweiB
oder bis zu 24 Seiten pro Minute in Farbe.
AuBerdem gibt es beim Pixma MP80OR
zwei Papierzufiihrungen. Diese kénnen
mit gleicher Papiersorte oder aber mit
unterschiedlichen Medien befiillt werden.
Das CD/DVD-Fach ermdglicht das
Bedrucken entsprechender Medien.

Der Pixma MP80OR scannt per Dual CCD-
Sensor mit einer maximalen Hardware-
Abtastauflosung nach ISO 14473 von
2.400 x 4.800 dpi. Eine Multi-Scan-
Funktion fiir bis zu zehn Vorlagen,
Push-Scan und Scan-to-PDF ist vor-
handen. Dariiber hinaus lassen sich
auch KB-Filmvorlagen iiber die Durch-
lichteinheit scannen.

Mit dem Pixma MP530 und MP830 stellt
Canon schlieBlich zwei weitere 4-in-1-
Multifunktionssysteme vor. Zusétzlich zur
Druck-, Kopier- und Scan-Funktion bieten
beide Modelle eine Faxfunktion. Der
MP830 basiert auf dem MP800, verfiigt
jedoch statt der Durchlichteinheit iiber
einen automatischen Einzelblatteinzug fiir
bis zu 35 Blatt mit Duplexfunktion. Das
6,3 cm groBe Farbdisplay unterstiitzt die
Bedienung des Gerdtes. Der MP530
basiert auf dem MP500. Er bietet ein
Zwei-Zeilen-Display und einen automa-
tischen Dokumenteneinzug fiir bis zu 30
Blatt. Den Pixma MP830 gibt es ab April
flir 399 Euro*, den Pixma MP530 ab Mai
flir 299 Euro*.

Praktisch fiir beide Systeme sind das
automatisch ~ 6ffnende  Ausgabefach,
Duplexdruck, Bedrucken geeigneter CDs
und DVDs, zwei Papierzufuhren und
Single Ink-Technologie. Beide Modelle
sind auBerdem mit einem PictBridge Port
ausgestattet. Der Pixma MP830 besitzt

zusétzlich  einen
Steckplatz.

Gedruckt wird mit einer Tropfchen-
groBe von bis zu einem Picoliter und
einer Druckauflésung von bis zu 9.600
x 2.400 dpi. Das Drucktempo betréagt
zirka 36/51 Sekunden beim Pixma
MP830/MP530 (im Standardmodus)
fiir ein randloses Foto im 10er-Format.
Die Gerdte arbeiten mit einem auf-
einander abgestimmten System aus
farbstoffbasierten Tinten und zusétz-

Speicherkarten-

licher schwarzer

Pigment-Tinte. Die integrierte Fax-
funktion der beiden Modelle bietet
Features wie Kurzwahlspeicher (bis zu
100 fiir Pixma MP 830, bis zu 40 fiir
Pixma MP530) und der Fax-Seiten-
speicher fiir bis zu 250 Seiten beim
Pixma MP830 bzw. 150 Seiten beim
Pixma MP530 (basierend auf ITU-T-
Standard-Chart No. 1). Fiir schnelle
Ubertragungszeiten sorgt das Super
G3 Faxmodem. Der Pixma MP80OR ist
kompatibel mit den Betriebssystemen
Windows 98/Me/2000/XP und Mac
0S X v.10.4 oder hoher. Die Pixma-
Modelle MP830/MP530 sind kompa-
tibel mit Windows 98/Me/2000/XP,
Mac 0S X v.10.2.4 (Pixma MP830)
und Mac 0S Xv.10.2.8 (Pixma MP530)
oder hoher.

*alle Preisangaben sind unverbindliche
Preisempfehlungen




= & R 2N

B S S

Ui

Panasonic, die filhrende Marke des Matsushita-Konzerns, prasentierte in einem speziell dafiir aufgebauten
Pavillon der CeBIT neueste Technologien und Produkte zur Ubertragung von Daten und Multimedia-Inhalten in
High Definition Auflésung iiber das Stromnetz der eigenen Wohnung oder des eigenen Hauses. Panasonic mdch-
te das Versténdnis fiir diese problemlose und komfortable Verbindungstechnik wecken und deren Einfiihrung
als Heim-Vernetzungs-Standard in ganz Europa aktiv vorantreiben. Zu diesem Zweck unterhdlt Panasonic
zahlreiche Aktivitdten, mit deren Hilfe auch andere Unternehmen von den Vorteilen der High Definition Power
Line Communication Technologie (HD-PLC) iiberzeugt und gewonnen werden sollen.

~ Panasonic: Fjnfu hl‘ung von

Power Line Communication
Heim-Netzwerke verbinden
ohne das Verlegen zusétzlicher

UE-Gerite. Gespeicherte Daten
und Programminhalte lassen sich

HD-PLC: Die komfortable
und sichere Vernetzung

Schon 2005 hat Panasonic in
Europa und Amerika mit der Aus-
lieferung von HD-PLC-Modulen
und Evaluation-Boards mit Start-
up-Software begonnen. Fiir den
nordamerikanischen Markt ist der
Verkauf von HD-PLC-Adaptern im
Laufe des Jahres 2006 geplant. In
den vergangenen Jahren ist der
Bedarf an Heim-Netzwerk-Lésun-
gen Kkontinuierlich  gestiegen.
Gefragt sind standardisierte, ohne
das Verlegen zusétzlicher Kabel
realisierbare ,In-Haus“-Netzwerke
und Protokolle, mit deren Hilfe
sich nahezu alle im Haus befind-
lichen elektronischen und elek-
trischen Gerdte miteinander ver-
binden lassen. Auf miteinander
vernetzten  Gerdten  (Devices)
gespeicherte Daten und Programm-
inhalte missen sich unabhangig
voneinander in verschiedenen
Raumen abrufen lassen. Gemein-

L

T e
- -..________

-~
Der Panasonic HD-PLC (Power Line Communica-
tion) Ethernet Adapter BL-PA100 macht das
Einrichten eines Highspeed-Datennetzwerkes zur
einfachen Angelegenheit.

in verschiedenen Rdumen
abrufen. Gemeinsame
Ressourcen wie breitbandige
Internet-Zugénge, Voice over IP
Telefonate, Fernsehprogramme
und Video on Demand Angebote
stehen im gesamten Netzwerk
zur Verfiigung.

same Ressourcen wie z. B. breit-
bandige Internet-Zugénge, Voice
over IP Telefonate, Fernsehpro-
gramme und Video on Demand
Angebote sollen bei Bedarf im
gesamten Netzwerk zur Verfi-
gung stehen. Auf im Netzwerk
eingebundene Einrichtungen und
Anwendungen wie z. B. Uber-
wachungskameras, Sicherheits-
einrichtungen oder Kontrolle und
Steuerung der héuslichen Infra-
struktur soll nicht nur innerhalb
des Heimnetzwerks, sondern bei
Bedarf auch vollkommen orts-
unabhdngig U(ber das Internet
zugegriffen werden konnen. Die
HD-PLC-Technologie von Pana-
sonic erméglicht die Ubertragung
von hochaufgelosten, hochquali-
tativen Inhalten wie z. B. High
Definition Fernsehen mit Uber-
tragungsraten bis zu 190 MB/s.
(,HD-PLC* = High Definition
Power Line Communication). Im
HD-PLC Pavillon wurden bereits
Triple-Play-Anwendungen gezeigt,
bei denen High Definition-AV-
Daten, VolP-Telefongespréache und
Daten von Netzwerkkameras par-
allel Ubertragen werden konnen.
Bei einer Veranstaltung im HD-
PLC-Pavillon erlauterte Akitoshi
Aritaka, Direktor des Bereiches
Breitband-Kommunikations-Ent-
wicklung bei Panasonic: ,Mit
unseren Aktivitaten wollen wir

Kabel im Haus befindliche IT- und

zeigen, wie einfach es ist, ein
Heim-Netzwerk ohne Verlegung
zusatzlicher Kabel einzurichten,
und auf diese Weise mochten wir
erreichen, daB die Verbraucher die
Vorteile der HD-PLC-Technologie
voll verstehen.“ Wie Firmen-
sprecher erkldrten, wird Panasonic
weitere Schritte unternehmen, um
in Ubereinstimmung mit den Spe-
zifikationen der CEPCA-Organisa-
tion fiir die Daten(ibertragung (iber
das heimische Stromnetz die welt-
weite Verbreitung von HD-PLC zu
fordern. Umfangreiche Informatio-
nen und Details iiber die HD-PLC-
Technologie konnen auf einer neu
eingerichteten Web-Site abgerufen
werden: http://hd-plc.org.

Panasonic HD-PLC
Ethernet-Adapter
BL-PA100

Mit dem Panasonic HD-PLC
(Power Line Communication)
Ethernet Adapter BL-PA100 wird
das Einrichten eines stabilen,
sicheren Highspeed-Datennetzwer-

kes auch flr Nicht-Administra-
toren zur einfachen, unproblema-
tischen Angelegenheit. Zeit- und
kostenaufwendige Verkabelungen
und komplizierte Einstellungen
sind nicht mehr erforderlich.
Selbst Computer-Laien brauchen

Der neue Allnet Powerline-Adapter mit Uber-
tragungsraten von 200 Mbps fiir High Definition
Power Line Communication

lediglich eine freie Steckdose und
wenige Minuten Zeit, um den
Adapter BL-PA100 in ihr Netzwerk
zu installieren. Fir den Daten-
transfer mit bis zu 190 Mbps nutzt
der Panasonic HD-PLC die
vorhandenen Stromleitungen. Der
Powerline-Adapter wird mit

Devolo DSL-

Router mit
DSL-Modem
und integriertem
Microlink-Adapter

ir Ethernet (iber die

2] HD-LL Panssore:
ok .H Major AlSances & CEFCA — i-
CHRC A willsinied CodE b = hivair 50 [EEE & ETSIFLT
=
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B
e DY
Col ey, | e e
[Re—— [Em——
— s e
[T o
Passr bm -
- o ame angeschlossen.

Power Line GCommunication in
anz Eul'opa

dem Stromnetz verbunden und
ein PC oder anderes beliebiges
Netzwerkgerdt an den Ethernet-
Port des Adapters angeschlossen.
Der erste Adapter ist im Netzwerk
der ,Master“. Weitere Adapter,
sogenannte ,Clients®, werden
neben dem bereits angeschlosse-
nen Master und schon installier-
ten Clients an eine Steckdose
angeschlossen und dann an
jedem Adapter der ,Setup“-Knopf
gedriickt. Aufleuchtende LEDs
zeigen das erfolgreiche Setup an.
Danach kann der Client-Adapter
mit dem Netzwerkgerdt an eine
beliebige Steckdose im Haushalt
umziehen. Damit wird jede Steck-
dose zum potentiellen Internet-
Zugang und Netzwerkkomponen-
ten, ganz gleich ob Computer,
MP3 Jukeboxen, Lautsprecher,
Mediaserver oder VOIP-Tele-
fone. Mit seiner Datendurchsatz-
rate von 190 Mbps unterstiitzt
der BL-PA100 selbst anspruchs-
vollste Anwendungen wie High-

Definition

3 Video,
T
‘ wiedergabe,

: Internet-
.~ Gaming und
VolIP Telefon-
dienste. Der  BL-PA100 dber-
tragt alle Daten automatisch
mit einer AES 128-Bit Ver-
schliisselung, auf die sogar auch
Internet Banking- und Online-
Shopping-Angebote vertrauen.

Fir  hochstmdgliche  Stabilitét
sorgen die QoS (Quality of
Service)-Funktionen TDMA und
CSMA. evo

,, CEPCA“ steht fiir ,,CE Power Line Communication Alliance*.
Der ZusammenschluB wurde im Mai 2005 in den USA als
Non-Profit-Organisation gegriindet, um die Verbreitung von
Ldsungen zu fordern, bei denen Daten (iber das Stromnetz
libertragen werden. Um diese Ziele zu erreichen, entwickelt
die Allianz Standards, welche die Zusammenarbeit von PLC-
Ldsungen verschiedener Hersteller ermdglichen. Ferner sollen
diese Standards als allgemein verbindliche Spezifikationen
fiir Hersteller und IT-Unternehmen verbreitet werden. Den
14 Griindungsmitgliedern haben sich inzwischen zahlreiche
weitere namhafte Unternehmen der Elektronik-Industrie
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Im Inneren
des 7-Zoll-Widescreen-
Displays des Q1 sorgen ein
Pentium Celeron M ULV 353 mit
900 MHz, 512 MB Arbeitsspeicher, ein

40 GB Festplatte fiir Hichstleistungen.

Mit dem Q1 stellt Samsung den
ersten Taschen-PC der Welt vor
und definiert, nach eigenen Aus-
sagen, den Begriff ,,Mobile Com-
puting® vollig neu: Der Q1 ist
wesentlich kleiner als ein kom-
paktes Subnotebook und mit 779
Gramm Gewicht auch sehr viel
leichter. Trotzdem stellt der ul-
tramobile Q1, wie Samsung an-
kiindigt, dem Anwender die volle
Funktionalitit eines herkommli-
chen Notebooks zur Verfiigung
und vereint Kommunikation,
Unterhaltung, Leistung und Ul-
tramobilitit auf kleinstem
Raum.

Die Rollei GmbH geht seit
ihrem Umzug nach Berlin
neue Wege. Das Unternehmen
will mit einer Erweiterung
seiner Produktpalette auch
den Bereich ,,Personal Digital
Entertainment* besetzen.

Ein Beispiel dafir ist das
digitale Media-Center MC 1, mit
dem digitale Inhalte wie Musik,
Filme und Fotos gespeichert und
auf verschiedene Abspielgerdte
tibertragen werden kdnnen.

Das neue Multimedia-Center
bildet sozusagen den Mittelpunkt
der Rollei Produktpalette, die
zur Zeit aus Digitalkameras,
MP3- und Multimedia-Spielern
sowie Digitalprojektoren (Beamern)
besteht. ,Mit unserem Einstieg
in den Bereich Personal Digital
Entertainment wollen wir neue
Kunden fiir die Marke Rollei
gewinnen — vor allem auch junge

30—

Revolutionares Konzept

Der Q1 ist kein klassisches
Notebook mit Display und

Tastatur. Das neuarti-
ge Konzept des un-
gewehnlichen  Ta-
schen-PCs von R =
Samsung  verbindet =3
in dem handlichen, kompakten Ge-
hduse die Leistungsmerkmale eines
PCs mit Ultramobilitdt. Mit dem Q1
lassen sich Office-Applikationen wie
Textverarbeitung, Tabellenkalkulation
und Préasentationserstellung miihelos
nutzen. Fiir Bedienung und Eingabe
stehen dem Anwender wahlweise der
7 Zoll groBe Touchscreen oder eine
optional angebotene Tastatur zur Ver-
fligung. Einfach und problemlos kén-
nen E-Mails abgerufen, gelesen oder
geschrieben und beantwortet werden.

Leute”, erklarte Geschaftsfiihrer
Dr. Oliver Fix der PoS-MAIL
Redaktion. ,Als Kameramarke hat
Rollei ein gutes Image, das
wir (ber die Technologie, das
Design und das Preis-/Leistungs-
verhéltnis auch auf andere
Segmente  (bertragen. Dabei
bleibt das Kamerageschéaft unser
Heimatmarkt. Wir wissen aber,
daB dieser Markt seine Grenzen
hat und laden den Fachhandel ein,
mit uns neue Produktsegmente
und damit auch neue Kunden-
Zielgruppen zu erschlieBen.”

Das Multimedia-Center Rollei
MC 1 ist ein PC fiirs Wohn-
zimmer: Ausgestattet mit einem
Linux-Betriebssystem, ermdglicht
es die Speicherung und Verwal-
tung digitaler Inhalte wie Musik,
Videofilme und Fotos. Dazu ist
es mit einem DVD-Double-Layer-
Brennerlaufwerk, einem CD/DVD-
Player und einer 250 Gigabyte Fest-
platte ausgestattet. Von einem

Man kann im Internet surfen und auch
VolP-Telefonate fiihren. Der Q1 ist
nicht nur hervorragend fiir den Ar-
beitsalltag  ausgestattet, sondern
tberzeugt mit zusatzlichen Fahigkei-
ten als mobiles Unterhaltungsgerat
und ist je nach Wunsch und Bedarf
gleichermaBen als Musikbox, Video-
player oder mobiler TV-Empfanger
ginsetzbar. Mit seinen vielseitigen

Funktionen und giner
Akkulaufzeit von
bis zu neun Stun-
den schlieBt der
federleichte Q1 die

Licke  zwischen
Notebooks und
PDAs. Mit dem

integrierten Steuerkreuz und den Hot-
keys am Display laBt sich das Gerét
wie ein Gamepad oder eine mobile
Spielkonsole handhaben. In Verbin-
dung mit dem optionalen Navigati-
ons-Kit arbeitet der Q1 mit jeder
gangigen Navigationssoftware
zusammen. Als Betriebssystem ist die
bereits bekannte Windows XP Tablet
Edition installiert. Ganz ohne Booten
des Betriebssystems lassen sich
Multimediadateien mit der Funktion
LAV Station Now“ von Festplatte,

Samsung 01: [lghile Computing
neu definiert

USB-Sticks oder Speicherkarten ab-
spielen. Die Vorstellung des neuen
Taschen-PCs  kommentierte Houn
Soo Kim, Executive Vice President
und General Manager Samsung Elec-
tronics: ,Samsung hat das Q1 mit
dem exklusiven Wissen gebaut, das
wir aus vielen Jahren Erfahrung in der
Entwicklung von schlanken und leich-
ten Notebooks gewonnen haben®,
und fiigt hinzu: ,Mit der Markteinfiih-
rung des Q1 werden die Konsumen-
ten in der Lage sein, alle Features ei-
nes PCs dberall und zu jeder Zeit
nutzen zu konnen. Dies wird
den Markt fir IT-Equipment neu pra-

gen.

7 Zoll LCD-Bildschirm mit
High-Tech Kern

In das Innere des auBerlich flach wir-
kenden 7-Zoll-Widescreen-Displays
des Q1 sind hochwertige, auf neue-
sten Technologien basierende Kom-
ponenten integriert. Die CPU vom Typ
Pentium Celeron M ULV 353 mit 900
MHz stellt mit 512 MB Arbeitsspei-
cher und dem Intel GMA900 Grafik-
chip mehr als die erforderliche
Leistung bereit, um auf dem Q1
multimediale Anwendungen auszu-

,Mit unserem Einstieg in den Bereich Personal Digital Entertainment wollen wir neue Kunden fiir die
Marke Rollei gewinnen — vor allem auch junge Leute“, erklérte Geschéftsfiihrer Dr. Oliver Fix der

PoS-MAIL Redaktion.

herkommlichen PC unterscheidet
es sich nicht nur durch das Design,
sondern auch durch seine aus-
gesprochen geringe Gerdusch-
entwicklung. Die Bedienung des
Rollei MC 1 erfolgt meniigesteuert
mit Hilfe einer Fernbedienung
mit integriertem Keyboard, entwe-
der uber das eingebaute Display
oder den Fernseher. Die Soft-
ware ermoglicht dabei die ein-
fache Speicherung, Verwaltung

und Archivierung von digitalen
Audio-, Video- und Foto-Inhalten
in allen gdngigen Dateiformaten.
Zur Verteilung dieser Inhalte an
die entsprechenden Abspielgerate
(Fernseher, Stereoanlage etc.)
verfiigt das Rollei MC 1 (iber ver-
schiedene Ausgange, darunter
S-Video, TV, DVI, VGA, USB usw.
Die eingebaute DVB Satelliten
Tuner-Karte ermaoglicht den Emp-
fang von Digital TV, Digital Radio

fihren und Bildinhalte in hervorra-
gender Qualitdt darzustellen. Ausrei-
chenden Speicherplatz bietet die 1,8
Zoll groBe Festplatte mit 40 GB Fas-
sungsvermdgen. Die netzunabhéngi-
ge Akkulaufzeit des Q1 betragt mit
serienmaBigem Akku 3,5 Stunden
und IdBt sich mit einem Zusatzakku
um neun Stunden verlangern.

Portable
Kommunikationszentrale

Wie bei einem modernen mobilen
Rechnersystem vorausgesetzt, ver-
fligt der Samsung Q1 (iber die wichti-
gen Kommunikations-Schnittstellen
Ethernet 10/100, Wireless LAN
802.11b/g und Bluetooth 2.0. Fiir die
Verbindung mit externem Zubehor
und stationdren Displays stehen USB
2.0-Steckplatze, ein CompactFlash-
Card-TyplI-Slot und ein VGA-Ausgang
bereit. Mit dieser Ausstattung und
den eingebauten Twin-Array-Mikrofo-
nen kann das Q1 auch als mobiles
Telefon (iber Voice over IP-Verbin-
dungen eingesetzt werden.

Verkaufsstart,
Zubehor und UVP

Ein umfangreiches Zubehdr-Angebot
ist bereits geplant: Angekiindigt wurde
ein DVD-Supermulti-Laufwerk, eine
Tastatur, ein Hochleistungsakku, ein
Navigations-Kit und zwei Trageta-
schen. Der UVP fiir den Q1 soll je nach
Ausstattung ab 1.000 Euro aufwdérts
beginnen. Der Zeitpunkt fiir den Ver-
kaufsstart steht noch nicht fest. evo

ital Entertainment

und anderen Daten. Dabei kann
das Gerat sowohl als Festplatten-
Videorecorder als auch als DVD/
CD-Recorder eingesetzt werden.
Der Zugriff auf das Internet erfolgt
iiber einen PAL-optimierten
Web-Browser; mit dem ebenfalls
PAL-optimierten E-Mail Client ist
die Darstellung der elektronischen
Post auf dem Fernsehschirm
maglich.

Rollei gibt fiir das Media-Center
MC 1 eine Software-Garantie von
flinf Jahren —wahrend dieses Zeit-
raumes konnen Updates kostenlos
iiber das Internet heruntergeladen
werden. Auch die HDTV-Kom-
patibilitat, so betont das Unter-
nehmen, ist sichergestellt.

Durch seine horizontale Bauweise
und das silberfarbene Gehduse
mit Aluminium-Front paBt das
Rollei MC 1 gut zu modernen
Gerdten der Unterhaltungselek-
tronik. Das Gerét, das komplett in
Deutschland entwickelt wurde
und produziert wird, kommt
,Made in Germany“ Ende Mérz
auf den Markt und soll 1.999,-
Euro kosten.
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ElectronicPartner Branchen-Treff 2006
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Am 17. Februar hat im Congress-Center der Messe Diisseldorf
der alljahrliche EP-Branchentreff stattgefunden. Die Verbund-
gruppe ist mit den Ergebnissen des vergangenen Jahres
zufrieden. Wie Oliver Haubrich, Vorsitzender der Geschafts-
filhrung, wahrend seiner BegriiBungsrede mitteilte, sei es
ElectronicPartner im Jahr 2005 gelungen, ein starkes Wachs-
tum im In- und Ausland zu verzeichnen.

Im Gesamtjahr 2005 konnte Elec-
tronicPartner das Umsatzwachs-
tum im Vergleich zur ersten
Jahreshdlfte verdoppeln. Damit
erreichte das Unternehmen in
Deutschland ein Wachstum im
Zentralumsatz von 3,8 Prozent.
Dieser wuchs absolut von 1,141
Milliarden Euro auf 1,184 Milliar-
den Euro. Der Zentralumsatz
beschreibt das Einkaufsvolumen
der Mitglieder von ElectronicPart-
ner einschlieBlich des Lager- und
Vermittlungsgeschaftes. Insgesamt
kann fir den gesamten Zentral-
umsatz von ElectronicPartner ein
Wachstum von 1,749 Milliarden
Euro auf 1,802 Milliarden Euro
verzeichnet werden. Das ent-
spricht einer Wachstumsrate von
3,0 Prozent. Der gesamte Zentral-
umsatz umfaBt die Ergebnisse
der Landesgesellschaften mit
unternehmerischen Beteiligungen
in Deutschland, Belgien, Italien, in
den Niederlanden und in Oster-
reich, der Schweiz sowie Ungarn.
Ebenfalls positiv fallt mit 3,7 Pro-
zent das Umsatzwachstum fiir
den hochgerechneten AuBen-
umsatz in Deutschland aus. Dieser
Wert zeigt den AuBenumsatz zu
Endverbraucherpreisen inklusive
Mehrwertsteuer. In diesem Bereich
konnte eine Steigerung von 2,454
Milliarden Euro auf 2,544 Milliar-
den Euro in Deutschland erreicht
werden. Der gesamte AuBen-
umsatz mit den Ergebnissen
der internationalen Landesgesell-
schaften und unternehmerischen
Beteiligungen erreichte einen

Zuwachs von 3,762 Milliarden
Euro auf 3,872 Milliarden Euro.

Die Branche ftrifft sich: v. I. n. r. Manfred Gerdes, Geschaftsfiihrer der Sony
Deutschland GmbH, Dr. Norbert Kotzbauer, Geschéftsfiihrer der Metz-Werke,
und Hans-Joachim Kamp, Sprecher der Geschéftsfiihrung der Philips GmbH.

Das entspricht 2,9 Prozent. Die
Mitgliederzahlen im In- und
Ausland sind nahezu konstant
geblieben. Das bedeutet, der
Durchschnittsumsatz pro Mitglied
ist gestiegen.

Ausblick

,unsere Mitglieder sollen in unse-
rer Verbundgruppe am erfolg-
reichsten sein und mit diesem
Erfolg belegen, daB Electronic-
Partner fiir den engagierten
Unternehmer in Europa die erste
Adresse ist. Dies wird auch der
gesamten Gruppe ermdglichen, in
den ndchsten Jahren im In- und
Ausland  (iberproportional  zu
wachsen. Gleichzeitig werden wir
die Produktivitit und Qualitét
unserer bestehenden Standorte
ebenfalls deutlich steigern®, kom-
mentiert Oliver Haubrich die Ziele
der Gruppe fiir 2006. ,Wir erwar-
ten fiir 2006 ein gutes Jahr. Die
FuBballweltmeisterschaft wird als
fernsehlastige GroBveranstaltung
sicherlich wichtige Impulse flr
eine neue Begeisterung bei den
Konsumenten flir die neuen Tech-
nologien im und um den Bereich
LCD- und Plasma-TV bringen®, so
Haubrich weiter. ,Wir wissen
jedoch, daB man als Héandler nur
S0 gut ist, wie die Kunden zufrie-
den sind. Die Situation im Handel
wird sich durch die starke wirt-
schafliche Verunsicherung der
Konsumenten nicht wesentlich
entspannen. Daher werden wir
weiterhin ohne wenn und aber
jeden Tag engagiert daran arbei-
ten, unseren Endkunden besten
Kundenservice zu bieten.

Christian HG6B, Produktmanager,

Franz-Josef Gaul, Leiter Vertrieb JVC Deutschland: ,Unsere
HD-ILA Riickprojektoren sind in Preis-/Leistungsverhéltnis und  Produktion in Polen.
Bildqualitét einzigartig.

Hans Fritz, Geschéftsfiihrer
Marketing und Vertrieb,
Quadral GmbH, und

présentierten die neue
Marke Hisens. Hisens, einer
der Top-Brands in China,
wird in Deutschland
exklusiv tiber die

Quadral GmbH vertrieben.
Zum Produktsortiment
gehdren LCD- und
Plasma-TVs.

Dietmar von Czarnowsky, Leiter Vertrieb
bei Thomson multimedia, bedauert es,
dal der Handel noch nicht ,,die Spanne“
im stark ausgebauten Zubehérbereich
der Thomson Gruppe erkannt hat.
LUnsere Marke hat eine hohe
Akzeptanz beim Endkunden,

diese Chance sollte der Handel nutzen.

Die digitale Konvergenz
wird bei Samsung Realitét.
Seung Kak Kang,
Président der Samsung
Electronics Deutschland
GmbH, und Hans Wienands,
Business Director
Consumer Electronics,
haben allen Grund fiir
einen positiven Ausblick
im Jahr 2006.

Gunter Kiirten,

General Manager

Retail Sales Division,
Sharp Electronics
Germany/Austria (Mitte),
im Gespréch mit Kunden.
, Wir bieten die beste
Qualitat im
LCD-TV-Segment*.

Steffen EiBner,
neuer Key Account
Manager bei

TTE Sales Germany
& Austria (links), und
& Heiko Rohler,
Fieldmanager
Regionalverkauf,
présentierten eine
breite Palette im
Bereich TV.

Bei Daewoo freut man sich (iber eine nachfragegerechte

rUSTNg

,Die Akzeptanz unserer Marke Vuon, die wir auf
der IFA 2005 vorgestellt haben, wéchst auf
erfreulichem Niveau*, so Joachim Hildebrandt,
Sales Manager Central Europe von Hyundai
Imagequest.

-

&

Grundig vor Ort: Harald Markert, Key Account
Manager bei Grundig Intermedia, und Jan Rehbach
von Media Max, WeiBenfels, im Gesprach.

Ronald de Jong, Geschéftsfiihrer Consumer
Electronics, Philips GmbH (rechts), und Henrik
Kéhler, Leiter Vertrieb.

Freut sich auf seine neue Aufgabe: Stephan
Jenessen ist seit dem 1. Madrz 2006 Country
Manager bei Monster Cable.

Jiirgen Karlein, Head German Sales Consumer
Visual Products bei Toshiba, zeigt sich sehr
zufrieden, obwohl das Unternehmen sich ent-
schlossen hat, auf die Sparte Réhren- und
Plasma TVs zu verzichten. Noch liegt die Konzen-
tration auf dem LCD-TV-Segment, aber auch das
kdnnte sich bald dndern.

Bernd Koschminski, Zentraleinkdufer Electronic-
Partner (links), und Werner Graf, Director CE bei
Panasonic.
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“Altaell
Logitech ist neuer

Herweck-Partner

Komplett neu gelistet hat Herweck die
Produkte des Herstellers Logitech: Weit
mehr als 70 Produkte kénnen ab sofort
von den Handlern in ihren Shops ver-
marktet werden. Zum Marktstart gibt es
den ,Logitech-Hattrick”. Bei Erreichung
des Mindestumsatzes von 350,- Euro mit
den Logitech Bluetooth-Headsets Mobile
Pro, Mobile Traveller, Mobile Freedom
und Mobile Express kdénnen Héndler
dreifach gewinnen. Die zehn Handler mit
dem hochsten Umsatz erhalten ein Trikot
einer an der FuBball-WM teilnehmenden
Mannschaften nach Wahl. Unter allen
Handlern, die das Umsatzziel von 350,-
Euro erreicht haben, verlost Logitech eine
Reihe von Produkten, zum Beispiel Laut-
sprecher, Tastaturen und Mause, Head-
sets und Webcams. Zusdtzlich erhélt
jeder Fachhédndler mit Umsatzzielerrei-
chung fiinf Punkte fiir die Endwertung
des Herweck WM-Incentives. Die Haupt-
gewinne sind 20 Reisen zur FuBball-Welt-
meisterschaft. Mehr Infos und Anmel-
dung sind unter www.herweck.de/hattrick
zu finden.

D-Link unterstiitzt den
Standard auf 802.11n

D-Link, Anbieter von Netzwerk- und Kom-
munikationslésungen, hat zur CeBIT an-
gekiindigt, den 802.11n Draft Standard
mit einer kompletten Wireless LAN Pro-
duktfamilie zu unterstiitzen. Das Unter-
nehmen als Mitglied des EWC Konsor-
tiums ist davon (iberzeugt, daB dieser 11n
Draft Standard den Weg in zukunfts-
orientierte Investitionen ebnet und so die
Interoperabilitdt aller kabellosen Netz-
werkprodukte langfristig garantiert. Der
802.11n Draft Standard unterstiitzt
derzeit Datenlibertragungsraten von bis
zu 300 Mbit/s. Aufgrund der verbesserten
Multiple Smart Antenna Technologie wer-
den im Vergleich zu 10/100 LAN-Verbin-
dungen eine gr6Bere Reichweite und
Abdeckung erreicht. Zu der D-Link Pro-
duktfamilie mit dem 802.11n Draft Stan-
dard gehdren der RangeBooster N Router
DIR-635, eine Netzwerkkarte fiir Desktop
PCs (DWA-547) sowie eine Netzwerkkarte
flir Notebooks (DWA-645). Alle Gerate
unterstiitzen die aktuellen Sicherheits-
standards WPA und WPA2. Der Router
verfligt zusdtzlich dber Firewall-Funktio-
nalitdten. Diese High Performance Netz-
werklésung ist ideal geeignet fiir Heim-
netzwerke, Home Offices und kleinere
Biiros. ,Der entscheidende Vorteil fiir den
Anwender ist, daB mit der geplanten
Ratifizierung des 11n Standards neue
Wireless Produkte untereinander kompa-
tibel sind“, so Mike Lange, Manager Busi-
ness Development & Product Marketing
bei D-Link. ,Mit der Verabschiedung des
IEEE 802.11n Standards mit Dateniiber-
tragungsraten von bis zu 600 Mbit/s
rechnen wir Ende 2006, Anfang 2007.
Wir investieren bereits heute in die
Zusammenarbeit mit unseren Technologie-
partnern in die Draft 11n Technologie und
unterstreichen so einmal mehr unsere
Marktfiihrerschaft im Wireless Bereich.“

Deutsche taglich eine

Stunde online

Das Internet ist aus dem Alltag der Deut-
schen nicht mehr wegzudenken, und die
tégliche statistische Nutzungsdauer liegt
bei 57 Minuten. Das ist unter anderem
die Aussage einer Analyse, die das Pro-
SiebenSat.1 Vermarktungsunternehmen
SevenOne Media anlaBlich der CeBIT
vertffentlichte. Bei den Deutschen im
Alter von 14 bis 49 Jahren liegt das
Internet in der Beliebtheitsscala inzwi-
schen auf dem dritten Platz, nach Radio-
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E & K Data distribuiert UE-Produkte von Nextbase

E & K Data AG, Viersen, hat mit Nextbase, Hong Kong, ein Distributions-
abkommen geschlossen: E & K Data startet sofort mit dem Vertrieb portabler
Unterhaltungselektronikldsungen von Nextbase. Nextbase bietet neben portablen
Fernsehgerdten auch Tablet DVD Player an, die als Tray Type, Slot-in und als
Toploading-Modelle erhéltlich sein werden. Optional kénnen Multivision-KFZ-
Einbausétze, Spielekonsolen und Kopfhérer mit Infrarotiibertragung, analoge
Fernsehtuner sowie DVB-T Boxen als Ad-on Produkte erworben werden. Mit den
innovativen Produkten will Nextbase das Kaufinteresse der deutschen Kunden
ansprechen. Mit Blick auf die im Sommer ausgetragene FuBball-Weltmeister-
schaft iibernimmt E & K Data exklusiv die Vermarktung des tragbaren Fernsehers
TVM57, der analogen und digitalen Empfang bietet: Mit sechs eingebauten wie-
deraufladbaren AA-Batterien erméglicht der TVM57 fast iiberall in Europa und
vielen Ldndern der Welt analogen und digitalen TV-Empfang aller terrestrischen
Free to Air Channel Programme. Der TVM57 wird mit Fernbedienung ausgeliefert
und 14Bt sich als drahtlose Set-Top-Box auch an den stationdren Fernseher
zu Hause anschlieBen. Das Gerédt ist zum UVP von 199 Euro erhdltlich. ,Das
Segment der portablen Unterhaltungselektronik ist eines der zukunftsorientier-
testen und innovativsten. Aus diesem Grund sind wir sehr gliicklich, einen so
starken Partner aus diesem Bereich gefunden zu haben. Fiir uns ist dies, neben
Partnern wie Lite-On, ein weiterer Schritt in die Richtung des Homeentertain-
ments*“, erklarte Peter Stelter, Vorstand Marketing und Vertrieb der E & K Data AG,

Viersen.

hdren (131 Minuten) und Fernsehen (178
Minuten). Bei vielen Anwendern laufen
Radio und Fernsehprogramm nebenbei
im Hintergrund, wahrend das Internet
interaktiv genutzt wird. High-Speed-User
surfen deutlich ldnger und sind aktiver.
DSL-Nutzer sind im tdglichen Mittel 109
Minuten im Netz, ISDN-Benutzer 55
Minuten, und Internetnutzer mit analo-
gem Zugang 32 Minuten. Aber auch fiir
DSL-Nutzer bleibt das Fernsehen mit 162
Minuten noch immer das meist genutzte
Medium.

Markus Gehmeyr leitet
die Kommunikation bei

The Phone House

Markus Gehmeyr wird zum 1. April neuer
Leiter der Abteilung Unternehmens-
kommunikation beim Miinsteraner Tele-
kommunikationsanbieter The Phone House.
Der 36jahrige Diplom-Kaufmann war in

den vergangenen fiinfeinhalb Jahren als
Presse- und PR-Manager bei der E-Plus
Mobilfunk GmbH & Co. KG und davor
mehrere Jahre als Wirtschaftsjournalist
tatig, unter anderem beim Norddeutschen
Rundfunk. Gehmeyr tritt die Nachfolge
von Dr. Claudia Vogl-Miihlhaus an, die zu
einem Finanzdienstleistungsunternehmen
wechselt. Gehmeyr berichtet an den Vor-
sitzenden der Geschaftsfiihrung von The
Phone House, Dr. Ralf-Peter Simon.

Intel und ProSiebenSat.1
starten Portal fiir

Video-on-Demand

Intel und SevenOne Intermedia, das Multi-
mediaunternehmen der ProSiebenSat.1-
Gruppe, wollen in Zukunft zusammen das
Konzept des ,Digitalen Zuhause“ zur Rea-
litdt werden lassen: Im zweiten Quartal
2006 startet ProSiebenSat.1 das neue
Video-on-Demand-Portal  ,maxdome®,
das auf der Internet-Adresse www.max-
dome.de ein umfangreiches Angebot aus
Filmen, Comedy und Serien mit den besten
Sendungen und Publikumslieblingen der
Sender Sat.1, ProSieben, kabel eins und
N24 auf Abruf bereitstellen wird. Zum
Anschauen lassen sich die angebotenen
Video-on-Demand Inhalte mit in Kiirze
erhéltlichen, auf ,Intel Viiv Technologie®

basierenden Gerdten direkt ins digitale
Zuhause holen. Beide Unternehmen
arbeiten an der Zertifizierung des Video-
on-Demand Dienstes fiir Intel Viiv Tech-
nologie, um die komfortable Bedienung
iber den Fernseher und die Fernbedie-
nung sicherzustellen. Verschiedene Her-
steller planen in diesem Jahr, Systeme mit
Intel Viiv Technologie auf den Markt zu
bringen. Mit Entertainment-PCs auf Basis
der Intel Viiv Technologie kdnnen unter-
schiedlichste Programminhalte herunter-
geladen, gespeichert, betrachtet, verwal-
tet und gemeinsam genutzt werden. Intel
Viiv wurde entwickelt, um den GenuB
digitaler Unterhaltung im eigenen Zuhause
zu steigern und abgerufene oder gespei-
cherte Inhalte leichter verwaltbar und
nutzbar zu machen.

T-Com erwagt WiMAX-
Hotspot Netz in weiten

Teilen Deutschlands

Nach Aussagen von Firmensprechern
.kann sich T-Com vorstellen, den DSL-
AnschluB  mit WIMAX portabel zu
machen®. Zu diesem Zweck strebt die
Geschaftsleitung der Deutschen Telekom
den Ausbau von WiMAX-Netzen in einer
Vielzahl von Regionen und Gebieten
Deutschlands an. In den zu errichtenden
WiMAX-Netzen werden dann Kunden mit
WiMAX-féahigen Notebooks in den Hot
Zones von weiten Teilen Deutschlands
drahtlos breitbandige Dienste nutzen
kénnen. In Labortests wurden 50 km
Reichweite und Datentransferraten von
bis zu 108 Mbit/s erzielt, Werte, die
jedoch in dieser GroBenordnung im nor-
malen Alltag nicht zu erwarten sind. ,Die
Umsetzung dieses Konzeptes setzt ent-
sprechende  Frequenzzuteilungen der
Bundesnetzagentur voraus®, erklarte ein
T-Com-Sprecher. Die notwendigen Fre-
quenzantrage habe T-Com fristgeméaB bei
der Bundesnetzagentur eingereicht. Erst

nach deren Genehmigung kann der Kon-
zernbereich eine Entscheidung dariiber
fallen, in welchen Gebieten WiMAX kon-
kret zum Einsatz kommen kann. Aufgrund
der funktechnischen und wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen sind nicht alle
Gebiete Deutschlands fiir WiMAX geeignet.

Lite-On mit eigener

deutscher Niederlassung

Der Hersteller Lite-On IT Corporation, im
Bereich der optischen Speicherldsungen
fiir PCs und Home Entertainment weltweit
zu den fiihrenden Unternehmen zéhlend,
eréffnet in Frechen bei K6In eine deutsche
Niederlassung. Bisher wurde der Vertrieb
flir Deutschland (iber das Lite-On Head-
quarter Europa in Eindhoven, Nieder-
lande, abgewickelt. ,Wir suchen die Nahe
zum deutschen Markt als wichtigsten
Markt in Europa. Die Ansprechpartner im
Channel sowie die Endverbraucher sollen
kiirzere Wege zu uns haben, damit Kun-
denwiinsche bestmdglich erfiillt werden®,
so Yves Plaire, neuer Country Manager
bei Lite-On in Deutschland. Die neue
Adresse: Lite-On Information Technology
GmbH, ElisabethstraBe 8, 50226 Frechen,
Tel.: 02234-219.01-0.

DSL mit 16 Mbit/s fiir
30 Euro monatlich

T-Com-Vorstandsmitglied Walter Raizner
hat im Rahmen einer Prdsentation die
Anstrengungen seines Unternehmens
beim ADSL-Ausbau hervorgehoben: Wie
schon im Jahr 2005 plant die Festnetz-
sparte der Deutschen Telekom auch in
diesem Jahr rund 200 Millionen Euro in
den Ausbau von DSL zu investieren. Mit
T-DSL 16000 erweitere man das bereits
bestehende T-DSL Angebot. Der Rollout
startet Mitte Mai. Die maximal zu erwar-
tende Ubetragungsgeschwindigkeit gab
der Spartenchef mit 16 Megabit pro
Sekunde (Mbit/s) im Download und von
1.024 Kilobit pro Sekunde (kbit/s) im
Upload an. Der Preis werde 29,99 Euro
pro Monat betragen, sagte Raizner.

Sony und NEC schlieBen
Joint-venture fiir

optische Laufwerke

Wie bereits Ende 2005 angekiindigt wur-
de, legen die Unternehmen Sony und NEC
ihre umfassenden Aktivititen mit opti-
schen Laufwerken in einem gemeinsa-
men Unternehmen zusammen. Ab 3. April
ibernimmt die neu gegriindete ,Sony
NEC Optiarc Inc.“ die Entwicklung, Pro-
duktion, Vermarktung und den Verkauf
der optischen Laufwerke beider Unter-
nehmen, deren Bereiche von diesen zum
1. April ausgegliedert werden. Das Unter-
nehmen Optiarc startet mit einem Kapital
von umgerechnet 3,5 Millionen Euro und
wird in der Startphase 350 Mitarbeiter
beschéftigen. Der Hauptsitz des neuen
Gemeinschaftsunternehmens  liegt in
Tokio. Der erste Prasident von Optiarc

soll Shinichi Yamamura werden, der bis-
her die Video Business Group von Sony
leitete. Sony wird 55 Prozent der Anteile
an Optiarc Gibernehmen, NEC 45 Prozent.
Im Geschaftsjahr 2004 hatten Sony und
NEC mit optischen Laufwerken zusam-
mengerechnet einen Umsatz von 1,6 Mil-
liarden Euro erwirtschaftet. Besonders
interessant ist diese Kooperation, weil
NEC und Sony jeweils an der Entwicklung
der beiden konkurrierenden hochauf-
I6senden Speicherformate HD DVD und
Blu Ray-Disc beteiligt sind. Dadurch erhélt
Optiarc Zugriff auf die Patente und die
Technologie beider DVD Nachfolger-Tech-
nologien. Wie sich diese Konstellation auf
die zukiinftig produzierten Laufwerke von
Optiarc auswirken wird, sei noch nicht
entschieden, erklarte ein Sprecher von
Sony. Ob Optiarc Blu-Ray Disc oder HD
DVD favorisieren werde oder beide For-
mate gleichzeitig unterstiitze, kénne zur
Zeit nur gemutmaBt werden. Experten
erwarten, daB Optiarc das Know-how von
Sony bei der Entwicklung von Pickup-
Heads und den von NECs entwickelten
LSI-Chips nutzen wird.

Kodak startet Promotion
fiir Kodak Kiosk Betreiber

Die FuBballweltmeisterschaft 2006 wird
das Sport- und Medienereignis des Jah-
res. Deutschland steht im Mittelpunkt der
Weltoffentlichkeit und freut sich schon
heute darauf, unzéhlige FuBball-Fans aus
aller Welt begriiBen zu diirfen. Und eines
ist schon jetzt sicher: Es wird kaum ein
Fan ohne Digitalkamera nach Deutsch-
land reisen, und viele davon werden ihre
Schnappschiisse noch am liebsten gleich
vor Ort ausdrucken wollen. Kodak hat
sich auf den Ansturm der Fans aus dem
In- und Ausland gertistet und bietet teil-
nehmenden Kodak Kiosk Handlern bereits
im Vorfeld des FuBballfestes eine tolle
Fan-Aktion rund um die neuen Kodak
Picture Kioske. Verbraucher, die ab Mitte
April zw6lf Bilder am Kodak Picture Kiosk
ausdrucken, erhalten eines davon gratis
im tollen FuBball-Rahmen. Diese Rahmen
lassen sich individuell nach Nationen
aussuchen. Egal ob Anhdnger der deut-
schen Elf, begeisterter Fan der italieni-
schen Azzuris oder ein weitgereister Gast
von der Copacabana — am Kodak Picture
Kiosk findet jeder Fan den fiir ihn passen-
den Rahmen. Kodak Picture Kiosk Hand-
ler, die an der Aktion teilnehmen, erhalten
neben einer CD-ROM mit 25 FuBball-Rah-
men fiir die Kioske der Generation G3 und
G4 zwei Poster fiir die Dekoration des
Schaufensters oder des Ladenraums
sowie 500 DIN A 6 Flyer, die auf die Aktion
aufmerksam machen sollen. AuBerdem
sind iber die bekannte Kodak Media-
database, die (iber die URL www.kodak.
de/go/mediadatabase erreichbar ist, auch
dieses Mal wieder Anzeigenmotive,
Poster und Flyer zusétzlich zum Download
abrufbar. Endverbraucher erhalten zudem
iber den monatlichen Kodak E-Mail
Newsletter sowie (iber die Kodak Website
Informationen zu Kodak Aktionen.

»WowPen Eco“: die bessere Maus

Sogar auf den Internetseiten von Microsoft wird die wie ein
Schreibstift gehaltene optische Maus ,WowPen Eco“ von
New Tech Products (NTP) als eines der fiinf wichtigsten
neuen Produkte im Jahr 2006 aufgefiihrt. Das revolutiondre,
kabelgebundene optische Maus-Eingabegerdt 16st die Hand-
bewegungen des Anwenders mit der Genauigkeit von 400/800
dpi auf. Die Handhabung des neuartigen Eingabegeréts
beriicksichtigt die natiirlichen Bewegungsabldufe und Ruhe-
positionen der menschlichen Hand und hilft, das gefiirchtete
Karpaltunnel-Syndrom zu vermeiden oder es trotz Bedienung
eines Computers wieder ausheilen zu lassen. Auf diese
Weise wird die duBerst schmerzhafte Nerveneinklemmung
der Hand, die sich in stdndig schmerzenden Handgelenken
duBert, der sogenannte ,Maus-Arm*“, vermieden.

Die Hand umfaBt den leicht geneigt, aufrecht stehenden Schaft
des WowPen Eco wie ein stabiles Schreibgerat. In dieser
Position liegt der Zeigefinger ergonomisch giinstig auf der
Oberflache von zwei benachbarten Tasten (Maus-Buttons)

auf, die schon auf leichten Druck mit einer Betdtigung reagie-
ren. Durch eine leichte, fast unmerkliche Kippbewegung
bestimmt der Benutzer intuitiv, ob er die eine oder andere Taste
betdtigt. Mit ebenfalls sehr geringem Bewegungsaufwand
kann der Scrollmechanismus des WowPen Eco betétigt wer-
den, wodurch hohe Prézision bei der Ubertragung der Bewe-
gung der Finger auf die grafische Benutzeroberflaiche des
Bildschirms erreicht wird. Das Ganze geschieht ohne Kraft-
aufwand und ohne die bei der Bedienung herkdmmlicher
Mause héufig zu beobachtende verkrampfte Umklammerung
des Mauskdrpers. Besonders perfekt ist das Mauseingabe-
gerdt flir den Einsatz am Laptop und die Eingabe/Aufzeich-
nung von Handschrift oder Zeichnungen geeignet. Der
AnschluB erfolgt iiber ein 1,5 m langes Kabel mit PS/2 oder
USB Stecker. Die Oberfldche ist antibakteriell gestaltet. Als
Betriebssysteme werden Win98/ME/2000/NT4(SP3)/XP und
die Windows Tablet PC Edition unterstiitzt. Der UVP des
»WowPen Eco“ betrdgt 49,50 Euro.




Ich kaufe Pinnacle
bel ComLine!

¥ innacle PCTV USB Stick DVB-T

P A H
Ao of Avid Ultrakompakter USB 2.0-Empfinger fiir terrestrisches Digitalfern-

sehen (DVB-T) Inkl. Mini-Fernbedienung und Stabantenne.

TV und Radio* in kristallklarer Qualitat auf lhrem Laptop. Zuhause und unterwegs.
Volle Kontrolle Uber das TV-Programm mit TimeShifting.

Nehmen Sie TV-Sendungen in MPEG-1/-2- oder
DivX-Format auf lhre Festplatte auf.

Programmieren Sie gewilnschte Aufnahmen oder
starten Sie sie sofort per Tastendruck.

Ultraschneller Teletext und integrierter, kostenfreier
Elektronischer Programmfihrer (EPG).

DVB-T-Radio ist nicht in allen Regionen verfugbar.

ComLine Art.Nr. ZM-304000 4 ; 5 -

~ pinnacle SoundBridge

A division of Avid

Die Pinnacle Soundbridge im hochwertigen Design kann an Ilhre Stereoanlage oder

Aktiv-Lautsprecher angeschlossen werden, um digitale Musik aus Ihrem Mac oder PC
tiber Ihr Wi-Fi- oder Ethernet-Heimnetzwerk abzuspielen.

Volistandige Plug-&-Play-Funktionalitat
Internet-Radio

Arbeitet mit den meistgefragten
Media-Plattformen zusammen

Kompatibler Player

Musik Uberall genieBBen

Brillantes Display und komfortable Fernbedienung
Ausgezeichnetes Design

ComlLine Art.Nr. ZM-350500 1 2 7 7 -

www.ComLine-Shop.de
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DISTRIBUTOR | % der gesetzlichen MwsSt., Porto und Versicherung. Alle Angebote freibleibend. E-SHOP
Alle genannten Garantiezeiten entsprechen den jeweiligen Herstellergarantien.
Es gelten unsere allgemeinen Verkaufs- und Lieferbedingungen.
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Fujitsu General ist der Erfinder der Plasmatechnologie.

Anzeigenmarkt

Garantierte Auflage monatlich 15.500 Exemplare

Unsere Plasmavision Displays waren die ersten, die 2002 mit dem

LEmmy Award“ pramiert wurden. Im Juni 2005 wurden zwei un-
serer innovativen Plasma TV-Gerate mit dem ,Plus X Award“ aus-
gezeichnet. Die AVM ll-Technologie verleiht den Verkaufsge-
sprachen unserer Handelspartner héchste Souveranitat.

Drei Jahre Gewahrleistung garantieren unseren

Endkunden eine sichere und qualitativ

hochwertige Kaufentscheidung.

Jetzt suchen wir |hre aktive
Unterstiitzung im Vertrieb:
In einem unserer
Verkaufsgebiete

sollen Sie als

Personalmarketing & -beratung = PR & Consulting

Sachbearbeiterin/
Sekretarin

sucht neue Herausforderung im Raum
Diisseldorf/Wuppertal

Selbstindiges und zuverldssiges Arbeiten, kauf-
ménnische Kompetenz und Organisations-
geschick, Teamfahigkeit sowie Sicherheit im
Umgang mit Menschen zahle ich neben Ehrgeiz,
Entwicklungswillen und Zielstrebigkeit zu meinen
Stérken.

Langjdhrige Praxis im Sekretariat, Rechnungs-
wesen, Spesenabrechnung und der sichere
Umgang sowohl am PC (MS-0ffice) als auch Mac
und Internet runden mein Erfahrungsprofil ab.

Mein berufliches Engagement und meine Freude
an leistungsorientiertem Arbeiten mdchte ich
gerne in ein neues, anspruchsvolles Aufgaben-
gebiet mit Perspektive einbringen.

Chiffre 4260614

Area Sales Manager (w/m)

unsere Marke in den sudwestdeutschen Bundeslandern (PLZ 35/36 / 54-56 / 6 / 7) erfolgreich
platzieren und deren weiteren Erfolg mal3geblich mitbestimmen. Im Hinblick auf eine optimale
Erflillung lhrer kuinftigen Aufgabe liegt Ihr Wohnsitz idealerweise zwischen Frankfurt/Main und
Stuttgart. Mit Flei3, Beharrlichkeit, groBem verkauferischem Geschick und lhrerseits vorhande-
nen, guten Kontakten zu den wichtigsten Fachhandelspartnern der Region (bzw. eines Teils

der Region) leisten Sie Aufbauarbeit im Rahmen unseres selektiven Vertriebskonzeptes. Sie
,managen“ lhr Gebiet, Uberzeugen engagierte Fachhandler von den klar demonstrierbaren
Vorteilen unserer Produkte, trainieren deren Verkaufer und sichern mit dem Wachstum, das
Sie erzielen, unseren gemeinsamen Erfolg. Die Listungen bei den wichtigsten CE-Handels-
kooperationen und eine gut eingespielte Infrastruktur in unserer Disseldorfer Vertriebsnieder-
lassung, von wo aus lhre Aktivitaten mit entsprechenden Marketingideen und P.0.S.-Maf3nah-
men unterstitzt werden, sind vorhanden.

Sie sind ein fachhandelsorientierter CE-Vertriebsprofi mit einigen Jahren Erfahrung im Vertrieb
von Premium-Marken der Bereiche TV, Video, HiFi und Home Cinema. Bisherige Erfolge in der
Erreichung Ihrer Umsatzziele kénnen Sie ebenso nachweisen, wie gute personliche Kontakte
zum kooperierten Fachhandel in zumindest einem Teil des vakanten Vertriebsgebietes. Wenn
Sie lhre Kraft der technologischen Power eines Weltkonzerns widmen wollen, erwartet Sie eine
selbststandige, reizvolle und fair dotierte (Fixum + Provision + PKW) Vertriebsaufgabe.

Ihre aussagefahige Bewerbungsmappe senden Sie bitte unter Angabe der »Kennz. 06-1407«
an unseren Personalberater. E-Mail-Bewerbungen reduzieren Sie im Zuge der ersten Kontakt-
aufnahme bitte zunachst auf Anschreiben und Lebenslauf (Word/Excel/PDF — max. 300 KB).
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QUAD
Musikwiedergabe

liefert neue und refurbishde

Elektrostaten und
ubernimmt den Service,
weltweit

Informationen und Preislisten
gibt es von:

QUAD Musikwiedergabe GmbH
Brunnenstralle 57, 56751 Gering
Tel. + 49 (0) 2654 987977

Fax. + 49(0) 2654 987976

Mail: Quad-gmbh@t-online.de
HYPERLINK
Shttp://lwww.Quad-Musik.com’

Ein-Euro-Jobs fiir

»Blitzwarner*

Fir verbreitete Navigationssysteme werden
inzwischen nachtréglich installierbare Soft-
ware-Losungen angeboten, mit deren Unter-
stiitzung sich der Fahrer kurz vor Erreichen
der auf seiner Fahrtroute liegenden ,Gefah-
renstellen durch ein akkustisches Signal
und eine Anzeige warnen lassen kann. Bei
den ,Gefahrenstellen” handelt es sich um
stationare ~ Radarfallen der Polizei zur
Geschwindigkeits-Uberwachung oder Uber-
wachung des Fahrverhaltens an Kreuzungen.
Das von Eifrig-Medien angebotene Pro-
gramm ,Speedtraps“ zum Preis von 30,-
Euro kennt die GPS-Daten von mehr als
3.500 Kontrollpunkten in Deutschland (www.
speedtraps.de). Ein zum Siemens-Konzern
gehdrendes Unternehmen vertreibt das Pro-
dukt ,C-1Q Blitzerinfo“ (www.c-iq.de), das
10.000 Radarfallen und Blitzampeln identi-
fiziert und VDO-Dayton Navigationssysteme
unterstiitzt. Der Verkauf derartiger Software

T |

2)SENSE

Fon: 06101-5585540 = www.forsale-frankfurt.de = T.Kaiser@forsale-frankfurt.de

ist legal. Nach §23 Abs. 1b StVO ist jedoch
2dem Fiihrer eines Kraftfahrzeuges untersagt,
ein technisches Gerdt betriebsbereit mitzu-
fiihren, das dafir bestimmt ist, MaBnahmen
zur Uberwachung des Verkehrs anzuzeigen
oder zu stéren.“ Die Verordnung nennt ,die
Kombination von Zielfihrungssystemen und
der Warnung vor Uberwachungsanlagen®
ausdriicklich als ein diesem Verbot unterlie-
gendes Gerdt. Nach Nummer 26a des BubB-
geldkataloges betrdgt die RegelgeldbuBe fiir
dieses Vergehen 75 Euro und wird mit vier
Punkten ins Verkehrszentralregister eingetra-
gen. Handelt der Fahrer vorsétzlich, kann die
GeldbuBe erhéht und das Gerédt beschlag-
nahmt werden. Nicht strafbar ist es aller-
dings, wenn der Beifahrer ein portables Navi-
gationsgerat mit dieser Software benutzt
und den Lenker des Kraftfahrzeugs miindlich
vor den ,Gefahrenstellen” warnt. ,,Laut unbe-
stétigten Meldungen® wurden bereits mehre-
re Ich AGs gegriindet, die eiligen Fahrern
Ein-Euro-Jobber als humane Radarwarner
vermieten. evo
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Aufstellung komplett, alle spielen mit!

Die IM.TOP 2006 ist die beste Gelegenheit vor Beginn der Weltmeisterschaft noch einmal alle
Favoriten des TV/Display Marktes hautnah zu erleben. Nutzen Sie die Gelegenheit, die Stars der
fiuhrenden Hersteller unter die Lupe zu nehmen. Lassen Sie sich von deren Fitness begeistern. Unser
Profi-Kader der 22 Top-Akteure verschafft Ihnen die Ubersicht fiir die letzten Vorbereitungswochen.

Damit aus Chancen Erfolge werden! INGRAM
Jetzt anmelden unter: M IC Ro @

www.ingrammicro.de/imtop
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Grundpreis

Motorola
RAZR V3i

Unser Umsatz-Tipp:
die neuen Vario-lTarife!

LS I I

Der erfolgreiche debitel Vario-Tarif erhalt Zuwachs. Mit zwei neuen Varianten, debitel

Vario 50 und debitel Vario 75, werden Sie noch mehr Kunden Uberzeugen: Glnstige

Minutenpreise, eine faire 60/ 1-Taktung und ein flexibles Inklusiv-Budget sprechen

gezielt umsatzstarke Kunden an. Und damit der Frihling den richtigen Umsatzschub °®

erhalt, gibt es die begehrten Neuheiten Motorola RAZR V3i, Siemens SL75 und

Nokia 6111 mit 6x Grundpreis frei. Um diese umsatzstarken Frihlingsboten wird Sie I

die Konkurrenz beneiden! Zumal Ihnen debitel auch noch ein umfangreiches Kommunika-

tionspaket geschnurt hat, das Ihre Kunden im Handumdrehen in Kaufregung versetzt. T - MOblle .

+
e-plus

* debitel Start-Geschenk - Bei Auswahl der Option ,,6x Grundpreis frei“ entfallt der monatliche Paketpreis im debitel Vario 50-Tarif z.B. im T-Mobile Deutschland-Netz. Naheres erfahren Sie bei Ihrem debitel Handler. ** Gilt nur in Verbindung mit der Frei g einer debitel-card mit einer Mindestvertr eit von 24 Monaten im T-Mobile Deutschland-,
Vodafone D2-, E-Plus- oder O,-Netz im debitel Vario 25-, 50- oder 75-Tarif. Ei li eis 24,95 €, Mor preis 9,95 €, 14,95 € oder 19,95 €, Minutenpreise Inland von 0,20 € bis 0,49 €. Im Monatspaketpreis sind 25, 50 oder 75 Standard SMS im Inland oder 25 MMS (nur bei Vario 25) zum Versand in alle Mobilfunknetze im Inland oder
25, 50 oder 75 Minuten ins Festnetz Inland sind i Verbindungen zu Sonderrufnummern und zu Kurzwahlen, Fax-, Daten-, HSCSD-, GPRS-/UMTS und WAP- Verbindungen) oder 25, 50 oder 75 Minuten fiir netzinterne Gesprache im Inland enthalten. Die Budgetart kann monatlich gewechselt werden, die Umstellung erfolgt zur
néachsten i echnung. Ungenutzte inheiten kénnen nicht in den Folgemonat Gibertragen werden. Der Monatspaketpreis des Vario 25 gilt inklusive Rechnung Online. Die Erstellung einer Papierrechnung ist gegen einen monatlichen Aufpreis von 1 € méglich. Des Weiteren werden fiir den nachtraglichen Wechsel auf Papierrechnung einmalig
4,95 € berechnet (nur bei Vario 25) (Auszug aus der debitel Preisliste). Angebot nur bis 31.05.2006 bzw. solange Vorrat reicht. Druckfehler, Irrtiimer und Anderungen vorbehalten.
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