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Auf der Couch sitzen ist out. Wie wild vor dem Bildschirm
hiipfen ist in. Die Gaming-Branche ist in Bewegung, und das
am liebsten in 3D. Alles, was auf den Highscore-Listen der
Gamer-Welt Rang und Namen hat, blickt in diesen Tagen nach
Los Angeles. Die Videospielmesse Electronic Entertainment
Expo (E3) zeigt die neuesten Trends in Sachen Spielsoftware
und Konsolen und dabei einiges an bahnbrechenden Neuhei-
ten. 3D ist bei den drei groBen Konsolenherstellern ein ganz
wichtiges Thema. Die Ambitionen sind jedoch recht unter-
schiedlich und unterstreichen entsprechend die Unterneh-
mensphilosophien. Sony Computer Entertainment Europe hat
im Rahmen der Spielemesse neue Produkte und Services an-
gekiindigt, die den Fithrungsanspruch und die Spitzenpositio-
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nierung von PlayStation in Sachen Unterhaltungselektronik
weiter festigen sollen. Nintendo zog mit innovativen Produkt-
einfithrungen alle Blicke auf sich. Microsoft dagegen halt
sich in Sachen 3D noch vornehm zuriick. Das Unternehmen
prasentierte jedoch mit einer neuen Spielart Alternativen und
ist fiir die Zukunft bestens geriistet. Auch wenn es 3D-ani-
mierte Spiele in der IT-Welt schon etwas langer gibt, ist der
IT-Markt stets bestrebt, auf dem neuesten Stand zu bleiben
und aufzuriisten. Zudem riickt auch hier wieder einmal die
Konvergenz der Technologien in den Vordergrund. Fiir den
Handel erdéffnen sich im Games-Segment neue Perspektiven,
interessante Marktchancen und unterhaltsame Beratungs-
maoglichkeiten.
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Drei Monate vor dem Start

der IFA in Berlin zeigt sich die

High-Tech-Branche in guter

Form. Das zeigen die von der

GfK ermittelten Zahlen fir

das erste Quartal — und zwar

trotz eines leichten Umsatz-

rickgangs im Brot- und But-

ter-Segment TV (-0,6 Pro-

zent). Dahinter steht immer-

hin ein Mengenwachstum von

5,6 Prozent, mit dem die

Umsatze wegen sinkender Durchschnittspreise pro Gerat nicht
mithalten konnten. Insgesamt weist der Consumer Electronics
Marktindex Deutschland (CEMIX) im Segment Unterhaltungs-
elektronik fir die ersten drei Monate dieses Jahres ein Umsatz-
minus von 2,1 Prozent aus.

Wer sich jetzt fragt, ob solch ein Umsatzriickgang wirklich auf
die oben erwdhnte ,gute Form® hinweist, sollte einen Blick auf
die mobile Kommunikation werfen, deren wichtigste Pro-
duktgruppen im CEMIX unter Telekommunikation und Informa-
tionstechnologie subsummiert werden: Der Absatz von Smart-
phones schnellte im ersten Quartal um 116,9 Prozent auf 1,21
Millionen Stlick nach oben. Das Umsatzwachstum belief sich
dabei auf immer noch sehr erfreuliche 89,4 Prozent. Die Zahl
der verkauften Notebooks legte um 18,8 Prozent auf 1,79 Mil-
lionen Stiick zu; bei (wohl wegen der steigenden Bedeutung von
Netbooks) deutlich sinkenden Durchschnittspreisen blieben
dem High-Tech-Fachhandel in diesem Segment immer noch
5,3 Prozent mehr Geld in der Kasse als im Vorjahresquartal.
Diese Zahlen bedeuten: Innerhalb von drei Monaten wurden
mehr als drei Millionen ,intelligente Mobilgerate verkauft, mit
denen man unterwegs im Internet surfen, seine E-Mails abfra-
gen und oft genug auch Fernsehprogramme empfangen kann.

Neben dem ,Dauerbrenner HD- und demnéchst 3D-TV findet
das Wachstum in unserer Branche zur Zeit bei Geraten fiir den
,0ut of Home"-Einsatz statt. Dazu passt, dass auch Digital-
kameras (berraschend gut laufen —auch hier hat sich der Markt
im Marz wieder ins Plus gedreht.

Noch nicht in diesen Zahlen enthalten ist das in diesen Tagen
gestartete iPad, das dem Vernehmen nach alle Verkaufsrekorde
bricht. Die oben erwadhnte IFA stellt sich auf den mobilen Boom
mit neuen Ausstellungsbereichen ein, in denen Geréatehersteller
und Content-Anbieter wie Medienhduser und Verlage die Lei-
stungsfahigkeit mobiler Unterhaltungs- und Informationstech-
nologie demonstrieren werden — ein weiterer guter Grund fir
den High-Tech-Fachhandel, Anfang September nach Berlin zu
fahren. Ihre Kunden sind — die Verkaufszahlen zeigen es — sehr

mobil. Seien Sie es auch!
Franz Wager
Objektmanagement

Herzlichst

ﬁ(;/@;u

Thomas Blomer
Verleger
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Sony Computer Entertainment hat
die Veroffentlichung der weltweit
ersten  stereoskopischen  3D-
Gaming-Erfahrung fiir PlayStation3
(PS3) angekiindigt. Mit diesen
Funktionen erhalten die Spieler ab
sofort vollig neue Perspektiven
und lernen ihre Lieblingstitel von
einer ganz anderen Seite kennen.
Die stereoskopische 3D-Collec-

Sony Computer
Entertainment hat die
Verdffentlichung der weltweit
ersten stereoskopischen
3D-Gaming-Erfahrung fir
PlayStation3 (PS3) angekiindigt.
Mit diesen Funktionen erhalten
die Spieler ab sofort villig neue
Perspektiven und lemen ihre
Lieblingstitel von einer ganz
anderen Seite kennen.

tion enthdlt PS3-Klassiker wie
Wip-Eout HD, SuperStardust HD
und PAIN sowie eine exklusive
Single-Level-Demo von Motor-
Storm: Pacific Rift. Die Titel sind
zu einem Preis von nur 29,99 EUR
(UVP) erhaltlich und konnen tber
den PlayStation Store herunter-
geladen werden. Kunden, die sich
flir das Sony Bravia 3D-TV-Paket
entscheiden, das alles enthélt, was
man fir eine groBartige Home-
Entertainment-Erfahrung in 3D

benbtigt, erhalten diese Titel gra-
tis dazu. Ganz gleich, ob man
den Nervenkitzel eines Rennens
mdochte oder Fan einer intergalak-
tischen Auseinandersetzung ist:
Mit der stereoskopischen 3D-
Collection erhdlt der Spieler ein
noch intensiveres Spiele-Erlebnis
und taucht dabei direkt ins

Spielgeschehen ein. SCEE Presi-

dent Andrew House kommentierte
die Markteinfiihrung wie folgt:
»PlayStation steht seit jeher fir
auBergewdhnliche Unterhaltung.
Die stereoskopische 3D-Collec-
tion legt die Tiefe der Technologie
hinter PS3 offen und ldsst uns das
Potential kiinftiger Verdoffentli-
chungen erahnen. Die stereos-
kopische 3D-Technologie in Ver-
bindung mit den Vorziigen der
Bewegungssteuerung von Play-
Station Move versetzt uns in die

Lage, auch kiinftig fiir aufregen-
de, realistische und eindrucksvol-
le Gaming-Erfahrungen zu sorgen.
Zusammen mit unseren Online-
Angeboten, den Community-Fea-
tures und unseren Spielfilm- und
Musikdiensten haben PS3-Besit-
zer alles, was man fiir das Home-
Entertainment der Zukunft bené-
tigt.”

Nintendo 3DS
ohne Spezialbrille

Mit der Einfithrung des 3DS ist es
Nintendo mal wieder gelungen,
die Welt der Videospiele ein Stiick
weit zu revolutionieren. 2004
fiihrte das Unternehmen in Japan
mit dem Nintendo DS den Touch-
screen ein, 2006 die Bewegungs-
steuerung mit Wii. Und nun den
Nintendo 3DS, der die Spieler tie-
fer denn je in ihre virtuellen Wel-
ten eintauchen lasst. Auf der E3
stellte Nintendo die neue, trag-
bare Konsole vor. Sie lasst Spiele
dreidimensional erscheinen, ohne
dass die Nintendo-Fans dafiir eine
Spezialbrille aufsetzen miissen,
wie man es zum Beispiel aus dem
Kino kennt. Dariiber hinaus pré-
sentiert das Unternehmen fiir den
Nintendo 3DS direkt eine Vielzahl
neuer Spiele. ,,Die zusétzliche Tie-
fendimension in 3D erleichtert es
Spielern, GréBenverhaltnisse bes-
ser zu beurteilen und gibt den
Entwicklern neue Maglichkeiten
an die Hand, Spiele und Spiel-
erlebnisse zu schaffen, die die
raumliche Tiefe nutzen®, sagt Nin-
tendo-Chef-Spieledesigner Shige-
ru Miyamoto, der mit Super Mario
64 das erste komplett in 3D ani-
mierte Videospiel der Welt ge-

Controller fiir 3D-Games

Das Technologieunternehmen Cambridge Consultants hat mit Suma eine Controller-Technologie vorge-
stellt, die auf das dreidimensionale Driicken des Eingabegerdts als revolutiondre Bedienmethode setzt.
Das verspricht eine intuitive Bedienung flir Anwendungen von 3D-Games bis hin zu robotischen Chirur-
giesystemen. Im Prinzip kann ein Suma-Eingabegerat ein normaler Controller sein, dessen Hiille durch
eine spezielle Sensorkonstruktion ersetzt wird. Dadurch entstiinden Fertigungsmehrkosten von weniger
als einem Dollar, doch dafiir eréffneten sich neue Interaktionsmaoglichkeiten fiir Software. ,Die Form eines
Suma-Gerédts kann aber praktisch beliebig sein®, betont ein Unternehmenssprecher gegeniiber presse-
text. Somit waren etwa Spielzeugkatzen fiir Kinder-Games oder fiir CAD-Anwendungen optimierte For-
men denkbar. Suma setzt darauf, mit einem Sensorsystem die 3D-Deformation eines Objekts in eine fiir
Software verstandliche Form zu Gibertragen. Das verspricht eine hochempfindliche Steuerung durch Fin-
gerbewegungen oder den Druck der ganzen Hand. Gegen-
iber herkdmmlichen Controllern erlaube dies zusatzliche
Freiheitsgrade in der Eingabe, so das Unternehmen.
Dabei sei der Zugang sehr intuitiv. ,Einer unserer fri-
hesten Instinkte als Babys ist es zu greifen, und etwa
ein Viertel des motorischen Kortex im Gehirn ist fiir
die Muskeln der Hand zustdndig“, sagt Duncan Smith,
Leiter der Consumer-Produktentwicklung bei Cambridge
Consultants. Anwendungspotential sehen die Entwickler
unter anderem bei Design- und Kreativsoftware oder in der
Fernsteuerung von robotischen Systemen. Zundchst sind aber
Games flir Cambridge Consultants der Schwerpunkt. ,,Unternehmen aus dem Videospiel-Bereich sind bei
der Umsetzung solcher Technologien meist Vorreiter, so der Sprecher. Gerade fiir 3D-Games wére der
Ansatz interessant. Diese diirften in den ndchsten Jahren verstarkt aufkommen. Denn nach Schéatzungen
von Frost & Sullivan werden in fiinf Jahren schon bis zu 60 Prozent der US-Haushalte ein 3D-Display
besitzen.
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schaffen hat. Der Nintendo 3DS
verflgt Gber zwei Bildschirme,
einen oberen Bildschirm von 3,53
Zoll GroBe und einen unteren
Touchscreen von 3,02 Zoll. In ihm
sind drei Kameras integriert: eine
innere und zwei duBere. Sie er-
zeugen den 3D-Effekt und ermog-
lichen sogar die Aufnahme eige-
ner 3D-Fotos. Zudem ist
er mit einem Bewegungs-
sensor, einem Gyro-Sen-
sor und sogar mit einem
analogen Slide Pad aus-
gestattet, das 360-Grad-
Eingaben erlaubt. Auf
der E3 zeigte Nintendo
eine breite Palette von
Spielen und Software fiir
den Nintendo 3DS. Eini-
ge der beliebtesten Spiel-
serien werden damit vol-
lig neu erfunden. Dazu
gehdren: Kid Icarus:
Uprising, Mario Kart,
Nintendogs + cats , Pilot-
Wings Resort, Animal
Crossing StarFox 64 3D,
Steel Diver und Paper
Mario. Darliber hinaus
erhélt der Nintendo 3DS
die stdrkste Publisher-
Unterstiitzung, die eine
neue Nintendo-Konsole
jemals erhalten hat, heiBt
es seitens des Unternehmens.

Microsofts Alternative
heiBt Kinect

Microsoft hielt sich im Rahmen
der E3 als dritter groBer Spiel-
konsolenhersteller in Sachen 3D
bedeckt. Wie das Online-Magazin
videogameszone berichtet, erklar-
te Microsoft UK-Boss Neil Thomp-
son auch den Grund dafiir: Dem-
nach sei ,3D“ noch schlicht zu
teuer: ,Wenn wir uns anschauen,
was der Einstieg kostet, dann
denken wir, dass wir den Kunden
mit Kinect ein (iberzeugenderes
Angebot fiir die ndchsten Jahre
machen kdnnen, anstatt sich viel-
leicht jetzt schon mit ,3D° zu
beschaftigen.“ Noch vor dem of-
fiziellen Beginn der Electronic
Entertainment Expo (E3) in Los
Angeles feierte Microsoft die
Weltpremiere von Kinect. Im Rah-
men einer vom Girque du Soleil

Der neue

Nintendo 3DS
l4sst Spiele
dreidimensional
erscheinen, ohne
dass die
Nintendo-Fans
dafiir eine
Spezialbrille
aufsetzen miissen,
wie man es

zum Beispiel

aus dem Kino kennt.

inspirierten Show zeigte ein Team
von Ténzern, was beim Spielen
ohne Controller mdglich ist. Bis-
her bekannt als Projekt Natal,
macht Kinect dabei den Nutzer
selbst zur Steuerung und bietet so
eine vollkommen neue Art des En-
tertainments. ,Im Zentrum dieser
neuen, auBergewdhnlichen Unter-

Bisher bekannt als Projekt Natal, macht Kinect
den Nutzer selbst zur Steuerung und bietet so
eine vollkommen neue Art des Entertainment.

haltung steht der beste Controller,
der je entwickelt wurde — der
Spieler selbst”, erklart Kudo
Tsunoda, Creative Director der
Microsoft Game Studios. ,Kinect

erkennt den Nutzer, der vor dem
Sensor steht, reagiert auf seine
Gesten und Stimme. Und das
Beste daran — es funktioniert mit
jeder Xbox 360.“ Microsoft und
Lucas Arts gaben bekannt, dass
sie 2011 einen Star Wars Titel
fir Kinect verdffentlichen werden.
Auch Disney wird seine Magie auf
der Xbox 360 mit Kinect allen zu-
ganglich machen.

3D-Notebook von Toshiba

Toshiba hat mit dem ,Satellite
A665“ sein erstes 3D-Notebook
angekiindigt. Mit dem Gerét, das
ein 15,6-Zoll-Display bietet, zielt
das Unternehmen unter anderem
darauf ab, Gamer durch ein wirk-
lich dreidimensionales Spielerleb-
nis anzulocken. Doch auch Film-
Fans will Toshiba ansprechen. Das
Satellite A665 ist laut Hersteller
das erste Notebook der Welt, das
Blu-ray-3D-Filme abspielen kann.
,Das Satellite A665 er-
maglicht es Gamern, mit
Haut und Haar in die
spannenden 3D-Umge-
bungen ihrer Spiele ein-
zutauchen®, sagt Dirk
Thomaere, General Ma-
nager GComputer Sy-
stems Central Europe.
Um das zu ermdglichen,
setzt Toshiba beim 3D-
Notebook auf ein 120-
Hertz-Display mit LED-
Hintergrundbeleuchtung
und eine aktive Shutter-
brille. Letztere stammt
ebenso wie die inte-
grierte Grafikkarte vom
Typ GeForce GTS 350M
aus dem Hause Nvidia.
Toshibas Satellite A665
wird dagegen bereits im
dritten Quartal 2010 in
den Handel kommen,
wobei das Abspielen von
Blu-ray-3D laut Unter-
nehmen ein geeignetes Software-
Update erfordern wird. Fiir An-
wender, die noch nicht auf den
3D-Zug aufspringen wollen, wird
es auch eine Geratevariante mit
einem normalen 16-Zoll-HD-Dis-
play geben. Zu den Preisen gibt es
noch keine Informationen.

Der Satellite A665 ist Toshibas
erstes 3D-Notebook.

Das Unternehmen mdchte
damit Gamer zu einem
dreidimensionalen
Spielerlebnis bewegen.
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PoS-MAIL - offizieller Partner von PluralMedia

Die ersten 200 PluralMedia Berater sind zertifiziert

Seit Beginn des Monats Juni iibersteigt die Zahl der technischen Verkéu-
fer mit dem Personenzertifikat ,,PluralMedia Berater“ die Zahl 200. Fach-
handler der vier groBen Kooperationen ElectronicPartner, Euronics, Expert
und Telering bieten ihren Kunden in vielen Stadten bereits PluralMedia
Berater als kompetente Ansprechpartner an.

Diese konnen nun individuelle Anwendungsideen und Losungsmaglich-
keiten rund um Multimedia und Heimvernetzung nach dem aktuellen
Stand der derzeit marktfdhigen Technik anbieten.

,Die Schulungskapazititen wurden seit Beginn der Seminare kontinuier-
lich erweitert. Dennoch kam es aufgrund der (iberraschend groBen Nach-
frage zu Engpéssen, und wir konnten leider einigen Kunden nur langer-
fristige Termine anbieten. Jetzt konnen wir seit einigen Wochen bis zu vier
Seminare pro Woche parallel durchfiihren®, so Dr. Ralph Metternich,
Pressesprecher PluralMedia.

Die 200 Absolventen sind das Ergebnis der ersten sechs Monate im
Regelbetrieb der PluralMedia Qualifizierungen. Derzeit beenden bis zu
40 Teilnehmer pro Woche die Schulung mit dem erfolgreichen Abschluss
zum PluralMedia Berater. Nach derzeitigem Buchungsstand werden dem-
nach etwa 1.100 PluralMedia Berater bis zum Ende des Jahres ihren
Abschluss gemacht haben.

Die Qualitdt und das hohe Niveau dieser Weiterbildung zeigt sich auch
noch von einer anderen Seite: Die Statistik zeigt zur Zeit eine Durchfall-
quote von rund 7%. Dr. Metternich: ,Dies flinrt vereinzelt zu Irritationen.
Doch die Akzeptanz unserer Qualifizierung hangt entscheidend von der
durchgdngigen Qualitdt und dem Know-how der Absolventen ab. Auch
hier grenzen wir uns von anderen Schulungen der Branche ab. Bei Plural-
Media wird keine Anwesenheit belohnt, sondern ausschlieBlich die
erlangte und nachweishare Kompetenz.“ Diese wird nicht nur durch die
Prasenzseminare erworben, sondern erfordert das Selbststudium ebenso
wie die Teilnahme an den webbasierten Tutorien. Dabei vereint Plural-
Media das komplexe technische Wissen der UE, IT und TK auf aktuelle
Anwendungsgebiete im Bereich der Heimvernetzung.

Der Konsument wird die PluralMedia Kompetenz und Beratungsqualitat
wahrnehmen — und sich fortan fiir seine Konsumbediirfnisse gezielt am
Glitezeichen ,PluralMedia“ orientieren. Eine Chance, die der Fachhandel
nutzen muss.

Fir Rickfragen steht zur Verfiigung: Dr. Ralph K. Metternich e Plural-
Media Kommunikation e InfoTip Service GmbH ¢ Am Walzwerk 21
* Satkom Tower » 45527 Hattingen  Germany ¢ Phone: +49 2324 9195270
* Mobil +49 151 24056749 e ralph.k.metternich@

S5 PluralMedia
S

infotip.de www.pluralmedia.de
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Wechsel in der Geschafts-
fiihrung der Kenwood
Electronics GmbH

n‘?

Das neue Kenwood Fiihrungsteam (von links):
Gerold Geipert (Vertriebsleiter Communication),
Michael Rumpf (Prokurist), Thorsten Godulla
(Geschéftsfiihrer), Lars Grothe (Marketingleiter),
Hermann Augart (Sales Manager OEM) und
Hicham Azzaoui (Sales Manager Automotive, Pro-
duktmanager).

Mit dem Beginn des neuen Geschafts-
jahres hat die Kenwood Electronics
Deutschland GmbH einen Wechsel in
der Geschéftsleitung vollzogen: Der
bisherige Vertriebsleiter Home & Car,
Thorsten Godulla, hat zum 1. April
2010 die Geschéftsfilhrung iibernom-
men und zeichnet ab sofort fiir alle
Unternehmensbereiche verantwort-
lich. Gleichzeitig wird der langjahrige
Leiter Finanzen und Controlling,
Michael Rumpf, zum Prokuristen
berufen. Nach fast 40jahriger Tatig-
keit fiir die Kenwood Electronics
Deutschland GmbH wird sich Wil-
helm Kiichler aus dem aktiven
Management zuriickziehen. Er steht
dem neuen Fihrungsteam unter
Thorsten Godulla aber weiterhin als
strategischer Berater zur Verfligung.
Der 44jahrige Industriekaufmann
Thorsten Godulla ist seit fast 20 Jah-

ren im Unternehmen und war in ver-
schiedenen Funktionen im Bereich
Vertrieb tétig. Seit 2000 verantwortet
er als Vertriebsleiter die Vermarktung
der Produktbereiche Home und Car
Entertainment in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz.

Markus Fritz als Vize-
prasident von ,,Digital
Europe“ bestatigt

Markus Fritz ist erneut flir zwei Jahre
zum Vizeprasidenten von ,Digital
Europe®, dem européischen Dachver-
band der Consumer Electronics- und
Informations- und Telekommunika-
tions-Branche (ITK), gewéhlt worden.
Fritz ist als Mitglied des Vorstands im
ZVEI-Fachverband Consumer Elec-
tronics seit 2008 in fiihrender Posi-
tion des europdischen Verbands tétig.
Erist zugleich Vice President & Gene-
ral Manager Marketing SES Astra.

Xbox kiindigt
neue Zusammenarbeit

mit adidas an

FuBball ist in aller Munde — auch
Xbox startet diesen Monat den Sum-
mer of Football und verdffentlicht
eine Vielfalt von Spielen und Enter-
tainmentangeboten rund um dieses
Thema. Summer of Football lduft seit
Freitag, den 11. Juni bis Sonntag,
den 11. Juli und beinhaltet unter
anderem eine Zusammenarbeit mit
adidas. Die Kooperation ermdglicht
den Xbox Live Mitgliedern, ihre Ava-
tare mit sportlicher Markenkleidung

GroBe Nachfrage nach Metz Shop-in Shop-System

s

Als sich im April 2010 das Euronics Fachgeschéft Reibert Electro-
nic fiir die vielseitige Vorfiihrwand entschied, konnte man bei
Metz den 500. Fluctus-Héndler feiern.

Das Metz Shop-in-Shop
s System Fluctus® er-
freut  sich  groBer
Beliebtheit im deut-
schen Elektronik-Fach-
handel. Seit der Einfiih-
rung im Jahr 2006
haben bereits zahlrei-
che Metz Fachhdndler
das flexible Prasentati-
onssystem in ihre Fach-
geschafte integriert. Als
sich im April 2010 das
Euronics Fachgeschaft

Reibert Electronic fiir die vielseitige Vorfilhrwand entschied, konnte man bei
Metz den 500. Fluctus-Héndler feiern. Gemeinsam mit den beiden Geschafts-
fiihrern Michael Kollo und Christoph Heinze erdffneten Robert Trapp, Metz Ver-
triebsleiter UE Deutschland und Osterreich, Thomas Hey, Leiter Unternehmens-
kommunikation Metz, Stefan Wache, Metz Regionalvertriebsleiter West, und
Ralf Miicke, Geschaftsfiihrer des Ladenbauers Manufaktur Miicke, am 21. Mai
2010 offiziell den neu gestalteten Prasentationsbereich im Neu-Isenburger Elek-
tronik-Fachgeschdft. Das Fluctus-System ist eine vielseitige Losung, die sich
nach den individuellen Wiinschen der Fachhéndler zusammensetzen ldsst. Die
Présentationswande kdnnen sowohl in der Ldnge als auch in der Hohe flexibel
bestimmt werden. Zudem kann der Fachhéndler die Metz Produkte auf Insel-
l6sungen zentral im Raum platzieren oder die Ecken der Geschaftsraume mit
der hochwertigen Prasentationslosung ausstatten. Die Manufaktur Miicke aus
Detmold passt die verschiedenen Losungen individuell den jeweiligen Raum-
lichkeiten an. Die aus mehreren Paneelen zusammengesetzten Wénde bieten
vielféltige Ausstellmdglichkeiten fiir die Metz TV-Gerdte in unterschiedlichen
Bildschirmdiagonalen. Die Fernseher lassen sich mit wenigen Handgriffen in die
Halterungen einhdngen oder auf eingeklinkten Geréatebdden aufstellen. Mit Hilfe
von speziellem PoS-Material lassen sich die Wande auch perfekt auf Verkaufs-
aktionen abstimmen. Das Metz Shop-in-Shop-System Fluctus ermdglicht es,
nach Aussagen des Unternehmens, innerhalb eines Fachgeschaftes einen eige-
nen hochwertigen Bereich fiir die Metz Fernseher zu gestalten, der die Qualitat

der Metz Produkte zusétzlich betont.

auszustatten. Dartiber hinaus hat sich
Xbox mit Konami zusammengetan,
um den Fans die Madglichkeit zu
geben, ihre Avatare in der eigenen
Landerfarbe zu kleiden. Offiziell lizen-
zierte FuBballkits fiir die Lander
Australien, Brasilien, England, Frank-
reich, Holland, Italien, Neuseeland,
Spanien und natiirlich Deutschland
kénnen von Xbox Live Mitgliedern
heruntergeladen werden. Mit den
FuBballkits erstrahlt der eigene Ava-
tar in den Farben des Wunschlandes
und kann eine Vielzahl von zusétzli-
chen Items wie animierte Bélle, Ban-
ner und Fankappen verwenden. Xbox
Live feierte zudem auch den Kick-off
in Stidafrika mit dem zeitlich limitier-
ten Unlock Weekend vom 11. bis 13.
Juni. Wéhrend dieses Wochenendes
erhielten alle Xbox Live Mitglieder
einen Goldaccount, der ihnen Zugang
zum Multiplayer Modus verschiede-
ner Spiele verschaffte. Summer of
Football bietet auBerdem einen Nach-
lass von bis zu 50 Prozent auf Toptitel
wie FIFA 10 Ultimate Team, Football
Genius und Sensible World of Soc-
cer. Dazu gibt es ein Turnier-Prognose
Tool und eine ElfmeterschieBen-App.
Dabei kdnnen Fans ihre FuBballskills
testen und auch gegen Freunde antre-
ten. Obendrauf bietet Xbox Live tig-
liche Turnier-Updates inklusive News
sowie Interviews mit Fans und Cele-
brities.

Pieter Nota ist CEOQ der
Consumer Lifestyle Sparte
und Mitglied der Konzern-

fithrung bei Philips
Royal Philips Electronics hat die
Benennung von Pieter Nota zum Chief
Executive Officer der Philips Consu-
mer Lifestyle Sparte und zum Mit-
glied der Konzernfihrung (Group
Management) bekanntgegeben. Er
wird zum 1. September die Nachfolge
von Andrea Ragnetti antreten, der
das Unternehmen zum gleichen Ter-
min verlassen wird. Pieter Nota (Hol-
lander, Jahrgang 1964) kommt von
der Beiersdorf AG, einem flihrenden

globalen Kos-
metikunter-

f_"\
- v Sitz in Ham-

nehmen mit
"% burg, wo er

im Vorstand
Pieter Nota

als Chief Mar-
keting  und
Innovation
Officer  fir
Marketing,
Innovation und Vertrieb verantwort-
lich ist, inklusive einer erheblichen
regionalen Gewinn- und Verlust-Ver-
antwortung. Zuvor hat Nota 15 Jahre
in unterschiedlichen internationalen
Managementfunktionen bei Unilever
gearbeitet.

IFA 2010: Scooter live

im Sommergarten

Eine der erfolgreichsten deutschen
Dancefloor-Bands wird am 4. Sep-
tember 2010 im Rahmen der IFA
2010 live auf der Open-Air-Bithne im
Sommergarten auftreten. H.P. Baxx-
ter und seine Bandkollegen begei-

stern das Publikum mit ihrem
umfangreichen Repertoire elektroni-
scher Tanzmusik. Zu Dancefloor-
Klassikern wie ,Hyper Hyper® oder
,Back in the UK* wird den Besuchern
ordentlich eingeheizt werden. Ohr-
wiirmer sind garantiert! Doch damit
nicht genug: Begleitend zur Perfor-
mance von Scooter kommen Besu-
cher in den Genuss einer pyrotechni-
schen Inszenierung ganz besonderer
Art. Scooter, die sich 1993 zusam-
menschlossen, blicken auf eine sehr
erfolgreiche Bandgeschichte zuriick:
Mit 23 Hits landeten sie bereits in den
Top Ten der Charts. Zuletzt produ-
zierten sie den offiziellen Song zur
Eishockey-Weltmeisterschaft 2010
»otuck on Replay“, den sie auch
beim WM-Erdffnungsspiel vor 76.000
Zuschauern performten. Tickets fir
Scooter und das Feuerwerk sind fiir
30 Euro im Vorverkauf (zzgl. VVK-
Gebiihr) erhdltlich und beinhalten
zuséatzlich ein Tagesticket fiir einen
der IFA-Tage vom 3. bis zum 8. Sep-
tember. Die IFA Tageskarte berechtigt
nicht zum Eintritt zum Konzert.

IFA Aussteller begriiBen

iZone und eLibrary

Erstmalig widmet sich die [FA mit der
»IFA iZone® Produkten aus der boo-
menden Welt der Macs, iPhones,
Apps und diversen Zubehdren. Die
»IFA eLibrary® konzentriert sich auf
die Vielfalt rund um eBooks und
Tablet-PCs. Laut Aussagen der Ver-
anstalter ist die Nachfrage von Unter-
nehmen aus Europa, Asien und den
USA bereits vier Wochen nach Ankiin-
digung sehr groB. ,Die IFA erschlieBt
auch in diesem Jahr neue Produkt-
welten. Von dem groBen Interesse
der Industrie und der Medien sind wir
selbst ganz positiv iberrascht. Die
neuen Segmente werden ein groB-
artiger Publikumsmagnet®, sagt IFA-
Direktor Jens Heithecker. Die IFA war
schon immer Trendsetter flir Innova-
tionen, die die Menschen inspirieren
und die Markte bewegen. Sie ist die
groBte Ordermesse flir Handler aus
allen Teilen der Welt. Folgende Unter-
nehmen haben sich bereits angemel-
det: Aerielle Technologies, Artwizz,
Bling My Thing, booq, Carl Zeiss,
coresystems, falkemedia, iFrogz
Europe, iSkin, Kaspersky Labs, Pio-
neer, Radio.fx, Scosche Industries,
Soular, Tobit und Trexta.

Yahoo! eroffnet Sony-
Kunden eine neue Dimen-

sion des Fernsehens

Yahoo! hat die erweiterte Verfiig-
barkeit der Yahoo! Widget Engine
fiir die Bravia LCD-Fernseher von
Sony mit Internetzugang angekiin-
digt. Kiinftig stehen fiir die Nutzer
auf Wunsch tausende Inhalte, Filme,
Fernsehshows und Internetdienste
schnell und einfach auf Abruf be-
reit.

Wahrend des Fernsehens kann man
beispielsweise die neuesten Videos
auf Showtime ansehen, die aktuellen
Sportergebnisse auf USA Today chek-
ken, auf eBay shoppen, Online-Games
spielen oder sich mit Freunden iiber

UE |

Twitter oder Facebook austauschen.
Ab sofort sind die Bravia Internet
Widgets von Yahoo! in mehr als 100
Landern in Nordamerika, Europa,
Lateinamerika und Asien verfiigbar.
»o0ny ist weltweit fithrend in der
Unterhaltungselektronik. Als einziges
Unternehmen bieten wir unseren
Kunden sowohl eigene Inhalte als
auch technologisch hochentwickelte
Gerdte an, mit denen sie zu Hause
genau diese Inhalte ansehen kon-
nen“, so Toshifumi Okuda, Senior
General Manager, Home Entertain-
ment Business Group, Sony Corpora-
tion. ,Die noch intensivere Zusam-
menarbeit mit Yahoo! ist ein weiteres
Beispiel fiir das Engagement von
Sony, das darauf ausgerichtet ist, den
Kunden weltweit attraktive Funktio-
nen und Features zu bieten.*

,ourch die erweiterte Zusammen-
arbeit mit Sony sind die Yahoo! TV-
Widgets in fast siebenmal so vielen
Landern verfligbar wie bisher. Da-
durch haben Millionen zusétzliche
Nutzer direkt von ihrem Fernseher
aus Zugriff auf attraktive Internet-
inhalte und -anwendungen®, erklart
Jeff Kinder, Senior Vice President,
Media Products and Solutions,
Yahoo!. Inc. Yahoo! liefert hochwer-
tige Inhalte auf die geeigneten Platt-
formen wie Mobiltelefone, Computer,
Fernseher und Tablet-PCs und garan-
tiert so Nutzern, Publishern und Ent-
wicklern eine optimale Umgebung.
Die Yahoo! Widget Engine bietet Ent-
wicklern und Publishern von Web-
inhalten eine enorme Reichweite
und die Maglichkeit, weltweit Millio-
nen aktive Nutzer zu erreichen. Uber
neue internetbasierte Entwicklungs-
schnittstellen kdnnen Publisher mit
dem Widget-Entwicklungs-Kit (WDK)
schnell und unkompliziert TV-Wid-
gets erstellen.

GfK Consumer Electronic
Conference 2010 meldet

Wachstumstrends

Der weltweite Markt fiir Unterhal-
tungselektronik wird auch in diesem
Jahr weiter wachsen. Die GfK Retail
and Technology prognostiziert im
Vergleich zum Vorjahr einen Umsatz-
anstieg von rund fiinf Prozent. Wie
dieser positive Kurs auch in Zukunft
fortgesetzt werden kann, war Thema
der GfK Consumer Electronic Confe-
rence 2010. Rund 160 Teilnehmer
kamen am 15. Juni zu der Veranstal-
tung unter dem Titel , The Success of
Sound and Vision“ nach Miinchen.
Die Verbraucher investieren wieder
verstarkt in Unterhaltungselektronik,
hieB es im Rahmen der Konferenz. Im
vergangenen Jahr wurden weltweit
238 Millionen Fernsehgerdte ver-
kauft, und in diesem Jahr geht die
GfK Retail and Technology in ihrem
Digital World Report 2010 von 252
Millionen verkaufter Geréte aus. Fern-
seher sind die wichtigsten Umsatz-
trdger im Bereich Unterhaltungselek-
tronik. Einer Umfrage unter 120
Elektrofachhdndlern in Deutschland,
Frankreich und GrofBbritannien zu-
folge werden 3D-Fernseher kiinftig
unverzichtbarer Bestandteil des Sor-
timents sein.




Bel so viel Lob
werden wir ganz rot.
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Bose prasentiert das Unify Intelligent Integration System

Die meisten Anwender von Home
Entertainment-Systemen besitzen
unterschiedliche Zuspielgerate fir
Musik, Filme und Videospiele. Diese
Gerdte so einzurichten, dass sie mit
dem Fernsehgerat zusammen funk-
tionieren, ist mittlerweile so kom-
pliziert geworden, dass viele gleich
ganz auf ein Home Cinema-System
verzichten. Boses neue Lifestyle
Systems machen das Setup mehre-
rer Komponenten sehr einfach und
stellen die alltagliche Bedienung auf
eine neue Grundlage: Die Onscreen-
Anzeigen arbeiten Hand in Hand mit
giner einzigen Fernbedienung, und
zum Auswdhlen oder Umschalten
der Zuspielgerdte geniigt ein Tasten-
druck. Die Unify Technologie besei-
tigt endlich alle Hindernisse zwi-
schen den Gerdten und dem Home
Entertainment-Erlebnis.

Unify Technologie

Die Unify Technologie setzt sich aus
einer Kombination anspruchsvoller
Soft- und Hardwareelemente zu-
sammen. Sie ermdglicht den An-
schluss von Zuspielgeraten aller Art
ganz fehlerfrei und problemlos.
Dank Unify werden auf dem TV-
Bildschirm leicht verstandliche Hin-
weise angezeigt, die den Benutzer
Schritt flir Schritt anleiten. In einer
unkomplizierten Sprache und ganz
ohne Fachbegriffe fiihrt das System
den Anwender zur richtigen An-
schlussbuchse fiir seine Zuspiel-
gerdte — wie beispielsweise Blu-
ray-Player oder Spielekonsole. Das
Lifestyle System empfiehlt die pas-
senden Anschlusskabel, erkennt
dank seiner intelligenten Eingange,
ob der Anschluss korrekt vorge-
nommen wurde oder nicht, und
zeigt mit einer Bestatigungsmel-
dung an, dass die Verbindung
erfolgreich  eingerichtet  wurde.
Damit gestaltet sich die Verbindung
aller Gerate im Home Entertainment-
Bereich ganz unkompliziert.
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Lifestyle V-Class
und T-Class

Bose bringt vier neue Lifestyle
Systems-Varianten auf den Markt.
Die Systems V35, V25, T20 und T10
sind mit exklusiven Bose Audiotech-
nologien ausgestattet, die eindrucks-
vollen Surround Sound fiir das groBe
Kino- und Konzert-Erlebnis mit nur
finf kleinen Speaker Arrays und
einem versteckt platzierbaren Acou-
stimass Modul bieten.

Die Bose Adaptiq Audio Calibration
Technologie analysiert Raumzu-
schnitt und -gréBe sowie die indivi-
duelle Platzierung der Lautsprecher,
um die Klangwiedergabe optimal auf
den Wohnraum abzustimmen. Der
Nutzer hat dadurch zugleich groBere
Freiheit bei der Platzierung der Laut-
sprecher. Die neuen Lifestyle V-Class
und Lifestyle T-Class Systems von
Bose sind so konzipiert, dass sie

Lifestyle V35 Home Entertainment System

e —

Lifestyle T20 Home Entertainment System

e,

Bose bringt vier neue Lifestyle System-Varianten auf den Markt. Die Lifestyle V-Class Systems sind mit Jewel

(sze), Entertainment

neu definiert

sich entsprechend den Bediirfnissen
ihres Besitzers weiterentwickeln. Sie
bieten Anschlussmdglichkeiten fiir
bis zu sechs hochauflosende (HD-)
Zuspielgerate. Die Lifestyle Fern-
bedienung ist in der Lage, so gut wie
jedes beliebige Unterhaltungsme-
dium zu steuern, ob Blu-ray-Player,
digitale Medienadapter oder Kabel-
bzw. Satellitenfernsehen. Und sie
bietet sogar Expansionsmdglich-
keiten fiir neue Gerate, die erst in
Zukunft auf den Markt kommen. Es
miissen keine Codes eingegeben
werden. Der Anwender hélt einfach
die Fernbedienung eines seiner
Zuspielgerate in Richtung der
Bedienkonsole des Lifestyle Systems
und folgt den leicht verstandlichen
Anweisungen der Onscreen-Bedie-
nerfiihrung. Es miissen nur wenige
Tasten auf der Fernbedienung des
Zuspielgerdats betétigt werden, damit
die Unify Technologie die Lifestyle

T ¥
%

imf

Cube oder Direct/Reflecting Speaker Arrays, einem integrierten UKW/MW-Tuner mit RDS sowie einer Docking-

Station fiir den iPod ausgestattet. Die Ausstattung der Lifestyle T-Class Systems umfasst Direct/Reflecting

oder Virtually Invisible Speaker Arrays und eine Universal-Fernbedienung. Alle Systeme haben eine Bedien-
konsole zum AnschlieBen der Zuspielgeréte und optimieren die Videosignale automatisch auf die hdchst-
madgliche Aufiosung, die das angeschlossene Fernsehgerét wiedergeben kann — bis zu 1.080p via HOMI.

Bose stellt die neuen Home Entertainment Systeme Lifestyle V-Class
und Lifestyle T-Class vor, die beeindruckenden 5.1 Surround Sound
mit dem neuen Bose Unify Intelligent Integration System kombinieren.
Damit macht Bose es moglich, die immer komplexer werdende

Einrichtung und Bedienung von Home Cinema-Systemen

Fernbedienung automatisch pro-
grammiert. Die unkomplizierte Be-
dienflihrung der neuen Lifestyle
Systems zeigt sich schon beim Aus-
packen. Die Systemverpackung ent-
hélt finf kleinere, eindeutig gekenn-
zeichnete Kartons. Sobald der Inhalt
eines Kartons fertig eingerichtet ist,
geht es mit dem ndchsten Karton
weiter — bis die Lautsprecher und
das Acoustimass Modul an die Kon-
sole des Lifestyle Systems ange-
schlossen sind. AbschlieBend wird
dann die Konsole mit dem Fernseh-
gerdt verbunden. Die meisten Home
Entertainment-Systeme, die heute
angeboten werden, verfiigen Gber
eine Vielzahl von Funktionen — aber
wenn der Besitzer nicht weiB, wie
man auf diese Funktionen zugreift,
bringen sie keinen echten Nutzen.
Die neuen Bose Lifestyle Systems
bieten ein ganz vereinfachtes und
dabei qualitativ hochwertiges Home
Cinema-System.

Die Lifestyle V-Class Systems sind
mit Jewel Cube oder Direct/Reflec-
ting Speaker Arrays, einem integrier-

deutlich zu vereinfachen.

ten UKW/MW-Tuner mit RDS sowie
einer Docking-Station fiir den iPod
ausgestattet. Die Universal-Fernbe-
dienung mit zweizeiligem Display
zeigt den aktuell eingestellten Sender
oder den gerade abgespielten Titel
an. Dabei muss der Fernseher nicht
gingeschaltet sein. Die Ausstattung
der Lifestyle T-Class Systems
umfasst Direct/Reflecting oder Vir-
tually Invisible Speaker Arrays und
eine Universal-Fernbedienung. Alle
Systeme haben eine Bedienkonsole
zum AnschlieBen der Zuspielgeréte
und optimieren die Videosignale
automatisch auf die hochstmogliche
Auflésung, die das angeschlossene
Fernsehgerdt wiedergeben kann -
bis zu 1.080p via HDMI.

Die empfohlenen Verkaufspreise fir
Lifestyle V35 und Lifestyle V25
Systems betragen 5.050 Euro und
3.950 Euro. Die Lifestyle T20 und
Lifestyle T10 Systeme werden fir
2.800 Euro und 2.250 Euro angebo-
ten. Die Systems werden iiber den
autorisierten Bose Partner 2000
Fachhandel vertrieben.

Lifestyle V25 Home Entertainment System

e LE

Lifestyle T10 Home Entertainment System
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Kinosound

Philips SoundBar mit Ambisound

i

Wohnzinmery

Die Philips 3D Ready Blu-ray SoundBar mit Ambisound bringt
atemberaubende Kinoatmosphire ins Wohnzimmer - und das
ohne storende externe Lautsprecher und das iibliche Kabel-
gewirr. Das schlanke, hochwertige Design in Kombination mit
modernster High Definition-Wiedergabe sorgt fiir beste Bilder
auf dem Fernseher.

Das SoundBar-Flaggschiff HTS9140 ~ Wiedergabe — natirlich 3D-Ready
ist mit Ambisound, Blu-ray Disc- — und hochwertiger Touch Control

www.photokina.de

ausgestattet und liefert ein faszinie-
rendes 5.1-dhnliches Klangerlebnis
ohne Einschrdnkungen durch Sitz-
position und Raumgestaltung. Dank
der weiterentwickelten Ambisound-
Technologie ist der Sweet Spot,
also die Position mit dem besten
Surround-Erlebnis, ungewdhnlich
groB. Ambisound liefert dank des

Zusammenspiels aus psychoaku-
stischen  MaBnahmen,  Array-
Signalverarbeitung und préziser
Positionierung der Lautsprecher-
Treiber mehr Sound mit weniger
Lautsprechern. Ein  Team von
Akustik-Experten und Tontechni-
kern analysiert fir Philips (iber die
Psychoakustik die Art und Weise,
wie das Gehirn Sound wahrnimmt.
Verbunden mit dem Fachwissen,
wie digitale Tonsignale verarbeitet
werden, entstehen neue Produkte
und werden wegweisende Patente
erworben. Diese Erkenntnisse sind
in die neuen Produkte eingeflossen.
Uber den USB WiFi-Adapter ist
kabellos Zugriff auf Online-Content
sowie auf Dateien, die im Heimnetz-
werk liegen, moglich. Uber Net TV
stehen zudem beliebte Internet-
Angebote sowie der Zugang zum
WWW auf dem Fernseher zur Ver-
fligung. Die SoundBar passt als
komplette Heimkinoldsung perfekt
zu jedem Flachbildfernseher.

Sowohl die Philips SoundBar mit
Ambisound als auch die Flachbild-
schirmfernseher der Philips 8000er-

SN N S

Serie lassen sich miihelos mit einer
einzigen Fernbedienung und Uber
eine integrierte MenUstruktur bedie-
nen — einfacher geht’s nicht. Die
perfekte Kombination aus High-
End-Sound und High-End-TV mit
aufeinander abgestimmten Design-
Elementen liefert ein vollendetes
Heimkino-Erlebnis.  Die  Philips
SoundBar mit Ambisound ist dank
eines  Standby-Verbrauchs von
weniger als 0,3 Watt, einer Verpak-
kung mit Druckfarben auf Pflanzen-
basis und aus 100% Recycling-
Zellstoff zudem klimaschonend.
Ganz gleich ob ihre Kunden eine
Jklassische“ DVD oder eine mo-
derne Blu-ray- Disc sehen, einen
Film im Netzwerk streamen, durch
die MP3-Sammlung scrollen oder
die Lieblings-CD horen mdchten —
die Philips SoundBar mit Ambi-
sound schenkt ihnen jedes Mal
ein unvergleichliches Klangerlebnis.
Die SoundBar HTS9140 ist ab
sofort zum Preis von 1.249,99 Euro
(UVP) verfiigbar.

Die Philips 3D-Ready Blu-ray
SoundBar mit Ambisound sorgt fiir

atemberaubende Kinoatmosphére im Wohnzimmer.

Imaging is here!

Koéln, 21.-26. September

photokina 2010

world of imaging

Alle Innovationen, alle Trends und alle Losungen prasentiert vom

Who is Who der Imagingbranche. Die wichtigste Informations-
und Orderplattform fiir den internationalen Handel und das Mekka
fur alle Anwender. Das ist photokina — weltweit die Messe Nr. 1
fur alles rund um das Thema Bild. Das missen Sie erleben!
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Von t!i;‘p 3D-Produktion his zur

I

Im ersten Teil dieses 3D-Specials (PoS-MAIL 6/2010) beschéftigten wir uns mit den
Grundlagen der Stereopsie, die umgangssprachlich als Tiefenwahrnehmung bezeich-
net wird. Wir besprachen die psychischen und anatomischen Faktoren, die den
Menschen zur Stereopsie befihigen und erklarten, worauf bei der Erzeugung drei-
dimensionaler Bilder vornehmlich zu achten ist, damit eine gute 3D-Produktion und
-Wiedergabe gewahrleistet bleibt. Am Ende des Artikels schlussfolgerten wir, weshalb
Stereo3D in den fiinfziger Jahren zum Scheitern verurteilt war und warum 2010 der
3D-Boom endagiiltig eine neue Ara des TV-Konsums einleiten wird.

Digitale Bildtechnik -
Schliissel zur hochwer-
tigen 3D-Produktion

Der Durchbruch der digitalen Film-
produktion (Digitale Cinematogra-
fie) erfolgte Ende der neunziger
Jahre, als George Lucas damit
begann, Testaufnahmen mit digita-
len Sony-Filmkameras fiir seinen
Film ,Star Wars Episode | — Die
dunkle Bedrohung“ durchzufiihren.
Was mit Versuchen zur Kombina-
tion von analogem und digitalem
Bildmaterial begann, miindete in
verhaltnismaBig kurzer Zeit in voll-
standig digitale Produktions-Work-
flows, bei denen kein einziger Meter
Zelluloid mehr belichtet wurde. Die
Qualitat digitaler Filmkameras stieg
von Gerate-Generation zu Gerdte-
Generation, und von dieser rapiden
Verbesserung der digitalen Film-
technik profitierte auch die digitale
Videotechnik mit ihren professio-
nellen Videokameras und Camcor-
dern. Heute konnen Produzenten
und Filmcrew aus einem giganti-
schen Arsenal professioneller Film-
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3ality-Mirror-Rig im Einsatz auf American-Football-Spielfeld

und Videotechnik schépfen, wobei
alle Bereiche zudem fiir 3D-Produk-
tion ausgelegt sind und nur das zur
Verfiigung stehende Budget Regis-
seur und Team Grenzen bei der
Film- oder TV-Produktion aufzeigt.

Beim 3D-Shooting (,3D-Akquisi-
tion“ genannt) kommen grundsatz-
lich zwei Kameras zum Einsatz, die
dem menschlichen Seheindruck
entsprechend zwei Teilbilder paral-

Der Meister und sein
Werkzeug: George
Lucas mit digitaler

| Filmkamera am Set
| von Star Wars Episode
Il - Angriff der

Klonkrieger.
© Lucasfilm Ltd. & TM. All

Side-by-Side-Rig SCARLET 3K 3D von RED
Quelle: RED

lel aufzeichnen — eines flir das linke
Auge, eines fiir das rechte. Die Teil-
bilder werden anschlieBend entwe-
der getrennt voneinander oder aber
innerhalb eines Single-Stereo-Files
auf Festplatte gespeichert. Von dort
kbnnen sie spater weiterverarbeitet
werden, wobei in der digitalen 3D-
Post-Production unter anderem
Asymmetrie- sowie Farbkorrek-
turen an den Teilbildern vorgenom-
men werden.

Zwei  Kamera-Systeme  haben
sich fiir 3D-Aufnahmen bewdhrt,
die ,Side-by-Side-Rig“ (paralleler
Kameraaufbau)  beziehungsweise
,Mirror-Rig-System“ (um 90° zu-

Quelle: 3ality

Side-by-Side Quelle: TDVision

Top-and-Bottom Quelle: TDVision

Quincunx (Checkerboard)

Quelle: TDVision

einander versetzter Kameraaufbau)
genannt werden.

3D-Formate

Aktuelles Problem bei der 3D-Ein-
flihrung ist die Nomenklatur, sprich,
welchen ,Dingen“ wir welchen
Namen geben. So werden 3D-For-
mate gerne mit 3D-Display-Metho-
den verwechselt, wobei beides mit-
ginander absolut nichts gemein
haben muss. Denn Ersteres ist die
Art der 3D-Bildaufbereitung in Form
einer per 3D-Format definierten
Pixelstruktur inklusive Pixel-Sub-
Samplings, was auf Empfangerseite
erkannt und entsprechend deco-
diert werden muss. Die 3D-Display-
Methode hingegen definiert die Art
und Weise, wie das Display 3D-Bil-
der darstellt, unabhéngig davon,
welches 3D-Format vom TV-Gerat
gerade empfangen wird.

Die Wahl des 3D-Formats wird vom
Content-Produzenten getroffen, der
das 3D-Bildmaterial einer bestimm-
ten Ubertragungsart (die Distribu-
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tionsform) anpassen muss. So
kommt es, dass eine Vielzahl an
3D-Formaten zu den sogenannten
~Frame-kompatiblen 3D-Formaten®
(Frame Compatible) zahlt, die dazu
ausgelegt sind, die Ubertragung
eines 3D-Signals innerhalb beste-
hender 2D-Ubertragungskanle zu
ermaoglichen.

Die vier gangigsten Frame-kompa-
tiblen 3D-Formate heifien:
Side-by-Side (SbS ,Half“)
=960 x 1.080 pro Teilbild
Top-and-Bottom (TaB; dasselbe
wie Upper-Lower)

=1.920 x 540 pro Teilbild

Line Interleaved

=1.920 x 540 pro Teilbild
Quincunx (Checkerboard)
=50% Verlust der horizontalen
Aufldsung

Es gibt auch Kombinationen aus
den oben genannten Formaten,
wobei deren Beschreibung eindeu-
tig den Rahmen dieses Artikels
sprengen wiirde. Nachteil aller
Frame-kompatiblen Losungen ist,
dass bei deren Anwendung jeweils
rund 50% an Bildauflésung verlo-
rengehen — denn schlieBlich mis-
sen zwei 3D-Teilbilder (fiir das linke
und rechte Auge) in ein herkomm-
liches 2D-Bild passen (2D-Frame
genannt) — und dies geschieht nicht
ohne Qualitdtsminderung in Form
von Bildpunkten, die entfernt wer-
den, um die Teilbilder in einem
herkommlichen 2D-HDTV-Frame zu
,verstauen®. Das einzige 3D-For-
mat, das derzeit eine volle 3D-
HDTV-Auflésung ermdglicht (sprich
L,Full-HD* fiir linkes und rechtes
Auge), ist ,MVC“ (Multi Video
Coding), welches auch als Intra-
view-Encoding bezeichnet wird und
als Mandatory-Format (sprich per
Standard definiertem Pflicht-For-
mat) fir 3D-Blu-ray-Disc gewahlt
wurde.
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3D-Ubertragung

Sollten Sie sich mittlerweile fragen,
welcher Standard fiir Broadcasting,
sprich  TV-Ausstrahlung, gewahlt
wurde, so muss ich Sie enttiu-
schen: Derzeit gibt es keinen all-
gemein definierten Standard fiir
Distributionswege auBerhalb des
3D-Blu-ray-Disc-Formats, womit
auch die Achillessehne der derzei-
tigen 3D-Ausstrahlung aufgedeckt
ist: Jeder Content-Anbieter kann
theoretisch eines der oben aufge-
fihrten 3D-Formate zur Erzeugung
eines Frame-kompatiblen 3D-Bildes
nutzen und ausstrahlen, wobei die
Empfangsgerate nicht wissen, wel-
ches 3D-Format sie gerade empfan-
gen. Daher miissen Sie und Ihre
Kunden vorerst manuell den rich-
tigen 3D-Modus im 3D-TV-Gerat
aktivieren, der das Frame-kompa-
tible 3D-Bild zur Darstellung korrekt
aufbereitet. Zwar arbeiten Standar-
disierungs-Gremien wie die SMPTE
(Society of Motion Picture and
Television Engineers) und DVB
(Digital Video Broadcasting Project)
an einer Definition zur Kennzeich-
nung unterschiedlicher 3D-Formate
innerhalb eines MPEG-Daten-
stroms, wann und ob ein Standard
offiziell definiert werden wird, kann
jedoch noch nicht mit Gewissheit
gesagt werden.

Zwar sind sich alle Broadcaster dar-
iiber einig, in Zukunft von Frame-
kompatiblen 3D-Formaten auf die
Full-HD-3D-TV-Auflésung wie bei-
spielsweise  MVC  umzusteigen.
Doch hierflir miissen zuerst neue
Gerdte-Generationen  im  Markt
implementiert werden und sich die
Kosten zur Produktion von 3D-Con-
tent generell rechnen — weshalb
zumindest im Bereich der TV-Distri-
butions-Kandle wie Satellit (DVB-
S2), Kabel (kiinftig DVB-C2) und
Internet (IPTV bzw. VoD) in erster
Linie auf 3D dber herkdmmliche
2D-Infrastrukturen gesetzt werden
wird. Ubrigens: SES Astra hat zum
Start der ANGA Cable 2010 in Kdln
einen 3D-Demonstrationskanal ge-
startet, den Sie (iber Astra 23,5°
Ost empfangen konnen. Das ver-
wendete 3D-Format ist hier Side-
by-Side mit ,klassischer” linearer
Skalierung, was so ziemlich jedes
3D-TV-Gerdt unterstiitzen sollte.
Auf diese Weise kdnnen Sie schon
heute 3D am PoS live von Satellit
empfangen und zu Vorfiihrzwecken
nutzen. Es ist zudem davon aus-
zugehen, dass die meisten 3D-Con-
tent-Anbieter vorerst im Side-by-
Side-Format senden werden.

3D-Display-Methoden

Wie oben beschrieben sind 3D-For-
mat und 3D-Display-Methode zwei
unterschiedliche paar Schuhe. Im
Idealfall unterstitzt ein 3D-Display
alle gangigen 3D-Formate, angefan-
gen bei den wichtigsten Frame-
kompatiblen 3D-Formaten bis hin

zu Frame-Packing von Blu-ray-Disc
(letzteres ist ohnehin ein Pflicht-
Ubertragungs-Format  fir HDMI-
1.4a, mit dem jedes 3D-TV-Display
ausgestattet ist). Die 3D-Display-
Methode bestimmt die Art und
Weise, wie ein 3D-Display ein per
3D-Format definiertes 3D-Signal auf
seinem Bildschirm darstellt. Auch
hier gibt es verschiedene Mdglich-
keiten, wobei sich die TV-Gerdte-
industrie auf zwei Methoden ein-
geschossen zu haben scheint: Line
Interleaved und Frame Sequential.

ASTRA CEO Ferdinand Kayser gemeinsam mit
ANGA-Prasident Thomas Braun auf der Fach-
messe ANGA Cable in Kain.

Methode 1:
Line Interleaved (Passiv)

Die als ,Line Interleaved” bezeich-
nete 3D-Display-Methode ist die
(bis dato) seltenste unterstiitzte
Form der 3D-Darstellung. Auf die
Frage, welche Methode denn die
beste sei, muss zur korrekten
Beantwortung zuerst das Einsatz-
gebiet abgesteckt werden, in dem
der Monitor kiinftig seinen Dienst
tun soll. Denn alle Methoden haben
inre Vor- und Nachteile, und erst
eine genaue Definition des Einsatz-
gebietes hilft, das jeweils sinnvoll-
ste System dafiir zu ermitteln.

Line Interleaved bedeutet soviel wie
»Zeilen verschachtelt, da &hnlich
dem Halbbild-Verfahren bei PAL-
Fernsehen (Interlaced) gerade und
ungerade Zeilen auf dem TV-Schirm
dargestellt werden, die jeweils
unterschiedlich polarisiert werden.
In einem aufwendigen Produktions-
verfahren wird auf der Oberflache
eines LC-Displays dazu eine Polari-
sationsfolie aufgetragen, die mit
jeder einzelnen Pixelzeile des LCD-
Panels korrespondiert und das Licht
Zeile flir Zeile einmal mit und ein-
mal gegen den Uhrzeigersinn pola-
risiert (zirkulare Polarisation). Die
Bildinformationen fiir das linke
Auge werden dabei ausschlieBlich
iber die ungeraden Zeilen darge-
stellt (1, 3, 5... u.s.w.), wéhrend die
Bildinformationen fiir das rechte
Teilbild von den geraden Zeilen

dargestellt werden (2, 4, 6... u.s.w.).
Die Brille des Zuschauers verfiigt
iiber zwei passive Polarisationsfil-
ter, die der jeweiligen Polarisation
gerader und ungerader Zeilen ange-
passt sind — jedes Auge sieht somit
nur die fiir sich relevanten Bildzei-
len. Nachteil dieses Verfahrens ist,
dass jedem Auge nur die Halfte an
Bildauflosung pro Teilbild zugute
kommt, was sich vor allem bei dia-
gonalen Objekten im Bild bemerk-
bar macht (siehe Grafik rechts
»Aktiver Shutter vs. Polarization®
von Sony).

Vorteil der Interleaved-Technik ist,
dass passive Polarisations-Brillen
einen geringen Kostenfaktor aus-
machen und solche Gerdte bei-
spielsweise optimal fiir Public-View-
ing-Veranstaltungen geeignet sind
— denn welcher Gastronom mdchte
nach groBen Veranstaltungen schon
gerne stindig neue teure Brillen
anschaffen, weil die alten jedesmal
nach Ende eines FuBballspiels von
den Fans eingesackt wurden? LG
beispielsweise ist mit dem Sender
BSkyB in GroBbritannien eine
Kooperation zur Ausstattung von
SKY-Sportsbars mit passiven 3D-
Displays eingegangen — denn dort
wird seit April 2010 die Premier-
League ausschlieBlich fiir Bars und
Pubs in 3D ausgestrahlt. Und wéah-
rend zu Hause die volle 3D-HDTV-
Auflosung absoluten Sinn macht,
kann bei Public-Viewing-Veranstal-
tungen auf diesen Nutzen durchaus
verzichtet werden, wenn dafir
andere Vorteile iberwiegen.

Methode 2:
Frame Sequential (Aktiv)
Gegeniiber passiven 3D-Displays
erlauben aktive 3D-Displays die
Darstellung der vollen ,Full-HD*-
3D-TV-Auflésung fiir das linke und
rechte Teilbild. Die als ,Frame
Sequential“ bezeichnete 3D-Dar-
stellungsmethode bildet dafiir die
einzelnen Teilbilder nacheinander
(sequentiell) ab, wobei jedes Teil-

Uber WLC

White Light Consultations (WLC) ist spezialisiert auf die Beratung von Indu-
strie und Handel fiir Produkte der audiovisuellen Kommunikation. Neben
Product Consulting zur Bildoptimierung bildgebender Gerate ist WLC auf
Industrie- und Handlerschulungen, Marcom-Support und Consumer Educa-
tion spezialisiert. WLC ist Mitglied bei der SMPTE (Society of Motion Pic-
ture and Television Engineers), der DSC (Digital Cinema Society) und der

bild mit der vollen 1.920 x 1.080
Pixelauflosung dargestellt wird. Die
Bildwiederholfrequenz betrédgt dabei
60 Hertz pro Teilbild, was sich somit
auf eine Gesamtbildwiederholfre-
quenz von 120 Hertz fiir beide
Augen summiert. Auch hier muss
mit einer speziellen 3D-Brille gear-
beitet werden, damit jedes Auge nur
die flr sich relevanten Bildinforma-
tionen zu sehen bekommt. Diese
Brillen sind aktiv, werden iiber einen
Infrarot-Sensor mit dem Display
synchronisiert und schalten somit
immer das Auge ab, welches die
Bildinformation gerade nicht verar-
beiten darf. Damit es bei LCD-TVs
zu keinem Ubersprechen zwischen
linkem und rechtem Teilbild kommt
(der sogenannte ,Crosstalk®), wird
bei LCD-TVs zwischen die Teilbilder
immer eine kurze Schwarzphase
geschaltet, die etwaige stehenge-
bliebene Bildinformationen aus-
l6scht und somit eine saubere Tren-
nung beider Teilbilder bei der
Wiedergabe  gewdhrleistet ist.
Plasma-TVs haben aufgrund ihrer
Technik generell weniger mit dem
Crosstalk-Problem zu kdmpfen. Im
Gegensatz zu passiven 3D-Brillen
sind aktive 3D-Shutter-Brillen recht
teuer und liegen derzeit bei rund
100 Euro das Stiick. Dafiir bietet
diese Technologie die maximale

Full-HD-Auflésung fiir 3D, wie sie
derzeit zudem ausschlieBlich die
3D-Blu-ray-Disc liefert. Bei beiden
Techniken gilt jedoch, dass die
Monitore bei 3D-Wiedergabe Hel-
ligkeit verlieren — bei Interleaved-
LCD-TVs jedoch weniger als
bei aktiven Frame-Sequential-TV-
Geréten, weil keine Schwarzphasen
geschaltet werden missen, da
beide Teilbilder immer parallel auf
dem Bildschirm dargestellt werden
(siehe Grafik oben ,Aktiver Shutter
vs. Polarization® von Sony).

Marcel Gonska, WLC

Verpassen Sie nicht
Teil 3 des 3D-Specials,
in dem folgende
Themenbereiche
abgedeckt werden:

» Welche alternativen
3D-Technologien sind
verfiigbar?

* 3D ohne Brille — Realitét
oder Mythos?

* Welche Hersteller
unterstiitzen welche
3D-Technik?

* \Was kostet 3D
den Kunden?

CEDIA (Custom Electronic Design and Installation Association). Zu den Kunden von WLC zéhlen unter
anderem die Toshiba Europe GmbH, die Astra Deutschland GmbH, Stewart Filmscreen Corporation,
Swisscom und die Da-Lite Screen Company. Marcel Gonska schreibt als freier Autor fiir diverse CE
Magazine aus dem Print- und Online-Bereich und hélt Vortrage bei der FKTG (Fernseh- und Kinotechni-
sche Gesellschaft) und Filmhochschulen wie beispielsweise der HFF ,Konrad Wolf“ in Potsdam-Babels-
berg. Zudem bekleidet WLC die zentraleuropdische Vertretung von Joe Kane Productions (JKP) mit Sitz
in Los Angeles, Kalifornien. 2010 hat WLC ein neues Giite-Siegel erschaffen, mit dem kiinftig Produkte,
Dienstleistungen, Firmen und Handler/Spezialisten ausgezeichnet werden konnen, die sich fiir die Erhal-
tung der Filmkunst einsetzen. Das Videoguard-Siegel dient als Wiedererkennungs-Merkmal fiir all jene,
die auf der Suche nach Produkten oder Dienstleistungen sind, die eine gewisse Mindestqualitat bei der
Produktion beziehungsweise Reproduktion von Videomaterial sicherstellen und/oder forcieren. Aus-
fiihrliche Informationen zu Marcel Gonska und WLG finden Sie unter www.wlc-online.net.
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expert AG heendet Geschaftsjahr mit Umsatzwachstum

Die expert AG konnte sich in wirtschaftlich angespannten
Zeiten erfolgreich behaupten und das Geschaftsjahr 2009/2010
zum 31.3.2010 mit einem deutlichen Umsatzzuwachs ab-
schlieBen. Gegeniiber dem Vorjahr steigerte die Fachhandels-
kooperation fiir Consumer Electronics, Kommunikations- und
Hausgeratetechnik ihren Innenumsatz, der aus dem Einkauf
der angeschlossenen Handler resultiert, um 10,2 Prozent auf

1,71 Mrd. Euro.

Der AuBenumsatz der expert
Gruppe stieg entsprechend auf
3,6 Mrd. Euro. Damit konnte der
positive Trend der letzten fiinf
Jahre — in denen ein zusétzlicher
Umsatz von insgesamt (iber 500
Mio.