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Mit einem umfassenden TV-Sortiment gibt LG dem Fachhan-
del die Méglichkeit, im Weihnachtsgeschéft unterschiedliche
Kundengruppen mit leistungsféhigen Geréten anzusprechen.
Dabei hat das koreanische Unternehmen fir die aktuellen
Wachstumssegmente und Zukunfistechnologien wegweisen-
de Losungen im Portfolio. So wurde auf der IFA die Palette
von 4K Ultra HD TV-Geraten nochmals erweitert und umfasst
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jetzt zahlreiche Modelle vom 49“/125 cm Einsteigergerét bis
zum 98”/249 cm groBen Bildschirmgiganten. Die immer po-
puldrer werdende Nutzung von Netzwerk-Funktionen ist bei
allen aktuellen LG Smart TVs dank der preisgekronten webOS
Bedieneroberfléche besonders komfortabel und einfach. Und
nicht zuletzt ist die Zukunftstechnologie OLED bei LG schon
Realitdt.

umgeben sein.

Yamaha AV App Navi
Komfortable Steuerung fiir alle lhre AV Komponenten.

Egal in welchem Zimmer Sie sind, Sie werden von Yamaha-Musik

Available on the
Mehr Info unter de.yamaha.com [ AppStore _

Fine besonders hohe Wertschépfung fir
den Fachhandel verspricht die neuve
Premium-Produktline von LG: ,Unsere neue
Ultra HD Serie UBY80V bietet unseren
Handelspartnern die Méglichkeit, ihren
Kunden faszinierende Heimkino-Erlebnisse
der Extraklasse anzubieten”, erklérte Her-
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bert Schénebeck, Vice President Consu-
mer Electrics bei LG. ,Denn sie bieten nicht
nur scharfe und farbgenauve Bilder aus
praktisch jedem Blickwinkel, sondern sind
auch mit zukunftssicheren Technologien
ausgestattet, um 4K Ulira HD Bildqualitat
aus zahlreichen Quellen und Gber ver-
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schiedene Schnittstellen darstellen zu kén-
nen.” So rechnet der von LG entwickelte
Tru-Ultra HD Engine Bildprozessor auch
SD-, HD- oder Full HD-Inhalte auf die neue
Aufldsung hoch, um nahezu Ultra HD
Qualitat zu erzielen. Ein verbesserter Super
Resolution Algorithmus vermeidet dabei
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Der Fachhandel
braucht
Multichannel

Media-Saturn will kiinftig alle reinen Online-Aktivi-
taten in der neu gegrindeten Electronics Online
Group (EOG) bindeln, deren Kern der Internet-
handler redcoon ist. Die EOG soll nicht nur die Pra-
senz von MSH im Internet stdrken, sondern auch
das preisaggressive Konzept von redcoon mit neu-
en Online-Angeboten ergdanzen, die sich an unter-
schiedliche Zielgruppen richten und eigene Schwer-
punkte setzen, zum Beispiel das Trend-Thema
Wearables. Wahrend der bisherige redcoon Inte-
rims-CEO Georg W. Mehring-Schlegel weiterhin
als COO und Executive Vice President der Medio-
Saturn Holding GmbH fir das reine Online-Ge-
schaft verantwortlich bleibt, wurde mit [dealo-Griin-
der Martin Sinner ein ausgewiesener Online- und
Startup-Experte als CEO an die Spitze von redcoon
gesetzt. Ob Sinner, der mit seinen Ideen auch die
neue EOG befruchten soll, nicht nur originelle
Online-Auftritte, sondern auch Wege zum Geldver-
dienen einfallen, wird sich zeigen.

Nachdem MSH jahrelang beim Online-Geschaft
den Anschluss verpasst zu haben schien, sind die
Ingolstadter jetzt offensichtlich bereit, immer stéarker
in dieses Segment zu investieren. Damit haben sie
durchaus eine Vorbildfunktion fir den Fachhandel:
Man mag die vielen Einkaufe im Internet beklagen,
aber sie sind eine Tatsache, denn die Konsumenten
lassen sich ungern vorschreiben, was sie zu tun ha-
ben. Das bedeutet: Auch der Fachhandel darf das
Internet nicht ignorieren. Im Gegenteil: Er muss
durch eigene Vermarktungskonzepte im Netz seine
Position sichern. Das ist vor allem die Aufgabe der
groBen Kooperationen. expert will noch in diesem
Jahr mit einem neuen Auftritt starten, der Online-
Handel und Fachgeschatfte eng verzahnt. Euronics
— bereits mit einem eigenen Shop im Netz — hat
den Start fur seinen neven Marktplatz gerade aut
Februar 2015 verschoben, und EP wartet offensicht-
lich immer noch ab.

Was der Fachhandel braucht, sind Online-Konzep-
te, die nicht nur das Lied vom billigsten Preis singen,
sondern seine spezielle Kompetenz herausstellen,
um sich von den Pure-Playern zu differenzieren. Das
ist nicht einfach, aber méglich - und wenn es z. B.
mit einem Beratungsgutschein fur das online erwor-
bene Produkt anféngt. Dass auch die Industrie at-
traktive Fachhandelsangebote im Netz unterstitzen
sollte, liegt in ihrem eigenen Interesse. Auch hier
sind, genau wie bei der EOG, neue Ideen und wo-
méglich auch Experten gefragt. Dann kénnte der
Online-Handel nicht zum Sargnagel, sondern zu

einer Chance fir Fachgeschatfte werden.

.

Thomas Blémer
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Die neuen Premium Modelle der Ultra HD Serie UB?80V von LG bieten iiber-
ragende 4K Ulira HD Bildqualitcit.

zuverlassig  Darstellungsfehler, die bei anderen
Upscaling-Systemen auftreten kénnen.

Ein besonders zukunftsweisendes Feature der neuen
LG Ultra HD Serien ist der eingebaute 4K HEVC 60p-
Decoder, der Fern-
sehsignale in den
Formaten H.264
und HEVC H.265
mit  Bildraten von
30p oder 60p de-
kodiert und Ultra
HD Inhalte von ver-
schiedenen Signal-
quellen tber HDMI
2.0, USB oder LAN
wiedergeben kann.
Fur Fans dreidimen-
sionaler Bilder hat
LG in diese Gerate-Generation seine Ultra Cinema
3D Technologie eingebaut. Sie steht nicht nur for
realistische 3D Effekte, sondern macht es méglich,
die ré&umliche Darstellung per Knopfdruck an das
Sehgefihl des Nutzers anzupassen und 2D Inhalte
in Echtzeit auf dreidimensionale Wiedergabe zu
konvertieren.

Um die hervorragende Bildqualitét von 4K Ultra HD
bestméglich zu ergénzen, hat LG in seine aktuellen
Serien UB?80V, UB?50V und UBB50V sein neues
Ultra Surround-Konzept integriert, das in Zusammen-
arbeit mit Harman Kardon entwickelt wurde. Diese

Das neve Ultra Surround-Konzept fir die UB980OV TVs
wurde in Zusammenarbeit mit Harman Kardon entwickelt. der

Ultra Real Sound Technologie bindet die Zuschauer
mit besonders realistischer Klangwiedergabe auf be-
eindruckende Weise in das Geschehen auf dem Bild-
schirm ein.

Mit webOS komfortabel smart

Dass die neuven 4K Ultra HD Modelle wie alle aktuel-
len LG Smart TVs auf der mehrfach preisgekrénten
webOS Plattform basieren, hat gute Grinde: Dieses
innovative Betriebssystem macht die Nutzung smarter
TV-Funktionen besonders komfortabel und schnell. So
genugt ein Klick auf die Home Taste der Magic Re-
mote Fernbedienung, um die Ubersichtliche Menu-
leiste, den webOS Launcher, einzublenden. Dann kann
der Zuschauer zwischen Fernsehprogrammen, Smart
TV Angeboten und externen Geraten ganz einfach
hin und her schalten, ohne erst den Umweg Uber ein
Hauptmeni nehmen zu missen. Zahlreiche Entertain-
ment-Optionen von weltweiten Live TV Programmen
Uber Video-on-Demand Angebote, 3D Inhalte, Spiele
und Apps kénnen so in Sekundenschnelle aufgerufen

werden. Diese Uber-

zeugende Benutzer-
freundlichkeit wurde
auch von unabhan-
giger Seite aner-
kannt: So wurde die
aktualisierte webOS
Smart TV Plattform
bei den diesjahri-
gen International
Design  Excellence
Awards (IDEA) aus-
gezeichnet, und
Cinema 3D
Smart TV LG 55BL870 erhielt nicht zuletzt wegen der
intuitiv bedienbaren webOS Funktionen soeben den

EISA Award.
Die Zukunft: OLED

Rechtzeitig zum Weihnachtsgeschaft kombiniert LG
den Komfort des webOS Betriebssystems mit der
wegweisenden OLED Display-Technologie: Der Cur-
ved OLED TV LG55ECP30V ist bereits deutschland-
weit bei Fachhéndlern vertigbar. Zur intuitiven Smart
TV-Oberfléache kommt hier die faszinierende, flimmer-
freie Bildqualitat von OLED: Die von LG entwickelte

Auf der innovativen webOS Oberfliche
kénnen die Zuschauer zwischen
Fernsehprogrammen,

Smart TV Angeboten und
externen Gerdten ganz

einfach hin und her schalten,
ohne den Umweg iber ein
Hauptmenii nehmen zu missen.

Taglich frische MNews: www. pos-mail de



Der Curved OLED TV LGS5ECQ30V von LG ist bereits deutschlandweit bei
Fachhéndlern verfigbar.

Vierfarb-Pixeltechnologie WRGB erzeugt mit 33 Mil-
lionen Subpixeln naturgetreue Farben und ein nahe-
zu unendliches Kontrastverhaltnis. ,OLED ist die beste
Technologie fir gebogene Bildschirme”, betonte Her-
bert Schénebeck. ,Denn hier gibt es keine Verschlech-
terung der Bildqualitat durch Unschérfe, Verzeich-
nung und Farbverlust, auch wenn der Zuschauer nicht
mittig vor dem Fernseher sitzt.”

Noch in diesem Jahr wird LG auch in Deutschland
die OLED Technologie mit dem hochauflésenden
Standard 4K Ultra HD kombinieren. Im Dezember sol-
len die 4K Curved OLED Modelle 65ECP70V (65"/166
cm) und 77ECQ80V (777196 cm) in Deutschland er-
halilich sein. ,Diese Gerate bieten ein absolut
faszinierendes Fernseh-Erlebnis, das die Uberlegen-
heit der OLED Display-Technologie gegentber her-
kémmlichen Bildschirmen unterstreicht”, erklarte Her-
bert Schénebeck. ,Damit markieren sie einen Para-
digmenwechsel, der eine spannende Entwicklung
einleitet. Denn die Display-Technologie der Zukunft
heift OLED, und fir diese Zukunft hat LG bereits heute
die Fohrungsrolle tbernommen. Deshalb sind wir bes-
tens darauf vorbereitet, den Konsumenten gemein-
sam mit dem Fachhandel einen hervorragenden
Mehrwert anzubieten.”
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Den Mega-Trend erlebbar machen -
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Bose erweitert SoundTouch Produktlinie —
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Vertriebsteam verstarkt

Um die direkte Betreuung des Fach-
handels zu intensivieren, stellt LG seinen
AuBendienst auf eine wesentlich breite-
re Basis. ,Als fihrender Anbieter missen
wir — wie viele unserer Handelspartner
auch - in allen wesentlichen Kandlen
prasent sein”, betonte Herbert Schéne-
beck. ,Bei der Vermarktung unserer 4K
Ultra HD Gerate und natirlich der OLED
TVs spielt der qualifizierte Fachhandel
eine besonders wichtige Rolle, denn
dabei handelt es sich um absolute Pre-
mium-Produkte, die auch auf Premium-Niveau ver-
marktet werden sollen. Deshalb werden wir noch in
diesem Jahr unser Vertriebsteam um ca. 50 Prozent
erweitern und alle direkten Handelspartner persén-
lich betreuen. Dazu gehért auch die Etablierung eines
selektiven Vertriebssystems, um unsere Premium-Pro-
dukte in Umgebungen zu positionieren, die den Er-
wartungen der Konsumenten entsprechen.”

Herbert Schénebeck,
Vice President
Consumer Electrics
bei lG: ,Bei der
Vermarktung unserer
4K Ultra HD Gerdte
und natiirlich der
OLED TVs spielt der
qualifizierte Fach-
handel eine beson-
ders wichtige Rolle,
denn dabei handelt
es sich um absolute
Premium-Produkte.”
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Deutscher Fairness-Preis
tur LG Electronics
n-1v
UTSCHER FAIRNESS-
PREIS 2014
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Fir sein ausgezeichnetes Preis-/Leistungsverhdlinis,
seine hohe Zuverl@ssigkeit und die grobe Transparenz
mit seinen Kunden ist LG Electronics mit dem Deutschen
Fairness-Preis in der Kategorie TV Hersteller ausge-
zeichnet worden. Der Preis wurde in diesem Jahr erst-
mals als gemeinsames Projekt des Nachrichtensenders
n-tv und des Deutschen Instituts fir Service-Qualitét
vergeben. Diese beiden Partner sind auch die Initiato-
ren des Deutschen Servicepreises, der sich seit 2011 als
begehrte Auszeichnung etabliert hat.

Die Preisvergabe basiert auf einer représentativen On-
line-Verbraucherbefragung, in deren Rahmen mehr als
42.000 Kundenmeinungen zu rund 350 Unternehmen
eingeholt und ausgewertet wurden. Die Teilnehmer &u-
Berten sich dabei zu Detailfragen wie ,Wird ein faires
Preis-/Leistungsverhalinis geboten?”, ,Informiert der
Anbieter transparent Uber Produkteigenschaften, Ver-
tragsleistung und Preise?” oder ,Kann man sich auch in
Bezug auf Reaktionen bei Problemen und Reklamatio-
nen auf das Unternehmen verlassen?”

JWir freuen uns sehr Uber den Deutschen Fairness-
Preis, der beweist, wie ernst wir die Anliegen unserer
Kunden nehmen und dass wir unsere Kunden zufrie-
denstellen”, kommentierte Herbert Schénebeck, Vice
President Consumer Electrics bei LG, im Rahmen der
Ubergabe des Preises bei einem festlichen Gala-Emp-
fang in der Bertelsmann-Représentanz in Berlin. ,Der
Preis ist fir uns sehr wertvoll und zeigt, dass wir auf
dem richtigen Weg sind. Er ist for uns daher nur ein
weiterer Ansporn dafir, die Anliegen unserer Kunden
in den Mittelpunkt zu stellen und alles dafir zu tun, um
eine hohe Kundenzufriedenheit zu erreichen.”
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s
|_;ix-_

S

PoS-Aktuell — Neuheiten .. 14,16, 18

Thomas perfect air Staubsauger —

Sauberkeit und gutes Raumklima .. 16

Die neuen LED Lampen -

Das Licht der Gegenwart 17

Beurer erweitert Sortiment im

Bereich Lichttherapie — Gute Laune

in der dunklen Jahreszeit .. 18

Woagners Welt .. 19

PoS-MAIL @ .19

Impressum .19
11/2014

PoS-MAIL—

3



—PoS-MAIL

PoS-Aktuell

DeinDesign mit Druck und
Medien Award 2014 ausgezeichnet

Bereits zum zweiten Mal nach 2010 erhielt das in Bad Kreuz-
nach anséssige Unternehmen DeinDesign GmbH den Druck
und Medien Award 2014. Nach dem Motto ,So individuell die
Menschen sind, so sind auch die Geschmécker verschieden,
folglich sollte auch jeder das Design der Dinge selbst bestim-
men kénnen, die ihn téaglich umgeben” bietet das Unterneh-
men seit 2006 optische Produktindividualisierungen fir den stark
wachsenden Markt der Comsumer Elektronics auf seiner Web-
site an. So kann der Kunde zum Beispiel individualisierte Cases
und Taschen speziell fir sein Handy oder Tablett ordern — indi-
viduelle Designfolien, die in einer Design Bar auch am PoS pro-
duziert werden kénnen, gibt es sogar fur Kaffeemaschinen oder
Fahrzeuge. Das bestellte Produkt, bei dem das Design entwe-
der selbst gestaltet oder aus tber 3.000 Motiven ausgewdhlt
werden kann, wird innerhalb von 24 Stunden gefertigt und dem
Kunden weltweit zugeschickt.

DeinDesign arbeitet nicht nur mit Endkunden, sondern auch im
B2B-Bereich mit Kunden wie Samsung, Media Markt und Saturn
zusammen. Die Unternehmen profitieren dabei von einer Erhé-
hung der Produktverfigbarkeit sowie der Méglichkeit zur Redu-
zierung der Lagerbestande, erklarte Dieter Buttenbender,
Geschaftsfihrender Gesellschatter, in einer Pressemitteilung.

Anga Com 2015

Fur die Anga Com, Fachmesse und Kongress fir Breitband, Kabel
& Satellit, die vom 9. bis 11. Juni 2015 in K&lIn staftfindet, l&uft
bereits die Anmeldefrist for Aussteller. Die Anmeldeunterlagen
stehen unter http://www.angacom.de zum Download bereit.
Dr. Peter Charissé, Geschaftsfihrer der Anga Com erklérte in
einer Pressemitteilung: ,Mit 450 Ausstellern und mehr als 17000
Teilnehmern war unsere Bilanz in 2014 erneut auf Rekordniveau.
Die Gesamtzahl der Besucher ist gegeniber dem Vorjahr noch-
mals um 1,5 Prozent gestiegen. Die Anga Com wird auch néchs-
tes Jahr Breitband und Medien konzentriert und international
zusammenfihren.”

Nach Angaben der Organisatoren haben sich mehr als 75 Pro-
zent der diesjahrigen Aussteller schon direkt nach der Messe
entschieden, auch 2015 auszustellen.

Neuer Marketing Director
bei De’Longhi

Ab sofort zeichnet Michael Roucka als
neuer Marketing Director fir den Auf-
tritt der drei Marken De’longhi, Ken-
wood und Braun auf dem deutschen
Markt verantwortlich. Der 47jahrige hat-
te zuvor bei Mars Deutschland die Mar-
ken Uncle Ben’s und Miracoli betreut.

Bei De'longhi soll Roucka die Drei-Mar-
ken-Strategie weiter umsetzen. Sie setzt
auf den jeweils unverwechselbaren

Michael Roucka

Charakter, die nationale Identitat und

die lange Markentradition von De'Llonghi, Kenwood und Braun
bei gleichzeitiger Nutzung von Synergien und einem gleichbe-
rechtigten Auftritt am PoS, heiBt es in einer Pressemitteilung.
Roucka hat Betriebswirtschaft an der Universitét Paderborn stu-
diert und danach unterschiedliche Positionen in Marketing und
Vertrieb namhafter Markenartikler bekleidet, darunter Kellogg's,
Colgate-Palmolive und Diageo. Dort hat er alle Facetten und
Instrumente des Marketings erlernt und als Key Account Mana-
ger zudem wertvolle Erfahrung im Vertrieb gesammelt.

WMF startet bundesweite
Beihefterkampagne

Mit einer bundesweiten Beihefterkampagne in der Publikums-
presse will WMF CE den Fachhandel im Weihnachtsgeschaft

4 1172014

Grundig: Neuer Vertriebsleiter
Small Domestic Appliances

Zum 1. Oktober 2014 hat Danyal
Riediger die Position des Vertriebs-

leiters Small Domestic Appliances
bei Grundig Gbernommen. Riedi-
ger kommt vom Elektrogerétean-
bieter Rommelsbacher, wo er seit
2004 Vertriebsleiter war.

In seiner neuen Position leitet der
44jahrige das Small Domestic

Appliances Vertriebsteam; der

Danyal Riediger

Fokus soll auf dem Ausbau des Pro-
duktportfolios und der Vertriebskandle liegen.
Die Sparte Small Domestic Appliances umfasst das kom-
plette Sortiment von Elektrokleingeréten fir Kiche, Haus-

halt, Bad und Styling.

unterstitzen. Der achtseitige Beihefter zur aktiven Endverbrau-
cherwerbung beinhaltet neben der IFA Neuheit WMF Kiichen-
minis die Vollsortimente Lineo, Lono, Kult X, Kult Pro Power und
Cromargol. Die AromaOne Filterkaffeemaschine mit dem Aro-
maOne Genusspa-
ket wird ebenfalls

| s |
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hervorgehoben.

Die Kampagne star-
tet am 6. November
2014 und lauft bis
Jahresende.  Der
achtseitige  Flyer
wird unter anderem
den  Magazinen
Stern, Focus, Beef,
Freundin, Lliving at
Home, Lust auf

Genuss und Crema
beigeheftet, um die
wichtigsten WMF Zielgruppen im Umfeld von Themen wie
Genuss, Essen, Kochen und Trinken anzusprechen. Mit der Kam-
pagne will WMF CE rund 16 Millionen Kontakte erzielen. Der
Beihefter steht auch dem Fachhandel als unterstitzendes PoS
Material zur Verfigung und kann tber den WMF CE Vertriebs-
auBendienst abgerufen werden.

,Nach dem sehr erfolgreichen IFA-Auftritt und der gelungenen
Weltpremiere der WMF Kiichenminis ist der Beihefter der néchs-
te Kampagnenschritt. Neben der Présentation unseres attrakti-
ven Vollsortiments wollen wir die Aufmerksamkeit der Endver-
braucher vor allem auf die neue und innovative Produktgattung
der WMF Kischenminis lenken und so den Fachhandel im Raus-
verkauf unterstitzen”, erklarte Martin Ludwig, Leiter Marketing
und Produktmanagement wmf consumer electric GmbH.

Bosch erwirkt einstweilige
Verfigungen gegen Dyson

Bosch hat am 10. Oktober einstweilige Verfigungen gegen
Dyson erwirkt, die sich auf die nach Auffassung von Bosch fal-
sche Ausweisung der Reinigungsleistung auf Teppich sowie des
Gerduschlevels der beiden Dyson Staubsauger DC37¢ und
DC33c beziehen. Die MaBnahme steht im Zusammenhang mit
der seit dem 1. September EU-weit bestehenden Pflicht, Staub-
sauger mit dem EU-Energielabel zu kennzeichnen und gestei-
gerte Mindestanforderungen fir die Energieeffizienz zu erfil-
len. Die Landgerichte KéIn und Berlin haben dem Antrag von
Bosch stattgegeben, aufgrund von Nachprifungen durch ein
unabhdangiges Testlabor, das fir die Reinigungsleistung den
Wert D und einen Ger&uschpegel von 83 dB gemessen hat,
eine IrrefShrung der Verbraucher und einen VerstoP gegen euro-
parechtliche Vorschriften festzustellen und daher nach Anhs-

Taglich trische MNews: www.pos-mail de

rung von Dyson entsprechende gerichtliche Verbote gegen die
Dyson GmbH zu erlassen.

Auf Anfrage von PoS-MAIL kommentierte Alexander C. Schmidt,
Geschaftsfuhrer Dyson Deutschland/Osterreich, den Vorgang:
,Dyson hat die Test-Regularien der EU befolgt; wir sind jedoch
der Ansicht, dass Teile der von Bosch durchgefihrten Tests nicht
den vorgegebenen Regularien entsprachen. Wir stehen zu
unserem Testverfahren, werden jedoch die Klassifizierung bei
der Teppichreinigung bis zu einer endgultigen Klérung herab
setzen. Es sollten die gleichen Einstellungen verwendet werden,
um die Staubaufnahme auf Teppich, den durchschnittlichen
spezifischen Energieverbrauch auf Teppich und den Schall-Leis-
tungspegel festzulegen. Gleiches gilt for die Tests auf Hartbs-
den. Bosch hat den Schall-Leistungspegel und die Staubauf-
nahme von Teppichen mit unterschiedlichen Einstellungen der
Duse getestet. Dieses Vorgehen entspricht nach unserem Ver-
sténdnis nicht den EU-Regularien.”

TechniSat kooperiert mit Frauen-
mannschaft des VIL Wolfsburg

In der aktuellen Saison -
2014/2015  sponsort Q

TechniSat die Frauen-
fuBball-Bundesliga-
mannschaft des Vil
Wolfsburg  und st

zugleich Champions-

s

Partner.

So entsteht in Wolfsburg ein neues Stadion, das rund 5.200
Zuschauer fassen wird und nach Angaben von TechniSat neue
Mabstébe in Sachen Technik setzen soll. Aus diesem Grund
stattet TechniSat das Stadion mit erstklassigen Digitalfernse-
hern aus, auf denen man die hochkarétigen Spiele live verfol-
gen kann. In der neuen Arena wird es zudem eine TechniSat-
VIP-Lounge geben, die exklusiv mit Geréten des Dauner Unter-
nehmens ausgeristet wird.

JWir freuen uns Uber die Kooperation mit der Frauen-Bundes-
ligamannschaft des VIL Wolfsburg. Auch wenn die Zusammen-
arbeit gerade erst begonnen hat, kénnen wir schon jetzt sagen,
dass wir uns auf eine lange und vertrauensvolle Kooperation
freuen. Als Triple-Sieger 2013 sowie Deutscher Meister und
Champions League-Sieger 2014 gilt das Team von Ralf Keller-
mann als Aushéngeschild des deutschen FrauenfuBballs. Wir
freuen uns somit, dass wir unsere Produkte in bester Gesell-
schaft présentieren kdnnen”, so Tyrone Winbush, Marketinglei-
ter der TechniSat Digital GmbH.

Panasonic stellt klar:
Viera TVs laufen weiter

Panasonic hat in einer Presseinformation klargestellt, dass das
erfolgreiche Geschaft mit Viera TVs fortgefthrt wird. Dumme
und unprofessionelle Journalisten hatten in den letzten Tagen
den Eindruck erweckt, das Unternehmen werde aus dem TV
Geschéaft aussteigen, nachdem Panasonic in den USA das
Geschaft mit den exklusiv in den nordamerikanischen Filialen
der Handelskette Walmart vertriebenen Fernsehern der Marke
Sanyo an das Unternehmen Funai Electric abgegeben hat.
Armando Romagnolo, Marketing Director Consumer Electro-
nics bei Panasonic Deutschland, stellte dazu fest: ,Das Geschaft
mit Panasonic Viera TVs in Deutschland ist profitabel. Es gibt
weder Anlass noch Uberlegungen, sich von diesem erfolg-
reichen Geschaft zu trennen. Aktuell halten wir auf dem
deutschen Markt mit unseren Viera Fernsehern einen starken
zweiten Platz und erwarten mit den jingst auf der IFA vor-
gestellten neuen Modellen, unsere Position weiter festigen zu
kénnen.”

Michael Langbehn, Manager PR, CSR und Sponsoring, ergénz-
te: ,Panasonic hat die Marke Sanyo vor vier Jahren Gbernom-
men. Auf dem europdischen Markt haben wir keine Fernseher
unter diesem Label vertrieben.”



Fernsehgerate mit gewélbten Displays werden immer belieb-
ter. Die gebogenen Bildschirme sind nicht nur im wahrsten
Sinne des Wortes echte Hingucker, sie weisen ihre Besitzer
auch als Freunde innovativer Technologien aus. Vor allem aber
bieten sie deutliche Vorteile. Rechzeitig zum Weihnachtsge-
schaft hat Samsung die wichtigsten Argumente zusammenge-
stellt, mit denen diese Vorteile den Kunden im Verkaufs-
gesprach vermittelt werden konnen. Denn vom Megatrend
Curved TV soll auch der Fachhandel profitieren und dabei eine

hohere Wertschopfung erzielen.

Argumente fir
Samsung Curved TVs

,Gewdlbte Bildschirme werden immer beliebter und sind
auf dem Massenmarkt angekommen®, erklért Kai Hille-
brandt, Vice President CE Samsung Electronics GmbH.
Nach Schatzungen des IFA-Veranstalters gfu werden in
diesem Jahr mehr als 50.000 Gerate mit gewdlbtem
Bildschirm Uber die deutschen Ladentische gehen. Mit
kompetenter Beratung im Fachhandel kénnten es sogar
noch mehr werden.

Auf die Produktvorteile hinweisen

Gewsdlbte Displays bieten viele Vorteile gegentber ihren
planen Gegensticken. Denn weil die Krimmung des Bild-
schirms der menschlichen Wahrnehmung besser ent-
spricht, fohlt sich das Betrachten eines Curved TVs grund-
satzlich angenehmer an. Da die Bildfléche in zentraler
Sitzposition stets gleich weit vom Zuschauer entfernt ist,
wird die Verzerrung am Displayrand minimiert, der gleich-
bleibende Blickwinkel sorgt zudem fir héhere Kontraste.
Davon profitiert die Tiefenwirkung, und es entsteht ein
raumlicher Eindruck. Zudem erzeugen Curved TVs einen
beeindruckenden Panoramaeffekt, der umso stérker wirkt,
ie gréBer die Bilddiagonale ausféllt. Aufgrund des erwei-

WIEENTSTEHT DER CURVED-EFFEKT?

Auf Grund der Wolbung der Fernsehgerate wird das Sachifeld erveitert. wodurch der Bildschirm gro@er
wahrgenommen wird als ef algentlich kst Es entateht ein kontrasireicher end rhumlicher 30 Effeki

terten Sichtfelds wirkt der Curved Bildschirm optisch gré-
Ber als ein vergleichbarer Flachbildschirm.

Verkaufstipp: Fir Kaufinteressenten, die vor allem fur
rationale Argumente empfénglich sind, stellen besonders
die Vorteile in Bezug auf Raumlichkeit und optische Gro-

Benwahrnehmung Uberzeugende Argumente dar.

Das Erlebnis
im Direktvergleich présentieren

Kunden, die sich weniger fur Technik interessieren, sind
oft besser Uber die Aussicht auf ein brillantes Fernseh-
Erlebnis zu erreichen. Eine Verbraucherstudie, die das
Technikmagazin ,video” auf der IFA 2014 durchgefohrt
hat, l&sst sich dafir leicht in den Alltag eines Fachge-
schafts tbertragen. Uber 120 Konsumenten verglichen in
Berlin den Samsung Curved UHD TV UE65HU7200 mit
dem Samsung Flat UHD TV UE65HU7590 unter ande-
rem hinsichtlich Raumeffekt und GréBenwahrnehmung.
Das gewdlbte Testgerdt Uberzeugte die Teilnehmer so
sehr, dass 79 Prozent von ihnen fir den nachsten Kauf
einen Curved TV in Erwégung ziehen wollen.

Aufgrund des erwei-
ferten Sichtfelds
wirkt der Curved
Bildschirm optisch
gréBer als ein ver-
gleichbarer Flach-
bildschirm. Zudem
entsteht ein rGum-

licher Bildeindruck.

Curved TVs wie das UHD Modell

Samsung UE55HU8590 werden immer beliebter.

Die gfu rechnet damit, dass in diesem Jahr

50.000 Fernseher mit gebogenem Bildschirm verkauft werden.

Verkaufstipp: Personliche Eindricke sind Gberzeugen-
der als bloe Argumente. Es lohnt sich, den Kunden fla-
che und gewdlbte TVs im direkten Vergleich zu zeigen,
damit sie den Unterschied selbst erleben kénnen.

ot
Warentest

Bei der Stiftung Warentest erreichte
der Samsung Curved UHD TV
UE5S5HU8590 mit der Note 1,6 die
beste Bewertung unter den TV-Gerdifen
der letzten finf Jahre. Ein Gberzeugen-
des Argument im Verkaufsgesprdch.

Stiftung Warentest, gut (1,6),
www.fest.de, veréffentlicht am

Samsung UESSHUBS590 |RESAUR N SR IERY
Einzeltest.

Testurteile nutzen

Mitunter kann neben dem eigenen Eindruck des Kunden

und der Beratung des Handlers eine dritte Meinung den
Ausschlag geben. Besonderes Vertrauen genieben bei
den Konsumenten die Testergebnisse der unabhangigen
Stiftung Warentest. Sie proft immer &fter auch Curved
TVs. Im groben Juli-Vergleich setzte sich der Samsung Cur-
ved UHD TV UE55HU8590 mit dem Gesamturteil 1,6
sogar an die Spitze des gesamten Testteldes.

Verkaufstipp: Um die Entscheidungsfindung zu unter-
stitzen, kann es hilfreich sein, dem Kunden unabhéngige

Testergebnisse zur Verfigung zu stellen.

Die Vorteile des
breiten Samsung Portfolios

Das Curved Design ist ein zugkraftiges Innovations-
Thema, das bislang den TV-Geréaten im Premium-Bereich
vorbehalten war. Inzwischen sind auch mehr und mehr
Modelle in der oberen Mittelklasse verfigbar. Samsung
hat zum Beispiel mit dem Curved UHD TV HU7200 und
dem Curved Full HD TV H6890 zwei Geréte in den popu-
laren Serien 6 und 7 eingefihrt. Dadurch kénnen Hand-
ler zunehmend breitere Kauferschichten erreichen.

Verkaufstipp: Die immer gréere Modellauswahl von
Samsung hilft dabei, auch preissensibleren Kunden die
Faszination Curved TV mit Mittelklasse-Modellen zugéng-
lich zu machen — mit Full HD oder Ultra HD Auflésung.
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Bose erweitert SoundTouch Produktlinie

Bose erweitert die Familie der drahtlosen SoundTouch Musiksysteme mit neuen einteiligen Home
Cinema- und Stereosystemen. Dariiber hinaus sind ab sofort Deezer und Spotify als kompatible
Musikdienste verfiigbar. Die verbesserte App dient nicht nur der Verwaltung der neuen Optionen,
sondern bietet auch weitere Funktionen und eine besonders komfortable kabellose Installation

mit Smartphones oder Tablets.

Mit zwélf neuen SoundTouch WiFi Musiksys-
temen prasentiert Bose die bislang umfas-
sendste Produktfamilie, mit der man Musik im
Haus und im Freien komfortabel und in hervor-
ragender Klangqualitét genieben kann. Alle
SoundTouch Systeme arbeiten drahtlos zusam-

men und kommunizieren ohne Kabel durch Wa
de und Decken.

Das SoundTouch 30 Serie Il System ist das leistungsstdrks-
te einteilige System von Bose, das SoundTouch 20 Serie |l
System bietet kraftvollen, raumfillenden Spitzenklang, und
das SoundTouch Portable Serie Il System ist mit einem Lithi-
um-lonen-Akku ausgestattet, damit es unabh&ngig vom
Stromnetz im Innen- und AuBenbereich des Hauses einge-
setzt werden kann. Alle Systeme sind in Weib oder erst-
malig auch in Schwarz erhailtlich.

Das neue SoundTouch Stereo JC Serie Il WiFi Musiksystem
ist ein unabhangiges Premium-Stereo-Musiksystem. Es bietet
detailgetreuen Spitzenklang mit kraftvollen Bassen und kla-
rer Stimmwiedergabe aus zwei schlanken, neu gestalteten
Jewel Cube Serie Il Speakers und einem Acoustimass Modul.
Zudem umfasst das System den praktischen SoundTouch
Controller, mit dem man schnell und einfach auf die wich-
tigsten Funktionen und Voreinstellungen zugreifen kann.
Die neuen lifestyle Serie Ill Home Entertainment Systems
und die neue Reihe der CineMate Home Cinema Systeme
(siche PoS-MAIL 10/2014, S. 12) mit drei Soundbar-Optio-
nen sind ab sofort mit SoundTouch kompatibel.

Die Bedienung der neuen SoundTouch WiFi Systems ist aus-

n. - .

Man kann mit einem SoundTouch System beginnen und spdter weitere
hinzufiigen, um Musik in mehrere Zimmer zu streamen.

gesprochen einfach und komfortabel. Mit der Preset-Funk-
tion kdnnen sechs Voreinstellungen fir die sofortige Musik-
wiedergabe festgelegt werden. Alternativ lassen sich alle
Aktionen Uber das jeweils ausgewdhlte Gerdat stevern.
Dabei kann man bequem und schnell auf 20.000 interna-
tionale Internetradiosender sowie aut Musikdienste und die
Playlists aus der persénlichen Bibliothek zugreifen. Man kann
mit einem SoundTouch System beginnen und ganz nach
Wunsch weitere hinzutigen, um tberall dieselbe Musik oder
in jeden Raum andere zu streamen. Die SoundTouch Sys-
tems sind direkt mit dem Internet verbunden und erfordern
kein weiteres Zubehor.

,Die SoundTouch WiFi Systems wurden fir alle Anforde-
rungen entwickelt, so Santiago Carvajal, Category Busi-
ness Manager fir Bose Home Music Systems. , WiFi-Musik-
systeme sollten einfach zu nutzen und so intuitiv zu bedie-
nen sein, dass man sich nicht mehr vorstellen kann, Musik
auf andere Weise zu héren. Das war schon immer die Idee
hinter den SoundTouch Systems von Bose, und nun wurden
sie noch weiter verbessert.”

Neue In-Ear Kopfhérer
Bose hat neue Soundtrue und SoundSport In-Ear Headphones angekindigt. Beide Produkte bieten

eine beeindruckende Klangwiedergabe und Funktionen fir mobile Gerdéte. Sie sind in Ausfohrungen for

ausgewdhlte Apple iPod-, iPhone- und iPad-Modelle sowie fir Samsung Galaxy-Smartphones und -

Tablets erhéltlich. Dank der TriPort Technologie liefern die SoundTrue und SoundSport In-Ear Headpho-

\ nes naturgetreuen Bose-Spitzenklang. Die exklusiv von Bose entwickelten StayHear Ohreinsatze sind

der natirlichen Form des Ohres nachempfunden und lassen sich individuell anpassen. Inline-Fernbe-

Die neven SoundSport InEar

Headphones sind noch besser
gegen SchweiB und Wasser Xy-Smartphones und -Tablets sorgen fir hohen Bedienkomfort auch beim freihandigen Telefonieren.

geschiitzt als ihre Vorgéinger.

dienung und -Mikrofon fir ausgewdhlte Apple iPod-, iPhone- und iPad-Modelle sowie Samsung Galo-

Dabei kann ganz einfach zwischen Anrufen und Musik gewechselt werden.

Die neuen Bose SoundSport In-Ear Headphones ersetzen die SIE2 und SIE2i Headphones und wurden

speziell zur Verwendung bei sportlichen Aktivitéten entwickelt. Durch die neue Position des Mikrofons und der Fernbedienung sind sie

noch besser gegen Schweif und Wasser geschitzt als die Vorgéngermodelle. Auberdem sind die akustischen Ports mit einem hydro-

phoben Gewebe Uberzogen, das feuchtigkeitsabweisend, aber schalldurchléssig ist. Die Headphones verfiigen Gber ein strapazier-

fahiges, flexibles Kabel. Sie sind ab sofort in Blau und Orange (Apple-kompatible Modelle) sowie in Grin (Apple- und Samsung-

kompatible Modelle) erhaltlich und kosten 149,95 Euro (UVP). Im Lieferumfang ist zudem ein leichtes und robustes Etui enthalten.

Die neuen Bose SoundTrue In-Ear Headphones ersetzen die IE2, MIE2 und MIE2i Headphones. Sie sind ab sofort in den Farbvarian-

ten Schwarz, Weif und Cranberry (Apple-kompatible und Audio-Modelle) sowie in Schwarz (Samsung-kompatible Modelle) erhal-

tich und werden mit einem farblich passenden Etui geliefert. Die Preisempfehlungen lauten 99,95 Euro (Audio-Modelll und 129,95

Euro (Apple- und Samsung-kompatible Modellel.
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Die neuen einteiligen SoundTouch
Systeme biefen neue Funktionen und
erméglichen die Nutzung von Deezer und Spotify.

Mit den SoundTouch Systemen kénnen jetzt

zwei populdre Musikdienste genutzt werden: So erstellt die
SoundTouch App automatisch ein Konto fir den sofortigen
On-Demand-Zugriff auf die 35 Millionen Songs des Diens-
tes Deezer. Spotity Connect bietet Gber die Spotify App
Zugang zu den neuesten Funktionen von Spotify und ermég-
licht die Musikwiedergabe Uber jedes SoundTouch System.
Beide Musikdienste wurden so integriert, dass sie als eine
der sechs veranderbaren Presets gespeichert werden kon-
nen und damit mit nur einem Tastendruck aufgerufen wer-
den kénnen. Zudem lassen sich Uber die Presets maBge-
schneiderte Musikprogramme zusammenstellen, z. B. fir den
Grillabend im Garten, fur die Kinder, fur die Festtage, for
Sport- und Sprachprogramme, den Lieblingsinterpreten oder
ein individuelles Preset nur fir eine Musikdienst-Playlist.
Der Installationsprozess wurde so vereinfacht, dass er kabel-
los von einem Tablet oder Smartphone aus durchgefthrt
werden kann. Mit der App kénnen dank einer neuen Such-
funktion schnell Kunstler und Titel in der eigenen Musik-
bibliothek gefunden, und mit einer neuen Basskontrolle wer-
den tiefe Téne genau nach dem Geschmack der Nutzer
wiedergegeben. Zudem sind die SoundTouch Music
Systems mit AirPlay kompatibel, so dass Inhalte von einem
iPad, iPhone oder iPod touch gestreamt werden kénnen.
+Musik ist der Mittelpunkt von beinahe allem, was wir tun”,
erklért Carvajal. ,Darum haben wir uns die Frage gestellt,
warum zu Hause nicht mehr Musik gehért wird. Wie so vie-
le Dinge ist das Musikhéren kompliziert geworden, aber mit
den SoundTouch Systems &ndern wir das. Wir erméglichen
es den Nutzern, all ihre Musik Uber ein System wiederzuge-
ben. Sie steuern sie auf denkbar einfache Weise und per-
sonalisieren sie ganz nach Geschmack und Bedarf.”
Mit kostenlosen Software-Updates will Bose das Angebot
an Musikdiensten in Zukunft weiter ausbauen und auch
neue Funktionen integrieren. Alle neuen SoundTouch WiFi
Systeme sind ab sofort erhaltlich. Das SoundTouch 30 Serie
[l WiFi Musiksystem kostet 699,95 Euro (UVP), die Preis-
empfehlung fir das SoundTouch 20 Serie Il WiFi Musik-
system und das SoundTouch Portable Serie Il WiFi Musik-
system lautet jeweils 399,95 Euro. Das SoundTouch Stereo
JC Serie Il WiFi Music Systems liegt bei 1.199 Euro (UVP).
Fur die Nutzung der neuen Musikdienste und der verbes-
serten App-Funktionen gibt es fir alle bestehenden Sound-
Touch Systeme kostenlose Software-Upgrades.
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Home Entertainment Steuerung im ganzen Haus

GG Die neve Yamaha

Mit der neven Yamaha AV App Navi kénnen zahlreiche Audio-Komponen-

ten per Smartphone oder Tablet gestevert werden.

Das App Navi Konzept von Yamaha fohrt die bestehen-
den Anwendungen wie die AV Controller App oder die
HT Controller App unter einer Oberfléche zusammen. Die
neue Yamaha AV App Navi l&@sst sich kinderleicht einrich-
ten und auf die eigenen Bedurfnisse konfigurieren. Dabei
kédnnen auch viele Gerdte eingebunden werden, die
bereits seit Jahren auf dem Markt sind, denn die neue
App ist mit allen Yamaha AV Komponenten kompatibel,
die sich mit einer App steuvern lassen. Dazu z&hlen
unter anderen AV-Receiver der RX-V und Aventage Serie,
PianoCraft Mikro HiFi-Komponenten, Lifestyle-Sound-
systeme der DTA-Serie sowie Soundbars und Digital
Sound Projector Systeme.

Die Yamaha AV App Navi ist intuitiv gestaltet und zeigt
jede einzelne Yamaha AV Komponente mit einem Bild auf
einer Ubersichtsseite an. Nach einem Klick auf das Pro-
duktbild kann man sofort auf die Einstellungen des aus-
gewdahlten Gerdts zugreifen. So kann man z. B. komfor-
tabel die Lautstéarke regeln, die gewdhlte Musikquelle
stevern oder Sonderfunktionen wie die smarte Weckfunk-
tion IntelliAlarm aufrufen.

Einfaches Streaming

Das Musikstreaming Uber die Yamaha AV App Navi
gelingt mit der Funktion Yamaha MusicPlay schnell und
einfach. Sie ermaglicht eine drahtlose Ubertragung von
Musik auf das ausgewdhlte Audiosystem. Dabei ist es
zum Beispiel méglich, aut alle Titel und Playlisten zuzu-
greifen, die sich auf dem Mobilgeré&t befinden.

Die Yamaha AV App Navi ist fir iPhone und iPad sowie
iPod Touch sowie Android Smartphones und Tablets kos-
tenlos erhaltlich.

Sound und Licht

Zu den Yamaha Produkten, die mit der neuen App gesteu-
ert werden kénnen, gehéren auch die Relit Lighting Audio
Systeme, die auf einzigartige Weise ausgezeichnete
Musikwiedergabe mit der passenden Lichtstimmung kom-
binieren. Die Erfolgsgeschichte, die mit der Vorstellung
des ersten Lighting Audio Systems LSX-700 begann, wur-
de auf der IFA mit den neuen Modellen LSX-170 und LSX-
70 weiter fortgeschrieben.

For den harmonischen Auftritt sind die Soundsysteme in
drei edlen Farbténen erhdaltlich. So stehen die Systeme
LSX-170 und LSX-70 mit Metallfinish in Black, Champa-
gne Gold und Bronze bereit. Das Relit LSX-700 beein-
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AV App Navi

Mit einer neuen App kann man jetzt alle Yamaha Audio-Komponenten im ganzen Haus vom Smartphone
oder Tablet aus steuern. Das macht Yamaha mit dem innovativen Smart Control System fiir den Multi-
room-Einsatz moglich. So kdnnen alle Komponenten vom AV-Receiver iiber die Lifestyle Systeme Restio
und Relit bis hin zu den Soundbars und Digital Sound Projector Systemen von einer Platiform aus kon-
trolliert werden. Auch Multiroom Musikstreaming wird so besonders einfach.

druckt mit einem stilvollen Lederauftritt in den Farben
Black, Brown und White.

Mit dem Relit LSX-170 macht Yamaha deutlich, dass
grofer Klang keine grofe Flédche braucht. Das 360
Grad Llighting Audio System findet problemlos auf
einem Sideboard Platz und fullt den Raum mit einer
Kombination aus Lichtspiel und Musik. Die einzigartige
Formensprache inszeniert in Kombination mit der inte-
grierten LED Beleuchtung kunstvoll die beiden Laut-
sprecher.

Beim Relit LSX-70 System sorgen stimmungsvolles Licht
wie von einer Kerze und exzellenter 360 Grad Sound fir
eine entspannede Atmosphdare. Wéahrend im Innenraum
der Betrieb Uber einen Stromanschluss erfolgt, ermag-
licht der integrierte Akku den netzunabhdngigen Einsatz
auf der Terasse, im Garten oder unterwegs. Das 360
Grad Soundkonzept mit zwei Lautsprechern sorgt dabei
fur eine gleichférmige Beschallung. Durch das edle Leder-
finish im Zusammenspiel mit dem soliden wie exklusiven
Metallgeh&use passen Form und Material gut zu den bei-
den anderen Relit Modellen.

Das Relit LSX-700 System wird zu Hause wie ein Kunst-
werk in Wandndahe oder in einer Ecke positioniert und
erfollt dann den ganzen Raum mit kristallklarem Klang.
Dabei kann die Wand sozusagen als Projektionsflache
for das spektakulare Lichter-Schauspiel des Design-
Soundsystems dienen. Sowohl die LED-Leuchtelemente
als auch die Lautsprecher sind beim LSX-700 unter der
Bespannung versteckt. So sieht es aus, als wirde der
Klang selbst das Licht erzeugen.

Die Bedienung der Relit Serie kann komfortabel mit der
Yamaha AV App Navi Ober iOS und Android Smart-
phones beziehungsweise Tablets erfolgen. Damit werden
sowohl das Musikstreaming als auch die Licht-Insze-
nierung gesteuert. Die App verfigt zudem Uber eine
Timer-Funktion, so dass Relit bereits morgens mit der
Lieblingsmusik aufwarten oder abends beim Nachhause-
kommen den Raum in beeindruckender Lichtstimmung
prasentieren kann.

Die Relit Lighting Audio Systeme von Yamaha sind sofort
verfigbar und kosten 499 Euro (UVP LSX-170), 299 Euro
(UVP LSX-70) bzw. 599 Euro (UVP LSX-700)h.

Die Relit Lighting Audio Systeme von Yamaha geben nicht nur Musik in ausgezeichneter Qualitit wieder, sondern erzeugen auch eine einzigartige Lichtstimmung.
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Telekom eréffnet Flagshlp Store in Stuttgart

Der éO Quadratmeter grofBe Shop
ist mit der Erdgeschoss-Verkaufsfléiche der
Galeria Kauthof in Stuttgart verbunden.

For den Flagship-Store sind Galeria Kauthof und die

Telekom eine Partnerschaft eingegangen, um die Attrak-
tivitat der unteren Kénigstrabe weiter zu erhdhen. So gibt
es zwischen dem 260 Quadratmeter groBen Shop und der
Erdgeschoss-Verkautsflédche der Galeria Kauthof einen offe-
nen Durchgang, damit beide Partner von der erhéhten Kun-
denfrequenz profitieren kénnen.

,Wir freuen uns, dass wir dank der Kooperation mit Gale-
ria Kaufhot unseren Kunden an der Haupteinkaufsstrabe
Stuttgarts einen groBraumigen, modernen Telekom Shop
bieten kdnnen”, erklarte Dr. Dirk Waéssner, Geschaftsfihrer
Vertrieb der Telekom Deutschland GmbH. ,Hier findet sich

»

*

' Interaktive

Gauferlebnisse

in einer hochfrequentierten Lage jetzt auch kompetente Bera-
tung rund um die Telekommunikation.” Im Inneren des Shops
erwartet den Kunden ein véllig neu gestaltetes Raum- und
Service-Konzept. An den Erlebnistischen kénnen die Kun-
den das gesamte Portfolio der Smartphones und Tablets
kennenlernen und ausprobieren. Die Themenwénde mit infe-
grierter Screen-Reihung présentieren Produkte aut eine ganz
neue Art, die Service Station bietet Hilfe bei technischen
Problemen und allgemeinen Serviceanliegen. Umfassende
interaktive Présentationen machen Produkte wie Entertain
oder TelekomCloud live erlebbar. Eine neu entwickelte Zube-
hérwand erméglicht das Ausprobieren von Schutzhillen,

*

*

Endlich ist Weihn’acihten

‘und Rudi ist zuru

ck!

Was hat er dieses Jahr vor?

Jetzt anmelden! Tausende von Sachpreisen
und Extraprovisionen warten auf Sie.

Die Telekom hat in Stuttgart ihren bundesweit dritten Flagship
Store eroffnet: In gut vier Monaten Umbauzeit wurde der
Shop in einer eigens abgetrennten Flache der Galeria Kaufhof
in der KonigstraBe komplett neu errichtet. Mit erweiterten
Service-Angeboten, interaktiven Produki-Demonstrationen
und individueller Beratung soll er den Kunden erméglichen,
das Angebot der Telekom auf ganz neue Weise zu erleben.

Adaptern, Lautsprechern und Kopthérern. Direkt am Eingang
werden die Kunden von einem Welcome Manager in Emp-
fang genommen, der sie zum passenden Berater begleitet.
Neu ist auch die Méglichkeit, online unter www.telekom-
shop.de/koenigstrasse einen individuellen Termin fir Bera-
tung oder technischen Service vereinbaren zu kénnen. Dort
kann man sich auch fur Einzel-Schulungen anmelden. ,Wir
wollen unseren Kunden das beste Einkaufserlebnis bieten.
Mit dem neuen Flagship Store in Stuttgart haben wir die bes-
ten Voraussetzungen geschaffen, unsere Kunden zu begeis-
tern”, sagte Albert Pott, Geschéftsfuhrer Operatives Geschaft
der Telekom Shop Vertriebsgesellschaft.
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Mit seinem ginstigen Preis von 899 Euro (UVP] kann der Hisense 50K680 auch Kunden mit
beschrénktem Budget in die Geschdifte des Fachhandels bringen.

Wéhrend die Mehrzahl der auf dem Markt angebote-
nen Ultra HD TVs mit vier- oder gar funfstelligen Verkaufs-
preisen besonders kaufkréftiges Publikum ansprechen,
kann der Hisense 50K680 mit einem Preisschild von nur
899 Euro (UVP) auch Kunden mit beschranktem Budget
in die Geschafte des Fachhandels bringen. Fir diesen
Preis gibt es eine sehr ordentliche Ausstattung mit inte-
griertem Triple-Tuner, 3D-Unterstitzung und einer Bildwie-
derholfrequenz von 400 Hz (Smooth Motion Ratel.

Android-basierte Smart-Funktionen

Dazu kommen komfortabel nutzbare Smart-TV-Funktionen
Uber die auf Android basierende Benutzeroberfléche Hisen-
se Vision. Per WLAN verbindet sich der Fernseher mit dem
Internet, um den Zugriff auf Inhalte zu erméglichen, die dem
Geschmack des Nutzers entsprechen, z. B. Sportnachrich-
ten oder YouTube-Videos. Fubballfans kénnen dabei von
der Premium-Partnerschaft zwischen Hisense und dem FC
Schalke 04 profitieren und die Halbzeitpause bei Bundes-
liga-LiveGbertragungen nutzen, um Online-Videoclips des
Kultvereins aus Gelsenkirchen anzusehen. Mit einem App-
Store bietet der 50K680 die Maglichkeit, weitere Anwen-

PoS-Aktuell

HeiBgetranke-Automaten von
Rommelsbacher

Gerade jetzt zur Winterzeit erfreuen sich
warme Getranke wie Tee, Glohwein
oder Punsch groBer Beliebtheit. Sowohl
for kleine als auch for groBe Anlasse bie-
tet Rommelsbacher das passende Gerdt.
Der GA 1000 (Fotol fasst sieben Liter (ca.
28 Tassen) und der GA 1700 13 Liter [ca.
52 Tassen). Beide Tépfe bestehen aus

doppelwandigem, pflegeleichtem Edelstahl und sorgen somit
fur eine hervorragende Wéarmeisolierung. In Kombination mit
einer stufenlosen Temperaturregelung bleiben die Getranke
hei; die Gerate sind dazu noch energiesparend. Dank der
praktischen, auBenliegenden Fillstandanzeige kann rechtzei-
tig nachgeftllt werden. Der Ausschank erfolgt Gber den hoch-
wertigen und zum Ausspilen abnehmbaren Ablauthahn aus
Metall. Die Reinigung der Gerate ist einfach, denn sie ver-
fugen Gber einen geschlossenen Topfboden sowie eine abnehm-
bare Abtropfschale. Auch fir die Sicherheit ist bei beiden
Neuheiten von Rommelsbacher gesorgt: Sie verfugen Uber
einen Deckel mit Verriegelung, wéarmeisolierte Griffe sowie
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dungen herunterzuladen, um die TV-Oberfléche nach eige-
nen Vorstellungen zu personalisieren. Auch Offline-Inhalte
wie Videodateien und Fotos von USB-Sticks lassen sich tber
die Hisense Vision Oberflache leicht abrufen. Das geschieht
mit Hilfe der Fernbedienung Uber eine intuitiv gestaltete
Mendileiste mit sieben selbsterklarenden Symbolen.
Der Home-Bildschirm der Benutzeroberflache passt sich
dabei kontinuierlich den Vorlieben des Zuschauers an
und zeigt automatisch eine Auswahl von relevanten
Apps und Inhalten.

Auch fiir Business Kunden

Hisense weist im Zusammenhang mit Ultra HD ausdrick-
lich auf die Méglichkeiten fir den Fachhandel hin, Gera-
te wie den 50K680 auch gewerblichen Kunden anzubie-
ten. In immer mehr Konferenzrdumen beispielsweise kom-
men anstelle von Projektoren LCD-Bildschirme zum Ein-
satz. Das hat den Vorteil, dass fir Présentationen keine
Abdunklung des Raums mehr erforderlich ist. Mit seinem
50/126 groBen Bild in Ultra HD-Auflésung und dem
gumstigen Preis ist der 50K680 fir diese Anwendungen
sehr gut geeignet.

einen Uberhitzungs- und Trockengehschutz — sobald sich
keine Flussigkeit mehr im Gerdt befindet, schaltet sich auto-
matisch die Heizung ab.

Die neuen Heibgetrénke-Automaten GA 1000 und GA 1700
sind fir 99,95 Euro bzw. 119,95 Euro (jeweils UVP) erhaltlich.

Ricoh Theta: 360°-Aufnahmen
jetzt auch fir Videos

Ricoh Imaging bringt die weltweit erste Vollspharen-Kamera
Ricoh Theta in einer verbesserten Version auf den Markt. Die
Ausstattung der Kamera wurde dabei um eine Videofunktion
erweitert.

Seit der Markteinfuhrung im vergangenen Jahr hat die Ricoh
Theta mit ihrer Fahigkeit, spharische 360° Fotos auszunehmen,
neue Zielgruppen angesprochen. Denn man kann in diese neu-
artigen Bilder am Bildschirm férmlich hineintauchen und sich
darin hin und her bewegen. So nutzen z. B. Immobilienmakler
die 360°-Panoramaaufnahmen, um Objekte in einer auBerge-
wahnlichen Art und Weise zu présentieren. Aber auch junge
Leute zeigen immer mehr Interesse an den Rundumansichten,
denn damit kann man Freunde auf Facebook oder in anderen
sozialen Netzwerken noch spektakul@rer an den eigenen Erleb-

Taglich trische MNews: www.pos-mail de

Hisense setzt auf attraktives
Preis-/Leistungsverhalinis

Ultra HD fur dlle

Um den Trend zu Ultra-HD-Fernsehern zu verstirken, stellt Hisense zum Weihnachts-
geschift ein besonders preisgiinstiges Modell in den Fokus, um die neue Bildqualitit einer
moglichst breiten Zielgruppe zuganglich zu machen. Der Smart TV mit der offiziellen Produkt-
bezeichenung LTDN50K680XWSEU3D (Kurzform: 50K680) hat eine Bildschirmdiagonale von
50“/126 cm und ist nicht nur fiirs Ultra HD Fernsehen im Wohnzimmer, sondern auch fiir
scharfe und farbstarke Prasentationen in Konferenzraumen geeignet. Die Smart-TV-Oberfla-
che Vision erlaubt schnellen und intuitiven Zugriff auf vielfiltige Online- und Offline-Inhalte.

Schlank und ginstig
Das LTE-Smartphone Sero 5

Mit dem Sero 5 stellte Hisense auf der IFA
ein LTE-Smartphone vor, das mit einem

integrierten 1,2 GHz Vierkernprozes-
sor auch bei starkem Datenverkehr
eine zigige Navigation durch die
Android-Oberfléche und die flussige
Nutzung von Apps erméglicht. Das
5“/12,7 cm groBe IPS-Display zeigt
die Inhalte mit einer Auflésung von
1.280 x 720 Bildpunkten an. Zwei in-
tegrierte  Kameras, darunter eine
8MP Frontkanera mit LED-Blitz, ein
wechselbarer 2500 mAh Akku und ein mit Micro-SD-Karten
erweiterbarer 8 GB Speicher komplettieren die Austattung.

Das Hisense Sero 5
Smarfphone biefet
eine gute Ausstattung
in einem flachen,
eleganten Gehéuse.

Mit einer Tiefe von nur 8,2 mm und einem Gewicht von nur
133 g kann das Hisense Sero 5 leicht in der Hemd-, Hosen-
oder Handtasche untergebracht werden. Mit einem Preis
von 249 Euro (UVP) kann das Smartphone auch sehr gut
als Weihnachtsgeschenk empfohlen werden.

nissen teilhaben lassen. Beim neuen Modell hat Ricoh Imaging
nicht nur eine Videofunktion hinzugefigt, sondern auch die
WILAN-Ubertragung beschleunigt; sie ist bei der neuen Ricoh
Theta fast doppelt so schnell wie beim Vorgéngermodell.
Zudem ist die leichte und handliche Kamera jetzt in vier ver-
schiedenen Farben erhéiltlich.

Die Rundumvideos kénnen bis zu einer Gesamtdauer von drei
Minuten aufgenommen werden und lassen sich direkt nach der
Aufnahme am Computer bearbeiten. Zusammen mit der neu-
en Ricoh Theta stehen auf der Website www.theta360.com ein
APl [Application Programming Interface) sowie ein SDK (Soft-
ware Development Kit, derzeit noch als Beta-Version) zur Ver-
fogung. Erfahrene Anwender kénnen so ihre eigenen Apps for
die Ricoh Theta entwickeln, um deren Nutzung um weitere Ein-
stellungsmég-
lichkeiten  und
Funktionen  zu
erweitern.

Die Ricoh Theta
wird ab Ende
November  fir
299 Euro (UVP)
erhaltlich sein.
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Mehr Weihnachtsumsatz mit Panasonic

Das 5.1 Premium-Soundbar-
System SC-HTB88O erzeugt
beeindruckenden 5.1 Surround-Sound
und kann auch 4K Signale vermitteln.

JUnsere Hero-Produkte stehen automatisch im Blickpunkt
der Konsumenten und des Fachhandels”, erklért Armando
Romagnolo, Marketing Direktor Consumer Electronics
bei Panasonic Deutschland. ,Mit Recht: Denn High-End-
Produkte wie unsere Viera TVs bieten nicht nur erstklassige
Bildqualitat in Full HD und 4K UHD, sondern auch Allein-
stellungsmerkmale, z. B. den integrierten Sat>IP Client oder
gar Server. Ergénzende Komponenten werten diese hoch-
karatigen Fernseher noch weiter auf. Denn auch hier setzt
Panasonic konsequent auf Premium-Qualitét.”

Das gilt zum Beispiel fur die Blu-ray Recorder DMR-BCT940
und BST940. Sie sind mit neuen Triple HD Tunern, zwei Cl+
Slots, integriertem WLAN und 4K Upscaling nicht nur umfas-
send ausgestattet, sondern machen auch unabhdngig von
Sendezeiten und sogar vom TV Stammplatz. Denn mit TV
Anywhere und Multiroom TV-Streaming kommt das
gewinschte Programm zum Nutzer und nicht der Nutzer
zum Programm.

Als Komplettlésungen zum Empfangen, Aufnehmen, Archi-
vieren und Wiedergeben von HD Inhalten nehmen die Pana-
sonic Blu-ray Recorder bis zu drei Programme parallel auf,
wdhrend ein Film von der Disc oder Festplatte lauft. Neben
der Fernprogrammierung sorgt das Keyword-Recording for
hohen Bedienkomfort. Aufs Stichwort durchsucht der Blu-ray
Recorder den Electronic Program Guide (EPG), zeichnet aut
der 2 TB Festplatte passende Sendungen automatisch auf
und legt diese in einen eigenen Ordner. Der Speicherplatz
reicht for 1.370 Programmstunden in HD Qualitat und kann
Uber externe USB-Festplatten erweitert werden.

Mit ihrem integrierten 4K Upscaling sind die Panasonic Blu-
ray Recorder DMR-BCT940 und BST940 auch bestens als
Zuspieler fur 4K UHD Viera TVs geeignet. Sie bringen Full
HD Inhalte (24p) von Blu-ray Discs, externer Festplatte, USB-
Speicher, SD-Speicherkarte oder aus dem Internet in her-
vorragender Qualitat auf die hohe Auflésung. Bei der Wie-
dergabe von Blu-ray Discs wandelt die 4K Direct Chroma
Up Conversion das Full HD Signal mit 4:2:0 Abtastung
sogar direkt in ein 4K Signal mit 4:4:4 Abtastung um.
So erhalt der Bildschirm exakte Farb- und Helligkeitsinfor-
mationen.

Mit den erstklassigen Viera TVs bietet Panasonic dem Fachhandel attraktive
Premium-Produkte fiir das Weihnachtsgeschaft. Die aktive Vermarktung
passender Komponenten kann den Umsatz aber noch steigern,
die Kundenzufriedenheit erhdhen und auch Konsu-
menten ins Geschaft bringen, die ihre vor-

handenen Systeme ergénzen mdchten.
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Premium-Komponenten

furs Heimkino

Tuning firden TV Sound

Um die fantastische Bildqualitat der flachen Viera TVs mit
Raumklang auf ebenso hohem Niveau zu erganzen, sind
zusatzliche Lautsprecher vor allem bei groBen Geréaten
praktisch ein Muss. Das 5.1 Premium-Soundbar-System
SC-HTB880 erzeugt beeindruckenden 5.1 Surround-Sound
und hat dabei die Fahigkeit, 4K Signale zwischen geeig-
neten Blu-ray Zuspielern und Flachbildfernsehern zu vermit-
teln. Gleich acht Lautsprecher-Chassis mit 500 Watt (RMS)
Ausgangsleistung und integrierten, seitwdirts abstrahlenden
Lautsprechern sorgen fir realistischen Raumklang; der
drahtlose Subwoofer legt mit seinem 16 cm-Konus Actionfans
ein solides Tiefton-Fundament, das besonders im Zusam-
menspiel mit Bildschirmgrében ab 50" beeindruckende
Effekte erzeugt.

Fir ein High-End Heimkino-Erlebnis der Extraklasse bieten
sich die 5.1 Blu-ray Systeme SC-BTT865 und BTT505 von
Panasonic an. Sie unterstreichen bereits mit ihrem markan-
ten Aluminium Hairline-Design den Premium-Anspruch und
bauen mit 1.200 Watt (RMS) Ausgangsleistung imposan-
te Surround-Kulissen auf. Die zweite Generation des LincsD-
Amp Verstérkers bereinigt Frequenzschwankungen und
sorgt fir ein authentisches Klangbild. Mit der weiterentwi-
ckelten 3D Cinema Surround Technologie erzeugt das 5.1
Ensemble 31 virtuelle Lautsprecher, die sich hoch in den
Raum hinein staffeln und den Zuschauer bzw. Zuhérer mit-
ten ins Geschehen versetzen. Dieser fulminante Klang bleibt
hinter der Raumlichkeit von 3D Wiedergaben oder nativen
Ultra HD Bildern nicht zurick.

Das 5.1 Bluray
System SC-BTT865

setzt mit seinem

Aluminium Hairline-
Design einen
markanten Akzent
und baut mit
1.200 Watt (RMS)
Ausgangsleistung
imposante
Surround-Kulissen
auf.

Taglich trische MNews: www.pos-mail de

Mit ihrer Bluetooth-Ausstattung sorgen die beiden 5.1 Blu-
ray Systeme auch fur auBergewdhnliche Hérerlebnisse beim
Musik-Streaming. Denn mit der kostenlosen Streaming-App
von Panasonic werden Audio-Dateien von zahlreichen End-
geraten drahtlos Gber die Systemlautsprecher wiederge-
geben. Mit dem apt-X Codec wird dabei sogar bei Blue-
tooth-Ubertragung CD-Niveau erreicht.

Musik in allen Zimmern

Im wachsenden Segment der drahtlosen Wireless Lautspre-
cher fir das Musik-Streaming zu Hause hat Panasonic mit
der ALL Serie in diesem Jahr wegweisende Produkte auf
den Markt gebracht. Der stationére Wireless Lautsprecher
SC-AlI8 mit 80 Watt Ausgangsleistung und der variabel
aufstellbare SC-AlI3 mit 40 Watt bringen Musik ohne Kabel
in jeden gewinschten Raum. Der Netzwerk-Connector
SH-AIITC lasst sogar vorhandene Musikanlagen im Multi-
room-System mitspielen.

Bis Jahresende gibt es das AllPlay Multiroom-Soundsystem
ALL zu besonders attraktiven Konditionen: Wer bis zum
31. Dezember ein Gerat aus der Familie kauft, bekommt

P
Wer bis zum

31. Dezember ein
Gerét aus der

AlL Serie kauft,
bekommt ein

dreimonatiges
Premium-Abo des
Musik-Streaming-
Dienstes Spotify
kostenlos dazu.

FOR 3 MONATE

ein dreimonatiges Premium-Abo des Musik-Streaming-

Spotify

Dienstes Spotify kostenlos. Dazu kann der Kaufer bis zum
31. Januar 2015 einen Aktionscode anfordern und damit
das Gratis-Abo bis spatestens zum 1. Oktober 2015 frei-
schalten. Wé&hrend der drei Monate kénnen alle Funktio-
nen von Spotify genutzt werden, danach lauft das Abo
selbstandig aus, sofern es nicht kostenpflichtig verléngert
wird. Wer bereits ein Spotify Konto besitzt, setzt die Zah-
lungen mit Hilfe des Aktionscodes einfach aus. Die Aktion
wird von Panasonic sowohl mit Online-Bannerwerbung als
auch mit einem Webradio-Spot unterstitzt. Zusatzlich sind
die Warenkartons der All-Serie bereits seit Anfang Septem-
ber mit einem Aktionssticker versehen. ,Mit den Werbemaf-
namen werden wir im November und Dezember etwa 45
Millionen Kontakte erreichen”, erklart Armando Romagno-
lo. ,Und das ist nur der Auftakt zu umfassenden Marketing-
aktivitaten, mit denen wir im Weihnachtsgeschaft die Nach-
frage beim Fachhandel steigern.”
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GroBBe Kampagne fir Bravia 4K Fernseher

von Sony

Mit einer groBen Kampagne
fordert Sony Deutschland

im Weihnachtsgeschaft die
Nachfrage nach Bravia 4K
Fernsehern beim Fachhandel.
Dabei wird bis zum 5. Januar
2015 ein Millionenpublikum
mit TV-Spots in reichweiten-
starken Sendern, Online-

und Out of Home-Werbung
sowie Kino-Trailern
angesprochen. Dazu kommt
umfassende Prasenz am PoS.

Das zentrale Motiv der Kampagne - feinste Eiskristalle in
durchsichtigen Seifenblasen — passt nicht nur zur Vorweih-
nachtszeit, sondern ist auch bestens geeignet, die auler-
gewshnliche Bildqualitat und hohe Detailschérfe der
aktuellen Bravia Fernseher darzustellen. ,Wir von Sony
leben das Thema 4K wie kaum ein anderer im Markt,
denn unsere Bravia TV-Gerdate sind in der Lage, jedes
kleinste Detail naturgetreu und in herausragender Schér-
fe darzustellen”, kommentierte Thomas Nedder, Country
Head bei Sony Deutschland. ,Der Kampagnen-Slogan
‘Unser schonstes Bild” ist daher die zentrale Botschaft im
Weihnachtsgeschaft.”

Herzstick der massiven Werbekampagne sind die auf-
merksamkeitsstarken 60- und 30-sekindigen TV-Spots,
die im reichweitenstarken Umfeld nahezu aller deutschen
TV-Sender laufen werden. In faszinierender Detailtreue
zeigt der emotionale TV-Spot, wie Seifenblasen gefrie-
ren, wenn sie auf die eisige Luft in der verschneiten Land-
schaft Kanadas treffen. Dabei wird eindrucksvoll gezeigt,
wie kristallartige Strukturen entstehen und dann in atem-
beraubender Klarheit zerspringen. Diese Bilder entstan-
den nach Angaben von Sony ganz ohne die Verwen-
dung von Sperzialeffekten.

Realisiert wurde das beeindruckende Naturphdnomen in
4K Qualitat von den Regisseuren Leila und Damien de
Blinkk in Zusammenarbeit mit der Kreativagentur
,adam&eveDDB”. ,Unsere |dee war es, ein Element zu
wahlen, was jeder kennt — wir alle haben als Kinder mit
Seifenblasen gespielt — und es in einem ungewdhnlichen,
aber natirlichen Llicht zu zeigen”, erklarte Regisseur
Damien de Blinkk.

Den Soundtrack zu dem TV-Spot liefert Josef Salvat mit
einer auBergewdhnlichen Version des Songs ,Diamonds”
von Rihanna. Der Sony Music Kinstler, dessen Debit-
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Die faszinierenden Bilder der 4K Bravia Kampagne entstanden nach Angaben von Sony ganz ohne die Verwendung von Spezialeffekten.

~Unser schonstes Bild”

Album ,In Your Prime” am 22. September unter grobem
Lob der Kritiker veréffentlicht wurde, coverte den Hit mit
spurbarer Begeisterung: ,'Diamonds’ ist ein wundersché-
ner Song. Er ist einer meiner Lieblingstitel, und es ist
groPartig, ihn auf meine ganz eigene Weise interpre-
tieren zu dirfen.”

,Der neue Bravia Spot knUpft an eine lange Tradition von
Kult-Werbefilmen von Sony an”, hob Gildas Pelliet,
Head of Marketing, Sony Europe, hervor. ,Dieses Mal
wollten wir etwas erschaffen, das verdeutlicht, welche
Erlebnisse mit einem 4K Ulira HD Fernseher von Sony
moglich sind. Fluchtige Momente natirlicher Schénheit
auf Film bannen zu k&nnen, war fir uns ein wirdiger
Nachfolger friherer Spots. Zuschauer, die den neuen
TV-Spot auf unseren 4K Ultra HD Fernsehern sehen, wer-
den schnell den beeindruckenden Detailreichtum und
hohen Kontrast wahrnehmen kénnen, der durch die Kom-
bination unseres 4K X-Reality Pro Prozessors mit der fan-
tastischen Lebendigkeit der Farben durch die exklusive
Triluminos Display Technologie von Sony entsteht. Dass

0 - - B
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Zu den ausgewdhlien High-Resolution Audlio Produkfen von Sony gehért
auch der Audioplayer HAP-Z1ES HDD — bis zum 3 1. Mérz 2015 gibt
es beim Kauf Qobuz Musik im Wert von 200 Euro gratis dazu.

es neben dem erstklassigen Bild auch um herausragen-
den Ton geht, unterstreicht der fir uns produzierte Sound-
track.”

Neben der Belegung von reichweitenstarken Print-
medien visualisiert Sony Deutschland die 360-Grad-
Kampagne auch mit bundesweiten groBflachigen ,Out
of Home"-Platzierungen. Ab Kampagnen-Start werden
die Motive an publikumsstarken Hotspots zahlreicher
deutscher Grobstédte, wie zum Beispiel am Berliner
Hauptbahnhof, présent sein.

Um die Kampagne am PoS zu verlangern, unterstitzt
Sony Deutschland seine Handelspartner mit zahlreichen
Kommunikationsmitteln, die genau auf die Kampagne
zugeschnitten sind, um den 4K Ultra HD Bravia Fern-
sehern von Sony so einen klaren Wiedererkennungs-
wert zu verschaffen. Dazu gibt es Totems, Aufsteller und
Poster; zusatzlich werden auch Promotoren eingesetzt,
die am PoS alle Fragen rund um die Bravia Fernseher
von Sony beantworten und die Kunden kompetent
beraten.

Sony kooperiert mit Qobuz

In Sachen High-Resolution Audio hat Sony eine Koope-
ration mit Qobuz, Europas erster Download-Plattform fir
hochaufgeldste Musik, angekindigt. Bis zum 31. Mdarz
2015 erhalten Kaufer ausgewdhlter High-Resolution Audio
Produkte von Sony aftraktive Qobuz-Gutscheine fir die
passende Musik.

Dazu liegt ausgewdhlten Sony Hi-Res Audio Produkten
ein Gutschein fir Qobuz-Downloads im Wert von bis zu

200 Euro bei. Die Kaufer kénnen auf der Plattform unter 20.000 Alben in Studio Masters Qualitéat (24 Bit/bis zu
192 kHz) sowie 18 Millionen Songs in echter CD-Qualitat (16 Bit/44,]1 kHz) wahlen.

Taglich frische MNews: www. pos-mail de
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Samsung Bundle-Aktion
for Hausgerate

Mobilgerat
gratis

Unter dem Motto ,,Zu zweit smarter“ hat Samsung eine weitere Bundle-Aktion
gestartet: Bis zum 30. November 2014 erhalten Kunden beim Kauf ausgewahlter
Samsung Hausgerate aus den Kategorien Kiihlen, Waschen und Trocknen ein Ga-
laxy-Tablet oder Smartphone kostenlos dazu. Mit den Samsung Food ShowCase
RH57H90707F und RH60H8160SL Kiihischrinken, den Samsung Crystal Blue
WW9000, WW8000 und WW7000 Waschmaschinen sowie dem Crystal Blue DV8100
Warmepumpen-Trockner umfasst die Palette der Aktionsgerite attraktive und
hochwertige Modelle.

Beim Kauf einer netzwerkfihigen Samsung WW000 Crystal Blue VWaschmaschine erhalfen die Kunden

als Zugabe das neve Samsung Galaxy S5 im Wert von 699 Euro (UVP).

So gibt es beim Kauf einer netzwerkféhigen Samsung
WW000 Crystal Blue Waschmaschine, die mit dem cha-
rakteristischen, tiefblauen Bullauge nicht nur ein besonde-
res asthetisches Highlight ist, sondern auch zahlreiche smar-
te Features und eine intuitive Bedienung bietet, das neue
Samsung Galaxy S5 im Wert von 699 Euro (UVP) gratis. Das
Smartphone vereint eine 16-Megapixel-Kamera mit Extras
wie einem Fingerabdrucksensor in einem robusten Gehdu-
se. Und es ist die perfekte Ergénzung zur Crystal Blue Wasch-
maschine: Denn diese kann mit der Samsung Smart Home-
App in das Hausnetz integriert und dann ganz einfach mit
dem Galaxy S5 tber WLAN gesteuert werden.

Der Verkauf der Modelle WW8000 oder WW7000 Crys-
tal Blue sowie des DV8100 Crystal Blue Warmepumpen-
Trockners wird durch ein kostenloses Samsung Galaxy Tab
410.1 WiFi im Wert von 319 Euro (UVP) unterstitzt.

Im Bereich Kuhlen wird der Abverkauf von zwei Modellen
des Samsung Food Showcase Kihlschranks bei der Aktion

Auch Samsung Food Showcase Kihlschrénke
gehéren zu den Aktionsmodellen.

,Zu zweit smarter” unterstitzt: Das innovative Design dieser
Gerate verbindet vereinfachte Ablaufe in der Kiche mit
hoher Energieeffizienz. K&ufer des Premium-Kuhlschranks
erhalten kostenlos das Galaxy TabPRO 12.2 im Wert von
629 Euro (UVP) dazu. Das Tablet mit brillanter 4K-Auflésung
bietet raffinierte Multitasking-Optionen, die sowohl im Busi-
ness-Kontext als auch in der Freizeit Nutzen bringen.

Die Aktion, die deutschlandweit bei zahlreichen Samsung
Handelspartnern stattfindet, gilt for die genannten Samsung
Haushaltsgerate, die bis zum 30. November 2014 bei teil-
nehmenden Handlern gekauft werden. Um sich die kosten-
lose Produkt- Zugabe zu sichern, missen Kunden ihr Gerat
nach dem Erwerb bis zum 14. Dezember 2014 online regis-
trieren. AnschliePend wird die Zugabe per Post zugestellt.

Mehr Informationen, die vollsténdigen Teilnahmebedingun-

gen und die Registrierung finden Kunden unter www.
samsung.de/zu-zweit-smarter.
Die Bundle-Aktion wird von Flyern, Aufklebern und aufmerk-

samkeitsstarken Online-Bannern begleitet. Die PoS-Mate-
rialien stehen t0r Fachhandler unter www.samsung.de/haus-
geraete-premium-promotion zum Download bereit.
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der Verbraucher bevorzugen
eine deutsche Produkt-
verpackung

Ein Win-Win fiir Handel und Verbraucher:

W Mobile Couponing vom Spezialisten
Coupies.de.

WV 1€ Cashback-Vorteil pro
Packung* fiir [hre Kunden.

Quelle: Unabhéngiges Marktforschungsinstitut,
August 2013

W Ab September nur fiir kurze Zeit

in vier attraktiven Ready-To-Sell
Displays erhaltlich.

*nur solange Vorrat reicht
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Weitere Informationen unter:
www.facebook.com/VARTA.Consumer.German
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Mit der neven Melitta
Caffeo Varianza kann
Kaffee verschiedener
Bohnensorten tassenindi-
viduell zubereitet werden.

Ab Okiober bringt Melitta einen Kaffeevollauto-
maten mit einem ganz besonderen Feature in den
Fachhandel. Die Caffeo Varianza CSP mit My Be-
an Select erlaubt eine tassenindividuelle Zuberei-
tung.

Mit der neuen Caffeo Varianza CSP kann der Kaffeelieb-
haber nun grenzenlose Bohnenvielfalt erleben — Tasse
fur Tasse. Dank der Kombination aus Standard-Bohnen-
behdalter und speziellem Einzelportions-Fillschacht fir
ganze Bohnen, dem My Bean Select, braucht sich nie-
mand mehr auf nur eine oder zwei Bohnensorten zu
beschrénken. Je nach Lust und Laune ist es maglich, sich
sein Lieblingsgetrank tassenindividuell mit der passenden
Lieblingsbohnensorte zuzubereiten — jederzeit, ganz
flexibel zwischendurch.

PoS-Aktuell

Curved Soundbar von Samsung
jetzt lieferbar

Die auf der IFA angekindigte Samsung Curved Soundbar
HW-H7500/H7501 kommt jetzt in den deutschen Handel. lhre
geschwungene Form passt genau zu den Samsung TVs im
Curved Design. Ebenso wie die gewdlbten TV-Displays ver-
fugt die Soundbar tber einen Krimmungsradius von 4,2 Meter
und kann platzsparend direkt auf dem TV-FuB des Samsung
Curved TV platziert oder ohne weitere Montage unter dem
Fernseher oder an der Wand befestigt werden.

Dabei sind die Mabe der Soundbar fir TVs mit 55 Zoll (138 cm)
und 65 Zoll (163 cml Diagonale abgestimmt. Mit acht integrier-
ten Lautsprechern und einem separaten, kabellosen Subwoo-
fer bietet die Soundbar eine Ausgangsleistung von 320 Watt.
Mit zwei seitlich verbauten Lautsprechern Ubertrégt sie den
Sound in drei Richtungen fur ein réumliches Klangerlebnis.

Die Curved Soundbar HW-H7500 / H7501 von Samsung kann direkt auf
dem TV-FuB des Samsung Curved TV platziert werden.
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Die neuve Mellitta Caffeo Varianza CSP

Individueller
Katfeegenuss

Das Handling ist denkbar unkompliziert: Einfach die
ieweils gewinschte Bohnensorte mit dem praktischen My
Bean Select-Dosierlsffel in den zusatzlichen Bohnen-Full-

schacht geben, dann Tastenfunktion dricken, und fertig

ist der Kaffee der Wahl.

Nach italienischem Vorbild

Eine weitere Besonderheit der Caffeo Varianza CSP ist
der Original Preparation Process fir zubereitete Kaffee-
spezialitdten nach italienischem Vorbild. So wird bei der
Zubereitung des Latte Macchiato erst der Milchschaum
und dann der Espresso beigefigt, beim Cappuccino ist
es umgekehrt — eben so, wie es sich gehért. Dank der
Direktbezugstasten lassen sich die vier Klassiker Espres-
so, Café créma, Cappuccino und Latte Macchiato mit
nur einem Knopfdruck aufrufen. Uber die praktische
Rezepthefttaste ist es méglich, sechs weitere Kaffeevari-
ationen wie zum Beispiel Ristretto, Lungo und Americano
abzurufen.

Auch der Reinigunsprozess des Kaffeevollautomaten ist
sehr bequem. Die Caffeo Varianza CSP arbeitet mit
einem automatisches Reinigungs-, Entkalkungs- und Spul-

Die Curved Soundbar von Samsung dekodiert Filmtonspuren
sowohl in DTS als auch Dolby Digital. Da sie per USB oder
Bluetooth auch Musikdateien in vielen géngigen Formaten
abspielen kann, eignet sie sich auch als Klangquelle fur die
Musikwiedergabe. Durch die Kompatibilitét mit dem Anynet+-
Standard (HDMI-CEC) genigt zum Steuern der Soundbar und
aller anderen per HDMI angeschlossenen Geréte eine einzi-
ge Fernbedienung. Verschiedene Eingénge (HDMI, Digital
Audio, AUX) erméglichen das Verbinden weiterer Gerate. Die
Kontaktaufnahme mit einem Samsung Curved TV funktioniert
drahtlos Gber die TV Sound Connect Funktion.

Die Samsung Curved Soundbar ist fir 699 Euro (UVP) in
Schwarz (H7500) und Silber (H7501) ab sofort erhdalilich.

Gigaset elements
ab sofort verfigbar

Gigaset elements, die neue Smart-Home-L&sung von Gigaset,
ist ab sofort deutschlandweit in Uber 220 Vodafone Partner-
agenturen erhéltlich. Eine entsprechende Vertriebspartnerschaft
wurde zwischen beiden Unternehmen wdhrend der IFA 2014
vereinbart.

Gigaset elements ist ein intelligentes, sensorbasiertes und
Cloud-gestitztes System fuor zu Hause, das kostenginstig,
modular erweiterbar und leicht zu installieren ist. Sensoren
registrieren Informationen und leiten diese auf das Smartpho-
ne weiter. Aktuell sind das starter kit mit base (Basisstation],
door (Tursensor) und motion (Bewegungsmelderlerhaltlich. siren
(Alarmsirenel), window (Fens-tersensor) door und motion kén-
nen ebenfalls als separate Erweiterungssensoren erworben
werden. Vor kurzem wurde zudem camera [HD Kamera) vor-
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programm zur einfachen und hygienischen Reinigung.
Wenn die Maschine gesdubert oder entkalkt werden
muss, erscheint eine Meldung auf dem TFT-Farbdisplay.

Mit gutem Gewissen verkaufen

Der Fachhandel kann sich beim Verkaut von Melitta-
Produkten auch auf verantwortungsvollen Umgang mit
Ressourcen und Transparenz verlassen. Fior Melitta ist
bewusster Kaffeegenuss eng verknUpft mit Nachhaltig-
keit. Das Familienunternehmen nimmt im Sinne einer lang-
fristigen Entwicklung seine Verantwortung fir den Schutz
von Mensch und Umwelt wahr, indem es nach dem best-
maglichen Ausgleich ékonomischer, ékologischer und
sozialer Interessen strebt. ,Mission eco & care” ist ein
Beleg dieser Strategie (PoS-MAIL berichtete). ,Mission
eco & care steht fir eine ganzheitliche Nachhaltigkeits-
bewertung fur jedes Melitta Elektrokleingerat”, sagt Jan
Van Riet, Geschaftstohrer Melitta Europa GmbH & Co.
KG. ,Es hilft dem Verbraucher, sich fir ein Melitta Elektro-
kleingerat zu entscheiden, das nicht nur konomischen
und &kologischen, sondern auch sozialen Ansprichen
gerecht wird.”

gestellt. Die Android- und iOS-basierte elements-App ist in iTu-
nes und im Play-Store kostenfrei erhaltlich. Eine kompakte Ein-
fuhrung in das ‘Gigaset elements’ System bieten die neuen
Tutorials, die auf dem offiziellen ‘Gigaset elements’ YouTube
Kanal eingesehen werden kénnen.

Jung und praktisch: Neue
Panasonic Street-Kopthérer

Als schnelldrehende Aktionsproduk-
te bieten sich die neuen RP-DJS150
Kopfharer von Panasonic an. Mit
ihren schwenkbaren Ohrmu-
scheln lassen sich die On-Ear
Kopfhorer platzsparend zusam-
menfalten, und sie bieten trotz
des gunstigen Preises von 19,99
Euro (UVP) eine bemerkenswer-
te Klangqualitat in einem Spek-
trum von 10 - 23.000Hz. Dafir

sorgt ein hochwertiger Neo-  Die RP-DJS150 On-Ear Kopf
hérer (hier in blau) gibt es

. T ] auch in Schwarz, Weif3 und
spiel mit einem leistungsstar-  px

ken 30mm Wandler. Das
ansprechende Design in den Farbkombinationen

Schwarz, Blau, WeiP und Pink macht den RP-DJS150
zu einem stylischen Modeaccessoire, vor allem fur

dym-Magnet im Zusammen-

junge Leute mit begrenztem Budget.
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Thomas perfect air Staubsauger

Sauberkeit und gutes

Raumklima

Die neuen beutellosen Thomas Bodensauger mit
Wassertechnologie eroffnen ein neues Segment
im Staubsaugermarkt. Dank Aqua Pure werden
die Staubpartikel und Pollen zu 100 Prozent im
Wasser gebunden.

Beutellos Staubsaugen und dabei zusatzlich die einzig-
artige Wassertechnologie nutzen: Sowohl der Thomas
perfect air allergy pure als auch der perfect air animal
pure sagen Tierhaaren, Milben, Allergenen, Pollen und
Hausstaub den Kampf an und eignen sich damit bestens
fur alle Allergiker, Haustierhalter und alle, die es gerne
sauber mégen. Die Aqua-Pure-Filterbox der Sauger filtert
die einzelnen Partikel und bindet sie gleichzeitig zu 100
Prozent im Wasser. Zusatzlich sind die Gerate mit einem
Spezial-Hygienefilter mit einem Pollenfiltervlies (allergy
pure) oder einem Aktivkohlefilter (animal pure) ausgestat-
tet. Alle Filter lassen sich nach Angaben des Herstellers
ganz leicht reinigen, so dass sie im Handumdrehen

PoS-Aktuell

JVC bringt neue Sportkopfhérer

Fur sportliche Einsétze bringt JVC zwei neue wasserfeste Kopf-
hérer-Serien auf den Markt, die sich durch innovative Funktionen,
besondere Ergonomie sowie hervorragenden Sound auszeich-
nen. Auch das Thema Hygiene spielt bei den neuen Kopthérern
eine Rolle.

Besonders fir schweibtreibende Sportaktivitéten geeignet ist
der Smartphone-kompatible In-Ear-Kopthérer HA-ETR40, denn
er kann einfach abgewaschen und hygienisch sauber gehal-
ten werden. Die drehbaren, auf der Innenseite der Ohrmu-
scheln positionierten ,Pivot Motion Fit’-Haltebigel sorgen nicht
nur fir optimalen Tragekomfort und sicheren Sitz des Kopths-
rers, sie erlauben sogar das ungehinderte Tragen einer Son-
nenbrille. Die halboffenen Ohrstépsel erlauben das Wahrneh-
men von Umgebungsger&uschen beim Laufen oder Fahrrad-
fahren. Zum Lieferumfang des HA-ETR40 gehéren drei halbof-
fene und drei geschlossene Ohrstépsel in jeweils drei unter-
schiedlichen Gréfden. Der HA-ETR40, der in den Farbvarianten
Schwarz und Rot erhéaltlich ist, ist mit allen géangigen Smart-
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wieder einsatzbereit sind. Die beiden Modelle des
Thomas perfect air (Gewicht: 75 kg, MaBe: 467 mm x
318 mm x 294 mm) zeichnen sich zudem durch eine
besonders komfortable Bedienung aus. Die Saugkraft
des Energiebindels allergy pure lasst sich einfach
und individuell per Funkfernbedienung im Handgriff
elektronisch steuern.

Umfangreiches Zubehor

Fur beide Staubsauger halt Thomas ein umfangreiches
Zubehérpaket bereit. Bei dem Modell Thomas perfect air
allergy pure sind ein Mébelpinsel mit Drehgelenk, eine
Matratzendise und eine Fugendise (220 mm) im Liefer-
umfang enthalten. Auch der Thomas perfect air animal
pure verfugt Uber zahlreiche Aufsatze, wie z. B. eine Tur-
bodise, eine extralange Fugendise (360 mm) und eine
extrabreite Tierhaarpolsterdise (190 mml, die die Reini-
gung von Polstern, Ecken und Kanten fur Tierliebhaber
schnell und unkompliziert machen. Besonderes Extra bei

phones nutzbar, fir deren Steuverung im Anschlusskabel eine
spritzwassergeschitzte 1-Tasten-Fernbedienung (,Play”, ,Stop”,
,Skip”] sowie ein Mikrofon integriert sind. Fir andere Verwen-
dungen wird ein 0,6 m langes Verl&ngerungskabel mitgeliefert.
Wer keine Fernbedienung braucht, greift zum baugleichen, in
4 modischen Farben [schwarz, weib, pink, blau) verfigbaren
und mit einem 1,2 m langen Anschlusskabel ausgestatteten
Modell HA-EXT30.

Die UVPs fir die ab Herbst 2014 lieferbaren Sportkopthorer
HA-ETR40/HA-ETX30 betragen 39,95 Euro bzw. 29,95 Euro.
Der neue In-Ear-Sportkopfhérer HA-ENR15 aus der ,Gumy
Sport”-Serie bietet ergonomisch geformte Ohrstépsel, die sich
optimal an den Gehérgang anpassen und somit fir sicheren
und komfortablen Sitz sorgen. Zudem ist der Kopfhérer eben-
falls mit einer 1-Tasten-Fernbedienung plus Mikrofon ausge-
stattet. Ohne Fernbedienung/Mikro, ansonsten baugleich, ist
das Modell HA-EN10.

Die unverbindlichen Preisempfehlungen fir die ab Herbst 2014
lieferbaren Sportkopfhérer HA-ENR15/HA-ENT0 betragen
19,95 bzw. 14,95 Euro.

|'l

/ i..

Bestens fir Tierhaarallergiker
geeignert: Der Thomas perfect
air animal pur

beiden Modellen: Die praktische TeppichdUse reinigt
Fasern von jedem noch so kleinen Tierhaar, und dank
FuBklick-Funktion ist das Abnehmen der Dise auch im Ste-
hen ein Kinderspiel. Die neuen perfect air Modelle -

made in Germany — sind ab Herbst ab 229 Euro (UVP)
im Handel erhaltlich.

assona startet Weihnachtsaktion
fir Vertriebspartner

Unter dem Motto ,Rudi rettet Weihnachten” startet der
Berliner Versicherungsdienstleister assona die 4. Weihnachts-
aktion: Vom 10. November bis 31 . Dezember gibt es fur jeden
verkauften Schutzbrief und jede verkaufte Garantie bei einem
Onlinespiel unter anderem das iPhone 6, E-Bikes, Spiele-
konsolen und zahlreiche Einkaufsgutscheine zu gewinnen. Als
Hauptgewinn winken zwei exklusive Reisen.

Beim Onlinespiel begleiten die Vertriebspartner Rudi bei sei-
ner Reise um die Welt. Diese fihrt ihn zum Beispiel an die Copa-
cabana, wo er Fuballe verteilt oder nach Amerika, wo ihm
der jeweilige Spieler bei der schwierigen Einreise behilflich ist.
Und sogar ins All verschlagt es das Rentier, um Postkarten von
der Erde zu verteilen. Jede Unterstitzung wird belohnt, so dass
die Verkaufer in keinem Spiel leer ausgehen.

Bucy rettet Weihmachim

Anmelden kénnen sich assona-Vertriebspartner und die, die
es werden méchten, ab sofort entweder direkt im Handler-
portal, per E-Mail an sales@assona.net oder telefonisch unter

der 030 20866-666.
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Immer mehr Haushalte setzen bei der Beleuchtung aut
LEDs. Inzwischen sind LEDs in allen R&umen und fir jede
Art der Beleuchtung zu finden. Als Spots setzen sie in Flur
oder Badezimmer Akzente, sie sorgen am Esstisch in ele-
ganten Pendelleuchten fir die passende Lichtstimmung
oder ermdglichen als flexibles Leselicht am Sessel eine
entspannte Lektire. Schon jetzt werden erste Wohnhéu-
ser komplett mit LEDs beleuchtet. Die technischen Quali-
taten der LED haben den Weg frei gemacht fur innova-
tive Leuchtenformen, heibt es bei licht.de, der Férderge-
meinschaft Gutes Licht. Die winzigen Dioden erlauben
ein filigranes Design. Tisch- und Wandleuchten mit schma-
len, schwenkbaren Armen sind auf das Wesentliche redu-
ziert und liefern dennoch hohe Llichtqualitat.

Vorteile durch Energieersparnis

LEDs bieten fir Verbraucher aber nicht nur schénes
Design, sondern auch viele Vorteile. Sie bendtigen zur
Lichterzeugung nur wenig Energie und entlasten somit die
Stromrechnung (siehe Grafikl. LEDs halten mit bis zu
50.000 Stunden langer als andere Lichtquellen und mUs-
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sen erst nach vielen Jahren ausgetauscht werden. Die
gesparten Kosten fur Strom und Ersatzlampen gleichen
die Anschaffungskosten rasch aus. LEDs lassen sich zudem
sehr gut dimmen. Uber Sensoren ké&nnen sie automatisch
eingeschaltet werden, wenn ein Raum betreten wird.

Qualitét ist wichtig

Doch nicht immer halt die Qualitat, was die LED-Technik
verspricht. Denn die Herstellung von LED-Leuchtmitteln
verlangt viel Know-how. Mangelhafte Betriebselektronik

oder eine schlechte Warmeableitung kénnen rasch Defek-
te verursachen. So ist nicht immer das billigste LED-Pro-
dukt die beste Wahl. Stattdessen sind Verbraucher gut
beraten, sich auf etablierte Hersteller zu verlassen.

Philips hue Beyond

Mit der hue Beyond bringt
Philips ab sofort die erste
Design-Lampe mit direkt
in die Leuchte integrierter
hue-Funktionalitét in den
Handel. Die LED-Leuchte
von Philips vereint gleich

Zweierlei Licht

aus einer [euc/ﬂe.

zweierlei Llicht in sich:

lhre beiden Ubereinander
angeordneten LED-Module lassen sich gemeinsam oder
separiert voneinander stevern. Damit liefert die neue
Leuchte sowohl hochwertiges, stufenlos regelbares WeiB-
licht fur die taglichen Aufgaben als auch farbiges Licht
fur ein stimmungsvolles Ambiente. Und dies nicht nur alter-
nativ, sondern bei entsprechender Einstellung auch in Kom-
bination aus beidem. Hue Beyond gibt es als Pendel- und
Tischleuchte sowie zur Deckenmontage. Steuern lasst sie
sich per App oder hue tap-Llichtschalter. Durch die jings-
te Erweiterung des hue-Beleuchtungssystems setzt Philips
neue Akzente bei der Wohnraumbeleuchtung, und zwar
mit vielen vernetzten Funktionen, Llichtrezepten und der
Interaktion mit inzwischen Uber 190 Apps von Drittanbie-
tern. UVP: 329 Euro.

Samsung erleuchtet
das Smart Home

Die Umstellung auf die smarte LED-Lampe ist auch bei
Samsung denkbar einfach: die alte Lampe gegen eine neuve
austauschen, App herunterladen, und schon ist die Smart
LED Lampe startklar. Die Besonderheit der Samsung Blue-
tooth Smart LED Lampe: Dank der Bluetooth-Konnektivitét
bendtigt sie keine WLAN-Verbindung, um via Smartphone
oder Tablet gesteuert zu werden. Mit einer einzigen App
stellen Nutzer mit ihrem Bluetooth-féhigen Gerét bis zu 64
der smarten LED-Lampen nach Wunsch ein. Durch die Nut-

PoS-MAIL—

Die neuen LED Lampen

Noch vor zehn Jahren waren LEDs als kleine Lichtquelle in
Displays und Signalanzeigen im Einsatz. Die Technologie hat
sich rasant weiterentwickelt. Lichtausbeute und Helligkeit wur-
den stetig verbessert, Effizienz und Langlebigkeit ebenfalls. Um-
weltvorschriften und Nachhaltigkeitsziele fordern den Wechsel
zu energieeffizienten Lésungen, und mit Netzwerkfahigkeit wer-
den LED-Lampen zum Teil des Smart Home. Fiir den Fachhandel

kénnen sie zusdtzlichen Umsatz bringen.

Das Licht
er Gegenwart

zung der von Samsung entwickelten MESH-Technologie
kénnen die Bluetooth Smart LED Lampen zudem Uber eine
wesentlich gréfere Entfernung von bis zu ca. 600 Metern
gesteuert werden. Die Smart LED Lampe kommt ohne zusatz-
lichen Dimmer aus. Je nach Bedarf sorgt sie dennoch fir
die gewinschte Helligkeitsstufe und schafft Wohlfohlatmo-
sphare. Eine weitere Besonderheit: Anwender kénnen bei
ein und derselben Lampe zwischen einer warmweifen
(2.700 Kelvin), neutralen (4.500 Kelvin] und kaltweifen
(6.500 Kelvin) Lichtfarbe wéhlen, so dass ohne aufwendi-
gen Lampenwechsel das passende Stimmungsszenario
erzeugt wird: beim konzentrierten Arbeiten im Home Office
kihles Licht und beim gemutlichen Videoabend eine ange-
nehm warme Beleuchtung. Die Bluetooth Smart LED Lam-
pe wird zeitnah als Version mit 75 Watt (ersetzt herkémm-
liche Glohbirnen mit 40 Watt) und einem E27-Sockel erhalt-
lich sein und bietet bis zu 25.000 Stunden Beleuchtung.

Grobe Téne spuckt
diese multifunktionale
Glihbirne von Hifun:
hi-led, der Stereo-
Lautsprecher in Form
einer Glthlampe, er-
zeugt Licht und Uber-
tragt  Musik.  Die
Songs kénnen vom Smartphone, MP3-Player oder Com-
puter per Bluetooth auf den integrierten Lautsprecher
Ubertragen und abgespielt werden. hi-Led wird einfach
in die Lampenfassung geschraubt, und los geht das
Soundvergnigen. So kann auch dem Hérbuch ganz
bequem im Bett zum Einschlafen gelauscht werden. Der
Lautsprecher kann ausschlieBlich in Kombination mit
der Leuchtfunktion genutzt werden. Ist hi-led nicht mit
dem Smartphone oder einem anderen Bluetooth-féhigen
Gerdat verbunden, leuchtet das witzige Gadget auch
ohne Soundwiedergabe. Die led-Glohlampe bietet

guten Klang, die Energieklasse A, einer Audioleistung
von 10W und einer Llichtleistung von 5W. hi-led passt
in alle E27 Standardfassungen. UVP: 49,99 Euro.
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Beurer erweitert Sortiment im
Bereich der Lichttherapie

Gute Laune

in der

dunklen Jahreszeit —

Licht spielt eine wichtige Rolle fir das allge-
meine Wohlbefinden. Der Gesundheitsspezialist
beurer prasentiert verschiedene Produkineuheiten
im Bereich Lichttherapie. Zum Sortiment gehéren
Tageslichtwecker und Tageslichtlampen.

Es ist seit langem bekannt, dass sich Tageslicht positiv
auf den menschlichen Organismus auswirkt. Gerade in
den dunklen Herbst- und Wintermonaten ist der Kérper
im ,Energiesparmodus”. Durch den langsameren Abbau
des Nachthormons Melatonin in der dunklen Jahreszeit
neigen manche Menschen zu allgemeinem Unwohlsein,
Verstimmungen und Konzentrationsstérungen. Die neue
Tageslichtlampe von beurer wirkt sich in den Herbst- und
Wintermonaten positiv auf Kérper und Seele aus. Das
natirlich helle Licht der Tageslichtlampe wirkt wie eine
Lichtdusche auf den Hormonhaushalt. Durch die verwen-
dete LED-Technologie hat die TL 30 ein modernes Flat
Design mit einer Beleuchtungsfléche von ca. 20 x 12 cm

PoS-Aktuell

Neue Antennen
von Fuba

Fuba erweitert sein Antennen-Angebot um vier neue
DVT-T- und drei neue DAB/DAB+-Antennen. Sie sollen die
Empfangsqualitat fur digitales TV und Radio deutlich ver-
bessern.

Die vier verschiedenen DVB-T-Antennen von Fuba unter-
scheiden sich in der Anzahl der Elemente, der Form, Gréfe
und dem Gewinn in dB. Immer gleich sind Frequenz (470 - 862
MHz), Kanéale (K21 - 69), Polarisation (horizontal/vertikal),
Elevationseinstellung (+/- 15 0), Anschluss (F-Buche) und Spann-
bereich der Mastschelle (25 - 60 mm). Es handelt sich um
vormontierte Antennen mit 20 bis 83 Elementen, die sowohl
in horizontaler als auch in vertikaler Stellung montiert
werden kénnen. Der Zusammenbau ist ohne Werkzeug
moglich. Alle Modelle verfigen Gber einen Kasten mit
F-Anschluss.

Die UVPs der UHF-Antennen fiur den digitalen TV-Empfang
von Fuba liegen fir die DAT 912 bei 74,90 Euro, fir die
DAT 4520 bei 69,90 Euro, fir die DAT 4545 bei 79,90 Euro
und for die DAT 4583 bei 99,90 Euro.

Fir einen besseren DAB/DAB+-Empfang bietet Fuba drei
Modelle mit vier, sieben oder neun Elementen an. Auch hier
erfolgt der Zusammenbau ohne Werkzeug, und eine vertikale
oder horizontale Befestigung ist maglich.
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und ist durch diese kompakte Grébe das optimale Gerat
for den Schreibtisch oder unterwegs. Sie arbeitet mit einer
flimmerfreien und UV-freien LED-Technologie und simu-
liert das Sonnenlicht mit einer Lichtstarke von ca. 10.000
Lux. Die Tageslichtlampe sorgt fur eine helle und gleich-
mabige Ausleuchtung. Die TL 30 kommt ab Ende Novem-
ber 2014 in den Handel. (UVP 69,99)

Taglich mit Sonnenlicht
wach werden

Durch das schrittweise heller werdende Licht des beurer
WL 80 wird der Sonnenautgang simuliert. Der Wecker
sorgt somit fir ein natirliches Autwachen. Im Anschluss
erfolgt das Wecken entweder in Form eines Wecktons,
eines integrierten Radios mit Uber 10 Speicherplétzen,
acht wahlbaren Melodien oder mit der persaénlichen Lieb-
lingsmusik. Dariber hinaus verfigt das WL 80 Uber einen
AUX-Eingang, um Musik von Smartphone oder MP3-Play-
er abspielen zu kdnnen. Hierfir wird eine praktische Abla-

Alle drei Antennen verfigen Gber einen Anschlusskasten mit
F-Anschluss. lhre Frequenzbereiche sind 174 bis 230 MHz.
Der Gewinn liegt je nach Ausfuhrung zwischen 6,5 und
11,5 dB. Die DAT 304 kostet 39,90 Euro, die DAT 307 49,90 Euro
und die DAT 309 59,90 Euro (UVPI.

Neue drahtlose Lautsprecher
von Libratone

Der danische Audiohersteller Libratone hat neue Ausfihrungen
seiner mehrfach ausgezeichneten drahtlosen Laustprecher-
modelle Zipp und Loop angekindigt. Neben AirPlay- und
DLNA-Technologie fir das Streamen von Musik Uber ein
WLAN-Netzwerk via Bluetooth 4.0 unter Verwendung des
APT-X Codecs kann auch Musik in CD-Qualitét wiedergeben
werden, die von Smartphones oder Tablets gestreamt wird.
Spotify Connect und HTC Connect sorgen fir nahtlose Inte-
gration drahtloser Geréate und Wiedergabelisten, die Nahfeld-
kom-munikation INFC) vereinfacht das Einrichten und Koppeln
von Bluetooth-Geraten. Damit lassen sich die kabellosen
Lautsprecher-Modelle Zipp und Loop flexibler und vielseitiger
einsetzen als bisher.

Das neue WLAN/BT-Modell des mobilen, akkubetriebenen
Lautsprechers Libratone Zipp ist in einer neuen Variante mit
Trageschlaufe aus braunem leder und einem Wollbezug in
der Farbe Salty Grey erhaltlich. Dartber hinaus wird Zipp
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gefléche bereitgestellt. Wer danach gerne noch eine
Weile schlummern méchte, kann die dafir vorgesehene
Snoozefunktion nutzen und ein erneutes Wecken zwi-
schen einer bis 30 Minuten wahlen. AuBerdem kann durch
das Stimmungslicht mit Farbwechselfunktion zusétzlich
eine gemitliche Raumatmosphére geschaffen werden.
Aut Wunsch kann auch eine Farbe fixiert werden. Wer
vor dem Schlafengehen noch ein Buch lesen méchte,
kann den WL 80 auch als Leselampe nutzen. Bei einem
Abstand von ca. 15 ¢cm betragt die ausgegebene Licht-
starke 2500 Lux. Die Helligkeit ist dariber hinaus inner-
halb von 20 Stufen einstellbar.

Ebenfalls anpassbar ist die Helligkeit der LCD-Hinter-
grundbeleuchtung — damit der Schlaf nicht gestért wird.
Mit der Gute-Nacht-Funktion wird der Sonnenuntergang
simuliert und sorgt somit fir ein Einschlafen bei Licht-
wechsel und zuspielbarer Musik. Der empfohlene
Verkaufspreis for den WL80 betrégt 119 Euro. Das Modell
WL 70 - ohne AUX-Eingang und mit optionaler Lese-
lampe - soll 99 Euro kosten.

Die drahtlosen
lautsprecher

Zipp und loop
[Foto) von Libratone
sind jetzt auch

mit Bluetooth 4.0

ausgestattet.

in der klassischen Ausfohrung mit schwarzem Lledergriff
und Wollbezug in Pepper Black ausgeliefert. Das WLAN/BT-
Modell des kabellosen Lautsprechers fir Wand oder Regal,
Libratone Loop, wird serienméBig mit einem Wollbezug in
Pepper Black ausgeliefert; Duo-Stativ und Wandhalterung
sind im Lieferumfang enthalten. Neukunden von Zipp und
loop haben zudem die Mdglichkeit, einen zusatzlichen
kostenlosen wechselbaren Wollbezug in ihrer Lieblingsfarbe
zu wdhlen, sobald sie ihr Produkt Uber die Libratone App
oder die Webseite registrieren.

Libratone Zipp WIiFi/BT4.0 und Loop WIiFi/BT4.0 sind ab
sofort fir 369 Euro (UVP Zipp) und fir 449 Euro (UVP Loop)
erhaltlich. Wechselbare Bezige aus feinster italienischer
Wolle in vielen Farben kosten jeweils 49 Euro (UVP Zipp-Bezug)
bzw. 59 Euro (UVP Loop-Bezug).
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IHR AKTUELLES UPDATE

Jeden Monat informieren wir Sie in PoS-MAIL Gber die
aktuellen Marktentwicklungen in der Hightech-Branche.
Dazwischen bleiben Sie mit unserem aktuellen Internet-
Informationsdienst www.pos-mail.de und dem wochentlich
erscheinenden PoS-MAIL Newsletter auf dem Laufenden. 4

PoS-MAIL Jeff Bezgs und der alte Witz
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Als Rentner habe ich ja Zeit, mich mit neven Geschéftsmodellen zu beschaftigen. Beson-
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ders faszinierend finde ich das von Amazon, denn die Oberversender werden ja gerne
gelobt, besonders von Andreas Mundt, dem Chetf des Bundeskartellamts. Der findet
Amazon bekanntlich so gut, dass er es am liebsten jedem Hersteller verbieten wirde,

mit selektiven Vertriebssystemen dazu beizutragen, dass der Fachhandel mit seiner Bera-

tung auch noch Geld verdienen kann. Denn Geldverdienen, das weih Mundt genau,

erhaht die Preise und schadet deshalb den Birgern — vor allem den Rentnern.

In Amazon-Chef Jeff Bezos hat Mundt einen Bruder im Geiste — denn der Senkrechtstar-
ter der digitalen Wirtschaft halt vom Geldverdienen genauso wenig wie der Kartell-
amts-Chef und hat deshalb im dritten Quartal 437 Millionen Dollar Miese gemacht.

Damit wird Mundt zwar nicht ganz zufrieden sein, weil bei einem noch héheren Verlust

die Amazon Preise noch ginstiger gewesen waren, aber immerhin ist der neue Minus-

Rekord ein schéner Anfang. Und Bezos zeigt damit auch, dass er viel sozialer denkt, als

man gemeinhin annimmt: Denn die Amazon Mitarbeiter werden zwar grottenschlecht

bezahlt, aber sie kdnnen sich trotzdem etwas leisten, weil ihr oberster Chef die Preise

Das mehrmals taglich aktualisierte
Internet-Portal informiert Sie standig
Uber brandneue Produkte, Marketing-
Aktivitdten und personelle Verdande-
rungen in der Hightech-Branche.

Zudem haben Sie Zugriff auf die wich-
tigsten Artikel der aktuellen PoS-MAIL
Ausgabe im PDF-Format und kénnen
Uber ein Archiv auch auf die Inhalte
froherer Ausgaben zurickgreifen -
und zwar bis zum Jahr 2003. Eine
Suchfunktion macht es einfach, die
aktuellen Meldungen zu einem be-

IMPRESSUM

PoS-MAIL

Informationen fir den High-Tech-Fachhandel

erscheint monatlich.

C.A.T-Publishing
Thomas Bldmer GmbH,
Freiligrathring 18-20, 40878 Ratingen
Telefon: (0 21 02) 20 27 - 0
Fax: (0 21 02) 20 27 - 90

Online: http://www.pos-mail.de

[Blx ]

stimmten Unternehmen oder Stichwort
zu finden.

Mit einem Klick kommen Sie zudem
auf das News-Portal unserer Schwes-
terzeitschrift  imaging+foto-contact,
dem fihrenden Magazin fir den
Fotohandel in Deutschland.

Jede Woche informieren wir unsere
Leser mit dem PoS-MAIL Newsletter
aktuell Uber das Neueste aus der
Hightech-Branche. Jetzt
abonnieren:

kostenlos
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nach unten zieht.

und nicht Witzfiguren wie Jeff Bezos.

Herzlichst Thr

Mich argert an der ganzen Geschichte allerdings, dass man Amazon als Musterbei-
spiel der New Economy vorfohrt und den Eindruck erweckt, Bezos habe etwas Neues
erfunden. Dabei kannten wir schon, als ich ganz jung war lund das ist eine ganze Wei-
le her), eine alte Weisheit: Wenn man Ware unter dem Einstandspreis verkauft, dann
muss es eben die Masse bringen. Der Unterschied zu Amazon und Mundt besteht aller-
dings darin, dass wir das damals als Witz verstanden haben. Andererseits: Dafir durf-

ten wir in einer Old Economy arbeiten, in der richtig kluge Képfe den Ton angaben -

o
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Konkurrenzlos.

AVETY Mit dem Bose® Solo 15 TV Sound System
nun auch fir groBere Fernseher das volle Klangerlebnis.

Einzigartige Vorteile fur Ihre Kunden.

Mit den aktuellen Flachbildfernsehern bieten Sie Ihren
TV-Kunden immer einen deutlichen Qualitatssprung
bei der Bildwiedergabe. Was aber fehlt, um das Fern-
sehprogramm jeden Tag in einer aufregend neuen
Dimension zu erleben, ist der passende Sound, der die
Klangdynamik und Klangdetails von den kraftvollen
Tiefen bis zu den brillanten Héhen wiedergibt.

Dieses neue, mitreiBende Klangerlebnis bieten Sie
lhren Kunden mit dem neuen Solo 15 TV Sound
System von Bose jetzt auch fUr die meisten 46" und
einige 50" Bildschirme — mit nur einem kompakten
Lautsprecher, der ganz einfach unter den Fernseher
passt. Im Handumdrehen an Fernseher und Steckdose
angeschlossen.

Ein konkurrenzloses Angebot fUr jeden lhrer TV-
Kunden:

Ganz einfach. Bose.

Bose’ Solo 15 TV Sound System

©2014 Bose Corporation.

Einzigartige Vorteile fir Sie.

Mehr als 8 Millionen Kaufer im vergangenen Geschafts-
jahr bundesweit: Die aktuellen Flachbildfernseher waren
und sind die wichtigsten Kundenbringer — sicher auch
in Ihrem Geschaft. Was aber zunehmend fehlt, sind die
passenden Margen im TV-Verkauf.

Mit dem neuen Solo 15 TV Sound System von Bose
machen Sie jetzt Ihr TV-Geschaft wieder profitabel:

Das Solo 15 TV Sound System ist die ideale Erganzung
fOr praktisch jeden verkauften Flachbildfernseher. Sie
gewinnen eine Vielzahl zufriedener TV-Kunden, die zu
Hause ihr Fernsehprogramm ganz neu erleben und bei
Freunden und Bekannten zum Uberzeugten Botschafter
Ihrer Beratungskompetenz werden.

Starke Produkte, eine starke Marke und ein starker
Partner:

Ganz einfach. Bose.

Machen Sie jetzt den entscheidenden Schritt.
Sprechen Sie jetzt mit Bose.

-/ /L7 =

Better sound through research®

Bose GmbH - Max-Planck-Str. 36 - D-61381 Friedrichsdorf
Tel.: (0 6172) 71 04-0 - Fax: (0 6172) 71 04-19 - www.bose.de
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