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Sony Ericsson auf dem
Weg zur Nummer eins

Sony Ericsson will in Sachen
mobiles Multimedia weltweit
zur Nummer eins aufsteigen.
Einen Vorgeschmack auf die
Zukunft gab das Unternehmen
mit dem T68i ..S. 10

Im Verlauf der technischen Weiterentwicklung verandern
auch Bezeichnungen, wie ,,Biiro“ oder ,,0ffice* ihre
urspriingliche Bedeutung, und Redewendungen, wie
»ich gehe jetzt ins Biiro* verlieren eigentlich ihren Sinn.

IT-Fortschritt folgt
dem mobilen Takt

Das Marktgeschehen und die Um-
satzentwicklung in der IT-Branche
werden inzwischen maBgeblich
durch das vielschichtige Seg-
ment ,Mobile Computing® mitbe-
stimmt. Hier werden die Zuwéch-
se erzielt und neue Technologien
in Stiickzahlen und Renditen um-
gesetzt. Die allumfassende Ver-
netzung hat den portablen Rech-
ner aus seiner bisherigen Isolation
befreit und eine grundsétzliche
Umkehr bei den Prioritdten der IT-
Ausrilistung eingeleitet, die erst
den Anfang einer revolutiondren
Entwicklung markiert. Der Laptop,
das Notebook, der PDA und das
Smartphone sind nicht ldnger nur
die kleinen niitzlichen Helfer und
Daten-Zutrdger fiir die gewich-
tigen Server und Desktop-PCs in

photokina widmet sich
auch der UE und Tk

Die photokina 2002 wird im
Vergleich mit der photokina
2000 deutlich groBer wer-
den. Grund dafiir ist auch
das Auftreten von UE- und
Tk-Unternehmen ... S. 16

pholokina

der Zentrale, sondern haben sich
inzwischen zu agilen Hochlei-
stungsgerdten gewandelt. Hier
werden zunehmend die Entschei-
dungen getroffen und die Arbeiten
erledigt. Die mobilen Rechner
kommunizieren direkt und ohne
die Mithilfe der fritheren ,Zentra-
le“ miteinander. Fiir das stationdre
IT-Equipment bleibt die Aufgabe
der Ressourcen-Verwaltung und
Sicherung. Man muB nicht mehr
unbedingt ins Biiro gehen, um zu
arbeiten, sondern das Office ist
jetzt dort, wo man arbeitet. Das
,BUro“ ist nicht mehr an einen
festen Platz und bestimmte Gerat-
schaften gebunden, sondern be-
steht im Idealfall aus einer jederzeit
verfiigharen, den Berufstatigen
umgebenden IT-Infrastruktur.
Diese, in Ermangelung eines
zutreffenderen Begriffs, ,Mobile
Computing“ genannte Umgebung
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Samsung stoBt in neue
TV-Dimensionen vor

Mit dem neuen LW-40A1
prasentiert Samsung
Electronics eines der groBten
LCD-Fernsehgerite. Bisher
galten 30-Zoll-Gerate als
maximale Obergrenze ...
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Denn im Zeitalter von Laptops, PDAs, Bluetooth, Internet,
Wireless LAN und Mobiltelefonen ist die Ausiibung
von Biirotdtigkeiten nicht mehr an einen festen Platz
gebunden. Im Informationszeitalter ist iiberall ,,0ffice*.

umfaBt gleichermaBen mobile
Rechner, Mobilphones, Digital-
kameras, PDAs, ultraportable
Projektoren, portable Wechsel-
speicher, wie die verbindenden
Kommunikationsnetze Internet,
Bluetooth und WLAN. Ein gewalti-
ger Markt ist im Entstehen begrif-
fen, der bedient werden will.

MP-XP7210 und
MP-XP3210 von JVC

Mit dem MP-XP7210 und dem
MP-XP3210 présentiert JVC die
kleinsten und leichtesten, mit
Intel-Prozessoren bestiickten
Notebooks und gleichzeitig zwei
der kompaktesten mobilen Com-
puter im weltweiten Markt-
Angebot. Bei nur 885 (880) Gramm
und den kompakten Abmessun-
gen von 22,5 x 2,8 x 15,2 ¢m
iberzeugen der MP-XP7210 und

S.22

Hitachi DVD-Cams
speichern auf DVD-R

Neben der bisherigen
Speicherung auf DVD-RAM
ermdglichen die neuen DVD-
Cams der zweiten Generation
von Hitachi auch die Aufnahme
auf DVD-R-Disk ...S5.26

MP-XP3210 durch ihre umfang-
reiche Ausstattung und die aus-
gezeichneten Leistungsdaten. Im
MP-XP7210 arbeitet ein Pentium llI
Notebook-Prozessor mit 800
Megahertz Taktfrequenz, wahrend
der MP-XP3210 von einem mit 650

MP-XP7210 von JVC - eines der kleinsten und
mit 880 Gramm das weltweit leichteste Note-
book mit Intel CPU.

Megahertz getakteten Intel Mobile
Celeron mit Ultra Low Voltage-
Technologie angetrieben wird. Mit
dem Betriebssystem Microsoft
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Fiir die gesamte High-Tech-

Branche werden Bilder

immer wichtiger —nicht nur

durch die steigenden Ver-

kaufe von Digitalkameras.

Es ist keine Ubertreibung,

wenn man feststellt, daB

die digitale Revolution vor

allem eine Bilderflut aus-

gelost hat: Im Internet, auf

dem Notebook, bei den

Computerspielen und neuerdings sogar auf dem Handy-
Display geht schon jetzt oder bald nichts mehr ohne
Bilder.

Damit gewinnt die klassische Weltmesse des Bildes, die
photokina in Kdln, die in diesem Jahr vom 25. bis 30.
September stattfindet, fiir die High-Tech-Branche eine
immer groBere Bedeutung. Die Organisatoren erwarten
1.600 Aussteller aus 45 Landern, und deren Angebot
wird weit tber die klassische Palette von Fotoprodukten
hinausgehen. Nachdem die CeBIT schon ein erstes
Wetterleuchten der neuen Verbindung von Bildern und
Telekommunikation zeigte, werden sich die Konturenim
September in K6In scharfen. Zudem wurde mit dem
neuen Home Cinema Center eine Plattform fiir einen
Wachstumsmarkt der klassischen Unterhaltungs-

elektronik geschaffen, der allein in Deutschland flr ein

Umsatzvolumen von 7,2 Milliarden Euro steht. Ein
weiterer Schwerpunkt wird in KoIn mit Sicherheit darauf
liegen, die Verbraucher nicht nur fir digitale Bilder zu
begeistern, sondern vor allem auch fir Hardcopies von
denselben. Die Gemeinschaftsaktion des Photoindustrie-
Verbandes und des Bundesverbandes der Photo-Gross-
laboratorien, Gber die wir in der letzten Ausgabe
berichteten, ist ein wichtiger Beitrag, um das Dienst-
leistungssegment anzukurbeln. Auf der photokina
werden dariber hinaus Drucker und Verbrauchs-
materialien fir die Herstellung richtiger Fotos von
digitalen Bildern im Mittelpunkt stehen.

Die Organisatoren der photokina, der Photoindustrie-
Verband und die KolnMesse, stellen sich mit einer
neuen Messe-Struktur auf diese Entwicklung ein. Fir
den High-Tech-Fachhandel ist das Kolner Ereignis im
funkausstellungsfreien Jahr 2002 mit Sicherheit ein
besonderes Highlight. Traditionell zeichnet sich die
photokina durch eine breite Wirkung in der Offentlich-
keit aus. Daraus werden im letzten Quartal sicher
handfeste Umsatzimpulse entstehen, die wir alle zur Zeit
mehr als gut gebrauchen konnen.

Herzlichst

.

Thomas Blamer
Verleger

Franz Wagner
Objektmanagement

Windows XP ausgeriistet, sind die
Notebooks fiir Office- und Multi-
media-Anwendungen ausgelegt
und werden den anfallenden Auf-
gaben mihelos gerecht, ganz
gleich, ob es sich um Musik- oder
Film-Bearbeitung,  Videoschnitt
oder Internetzugang handelt. Die
Akkukapazitat ermoglicht ca. zwei
Stunden netzunabhdngigen Be-
trieb. Beide Notebooks werden
serienmaBig mit einem zusatz-
lichen Langzeitakku ausgeliefert,
der ausreichende Kapazitat fir
weitere vier Betriebsstunden zur
Verfiigung stellt. Das Top-Modell
der Reihe, der MP-XP7210, ist mit
256 MB Hauptspeicher ausgeri-
stet und verfligt iber eine 30 GB
fassende Festplatte, wéhrend der
MP-XP3210 mit 128 Megabyte
Hauptspeicher und einer 20 GB
Festplatte ausgeristet ist. Flr
gestochen scharfe Konturen und
Schriftziige sorgt das hochauf-
l6sende Low Temperature Poly
Silicon TFT Display mit seiner 8,9
Zoll-Diagonale und Wide-SVGA-
Auflosung mit 1024 x 600 Pixeln.
Beide Notebooks verfiigen (iber
die erforderlichen Schnittstellen
flir mobiles Arbeiten mit Multime-
dia-Applikationen. Austauschbare
Flashspeicherkarten nimmt ein
SD-Card-Slot auf, iber den z. B.
Aufnahmen einer digitalen Kame-
rain das Notebook importiert oder
Flash Cards fiir einen MP3 Player
mit Musiktiteln bespielt werden
kénnen. Uber die IEEE 1394
Schnittstelle des MP-XP7210 las-
sen sich mit dem digitalen Cam-
corder aufgenommene Videos mit
voller Bildqualitat speichern. Der
MP-XP7210 ist mit dem Betriebs-
system Microsoft Windows XP
Professional und der MP-XP3210
mit Microsoft Windows XP Home
Edition ausgestattet. Auf beiden
Geraten sind Programme fiir den
sofortigen Einstieg in die Multi-
mediawelt vorinstalliert: Windows
Movie Maker ibertragt digitale
Videos schnell vom Camcorder in
den Computer, wo sie libertragen,
geschnitten, getrimmt, neu arran-
giert und mit Effekten gekoppelt
werden konnen. Das bereits vor-
installierte Norton AntiVirus 2002
Symantec hdlt ungeliebte
Besucher vom System fern. Der
MP-XP7210 (mit Windows XP
Professional) hat einen UVP von
2.199,— Euro, und der UVP des
MP-XP3210 (mit Windows XP
Home) betrdagt 1.849,— Euro.

JVC MP-C33 -
starkes Leichtgewicht

»Alles an Bord“ hat der unter Win-
dows GE 3.0 laufende, mit einem
Touchscreen ausgestattete Hand-
held MP-C33, mit dem JVC Ende
des vergangenen Jahres seinen
Einstieg in das Mobile Computing

startete. Das nur 740 Gramm auf
die Waage bringende Multimedia-
Kraftpaket (berzeugt mit seinen
Leistungsdaten, der umfangrei-
chen Ausstattung und universeller
Connectivity. Bestiickt mit einer
180 MHz-CPU, 32 MB ROM sowie
32 MB RAM, verfligt der unter
Windows CE 3.0 laufende Hand-
held-PC (iber geniigend Lei-
stungsreserven, um zigig mit
umfangreichen Multimedia- und
Office-Anwendungen arbeiten zu
konnen. Trotz seines Touch-
screens besitzt der MP-C33 zu-
sétzlich eine Volltastatur. Das 7 Zoll
groBe TFT Aktiv Matrix Display
mit der ungewdhnlich hohen
Auflésung von 1.024 x 600 Pixeln
ermoglicht komfortables und er-
miudungsfreies Arbeiten. Der mit-
gelieferte Li-lo Akku reicht flir 6

JVC MP-C33-Windows CE Handheld mit 7 Zoll
TFT Aktiv Matrix.

Stunden Betriebszeit. Mit der Viel-
zahl seiner Schnittstellen ist dieser
CE-Rechner bisher einzigartig und
bietet eine Vielzahl von Einsatz-
moglichkeiten bei Multimedia-An-
wendungen. Dazu tragt besonders
die USB-Schnittstelle bei, iiber die
zahlreiche externe Gerate mit dem
Handheld verbunden werden kon-
nen. IrDa/Ir-TranP, Seriell/SVGA,
1 PCMCIA Typ lI-Slot, Compact-
Flash Typ Il und ein integriertes
56K-Modem ergdnzen das um-
fangreiche Schnittstellenangebot.
Camcorder und Digitalkameras
sind direkt anschlieBbar. Die
Inhalte von Multimedia-Karten
konnen eingelesen und weiterver-
arbeitet werden. Zu Prasentations-
zwecken wird ein Monitor
oder Projektor direkt iber den
SVGA-Ausgang angesteuert. Ein
integriertes  Mikrofon,  Stereo-
Lautsprecher und ein Ausgang fur
Stereo-Kopfhorer  stehen  im
Audiobereich zur Verfiigung. Auch
die Softwareausstattung des MP-
C33 ist umfangreich: MS ,Pocket
Office” und ,,Pocket Outlook®, MS
»Pocket IE“, Media-Player und
Voice Recorder sind vorinstalliert.
Auf einer CD wird die Synchroni-
sations-Software MS ,ActiveSync
3.1% mitgeliefert sowie ein um-
fangreiches Multimedia-Software-
Paket. Der UVP fiir den JVC Hand-
held PC MP-C33 betrdgt Euro
1539,-.

ir
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Multitalent:
Sony Clié NR70V

Der Sony Clié NR70V ist ab sofort
in  Deutschland verfigbar. Mit
seinem drehbaren Display, einge-
bauter Digitalkamera und einem
Audioplayer ist er das Multitalent
unter den Handhelds. Vorbei die
Zeiten, in denen man sich ver-
geblich die zu Hause liegende
Fotokamera herbeisehnte, weil es
ein wichtiges oder interessantes
Motiv festzuhalten galt oder eine
bestimmte Situation bildlich doku-
mentiert werden sollte. Der Besitzer
eines Sony Clié fotografiert einfach
mit seinem Organizer. Mit einer
Digitalkamera und dem als Sucher
zu verwendenden, 320 x 480 Pixel
auflosenden, dreh- und umklapp-
baren TFT-Farbdisplay, ist der Clié
NR70V neben seiner Hauptfunktion
auch eine leicht zu handhabende,
unproblematische SchnappschuB-
kamera, mit der selbst dem
Ungeiibten Aufnahmen im Hand-
umdrehen gelingen. Die Bilder sind
natirlich nicht mit denen einer
hochwertigen Digitalkamera ver-
gleichbar, aber als visuelle Notizen
auBerst hilfreich. Auch Architekten
oder Immobilienmakler drften
Gefallen an dem handlichen Alles-
konner finden und ihn nach kurzer
Zeit als ein brauchbares Werkzeug
bei der Erledigung der taglichen
Aufgaben schatzen lernen. Mit der
mitgelieferten Software ,Picture
Gear Pocket“ kdnnen *.jpg oder
*PGP Dateien betrachtet und mit
Texten erganzt werden. AuBerdem
ermdglicht ,Picture Gear Pocket*
freihdndiges Zeichnen und farbiges
Hinterlegen der Bilder. Je nach
Vorliebe und Situation kann der An-
wender mit der integrierten Tasta-

Sony Clié NR70V —
mit Palm 0S 4.1,
Digitalkamera ...

...und frei
schwenkbarem
TFT-Farbdisplay.

tur oder dem Eingabestift arbeiten.
Als CPU kommt ein Dragonball
Super VZ 66 MHz Prozessor zum
Einsatz. Das Betriebssystem ist
Palm 0S, Version 4.1. Zusatzlich
zu 16 MB DRAM und 8 MB Flash-
speicher kann die Speicher-
kapazitdt (ber einen integrierten
Memory Stick-Steckplatz bis zu
128 MB erweitert werden. Der
Memory Stick unterstiitzt die
Speicherung, den Austausch und
Versand von Dateien unterschied-
lichster Formate, wie Audiofiles,
Videoclips, digitale Fotos oder
Prasentationen und Texte. Fiir kurz-




weilige Entspannung steht ein
integrierter Audioplayer zur Ver-
fligung, der Titel im ATRAC3- oder
MP3-Format abspielt. Die mitge-
lieferte gVideo Software macht
den Clié NR70V zum Kompaki-
videogerat. Das Display laBt sich
gegeniiber dem Basisgerdt um
180° schwenken und in jede ge-
wiinschte Position drehen. Mittels
der mitgelieferten Software Clié
Remote ist der NR70V sogar als
Infrarotfernbedienung fiir DVD-
Player, Fernsehgerate oder Video-
recorder verwendbar. Mit seinen
Abmessungen von 72,3 x 136,6 x
16,7 Millimeter (B/H/T) findet der
nur 200 Gramm leichte Mini-PC
Clié NR70V in jeder Tasche einen
sicheren Platz. Der UVP betragt
650,— Euro.

Kaum zu toppen:
Sony VAIO VX71P

Womit beginnt man bei der
Beschreibung des neuen VAIO
VX71P? Wenn das Attribut ,Mobi-

Sony VAIO VX71P

Mobiles Office unter 2 kg, mit WLAN und
separatem CD-R/RW Brenner

les Biiro™ flir einen portablen
Rechner wirklich zutrifft, dann
kann sich der VAIO VX71P zu
Recht mit diesem Beinamen
schmiicken. Der erste Eindruck
vermittelt vorrangig nur das Bild
eines zuklappbaren, diinnen Flach-
bildschirms mit 14,1 Zoll Bild-
diagonale. Was Sonys Entwick-
lungsingenieure in dieses, wie ein
dinnes Blatt wirkende Gehduse
hinein konstruiert haben, muB
man entweder selbst erfahren
oder, auch wenn es schwerfallen
sollte, einfach glauben: Die Vor-
zlige des groBen Displays mit einer
Auflésung von 1.042 x 768 (XGA)
kann man ungetriibt genieBen,
denn der VAIO PCG-VX71P wiegt
nicht mehr als 2 kg und besitzt ein
ultrakompaktes, fast zierlich wir-
kendes Gehduse. Mit vier Stunden
kabellosem Nonstop-Betrieb ist
der VX71P zu den Marathon-
laufern zu rechnen. ,Kabellos® ist
hier wortlich zu nehmen, denn mit
seiner integrierten WLAN-Schnitt-
stelle loggt sich der VX71P auch
wireless ins Firmennetzwerk oder
iiber einen Public Spot ins Internet
ein. Komplettiert wird die Kommu-
nikationsfahigkeit durch einen
10Base-T/100Base-TX Ethernet-
AnschluB und ein integriertes 56k
Software-Modem fiir die Daten-
und Fax-Kommunikation (iber das
Festnetz. Als Massespeicher fun-
gierteine 30 GB Festplatte. Fiir den

Austausch von Daten der unter-
schiedlichsten Formate steht ein
integrierter Memory Stick-Steck-
platz zur Verfligung, der bereits die
MagicGate Kopierschutzfunktion
unterstiitzt. Seine Performance
bezieht der VX71P von einem 850
MHZ-M Mobile Intel Pentium ll-
Prozessor und 256 MB RAM
Arbeitsspeicher, der sich auf 384
MB erweitern laBt. Zum serien-
maBigen Lieferumfang gehort ein
portables externes DVD-ROM CD-
RW-Laufwerk, das iiber i.LiNK
(IEEE 1394) mit dem VAIO VX71P
verbunden wird und ihn zum Film-
vorfiihrgerdt mutieren [a6t, mit
dem sich DVD-Filme nach der
Tagesarbeit auch ohne zusétz-
lichen Bildschirmaufdem 14,1 Zoll
groBen Display genieBen lassen.
Gleichzeitig hat man stets einen
leistungsfahigen CD-Brenner
fir Backups oder Datenkopien
zur Hand. Als Betriebssystem ist
Windows XP Professionell vor-
installiert. Zur Software-Aus-
stattung gehdren zahlreiche
Bildbearbeitungs-Applikationen fiir
Hobby- filmer und Fotografen, wie
Picture Toy, VAIO Digital Print
und Photoshop Elements von
Adobe fiir die Bildbearbeitung so-
wie das Video-Capture-Programm
DVgate und der MovieShaker
fur die Video-Bearbeitung.
Der UVP des VAIO Notebooks
PCG-VX71P betrdgt 3.000,— €

Samsung
T10 Reihe: Access
mit Fingerprint
Als Nachfolgemodell des High End
Desktop-Notebooks GT 9000
bringt Samsung nun die T10 Reihe
mit zwei Modellen heraus, die mit

der neuesten Version der Intel
Pentium 4 Mobile CPU bestiickt

Samsung T10 XVC1700. Die High End T10
Notebook-Reihe von Samsung ersetzt gleich-
zeitig auch den Desktop-PC.

sind. Beide Samsung T10 Pentium
4 Notebooks sind mit einem
Fingerprint-Sensor und darauf
aufsetzender Zugangs-Software
ausgeriistet und vereinen damit
hohe Sicherheit und hdchste Per-
formance flir Mobile Computing.
Tausende von Notebooks werden
jedes Jahr ihren Besitzern gestoh-
len. Der materielle Verlust des
Geréts wird in vielen Féllen weit
durch den Schaden (bertroffen,
der durch den gleichzeitigen

Verlust der auf den Rechnern
gespeicherten Daten und Dateien
verursacht wird. Damit bei einem
Verlust eines Samsung T10 Note-
books die dort gespeicherten
Daten nicht Unbefugten zugang-
lich werden, sind die neuen
Modelle mit einem Fingerabdruck-
Scanner ausgeriistet. Der Einsatz
des mobilen Pentium-4M-Prozes-
sors von Intel mit einer Taktfre-
quenz bis zu 1,7 GHz sichert der
T10 Reihe hohe Leistungsreserven
fiir die Anwendungen der Zukunft.
Durch den geringen Energiever-
brauch der Pentium 4 Mobile CPU-
Generation erhoht sich die mit
einer Akkuladung erreichbare Be-
triebszeit der Notebooks betréacht-
lich. Die grafische Signalaufberei-
tung fir die mit 14,1 Zoll und 15,1
Zoll mit einer Auflésung von bis zu
1050 x 1400 Pixeln groB bemesse-
nen TFT-Displays Gibernimmt eine
ATl Mobility Radeon 7500 mit 32
MByte Memory, die mit dieser
Ausstattung auch hochsten An-
spriichen gerecht werden kann.
GroBziigig bemessen sind mit
bis zu 40 GB (30GB) auch
die Festplattenkapazititen beider
Notebooks. Als Wechselspeicher-
I6sung verfiigt das T10 dber ein
8x DVD-ROM 8x 8x 24x CD-RW
Combo-Laufwerk.

Optische Reize der
T10 Reihe

Durch die geschickte Formgebung
der stabilen Gehduse mit ihrer
robusten Metalloberflache und die
sorgfaltig abgestimmte Silber/Blau
Farbkombination wirken die T10
Modelle trotz ihre GroBe kompakt
und elegant. Bei Abmessungen
von 32,4x27,1 cmund einer Hohe
von 4,1 cm betrdgt das Gewicht
der Samsung T10 Notebooks nur
3,3 Kilo.

Das Sicherheits-
konzept des T10

Der integrierte Fingerabdruck-
Leser des T10 wurde mit einem
duBerst wirkungsvollen Sicher-
heitskonzept kombiniert. Im
Gegensatz zu vielen derartigen
Systemen erfolgt die Abfrage
durch den Fingerprint-Sensor
nicht erst beim Start des Betriebs-
systems, sondern ist in die BIOS-
Ebene eingebunden. Ohne Autori-
sation kann das System also noch
nicht mal bis zu der Ebene geboo-
tet werden, ab der sich fiir einen
Hacker oder Datendieb Eingriffs-
maoglichkeiten bieten kdnnten.
Dieses Konzept befreit die Benut-
zer eines T10 vollig von Passwort-
abfragen beim Systemstart.
Dariiber hinaus lassen sich mit
dem Fingerprint-Sicherheits-
system auch beim bereits geboo-
teten System nochmals einzelne
ausgewahlte Verzeichnisse gegen

Fujitsu-Siemens: Storagebird

Die gesamten Geschaftsdaten eines Unternehmens in der Jacken-
tasche? Ein Backup der gesamten Buchhaltung? Die Fotoalben

der letzten dreiBig Jahre
in einem kleinen Kastchen
archiviert? Das alles mit
den Abmessungen 135 x
80 x 25 mm und nur 200
Gramm schwer, anschlieB-
bar an nahezu jeden Com-
puter und ohne Treiber zu
installieren? Das gibt es!
Es heiBt ,Storagebird,
kommt von  Fujitsu-
Siemens, lduft an jeder
USB-Schnittstelle und pafBt
wirklich in die Jacken-
tasche. Im Storagebird
arbeitet eine schnelle 10 GB
Festplatte. Storagebird lduft
ab Windows 98 aufwérts
und auf Mac O0S. Eine

Buchhaltung und Datenbank fiir die

Jackentasche: Fujitsu-Siemens Storage-

Bedienanleitung in 12 Spra-
chen wird mitgeliefert.

unerwiinschte Zugriffe verriegeln.
Natiirlich bietet das T10 auBerdem
die Maglichkeit, seinen Diebstahl
durch ein Kensington Look zu
verhindern oder zu erschweren.
Schutz vor mechanischen Besché-
digungen bietet das Gehduse durch
seine mit Magnesium verstarkten
Ecken, die sogenannten Samsung
Protect-o-Edges.

Umfassende
Ausstattung

Als High End Notebook verfiigt das
T10 dber alle aktuellen und die
neuesten Schnittstellen: integrier-
tes WLAN, Ethernet, vierpoliger
Firewire-Port (Typ 1394), doppelt
hoher PC-Card-Einschub (PCM-
CIA Typ Ill), Video-Out fiir den
AnschluB eines Fernsehers oder
Datenprojektors, Ein- und Aus-
gange fir Kopfhorer, Mikrofon,
Line-In und SPDIF-Schnittstelle
flir die Audiowiedergabe in Dolby
Digital 5.1. Wahrend das T10 alle
Vorziige eines mobilen Hochlei-
stungsrechners besitzt, kann es
mit Hilfe der optional erhaltlichen
Mini-Dock Dockingstation wahl-
weise auch als vollwertiger Office-
PC mit Netzwerkanbindung ge-
nutzt werden. Die beiden Modelle
der Reihe, Samsung T10 XTC 1600
und Samsung T10 XVC1700,
unterscheiden sich im CPU-
Takt (1,6 GHz/1,7 GHz), der Fest-
plattengréBe (30 GB/40 GB), dem
Hauptspeicher (256 MB SDRAM/

Samsung T10 XVC1600. Systemstart nur mit dem passenden Finger:
Samsung T10 Notebooks mit Sicherheitskonzept auf BIOS-Ebene

bird, portable 10 GB USB Festplatte, wiegt
nur 200 Gramm.

DDRAM) und den DisplaygroBen
von 14,1 Zoll und 15,1 Zoll.

Die UVPs betragen: T10 XTC 1600:
2999,-Euro/T10XVC1700: 3599,-
Euro.

Toshiba: Platz1 im
Notebookmarkt

Die Toshiba Europe GmbH,
Geschdaftsbereich Computer
Systeme, hat auf der Grundlage
der Ergebnisse des ersten
Quartals 2002 die erste Position
im deutschen Notebookmarkt
zurtickerobert. Nach aktuellen Data-
quest Angaben besetzt Toshiba
mit einem Anteil von 16,3 Prozent
den Spitzenplatz im deutschen
Markt fiir mobile PCs, gefolgt von
Fujitsu-Siemens mit 9,0 Prozent
und Gericom mit 8,7 Prozent auf
dem dritten Platz. Im Gegensatz
zu dem moderierten Geschéfts-
verlauf im Gesamt
IT-Markt zeigt der Note-
book-Sektor ein deutli-
ches Wachstum auf: Im
ersten Quartal des
Jahres 2002 wurden
bundesweit insgesamt
426.319  Notebooks
verkauft. Davon tragen
69.588 das Toshiba
Label. Im Vergleich zu
der Marktentwicklung im
Vorjahr ist der deutsche
Notebook-Markt im
ersten Quartal 2002 um
15,4 Prozent gewachsen.
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Toshiba erzielte mit der eigenen
Zunahme der Umsdtze um 26,7
Prozent im gleichen Zeitraum eine
iberproportionale Steigerung im
Vergleich zum Gesamtmarkt.
»unseren Erfolg verdanken wir
zwei Hauptfaktoren®, erlauterte
Thomas Kissel-Miiller, Marketing
Direktor Toshiba Europe GmbH,
Computer Systeme. ,Wir haben
zum einen unser Produktport-
folio dem Business-to-Consumer
Markt angepaBt, zum anderen
konnten wir unseren Marktanteil
im  Business-to-Business  Seg-
ment wesentlich steigern. Wir
haben in diesem Bereich wichtige
Projekte gewonnen und unsere
Vertriebsaktivitaten im Small- and
Medium Business deutlich inten-
siviert. Neben der Innovations-
leistung und der Spitzenqualitt
unserer Produkte sind ein erwei-
tertes Dienstleistungsportfolio und
eine effiziente Unterstiitzung un-
serer Kunden und Vertriebspartner
fir den Erfolg verantwortlich.”

Toshiba Satellite
1900-102

,HOhere Prozessorleistung im
Einstiegsbereich® offeriert Toshiba
mit seinem neuen Satellite
1900-102 Einsteigernotebook flr
das Privatkunden- und SOHO-
Segment. Der Satellite 1900-102
arbeitet mit einem Intel Pentium 4
Prozessor und einer Taktrate von
1,7 GHz. Sowohl von der Aus-
stattung her, wie mit seiner Re-
chenleistung ersetzt das Notebook
problemlos einen modernen Desk-
top-PC. Mit einer Akkulaufzeit von
drei Stunden qualifiziert sich der
Satellite 1900-102 fiir komforta-
bles, netzunabhédngiges, mobiles
Computing. Mit seiner Festplat-
tenkapazitat von 20 GB, einem 384
MB groBen SDRAM Arbeitsspei-
cher, der bis 768 MB erweitert wer-
denkann, und einem 14,1 Zoll TFT-
Farbdisplay, welches Bilder und
Grafiken mit einer Auflésung von
1.024 x 768 Bildpunkten darstellt,
verfligt der Satellite 1900-102 (iber
eine leistungsfahige Basis. Durch
die Ausstattung mit einem Disket-
tenlaufwerk und CD-RW-/DVD-

Handspring Treo 270:
Smartphone

mit Organizer, E-Mail,
Internet

und Farbdisplay.

Postamt in der Hand:
Ausgewachsenes E-Mail-
Programm auf dem
Handspring-Smartphone.

ROM-Laufwerk ist der Satellite
1900-102 sowohl fiir Standard-
und Business-Anwendungen, wie
auch flir den multimedialen Ein-
satz hervorragend konzipiert.
AuBer Windows XP Home Edition
als Betriebssystem sind Microsoft
WorksSuite 2002 und Win DVD
sowie das Brennprogramm Easy
CD Creator vorinstalliert. Mit 1x TV
out, 3x USB, 1x Fast infrared Port
(FIR), 1x Micro extern, Ethernet
10/100 Base-TX und 56 Kbps V90
Modem ist die Connectivity als uni-
versell zu bezeichnen. 2 x Erweite-
rungssteckplatze halten weitere
Optionen offen. Das Soundsystem
unterstiitzt 16-bit Stereo und ist
SoundBlaster Pro kompatibel.
Unterstiitzte Sound Standards:
MIDI & 3D Sound Support. Stereo-
Lautsprecher sind integriert. Bei
Abmessungen von 336,4 x 296 x
52,5 mm (B/H/T) betragt das
Gewicht 3,8 kg.

Mit Intel Mobile Pentium und WLAN: die neue
Lifebook E Serie von Fujitsu-Siemens

Neue Lifebook
E Serie

Durch noch kompaktere Abmes-
sungen bei geringerem Gewicht
und erhohter Leistung zeichnet
sich die neue Lifebook E Serie von
Fujitsu Siemens Computer aus. Die
mit neuester Intel Mobile Pentium
4-M Prozessortechnik, SpeedStep
Technologie und Taktfrequenzen
bis zu 1,8 GHz ausgestatteten
schlanken High End Notebooks
erschlieBen neue, hohere Rechen-
leistungen fir Mobile Computing.
Dem neuesten Trend der Ver-
netzung folgend, wird als Feature
bereits optional eine integrierte
WLAN-Unterstlitzung angeboten.
Das 14,1 Zoll TFT-Display bekommt

seine Bildsignale direkt von einem
ATl Mobility Radeon 7500 Gra-
phikprozessor mit 32 MB DDR
Ram. Dies ermdglicht schnelle 3D-
Darstellungen, die anspruchvolle
Bearbeitung von Videos und Bil-
dern und die perfekte Wiedergabe
von DVD-Aufnahmen. Mit einer
derartigen Grafik-Ausstattung ver-
fligen die Lifebooks (iber die volle
Grafikleistung eines hochwertigen
Desktop-PCs. Fiir den AnschluB
externer  Bildwiedergabegerdte,
wie Projektoren, Plasma-Displays
oder TV-Bildschirme, stehen ein
S-Video- und ein TV-Out-Port zur
Verfiigung. Uber den neu ent-
wickelten Port Replicator wird der
AnschluB externer Peripherie-
gerdte, wie Tastatur, Monitor und
Drucker, ermdglicht. Ein modu-
larer Erweiterungsschacht kann
wahlweise mit einem weiteren
Akku, einerzuséatzlichen Festplatte,
einem DVD-, CD-RW oder Combo-
Laufwerk bestlickt werden. Die
Nutzung eines Smartcard Readers
ist im System vorbereitet. Fiir
die schnelle Dateniibertragung zu
digitalen Kameras oder Cam-
cordern bietet sich die verfiighare
FireWire-Schnittstelle (IEEE1394)
an. Uber das neue S/PDIF (Sony/
Philips Digital Interface) konnen
digitale Audio-Signale verlustfrei
zwischen CD-, DVD-Laufwerk und
HiFi-Anlage (ibertragen werden.
Umden Sicherheitsanforderungen
professioneller Anwender zu ent-
sprechen, besitzt die Lifebook E-
Serie ein ins Gehduse integriertes
Sicherheits-Tastenfeld, mit dem
der Zugang zum System und der
Dateninhalt auf der Festplatte
sicher geschitzt werden konnen.
Die Lifebook E-Serie wird mit MS
Windows XP Professionell oder
MS Windows 2000 vorinstalliert
ausgeliefert.

Virtuelle Tastatur

Mit dem Virtual Keyboard (VKB)
von VKB Inc., USA, ist nun ein
Gerat auf dem Markt erschienen,
das Hilfe fur all diejenigen PDA-
und Palmtop-Benutzer bietet, de-
nen entweder die Mini-Tastaturen
ihrer ultrakompakten Gerdte zu
klein fir die fliissige Texteingabe
sind oder die sich nicht an die Ein-
gabe von Befehlen und Daten mit-
tels Stift und Touchscreen gew6h-
nen kénnen. Das Virtual Keyboard
projiziert eine Tastatur auf glatte
Oberflachen und ermdglicht auch
der raumlich groBflachigen proji-
zierten Tastatur eine komfortable
Texteingabe. Ein Infrarotsystem
ermittelt, welche Buchstaben und
Zahlen der Benutzer mit den Fin-
gern gerade antippt und Gbertragt
den der Taste zugeordneten ASII
Code an den angeschlossenen
portablen Rechner, das Handy
oderden PDA. In Deutschland wird

Tastatur zum An- und Abschalten: Virtual Key-
board projiziert eine Tastatur auf jede ebene
Fléche.

Siemens Procurement & Logistics
Services (SPLS) das ,Virtual Key-
board“ exklusiv vertreiben. Erste
Gerate werden voraussichtlich ab
Herbst 2002 im Handel erhdltlich
sein.

KeyCase:
Textile Tastatur

Auch Logitech hat sich der
Problematik der zu kleinen oder
nur umstandlich zu bedienenden
Tastaturenangenommen und stellt
mit ,KeyCase“ eine interessante
Losung vor: ,KeyCase“ besteht
aus einer intelligenten und an-
genehm zu bedienenden Tastatur
und ist, wenn das Keyboard nicht
gebraucht wird, ein schiitzender
Behdlter fiir den Palmtop oder
PDA. KeyCase ermdglicht nicht
nur die normale Zeicheneingabe,
sondern verfiigt (iber Funktions-

tasten, mit denen sich héufig
benutzte Funktionen und Anwen-
dungen durch einen Tastendruck
aufrufen lassen. Die Tastatur
besteht aus einem weichen,
hochwertigen, leichten, spritz-
wassergeschiitzten und haltbaren
Material. KeyCase von Logitech
kann ohne Beeintrachtigung von
Funktion und Lebensdauer als
stabile Schutzhiille um PDA oder
Palmtop gewickelt werden.

evo

Eingewickelt: Textile Tastatur von Logitech
dient auch als Schutzhiille fiir den PDA.

Durch nichts zu beeindrucken: Panasonic
Toughbook CF-28 fiir besonders rauhe Um-
weltbedingungen.

Philips: ,,JackRabbit der I1.*

JackRabbit in der zweiten Generation ist ein neuer, portabler, ex-
terner CD-RW Brenner von Philips, den man mit sich fiihren kann,
der als nahezu unbegrenzter Speicher- und Ablageplatz auch ein
Mobile Office komplettieren kdnnte. JackRabbit brennt CD-R Me-
dien mit 24-facher Geschwindigkeit. Bei CD-RW Scheiben schafft
er immerhin noch schnelle 12mal. Ganz gleich, ob PC oder Mac:

Mit wenigen Handgriffen
und ohne Treiberinstalla-
tion ist das USB-Laufwerk
an jedem nicht zu betagten
Rechner blitzschnell be-
triebsbereit. Und ebenso
schnell geht JackRabbit an
die Arbeit: In fiinf Minuten
kann er eine GD-R voll be-
schreiben. Natrlich ist
JackRabbit mit dem von
Philips entwickelten Ther-
mo-Balanced Writing fiir
sichere Brennergebnisse
und Seamless Link zur
Verhinderung der Folgen
eines Buffer Underrun
ausgertistet.

Weil dieser Brenner einen
eigenen Cache von 8 MByte

Portabler USB CD-R/RW Brenner be-
schreibt Medien mit 24-facher Geschwin-
digkeit.

hat, ist ein solcher Fall allerdings nicht wahrscheinlich. Geliefert
wird der Brenner mit Installationssoftware, Roxio Brennsoftware
fir PC und MacOS 9 und 10 (Toast kompatibel), USB-Kabel, Netzteil
und einer 8 cm CD-R. Alles zusammen gibt's zu einem UVP

von 350,— Euro.
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Gutes Design kann Uberzeugen.

Gerne auch in lhrem Sortiment: Erleben Sie das Home Cinema Programm von www.lge.de

LG aus einer individuellen Auswahl digitaler Komponenten. Zum Beispiel mit
dem edlen Plasma-Display MZ-60PZ10 mit 152 cm Bildschirmdiagonale und
einer herausragenden Bildqualitat. Den eindrucksvollen, raumfillenden Surround-
Sound dazu liefert der Dolby-Digital Receiver FA-985AD.

design award
winner

2002

LG Electronics ist einer der Weltmarktfihrer in der Unterhaltungselektronik —

FLATRON" : : . . — " -
Plasma Display MZ-60PZ10 insbesondere in der Display-Technologie. Mit tiber 55.000 Mitarbeitern und 38
Tiefe 10 cm, Bilddiagonale 151 cm Forschungszentren rund um den Globus sorgen wir dafiir, dass Sie die digitalen

Innovationen der Zukunft bereits heute erleben.
S, .
_‘ Lassen Sie sich Uberzeugen.
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Philips startete
TV-Kampagne fiir
DVD-Recorder

DVD-Recorder stehen im Mittel-
punkt der neuen internationalen
TV-Kampagne ,Precious Family
Moments“ von Philips Consumer
Electronics. Die 30- bzw. 20-
Sekiinder im 16:9-Breitbildformat
laufen bis Juli. Geschaltet wird un-
ter anderem bei RTL, Pro 7, RTL2
und Sat 1 sowie den 6ffentlich-
rechtlichen Sendern. Der Media-
Etat bewegt sich im einstelligen
Millionenbereich, die erwartete
Kontaktzahl liegt bei rund 350 Mil-
lionen Zuschauern. ,In dem Spot
zeigen wir auf humorvolle Weise,
wie einfach es ist, unwiederbring-
liche Momente auf DVD zu verewi-
gen®, so Britta Riirup, Marketing
Communications Manager bei
Philips Consumer Electronics in
Hamburg. Philips DVD-Recorder
sind dartiber hinaus Thema der
Print-Anzeigen, die anlaBlich der
FuBballweltmeisterschaft in der
Tagespresse erscheinen.

Michael Schropfer baut
bei E-Plus den Bereich
Mobile Advertising auf

Michael Schropfer (40) ist seit
dem 1. Juni 2002 als Director
Mobile Advertising bei der E-Plus
Mobilfunk GmbH & Co. KG tétig.
Schropfer wird in der neu ge-
schaffenen  Stabsstelle diesen
Bereich fiir das Unternehmen
entwickeln.  Diplom-Kaufmann
Schropfer war zuletzt Vorstand fir
Marketing und Vertrieb bei der
Mox Telecom AG in Ratingen, wo
er ebenfalls den Bereich Mobile
Marketing entwickelte und am
Markt positionierte. Weitere Sta-
tionen auf dem Weg zu E-Plus wa-
ren Henkel, Rémy Deutschland,
Coca-Cola und die Kénig-Brauerei,
wo Schropfer vier Jahre lang das
Marketing leitete.

Oliver Schneider neuer
Key Account Manager
bei LG Electronics

Oliver Schneider (32) hat Anfang
Mai die neue Position des Key
Account Managers Netzwerk-
produkte bei der LG Electronics
Deutschland GmbH, Willich, (iber-
nommen. In dieser Vertriebsfunk-
tion ist er fiir das LG Netzwerk-
sortiment zustindig, das neben
Adapterkarten und drahtlosen
Kommunikationsprodukten  vor
allem Switche und Router fiir pro-
fessionelle  Anwender umfafBt.
Schneider ist direkter Ansprech-
partner fiir Fachhdndler und Sy-
stemhéauser, die iiber ausgewéhlte
Distributoren beliefert werden. Er

ist seit 14 Jahrenin der IT- und Tk-
Branche tatig. Vor seinem Enga-
gement bei LG war er drei Jahre als
Key Account Manager Reseller bei
Cisco Systems beschaftigt. Davor
sammelte er Erfahrung im Vertrieb
von ITK-Produkten beim Netz-
werkintegrator Telemation (jetzt
Dimension Data).

Panasonic legt die
neunte Ausgabe der
~Update“-Schulung auf

Mit der neuen Ausgabe des Schu-
lungsprogrammes ,Update” hat
das Panasonic Institute of Digital
Networking bereits zum neunten
Mal ein praxisgerechtes Informa-
tionspaket flir seine Fachhandels-
partner geschnirt. Highlights der
aktuellen Version sind die zweite
Generation der SD-Card, ihre
Anwendungen in der Audio- und
Video-Welt sowie die neuen
Digitalkameras der Lumix-Serie
mit Leica-Objektiv.

Das Panasonic Institute of Digital
Networking versorgt mit seinem
Schulungsprogramm Update vier-
mal jahrlich kostenfrei rund 2.500
Fachhandler mit praxisgerechtem
Wissen (ber neueste Produkte
und Technologien und liefert wert-
volle Verkaufstips.

Was kdnnen die neuen SD-Cards?
Warum wird die SD-Card die
Camcorder-Welt revolutionieren?
Welche Vorteile bieten die neuen
Digitalkameras der Lumix-Serie?
Diese und weitere Fragen sollen
Schulungsteilnehmer nach der
Lektiire der neuesten Update-Aus-
gabe mit Leichtigkeit beantworten
konnen. Attraktive Gewinnmdg-
lichkeiten motivieren zusatzlich,
kontinuierlich up to date zu blei-

Johan
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ben. ,Die Akzeptanz und Treue, die
unsere Fachhandelspartner Up-
date entgegenbringen, ist enorm.
Seit der ersten Ausgabe im Som-
mer 1999 ist das Interesse unge-
brochen. Wer sich einmal Update
angeschlossen hat, bleibt in
doppelter Hinsichtam Ball“, erklart
Mike Bolatzky, Leiter Verkaufstrai-
ning der Panasonic Deutschland
GmbH. ,Wir werden am Konzept
eines limitierten Teilnehmerfeldes
festhalten, um die Qualitdt der
Aufbereitung und die begleitende
Betreuung auf dem hohen Niveau
zu halten®, so Bolatzky weiter.
Alle bislang erschienenen Updates
stehen registrierten Fachhéndlern
auch in den Panasonic-Handler
Online Services Panapool unter
www.business.panasonic.de zur
Verfiigung. Unter ,Institute® liegen
die Informationen im PDF-Format
bereit. Die ndchste Update-
Ausgabe erscheint voraussichtlich
am 15. August. Sie wird die Leser
iber visuelle Systeme informie-
ren.

Sony Display Gateaway
liefert Handlern Infos
zu den Sony Monitoren

Ab sofort informiert das Sony Dis-
play Gateaway Fachhéndler rund
um die Monitore des Herstellers.
Unter  www.sonydisplayer.com
finden Reseller Informationen, die
sie fiir erfolgreiche Geschéafte mit
Sony Displays einsetzen kdnnen.
Unter der Rubrik Neuigkeiten gibt
es brandaktuelle ,News®, im Be-
reich ,,Events*sind Messetermine,
Seminare und andere Veranstal-
tungshinweise aufgefihrt. Detail-
lierte Produktdaten, Preislisten,
Broschiiren, FAQs, Zertifikate und

r!-

Panasonic Geschaftsfiihrung besucht den Handel

Die neue Geschdftsfithrung der Panasonic Deutschland GmbH hat sich
auf einer Rundreise durch Deutschland den Partnern im High-Tech-Han-
del vorgestellt. Unter anderem besuchten sie im Rahmen der Reise das
Ratinger Red Zac Unternehmen Johann + Wittmer, das wenige Tage zu-
vor das 25jdhrige Bestehen gefeiert hatte. Mitinhaber Dirk Wittmer (2.v.r.)

begriiBte die Panasonic Vertreter (v.

l.) Ralf Hansen (Marketingleiter CE),

Endo Troy (Geschéftsfiihrer), Stefan Baltruschat (Verkaufsleiter Mitte),
Joachim Reinhart (CEO und Geschéftsfiihrer), Walter Peters (Regional-

leiter Mitte) sowie Hans Wienands (

Direktor Sales and Marketing CE).

Seit 20 Jahren gibt es Fujitsu Deutschland

Die Fujitsu Deutschland GmbH hat
das 20jdhrige Bestehen des Unter-
nehmens gefeiert. Das IT-Unter-
nehmen wurde 1982 in Miinchen
gegriindet und ist eine Tochterge-
sellschaft der Fujitsu Europe Limi-
ted (UK) und Teil des japanischen
Technologie-Konzerns  Fujitsu
Limited. Mit dem rapiden Wachs-
tum der IT-Branche hat Fujitsu
Deutschland sein Angebot von
zundchst ausschlieBlich Massen-
speicherprodukten  zu  einem
breiten Produktspektrum ausge-
weitet. Heute istdie in Miinchen an-
sassige Firma Fujitsu Deutschland
GmbH mit 50 Mitarbeitern und
iiber 100 Partnern eine internatio-
nale Vertriebsorganisation mit ei-
nem Umsatz von 315 Millionen Eu-
ro im Jahr 2000 und Aktivitaten in
Deutschland, Osterreich, Schweiz,
Osteuropa/GUS, Frankreich und
Skandinavien. Zum Produktport-
folio des deutschen Unternehmens
gehdren Hochleistungs-Dokumen-

Treiber stehen unter ,Produkt-
informationen“ zum Download
bereit. Prasentationen, Bildmate-
rial, Pressemeldungen und Mar-
ketinginformationen sind in der
Rubrik ,Marketinginformationen
und Vertriebstools“ abrufbar.

Das Sony Display Gateaway liefert
jedoch nicht nur die aktuellsten
Display-News —mit Hilfe der Web-
site kann sich der Handler ein brei-
tes Wissen (iber Sony-Monitore
und deren Technologie aneignen
und sich damit seine tégliche
Arbeit erleichtern. Um die Infos
auf www.sonydisplayer.com noch
besser auf den individuellen Be-
darfabzustimmen, kann jeder Nut-
zer zudem sein personliches Pro-
fil definieren und verwalten.

UE-Produkte wurden
laut gfu durch Einfiihrung
des Euro nicht teurer

Laut Meldung der Gesellschaft fiir
Unterhaltungs- und Kommunika-
tionselektronik (gfu) hat in der
Unterhaltungselektronik die Euro-
Umstellung nicht zu erhohten Prei-
sen geflihrt. Von Dezember bis
Januar betrug das Minus nach An-
gaben des Statistischen Bundes-
amtes z. B. bei Farbfernsehgeraten
0,2 und bei Digitalkameras sogar
0,5 Prozent. Das bestatigten auch
die Ergebnisse einer Blitzumfrage
der gfu. Sie recherchierte bei ihren
Mitgliedsfirmen und im Fachhan-
del und stellte fest, daB im Ge-
samtbereich der UE, unbeeinfluBt
von der Euro-Umstellung, generell
eine rticklaufige Tendenz zu beob-
achten war. Als Grund gilt der seit
Jahren anhaltende harte Wettbe-
werb, der fiir Preiserhdhungen
trotz der zahlreichen innovativen
Weiterentwicklungen kaum Spiel-
raum laBt.

tenscanner, magneto-optische
(MO) Speichersysteme, Festplat-
ten-Laufwerke und Druckerpro-
dukte.

LWir bedanken uns inshesondere
bei unseren Kunden und Vertriebs-
partnern im In- und Ausland, denn
nur durch deren Kooperation und
Unterstlitzung konnen wir auf eine
so erfolgreiche 20jahrige Firmen-
geschichte zuriickblicken“, meinte
Ichiro Hirose, Prédsident und Ge-
schéftsfithrer der Fujitsu Deutsch-
land GmbH, anldBlich des Jubi-
ldums

Um die technologischen Fort-
schritte der vergangenen zwei
Jahrzehnte zu veranschaulichen,
ladt Fujitsu Deutschland alle Inter-
essierten zu einer Ausstellung mit
dem Titel ,History of Fujitsu Stor-
age Technology“ im ErdgeschoB
des Firmensitzes in Minchen,
Frankfurter Ring 211, ein. Die Off-
nungszeiten sind dienstags bis frei-
tags von 10.00 bis 15.00 Uhr.

Torsten Wesche neuer
Sales Manager bei
Apollis interactive AG

Torsten Wesche ist neuer Sales
Manager der Apollis interactive
AG, einem der fiihrenden Mobile
Business Anbieter in Deutschland.

Wesche war zuvor fiinf Jahre im
Business Development der Com-
munication Center Linkheil &
Friends  Telemarketing/Mediate
GmbH tétig. Der Schwerpunkt sei-
ner neuen Aufgabe liegt insheson-
dere im New Business und im Pro-
jektmanagement.

Microsoft unterstiitzt
Initiative ,,Intel Lehren
fiir die Zukunft“

Microsoft unterstiitzt die Initiative
HIntel Lehren fiir die Zukunft®, ein
von Intelins Leben gerufenes Pro-
gramm, das die Fortbildung von
Lehrern im Bereich der Informa-
tionstechnologie zum Ziel hat. Das
Programm hat sich seit seinem
Start Anfang 2000 zu einem spek-
takuldaren Erfolg entwickelt. In
Deutschland, wo ,Intel Lehren fir
die Zukunft® als erste Industrie-
inititative von allen 16 Bundeslan-
dern durchgefiihrt wurde, ist die
Resonanz enorm: Ende April hatte
der 150.000ste Lehrer seine IT-
Schulung im Rahmen des bis zum
Schuljahr 2002/2003 laufenden
Programms abgeschlossen.




Tolle Aussicht!

SpaB? Stimmung? BloB nichts verpassen! Mit dem T68i Mobiltelefon sind Sie
immer im Bild, wo die beste Party steigt. Fotos per MMS (Multimedia Messaging
Service) hin und her schicken. Lieblingsbilder als Bildschirm-Hintergrund 9
benutzen, im Telefonalbum oder mit Namen im Nummernverzeichnis speichern. Messaging

Einfach machen, was Spal3 macht. Mit dem T68i..

Imaging
Das Sony Ericsson T68i

GPRS = Mobiles Internet = E-Mail = Bluetooth™ = Triple-Band = MMS
www.SonyEricsson.com/de
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0, wird Sponsor hei
Bayer Leverkusen

0, wird ab Juli neuer strategischer
Partner von Bayer Leverkusen.
Dieses Engagement beinhaltet ei-
ne Premium-Kooperation mit der
Bayer 04 FuBball GmbH. Dariiber
hinaus wird das O,-Logo kiinftig
auf den Trikots des erfolgreichen
Basketball-Bundesligateams Bayer
Giants und der Leichtathleten
von Bayer zu sehen sein. Oy wird
auch die anderen Sportarten bei
Bayer unterstiitzen, so daB die
strategische Partnerschaft die
ganze Bandbreite des Bayer-
Sports abdeckt. Die Laufzeit des
Vertrags zwischen O, und Bayer
betrdgt drei Jahre. Das Unter-
nehmen wird erstmals nach der
FuBballweltmeisterschaft mit Ban-
denwerbung und dem bekannten
,0o-Karachometer” in der Bay-
Arena vertreten sein.

E-Plus optimiert Tarife
fiir Privatkunden

Seit Anfang Juni bietet E-Plus
Neukunden optimierte Tarife an.
Die neue Tarifstruktur soll die indi-
viduellen Bediirfnisse der Kunden
beriicksichtigen, und sie bietet
zahlreiche Zusatzleistungen, von
denen einige vollkommen neu bei
E-Plus sind. Das Modell unterteilt
sich in einen Privat-Tarif, das Time
& More Konzept mit vier Minuten-
paketen und zwei Free & Easy
Tarife fiir Prepaid-Kunden. Zur Ein-
flihrung der neuen Tarife erhalten
Neukunden bis zum 31. Juli ein
Startguthaben in Hohe von 50
Euro, das innerhalb von drei Mo-
naten mit den anfallenden Ge-
sprachskosten verrechnet wird.

DTAG schenkt Kunden
50 Festnetz-SMS

Kunden, die sich im SMS Service
Center der Deutschen Telekom
erstmalig anmelden, erhalten ab
sofort als Bonus 50 SMS gratis.
Um die kostenlose Registrierung
durchzufiihren, sendet der Kunde
mit einem SMS-fahigen Endgeréat
der Deutschen Telekom eine SMS
mit dem Inhalt ,Anmeld® an die
Zielrufnummer 8888. Danach er-
halt er eine Bestatigung per SMS.
Die Frei-SMS koénnen bis zum 31.
Januar 2003 innerhalb des Fest-
netzes oder in alle nationalen
Mobilfunknetze versendet werden.
Auchwenn der Empfangerim Fest-
netz tiber kein SMS-fahiges End-
gerat verfigt, kann er trotzdem
Kurznachrichten erhalten. Das Sy-
stem ruft die Zielnummer an und
die Nachricht wird dem Empfanger
einfach vorgelesen. Ist der Emp-
fanger nicht zu Hause, erfolgen

mehrmalige Zustellversuche in-
nerhalb von 48 Stunden. Hat der
Empfanger eine T-NetBox als
Anrufbeantworter im Netz der
Telekom zur Verfligung, speichert
die Box die SMS als neue
Sprachnachricht.

Neuer Geschaftsfiihrer
bei Vodafone D2

Thomas Neumann, zur Zeit als
Personal-Chef bei der SAP AG
tatig, ist zum neuen Geschéfts-
flihrer Personal der Vodafone D2
GmbH bestellt worden. Der
47jahrige wird Nachfolger von
Dr. Karl-Heinz Strache (65), der
diesen Geschéftsfiihrungsbereich
zehn Jahre leitete und zum 1. April
2002 in den Ruhestand ging. Nach
AbschluB seines wirtschaftswis-
senschaftlichen Studiums startete
Thomas Neumann seine Karriere
1977 bei der Deutschen Girozen-
tralein Frankfurt, bevorer 1981 zur
Hewlett Packard GmbH wechselte.
Bis Marz 2000 hatte er verschie-
dene Management-Positionen in-
nerhalb und auBerhalb des Perso-
nalwesens inne. Zuletzt war er als
Leiter Grundsatzfragen fiir die
Regionen Europe, Middle East,
Africa bei der Hewlett Packard
S.A., Genf, titig. Im April 2000
wechselte  Neumann zu SAP.
Thomas Neumann tritt bis spate-
stens zum 1. Januar 2003 in die
Geschéftsfiihrung der Vodafone
D2 GmbH ein. Er wird die Ver-

Uber vier Millionen Kunden telefonieren mit 0,/Trend geht weiter nach oben

Seit Ende Mai zahlt O, in Deutschland mehr als vier Mil-
lionen Mobilfunkkunden. Damit setzte sich nach Anga-
ben des Miinchner Mobilfunkunternehmens das Wachs-
tum des vierten Quartals (bis 31. Marz) fort, in dem O,
Germany die Kundenzahl bereits um 6,4 Prozent auf
3,891 Millionen erhéht hatte. Von Januar bis Mérz er-
zielte das Unternehmen einen Zuwachs von insgesamt
235.000 Kunden. Damit entwickelte sich O, besser als
der Markt, denn in Deutschland ging die Gesamtzahl der
Mobilfunkkunden um rund 280.000 Kunden zurtck.
Bereits im dritten Quartal konnte O, Germany 262.000
Kunden fiir sich gewinnen. Insgesamt erhéhte das
Unternehmen seinen Marktanteil eigenen Angaben

zufolge auf heute sieben Prozent.

Zu dieser erfreulichen Entwicklung trug nach Einschét-
zung der Verantwortlichen bei O, vor allem das Produkt
0, Genion bei, das in der Homezone Telefonate zu Fest-
netztarifen ermdglicht. Im vierten Quartal entschied sich
der GroBteil der neuen Vertragskunden fiir dieses

antwortung fiir den gesamten
Personal-Bereich der Vodafone
Group in der Region Central
Europe inklusive Deutschland
ibernehmen.

DTAG modifiziert ihre
Geschaftskundentarife

Die Deutsche Telekom hat zum
1. Juni ihre Geschaftskundentarife
BusinessCall modifiziert. Bei den
Auslandsverbindungen Business
zu Festnetzzielen in Israel, Maze-
donien und Rumaénien werden die
Minutentarife um knapp zwei Cent
auf 0,39 Euro netto gesenkt. Fr
Verbindungen innerhalb von Grenz-
bereichen zu den angrenzenden
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Quam Truck halt bis Jahresende in 40 Stadten

Der Miinchner Mobilfunk-Netzbetreiber Quam schickt einen mobilen
Quam Shop auf Tournee. Bis zum Jahresende prasentiert das Unterneh-
men in (iber 40 deutschen Stédten seine Services und Produkte. Verschie-
dene Aktionen sollen die Markenwelt von Quam zum Erlebnis machen.
So konnen Besucher beispielsweise einmal in Sven Hannawalds Haut
schliipfen oder bei einem Basketball-Gewinnspiel interessante Preise ge-
winnen. Quam Fachhandelspartner kénnen den Truck fiir eigene Veran-
staltungen buchen. Im Inneren des 18 Meter langen Gefahrts zeigt Quam
seine neuesten Produkte und Services — zum Beispiel das neue mobile
Portal. Acht Quam Mitarbeiter beantworten Fragen zur mobilen Kom-
munikation. Interessenten kdnnen Produkte gleich vor Ort erwerben, von
der Guthabenkarte Quam now fiir Mobilfunk-Einsteiger bis zu den Tarifen
Quam4star und Quambstar fiir Vieltelefonierer. Fiir ein buntes Unterhal-
tungsprogramm rund um den Quam Truck ist ebenfalls gesorgt: Die
Besucher kdnnen in die Original-Montur von Sven Hannawald steigen, ei-
nen Skiflug-Fotosimulator ausprobieren — und sich fiir einige Augenblicke
wie der von Quam gesponserte Sieger der Vierschanzen-Tournee flihlen.
Damit auch Familie und Freunde die Skiflug-Kiinste bestaunen konnen,
erhalten alle ,,Ski-Adler” kostenlos ein Erinnerungsfoto, das anschlieBend
auf der Quam Homepage abgerufen werden kann.

ist, hieB es.

Produkt — mittlerweile nutzen 47 Prozent aller Ver-
tragskunden O, Genion. Insgesamt liegt der Anteil der
Vertragskunden bei 51 Prozent, der Anteil der Prepaid-
Kunden bei 49 Prozent.

Der Beitrag der mobilen Datenkommunikation zum Ser-
viceumsatz wuchs von 12,8 Prozent im dritten Quartal
auf 14,5 Prozent im vierten Quartal. Ein entscheidender
Faktor hierfiir sei die wachsende Zahl an SMS-Nach-
richten, die um 14 Prozent auf 286 Millionen gestiegen

Im abgelaufenen Geschaftsjahr ist der Umsatz um 29
Prozent gegeniiber dem Vorjahr auf 1,418 Milliarden
Euro gewachsen. Die Kosten fiir die Kundengewinnung

sind um 32 Prozent gesunken. Sie betrugen im Durch-

Staaten Polen und Tschechische
Republik entfallt der Sondertarif
Vis-a-Vis. AuBerdem werden die
VolumennachlaB-Stufen auf glatte
Euro-Betrdge abgesenkt, zum
Beispiel von 409,03 auf 400 Euro
netto. Entsprechend der beim
Privatkundenanschlu zum 1. Mai
vollzogenen Preisanpassung er-
folgt nun auch bei analogen
BusinessCall Anschliissen eine
Erhdhung von 15,34 auf 15,90
Euro netto beim ersten AnschluB3
und auf 14,50 Euro netto bei den
weiteren analogen Anschliissen.
Die Preise fiir T-ISDN Anschliisse
im BusinessCall bleiben hingegen
unverandert.

Zur besseren Erreichbarkeit auch
in Stérungsféllen bietet die Tele-
kom jetzt am T-ISDN Basis-
anschluB das Leistungsmerkmal
(der automatischen) Anrufweiter-
schaltungim Stdrungsfall. Kunden
mit einem AnlagenanschluB kén-
nen jetzt auch das neue Lei-
stungsmerkmal ,Nebenstelle in
der Rechnung“ in Anspruch neh-
men.

Mit Service-Rufnummern
Zusatzumsatz erzielen

Die GoodLines AG bietet Tk-Fach-
handlernab sofort die Moglichkeit,
mit dem zukunftstrachtigen Ge-
schaftsfeld Service-Rufnummern
zusétzlichen Umsatz zu erzielen.
Unter der Adresse www.private-
number.de haben Handler jeder-
zeit die Maglichkeit, 0180- und
0190-Rufnummern kostenlos zu
beantragen und sofort freizu-
schalten. Fachhédndler sichern
sich so ihre eigenen Serviceruf-
nummern, die sie profitabel ver-
markten kénnen. Zusétzlich stellt
GoodLines Content-Module be-
reit, mit denen der Handel seinen
Kunden einen 24-Stunden-Service
anbieten kann. Diese Module bein-
halten Experten-Hotlines, die hin-
ter die eigene Rufnummer ge-
schaltet werden. Héandler, die als
Reseller mit Servicerufnummern
zusatzliche Umsatze generieren

schnitt 154 Euro gegentiiber 228 Euro im Vorjahr. Auch
dieser Erfolg trug dazu bei, daB O, in Deutschland den
EBITDA-Verlust im Vergleich zum Vorjahr um rund die
Hélfte auf 269 Millionen Euro senken konnte und somit
die Anlaufverluste halbierte.

mochten, kdnnen auch das Pri-
vatenumber-Portal der GoodLines
AG in ihren eigenen Internet-Auf-
tritt integrieren. Gebiihren-Provi-
sionen, die bei Anrufen sowohl
iiber die eigene als auch dber die
vergebenen Servicerufnummern
anfallen, zahlt GoodLines monat-
lich aus. Auf Wunsch auch (ber
einen Treuhand-Service. Die Ent-
wicklung des Kontostandes kann
jederzeit im PaBwort-geschiitzten
Statistik-Bereich im Internet mit
verfolgt werden.

T-Online Panel hilft
Online-Werhetreibenden

Zum ersten Mal in Deutschland
kdnnen Unternehmen mit dem
T-Online Panel genaue Profile des
Internetverhaltens ihrer Zielgruppen
erstellen. Damit soll in der Online-
Werbung das Ende der ,,GieBkan-
nen-Kultur® eingeldutet werden.
Seit Mdrz 2002 wurden die Online-
Gewohnheiten von 4.000 Internet-
Nutzern analysiert. T-Online hat
das Panel gemeinsam mit der
Internetforschung eMind@emnid
von TNS Emnid und dem Institut
NetValue aufgesetzt. Ab Sommer
2002 prasentiert T-Online Pro-
dukte, die Werbetreibenden ge-
naue Informationen iiber Surfge-
wohnheiten, Nutzereigenschaften
und Erfolg von Kampagnen zu-
ganglich machen. T-Online ist
damit nach eigenen Angaben
das erste deutsche Internet-Unter-
nehmen mit einem eigenen,
exklusiven Panel. ,Bisher war
Online-Werbung gegeniiber den
klassischen Werbeformen wie
Fernsehen und Print benachteiligt,
weil das Nutzerverhalten nur
grob nach sozio-demographischen
Aspekten aufgeschliisselt wurde.
Mit dem T-Online Panel bringen wir
Licht in die ’Black Box Internet’ ,
erklarte Burkhard GraBmann,
Marketing- und Vertriebsvorstand
von T-Online. Das Panel bietet
drei Services: eine Surferanalyse,
einen Pretest flir Kampagnen und
eine Kampagnen-Erfolgskontrolle.
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Anbieter melden
guten Start fiir i-mode

Mehr als 34.000 Kunden in
Deutschland und den Nieder-
landen nutzen nach Auskunft der
Anbieter Anfang Mai i-mode,
das mobile Portal von E-Plus
und KPN Royal. Erste Markt-
forschungen bestétigen, daB
i-mode die E-Plus Kunden (iber-
zeugt: 80 Prozent der i-mode
Nutzer sind mit ihrer Neuerwer-
bung zufrieden oder sehr zufrie-
den. 92 Prozent von ihnen wiir-
den i-mode uneingeschrénkt
weiterempfehlen. Die Chancen,
die mobiles Multimedia mit i-
mode bietet, haben auch viele
Marktpartner erkannt. Innerhalb
von nur acht Wochen nach dem
offiziellen ~ Vermarktungsstart
hat sich die Zahl der Content
Angebote auf dem mobilen Portal
von rund 60 auf 90 erhéht. Un-
ter den neuen Partnern sind so
bekannte Marken wie der ADAC,
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die Postbank und Aral. In den
nachsten Wochen soll die
,100er“-Marke durchbrochen
werden, u. a. wird das Handels-
blatt bald dabei sein. Auch die
Zahl der sogenannten freien
i-mode Seiten steigt kontinuier-
lich an. So sind allein beim Ser-
vice ,mobile-homes” des Con-
tent Partners wap3 inzwischen
schon rund 700 private Home-
pages registriert. Das sind
i-mode Seiten, die jeder selbst
programmieren und per i-mode
ins Internet stellen kann.

Cost Control informiert
iiber GPRS-Kosten

Seit Mitte Juni bietet Cost Con-
trol jedem i-mode Nutzer volle
Ubersicht iiber die angefallenen
GPRS-Kosten. Ob Download
von Klingelténen, Surfen durch
aktuelle News oder i-mode Mail
Versand — mit einem Anruf bei
der E-Plus Sondernummer
1112 kénnen die Kunden tages-
aktuell alle Zahlungsinformatio-
nen fiir den laufenden Rech-
nungszeitraum abrufen. Diese
Daten — auf Wunsch als Uber-
sicht oder im Detail — werden
entweder vorgelesen oder per
SMS auf das Handset gesendet.
Wer die Informationen nicht per
Telefon abrufen will, loggt sich
kostenfrei (iber www.eplus.de
ein. Cost Control bietet dort die
detaillierte Aufstellung der bis-
her angefallenen Kosten. Der
Zugang zu den personlichen
Daten ist durch ein PaBwort
geschitzt.
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E-Plus fuhrt Tarifautomatik ein

Immer im
gunstigsten
Professional

Tarif

E-Plus hat Anfang Juni
den von den Professio-
nal-Tarifen  bekannten
TarifCheck in eine Tarif-
automatik umgewandelit.
Wurde den Professional-
Kunden des Diisseldorfer
Mobilfunkanbieters bis-
lang in regelmaBigen Ab-
stinden mit der Monats-
abrechnung ein Wechsel
in einen giinstigeren Tarif
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empfohlen, wenn das individuelle Telefonierverhalten dies
angeraten lassen schien, so werden die E-Plus Professional-
Kunden ab sofort automatisch riickwirkend Monat fiir Monat
in den fiir sie jeweils optimalen Tarif eingruppiert.

,Wir gewahrleisten damit, daB
unsere Business-Kunden immer
im glnstigsten Tarif telefonieren,
ohne selbst aktiv werden zu mis-
sen”, erkldrte Guy Reiners, Execu-
tive Director Marketing Business
Customers bei E-Plus, auf einer
Pressekonferenz in Miinchen.
Einer der Hintergriinde fiir die
Einfiihrung der Tarifautomatik
ist nach Reiners Ausflihrungen
die uniibersichtliche Tarifstruktur
hierzulande. ,Die  deutschen
Mobilfunkanbieter offerieren ihren
Kunden iber 137 verschiedene
Vertragsarten mit mehr als 2.700
verschiedenen Tarifen®, fiihrte
Reiners aus. Schétzungen zufolge
Sei tiber die Halfte aller Mobilfunk-
kundeninfalsche Tarife eingestuft.
Wahrend  Privatkunden leicht
selbst ihren passenden Tarif er-
mitteln kdnnten, sei die Einstufung
von Selbstandigen, Unternehmern
und beruflichen Handynutzern
in den optimalen Tarif meist nicht
auf Anhieb mdglich. Reiners:
,Noch schwieriger wird es, wenn
die Nutzung von Monat zu Monat
schwankt.”

Die Erfahrung habe gezeigt, daB
Geschéftskunden oft nicht die Zeit
haben, sich um die korrekte Tarif-
einstufung zu kiimmern, erganzte
Holger Witzig, Director Dealer bei
E-Plus. ,,Deshalb haben wir vor al-

lem fiir selbstédndige Unternehmer,
Berater und Freiberufler ein voll-
kommen neues und bisher auf
dem deutschen Mobilfunkmarkt
einzigartiges Produkt entwickelt:
die Tarifautomatik der Professio-
nal-Tarife S, M und XL.“

Mit der Tarifautomatik werden die
Professional-Kunden automatisch
rund um die Uhr im glinstigsten
Professional-Tarif abgerechnet —
unabhéngig davon, in welchem
Professional-Tarif sie urspriing-
lich eingestuft wurden. Ein Tarif-
wechsel findet nicht statt. Der
Kunde bleibt stets im gewdahlten
Professional-Tarif. ~Neue Pro-
fessional-Kunden nutzen diesen
Service automatisch als festen
kostenlosen Bestandteil der neuen
Professional-Tarife S, M oder XL.

Kunde sieht Ersparnis
auf seiner Rechnung

Wird in einem Monat das Handy
intensiver als sonst genutzt, wird
automatisch der Professional XL-
Tarif zugrunde gelegt. Ist die Nut-
zung niedriger als sonst, zum Bei-
spiel aufgrund eines Urlaubs oder
einer Erkrankung, wird der dann
ginstigste Professional-Tarif ver-
wendet. Witzig: ,,Der Kunde sieht
Monat fiir Monat die Ersparnis auf
seiner Rechnung, ohne daB er sich
um die richtige Tarifwahl kiimmern

Zur Einfiihrung der
Tarifautomatik stellt
E-Plus dem Handel
verschiedene Werbe-
und Verkaufs-
forderungsmittel fiir
den PoS zur Verfiigung.

muB.“ Die Kosten des Ausgangs-
tarifs werden auf der Rechnung
dem durch die Tarifautomatik
ermittelten  Professional-Tarif
gegeniiber gestellt.

Bisherige E-Plus Kunden kdnnen
auf Wunsch in die neuen Profes-

sional-Tarife wechseln und neben
der Tarifautomatik die weiteren
Vorteile der Professional-Tarife
nutzen, etwa die kostenlosen Ge-
sprache zur eigenen E-Plus Com-
fort Mailbox, den einheitlichen
Preis rund um die Uhr, Ortsge-
sprache fiir fiinf Cent pro Minute,
die sekundengenaue Abrechnung
im Professional XL-Tarif, die
kostenlose Wunsch-Rufnummer
(fur Neukunden bei Vertragsab-
schluB), den Comfort-Einzelver-
bindungsnachweis, die Comfort-
Mailbox mit Faxfunktion, die
kostenlose  Rufumleitung ins
nationale Festnetz, die kostenlose
Rufumleitung von E-Plus zu E-Plus
oder den Handyaustauschservice.

Zur Einfihrung der neuen Tarife
und der Tarifautomatik fiir den
Professional-Bereich macht E-
Plus Geschaftskunden ein speziel-
les Angebot: Noch bis zum 31.
Juli erhalten Neukunden ein Start-
guthabenin Hohe von 50 Euro, das
innerhalb von drei Monaten mit
den anfallenden Gesprachskosten
verrechnet wird. Herbert Page

Ein Chamaleon soll die Tarifwelt verandern
E-Plus startet , Tarifautomatik“-Kampagne

Anfang Juni hat E-Plus eine neue Kommunikationskampagne gestartet.
Beworben wird die Einfiinrung der ,,E-Plus Tarifautomatik®. Protagonist der
von E-Plus gemeinsam mit der Agentur BBDO entwickelten Kampagne
ist ein Chaméleon. Im TV-Spot sieht der Zuschauer dieses Chamaleon
neugierig durch eine GroBstadt streifen. Doch ob es nun einen Zebra-
streifen liberquert oder auf einem Obststand herumkriecht, es geschieht
Seltsames: Nicht das Chaméleon paBt sich den Farben seiner Umgebung
an, sondern die Umgebung farbt sich in den Farben des Chamaleons. Die
Botschaft lautet: ,Die Umstande sollten sich unserem Leben anpassen.
Nicht umgekehrt. Mit der neuen Tarifautomatik von E-Plus sind Sie
immer im giinstigsten Professional-Tarif.“ Der 28sekiindige TV-Spot wird

Passt sich Ihrem Leben an;
die neue Tarifautomatik.

Passt sich threm Leben an:
die neus Tarifautomatik.

Im Mittelpunkt der Kommunikationskampagne fiir die Tarifautomatik von E-Plus steht ein
Chamaleon, das seltsame Verdanderungen in seiner Umwelt bewirkt.

im Tandem mit einem Sieben-Sekiinder geschaltet und lduft auf allen
reichweitenstarken Sendern. Er feierte am 1. Juni im Vorprogramm der
FuBball-WM in der ARD Premiere. Parallel dazu lief eine groBangelegte
Printkampagne in den fiihrenden deutschen Publikumszeitschriften an.
Ein Anzeigenmotiv zeigt, wie das Chamadleon auf einem gerade griin
gefarbten Stop-Schild herunterklettert, in einem anderen Motiv hat es ein
Feuerwehrauto komplett umgefarbt. Zum Kickoff startete auBerdem in
ausgewdhlten Tageszeitungen eine reine Typo-Anzeige. Fragt Ihr Mobil-
funkanbieter auch noch auf der Monatsabrechnung ,,How are you?*, lautet
die Headline mit ironischem Seitenhieb auf die Konkurrenz. Die Antwort
besteht in der Bekanntmachung des neuen Angebots von E-Plus. Fiir
zusdtzlichen Werbedruck im Zeichen des Chamdleons sorgt eine Vielzahl
kommunikativer MaBnahmen in den Bereichen AuBenwerbung, Internet,
Relationship Marketing, PoS und Streetpromotion.
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Tone, bunte Bilder
und formatierter Text
fiir mobile News

Der Multimedia Messaging Ser-
vice (MMS) bringt wesentlich
verbesserte Kommunikations-
maglichkeiten von Handy zu
Handy und von Handy zu E-Mail.
MMS ist mehr als nur die Uber-
mittlung von Nachrichten — der
Dienst bringt eine Vielzahl neu-
erund inhaltsreicher Mobilfunk-
anwendungen und -dienste wie
den Versand elektronischer
Postkarten, Bildschirmschoner,
Visitenkarten und Prasentatio-
nen. Dariiber hinaus bietet MMS
mit seinen Datendistributions-
funktionen (Push) einen neuen
Kommunikationskanal fiir die
Ubermittlung von Werbung und
anderen Informationen an
interessierte Kunden. Zu den
wichtigsten Vorteilen fiir Netz-
betreiber, Diensteanbieter und
Endkunden zéhlt die Kompatibi-
litdt von MMS. Mit WAP als Pro-
tokoll auf der Funkstrecke kann
MMS die Leistung schneller
Mobilfunktechnik wie GPRS,
EDGE und UMTS voll nutzen.
Dariiber hinaus werden zahl-
reiche unterschiedliche Foto-,
Video- und Audioformate un-
terstitzt. Text kann mit
unterschiedlichen Schriftarten,
-gréBen und -stilen formatiert
und um Fotos, Grafiken, Audio-
und spéter Videoclips ergénzt
werden. Grafiken wie etwa
Diagramme, Tabellen, Charts,
Karten und Layouts konnen
ebenfalls iiber MMS verschickt
werden. Auch Tonsignale kon-
nen an eine Nachricht an-
gehangt werden. Zu den attrak-
tivsten Attributen der neuen
MMS-Dienste gehért die Mdg-
lichkeit, Bilder zu ibermitteln.

Als erstes dieser neuen Produkte
flihrte Sony Ericsson das T68i ein,
das erste MMS-fahige Handy mit
Farbdisplay (siehe Kasten rechts).
»ochon nach wenigen Wochen
steht fest, daB der Markterfolg
dieses Gerdtes unsere Erwartun-
gen weit dbertroffen hat, betonte
Nordli-Mathisen. Dies liege nicht
nurdaran, daB das Geratzum deut-
schen Start des MMS-Dienstes in
einem Paket von Vodafone D2 ver-
marktet wird (siehe Kasten oben
rechts), ,sondern, so Nordli-
Mathisen, ,,daB es uns gelungen
ist, ein Produkt zu présentieren,
das die drei Elemente Imaging,
Entertainment und Konnektivitat
hervorragend miteinander verbin-
det und es den Verbrauchern ver-
einfacht, Spall zu haben und die
Anwendungen zu nutzen, ohne
uber die Technik nachdenken zu
missen.”

Der General Manager zeigte sich
davon (berzeugt, daB auch die
weiteren Produkte, die Sony Erics-
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Sony Ericsson

F

Kinowerbung bildet einen wichtigen Teil der derzeitigen Kampagne von Sony Ericsson. In dem Spot
zeigt der Hersteller, wie das Unternehmenslogo sich in das Handy T68i mit CommuniCam ver-
wandelt. Gleichzeitig vermittelt der Film die Botschaft, daB das Gespann nicht nur zum Telefonie-
ren, sondern auch zum Fotografieren zu gebrauchen ist.

sSony Ericsson:
Auf dem Wegy

Zur Nummer eins

»Wir wollen weltweit in Sachen mobiles Multimedia die Num-
mer eins werden.* Kurz und selbsthewuBt beantwortete Tor
Nordli-Mathisen, General Manager Sony Ericsson Deutschland,
die Frage von PoS-MAIL nach den Zielen des jungen Unter-
nehmens. Und der Weg, der zum Erreichen dieses Zieles be-
schritten werden soll, ist fiir Nordli-Mathisen klar: ,,Wir miis-
sen und werden attraktive und innovative Produkte auf den
Markt bringen, die die Wiinsche des Anwenders hinsichtlich
Imaging, Entertainment und Konnektivitit optimal erfiillen.*

7

Auch die aktuelle Printkampagne stellt das
Thema Fotografieren mit dem T68i in den
Mittelpunkt.

son flir dieses Jahr auf der CeBIT
angekiindigt hatte, ebenso erfolg-
reich werden. ,Wir sind zwar ein
selbstandiges und unabhdngiges
Unternehmen, profitieren abervon
den Erfahrungen unserer Mutter-
gesellschaften“, meinte Nordli-
Mathisen. So kénne man sich ei-
nerseits auf die geballte Kraft von
Sony stiitzen, die Sony Ericsson
zumeinen beider Vermarktung der
Produkte, zum anderen durch
Sony Music und Sony Pictures
auch in der Entwicklung und Be-
reitstellung multimedialer Inhalte
zugute komme. Andererseits pro-
fitiere das neue Unternehmen
vom technologischen Know-how
Ericssons. Immerhin gehére das
schwedische Unternehmen nicht

nur bei mobilen Endgeréten, son-
dern auch bei der benotigten
Systemtechnik zu den Top-Playern
des Weltmarktes.
Kompetenz werden wir eine Sony
Ericsson Produktfamilie schaffen,
die sich durch ein eigenstandiges
Design und Ausstattungsmerk-
male auszeichnet, die alle Ver-
braucher ansprechen®, kiindigte
Nordli-Mathisen an.

Um alle Verbraucher anzuspre-

LMit dieser

Vodafone startet neuen
MMS-Dienst mit
Sony Ericsson Handy

Mitte April hat eine neue Ara im
deutschen Mobilfunkmarkt begon-
nen: Mit dem Start des neuen
MMS-Dienstes machte Vodafone
als erster Mobilfunkanbieter Euro-
pas das Handy zum Fotoapparat.
Bis zum 31. Juli verschicken Voda-
fone D2-Kunden kostenlos so vie-
le Fotos und Botschaften, wie sie
maogen. Danach kostet eine Bild-
nachricht einheitlich 39 Cent. Zum
Marktstart bietet Vodafone D2 das
Sony Ericsson T68i mit aufsteck-
barer Digitalkamera, das erste
MMS-féhige Handy mit Farb-Dis-
play, zum Preis von 398 Euro (inkl.
MWSt.) bei AbschluB eines Voda-
fone D2-Vertrages an.

chen, hat Sony Ericsson
flir das T68i und die
CommuniCam eine breit-
angelegte Kampagne ge-
startet. ,Die Produkte sind
in allen Handelskandlen zu
haben und werden in einem
breiten Mediamix bewor-
ben“, erliuterte Asa Skog-
strom, Marketingleiterin bei
Sony Ericcson, die derzeitigen
Aktivitaten.

Neben Werbeaktivitdten in Print-
medien, Fernsehen, Kino und In-
ternet hat das Unternehmen auch
AuBenwerbung sowie eine ganze
Palette von Werbe- und Verkaufs-
forderungsmitteln fiir den Point of
Sale entwickelt. ,Wir wollen
zukinftig mehr Verantwortung fir
das Produkt iibernehmen, bis esin
den Héanden des Verbrauchers ist
und werden den Handler deshalb

o9

Ericsson und T-Mobile
unterzeichnen Vertrag
iiber MMS-Technik

Ericsson und T-Mobile Internatio-
nal haben einen Rahmenvertrag
iiber Lieferung und Einfiihrung von
MMS-Technik in Mobilfunknetzen
der T-Mobile Gruppe unterzeich-
net. Ericsson wurde von T-Mobile
beauftragt, die Technik fiir die neu-
en Multimedia Messaging Services
(MMS) in ihren GSM-GPRS- und
UMTS-Mobilfunknetzen zu liefern
und zu installieren. Nach dem er-
folgreichen MMS-Start bei Westel
in Ungarn (einem Tochterunter-
nehmen der T-Mobile Internatio-
nal) will T-Mobile in Deutschland,
Osterreich und  GroBbritannien
MMS diesen Sommer einfiihren.
Weitere Lander werden folgen.

%2 Tgg

Fiir den Handel halt Sony Ericsson zahlreiche
Werbe- und Verkaufsférderungsmittel bereit,
so wie dieses Schaufensterdisplay.

beim Abverkaufvon Sony Ericsson
Produkten mit vielfdltigen MaB-
nahmen unterstiitzen®, so Skog-
strom. ,,Insbesondere werden wir
unseren Handelspartnern die Ge-
legenheit geben, dem Kunden die
Produkte vorzufiihren, denn mit
den neuen Anwendungen ist der
Fachhandel mit seiner Beratungs-
kompetenz gefragt.” hepa

T68i und CommuniCam MCA-20 von Sony Ericsson machen MMS ganz einfach

Das Verschicken von Fotos per MMS-Dienst mit Sony
Ericssons Mobiltelefon T68i und der Digitalkamera
CommuniCam MCA-20 ist mit wenigen

Handgriffen maoglich: Nachdem die
Kamera mit dem Telefon verbunden
wurde, kann der Anwender das Farb-
display als Sucher nutzen und ein
Bild aufnehmen. Dieses kann er
anschlieBend an ein anderes Telefon
senden, als E-Mail verschicken oder
im Fotoalbum des Telefons spei-
chern. T68i ist das erste MMS-Tele-
fon am Markt, seine Stérke liegt in
seinen Imaging-Maglichkeiten (Bild-
verarbeitung). Dank eingebauter
Bluetooth-Schnittstelle  kann  der
Nutzer das Mobiltelefon ohne lastige
Verkabelung mit Headsets, PC’s und
anderen Bluetooth-fahigen Geraten
verbinden. Natiirlich kann man auch
Farbbilder, Cartoons oder Icons aus

dem Internet oder anderen Quellen aufs
Telefon laden. Die CommuniCam MCA-20 ist eine
kleine (46,5 x 48 x 25 mm), digitale, mobile Ansteck-

kamera. In Verbindung mit dem T68i konnen Bilder in
unterschiedlicher Auflésung (80 x 60 Pixel, 160 x 120
Pixel, 320 x 240 Pixel, 640 x 480 Pixel) gemacht wer-
den, die man per Handy als Teil einer MMS-Mitteilung
oder einer E-Mail versenden kann. Bilder, die mit der
CommuniCam aufgenommen wurden, konnen auch
als Hintergrundbild auf dem Display des T68i ver-
wendet oder in der Kamera oder im Fotoalbum des
Telefons gespeichert werden. Die Kamera speichert je
nach Auflésung bis zu 200 Bilder. Das Display des T68i
dient als Kamerasucher. Neben der Fotofunktion bie-
tet das T68i noch zahlreiche weitere Ausstattungs-
merkmale, die das Gerat zu einem Top-Businesshandy
machen. So kann das T68i Daten per GPRS oder HSCSD
ubertragen. Es unterstiitzt E-Mails tiber Pop3-, IMAP4-

und SMTP-Clients. Das
integrierte Telefonbuch
bietet Platz fiir bis zu
510 Eintrage. Das T68i
hat die Abmessungen
100 x 48 x 20 mm und wiegt
84 Gramm. Die maximale Ge-

sprachszeit betrégt zwolf Stunden,
die Standby-Zeit bis zu 16 Tagen.
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www.vertriebspartner.de.o2.com

* Der xda kann in Deutschland als Mobilfunkgerat ausschlieBlich mit SIM-Karten von O, Germany (vormals VIAG Interkom) betrieben werden. lhre Kunden haben jederzeit die Moglichkeit (in den ersten 2 Jahren

gegen Bezahlung von 150,- €), die Sperre telefonisch unter 0179/5 52 22 aufheben zu lassen, um andere SIM-Karten als O, Germany (vormals VIAG Interkom) SIM-Karten benutzen zu kénnen.
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“Aktuell

Dangaard startet neues
Handler-Bonusprogramm

Ab sofort geht der Dan Prix, das
neue Bonusprogramm der Dan-
gaard Telecom, an den Start.
Handler, die sich als Dan Prix-
Kunde registrieren lassen, konnen
jetzt auf Punkte-Jagd gehen. Ein-
mal unter www.dangaard.de ange-
meldet, kann in mehreren Kate-
gorien gepunktet werden. So zum
Beispiel bei den exklusiven Ver-
kaufsaktionen. Der Dan Prix star-
tete mit einer Siemens Zubehor-
Aktion, bei der die Teilnehmer eines
von zwei Wochenenden im Merce-
des-SLK gewinnen kénnen, sowie
mit einer Nokia Star Wars-Aktion,
mit drei DVD-Playern als Haupt-
gewinne. Aber auch Uber die Neu-
kundengewinnung oder das in
Kiirze zur Verfligung stehende
Dangaard Trainingscenter im In-
ternet kdnnen Punkte gesammelt
werden. Alle in der Dan Prix-Sai-
son erzielten Punkte flieBen auf ein
Punktekonto, das jederzeit online
abrufbarist. Als Jahreshauptpramie
erfillt Dangaard dem Handler
mit den meisten Bonuspunkten
seinen personlichen Reisetraum.
Voraussetzung fiir die Teilnahme
ist die Registrierung als Dan Prix-
Kunde. Anmelden kann man sich
unter www.dangaard.de. Bei der
Anmeldung werden Profile der
Handler bzw. ihrer Mitarbeiter ab-
gefragt, um Verkaufsaktionen spe-

“Neuheiten

Neue Version der
Radiostummschaltung

~ Eine neue Radiostumm-
schaltung aus dem Hau-

se Funkwerk Dabendorf
pil steht dem Handel ab so-
M@= fortzur Verfiigung. Dabei
handelt es sich um ein
liberarbeitetes Modell der vielfach
eingesetzten Radiostummschal-

tung ISO Profi. Durch ein erweiter-

tes Stecksystem wurde das Anpas-
sen an verschiedene Autoradios
und Fahrzeuge vereinfacht. Im
wesentlichen unterscheidet sich
das neue Produkt durch ein erwei-
tertes ISO-Stecksystem, durch das
jetzt auch die Versorgungsspan-
nung der ISO Profi ohne Schneiden
der Kabel angeschlossen werden
kann. Bei der Installation von Frei-
sprechanlagen der verschiedenen
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ziell auf die Bed(rfnisse des Han-
delsabstimmen zu konnen. Zudem
geben die jeweiligen Personen im
Anmeldeformular ihren personli-
chen Reisetraum an. Am Ende der
Dan Prix-Saison erhélt der Punkt-
sieger, der auf der Ranking-Posi-
tion Nummer eins steht, seine
Traumreise als Jahreshauptpra-
mie von Dangaard. Zusatzlich zu
den Saison-Preisen wie Incentives
und PoS-Unterstiitzungen sowie
zu der Jahreshauptpramie bietet
Dangaard seinen Dan Prix-Teil-
nehmern weitere hochwertige
Pramien. Jederzeit kdnnen erreichte
Punkte gegen entsprechende Ge-
winne aus einem Pramienkatalog
eingetauscht werden.

T-Online erweitert sein
B2B-Produktportfolio

T-Online hat sein B2B-Produkt-
portfolio erweitert: Mit dem Bu-
siness Shop Basic bietet das Un-
ternehmen Geschaftskunden eine
neue Maoglichkeit, Leistungen im
Internet anzubieten. Das Angebot
steht fiir monatlich 29,90 Euro zur
Verfligung und umfaBt alle we-
sentlichen Elemente fiir den Ver-
kauf von Produkten im Internet.
Die Einrichtung des Shops kostet
einmalig 24,90 Euro, die Mindest-
vertragslaufzeit  betrdgt sechs
Monate. Der Shop wird zentral im
Rechenzentrum von T-Online ge-
hostet, fiir die Shop-Inhaber ent-
stehen keine Hardwarekosten und
kein zusétzlicher Installationsauf-
wand. Die Anbieter kdnnen ihre
Produkte ohne groBen Aufwand

Herstellerist es oftmals notwendig,
zusatzlich ein Stummschaltmodul
zu installieren. Entweder weil die
Freisprechanlage nicht (ber eine
direkte Ansteuerung der Radio-
boxen verfligt oder weil das Auto-
radio das Stummschalten selbst
nicht unterstiitzt. Um die 1ISO Pro-
fi flir eine Vielzahl von Autoradios
fit zu machen, wurden die ent-
sprechenden Anschliisse flexibel
ausgelegt. Anhand der der Installa-
tionsanleitung beigefiigten Uber-
sicht sucht der Einbauer einfach
nach dem entsprechenden Radio-
A typ und steckt die
h Leitung in die ISO
Stecker ein. Die
Montage erfolgt
dann durch das
Umstecken  der
ISO-Stecker am
Autoradio. Dank
der kleinen Abmessungen der ISO
Profi stellt die Unterbringung des
Stummschaltmoduls keine Pro-
bleme dar. Durch die Radiostumm-
schaltung lassen sich vor allem
auch dltere Autoradios, die noch
nicht {ber einen Stummschalt-
eingang (Telefon Mute) verfligen,
mit diesem Feature nachristen.
Der empfohlene Endkundenpreis
betragt 41 Euro.

Neue Motorola-Webseite ladt junge Zlelgruppe Zu Onlme Party

Unter der Adresse www.partymoto.com ist eine neue Motorola
Funseite im Internet zu finden. Sie spricht eine junge Zielgrup-
pe an und bietet SpaB, Spiele und Online-Flirts. Interaktive Funk-
tionen ermdglichen dem Site-Besucher, einen eigenen Charak-
ter zu schaffen, mit dem er selbst auf der Seite vertreten ist, und
diesen nach Lust und Laune zu designen. So kann er beispiels-
weise im Dressingroom das Aussehen des virtuellen Egos be-
stimmen, von der Frisur iiber das Gesicht bis zu Schuhen und
Accessoires. AuBerdem kann er dort den Look seines virtuellen

Motorola Talkabout 191 bestimmen. Sind virtueller Typ und das Handy kreiert, muB sich der Surfer registrieren,
um Zugang etwa zum MotoMoto Nightclub zu bekommen. Schon vor dem Eintritt in das Spiel kdnnen die Teilneh-
mer durch Sprechblasen mit anderen Partygasten chatten. Oder

und Programmierkenntnisse in
ein benutzerfreundliches Shop-
System integrieren. Von der
komfortablen Produktsuche, dem
bebilderten Warenkatalog, dem
Sammeln von einzelnen Artikeln in
einem Warenkorb bis hin zum
BestellprozeB bietet der T-Online
Business Shop Basic zahlreiche
Eigenschaften flr einen leistungs-
starken Online-Shop. Der Shop
kann online eingerichtet werden.
Umfangreiche Content-Manage-
ment-Funktionen flr die Produkt-
und Kundenverwaltung runden
das Angebot ab.

Multi-Access-Portal von
Quam ist online

Quam hat sein neues Multi-
Access-Portal gestartet. Mit diesem
Portal kdnnen sich die Kunden alle
Dienste, etwa Sport- und Wirt-
schaftsnachrichten, Horoskope
oder Musik-News, individuell auf
ihre BedUrfnisse und ihr Endgerat
zuschneiden. Die Inhalte werden
mit Hilfe des Multi-Access-Portals
auf mehr als 160 Endgerate und
verschiedene Browsertypen exakt
zugeschnitten. Da fiir Quam nach
eigenen Angaben der Kunde im
Mittelpunkt steht, lassen sich alle
Dienste personalisieren. Dazu ste-
hen jedem Kunden die jeweiligen
Daten in jeder von ihm gew(insch-
ten Formzur Verfiigung— zum Bei-
spiel als Text, Audio- oder Video-
stream.

Dabei ist es ganz gleich, welches
Endgerdt der Kunde nutzt. Ob es
sich um einen der géngigen PDAS,
ein herkdmmliches WAP-Handy
alterer Bauart, ein modernes Gerat
mit Farbdisplay, einen Nokia Com-

ein Date per SMS auf das virtuelle Handy vereinbaren. Damit die
Party steigen kann, miissen mindestens drei Partypeople online
sein. Insgesamt stehen unter www.partymoto.com drei Party-
zonen mit jeweils unterschiedlichen Schwierigkeitsleveln zur
Verfiigung. Die neue Funseite ist Bestandteil des Jugendmarke-
tingkonzeptes von Motorola. Im Sommer wird das Unterneh-
menzusammen mit ,Isle of MTV* die Internetparty auf die StraB3e
bringen und in verschiedenen europdischen Stadten Partys ver-
anstalten. Start dieser Aktion war am 20. Juni in Finnland. Wei-
tere Stationen der Motorola Party sind Hamburg, Ziirich
(Schweiz), Rimini (Italien), Istanbul (Tiirkei), Marseille (Frank-
reich), Grenada (Spanien), Lissabon (Portugal), Bristol (Eng-
land), Sopot (Polen) und Sardinien. Motorola verlost neben
Reisen zum Top-Event in Lissabon im Rahmen einer nationalen

Radio- und Print-Promotion Karten fiir andere MTV-Konzerte
der Tour sowie trendige T191-Handys. In Radiospots und Szenemagazinen wird der Weg zu den Isle of MTV-
Veranstaltungen iiber Fragen zur Website und tiber die Wahl der beliebtesten Websitestars fiihren. Als Zugabe wer-
den Handys, CDs und Isle of MTV-Qutfits verlost.

municator, ein Laptop oder ein
TV-Gerat mit Settop Box handelt —
die Portaltechnologie erkennt das
Gerat automatisch und liefert die
Inhalte optimal aufbereitet an den
Kunden. Und wenn das WAP-
Handy iiber ein Farbdisplay verfiigt,
werden die WAP-Seiten auch far-
big und inklusive Fotos angezeigt.

Bereits zum Start des Portals bie-
tet Quam attraktive Inhalte. Part-
ner wie Reuters halten die Quam
Kunden mit topaktuellen Nach-
richten auf dem laufenden, von
sportl kommen die neuesten
Sportinformationen, und die
Trends aus der Musikwelt liefern
Sony Music, BMG und MTV. Wei-
tere Partner sind Prinz mit dem
Event-Guide fiir die GroBstadt so-
wie TV Spielfilm und Cinema mit
standig neuen TV- und Kinotips.
Wer auf Reisen geht, findet stets
aktuelle Informationen von Marco
Polo. Quam bietet auBerdem dank
der exklusiven Partnerschaft mit
Brainpool Spaf und Informationen
rund um die TV-Sendungen TV

total, elton.tv oder z. B. Lady-
kracher.

Jeder Quam Kunde kann sich mit
dem Multi-Access-Portal  ein
ganzes Biindel spannender und
interessanter Dienste und Services
speziell nach seinen eigenen Be-
dirfnissen gestalten. ,Der Quam
Kunde kann beispielsweise jeden
Morgen automatisch um 7.45 Uhr
sein Tageshoroskop auf das Han-
dy holen. In der Mittagspause hort
er sich dann sein aktuelles Lieb-
lingslied im Quam music star an
und schickt es seiner besten
Freundin. Und beim Warten auf die
S-Bahn ruft er die neuesten
Comedy-Spriiche eines TV-Stars
ab oder ladt aktuelle Borsenkurse
auf seinen PDA, erlduterte Quam-
Vorstand Ernst-E. Folgmann.

Da das Portal die gemeinsame
Plattform flr alle Dienste ist,
geniigt zur Nutzung der Services
ein einziges PaBwort. Umstéandli-
ches Einloggen flir jeden einzelnen
Service und Merken zahlreicher
PaBwaorter gibt es bei Quam nicht.

AVM prasentierte sich auf der Internet World

Schnelle Internetverbindungen haben im Mittelpunkt des AVM-Mes-
seauftritts zur Internet World in Berlin gestanden. Neben den neuesten

Mdglichkeiten zur
DSL- und ISDN-Kom-
munikation zeigte das
Unternehmen als wei-
tere Highlights Blue-
tooth fiir kabellose
Verbindungen  und
Remote Access mittels
virtuellem  privatem
Netzwerk (VPN). Mit

einem neuen Bluetooth-Access Point und der USB-Variante der FRITZ-
Card DSL zeigt AVM die neueste Hardware.




Mit hochmoderner Technik wird im Bocholter World Service Center der Siemens AG eine Vielzahl von Reparaturen an Mobiltelefonen, schnurlosen Festnetztelefonen und Datenprodukten erledigt.

Durch den Siemens Bereich
Customer Care werden drei Pro-
duktgruppen betreut: Mobiltele-
fone, schnurlose Festnetztelefone
der Gigaset-Familie und Daten-
produkte wie SIMpad oder H48-
data. Das Konzept, nach dem
Siemens Customer Care arbeitet,
setzt sich aus drei Bestandteilen
zusammen: Individuell (entspre-
chend unterschiedlicher Kunden-

I

Nokia und Siemens
kooperieren hei
mobhiler Software

Nokia und Siemens Information
and Communication Mobile
(Siemens IC Mobile) haben PIa-
ne fiir die gemeinsame Entwick-
lung und Implementierung von
Software fiir mobile Terminals
auf Basis offener Standards
bekanntgegeben. Die beiden Un-
ternehmen werden im Rahmen
der Kooperationsvereinbarung
neue Mdoglichkeiten ausloten,
um die maximale Interoperabili-
tat zwischen mobilen Geréten
und Applikationen zu erreichen
und so einen Mehrwert fiir
Betreiber, Entwickler, Unterneh-
men und Verbraucher zu schaf-
fen. Zielistes, die gemeinsamen
Funktionen und Eigenschaften
von Plattformen fiir mobile End-
gerdte unterschiedlicher Kate-
gorien fiir die gesamte Branche
zu definieren und der Offentlich-
keit zuganglich zu machen. In
einem ersten Schritt planen
Nokia und Siemens, den Ent-
wicklern gemeinsame Tools
an die Hand zu geben sowie
neue Markteinstiegschancen zu
er6ffnen. Dariiber hinaus wird
Siemens die Series-60-Softwa-
replattform lizenzieren und
in Zusammenarbeit mit Nokia
weiterentwickeln.

Nokia und Siemens gehen mit
ihrer Initiative die ersten Schrit-
te in Richtung eines Marktes fiir
mobile Endgerate auf Basis of-
fener Standards. Erklartes Ziel
beider Unternehmen ist die Ent-
wicklung und Implementierung
gemeinsamer  Softwarefunk-
tionen fiir mobile Endgerdte.
Gleichzeitig will man die Ent-
wickler-Community fiir mobile
Terminalsoftware fordern und
erweitern.
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Slemens ICM fuhrt ,,Premium Hotline* ein
Uberzeugendes Customer Care

,Unsere Vision ist einfach®, sagte Thomas
Regulla, Director Customer Care Deutsch-
land bei Siemens, in einem Gesprach mit
PoS-MAIL im Siemens AG World Service
Center in Bocholt. ,Wir Uberzeugen unsere
Kunden weltweit mit unserem zuverlassi-
gen, innovativen und umfassenden Custo-

winsche), international (lander-
spezifisch) und produktspezifisch
(abhédngig von den Produkt-
gruppen).

Europaweit betreuen vier Call
Center den Markt — eines davon in
Bocholt, nahe der deutsch-nieder-
landischen Grenze. Sie alle zu-
sammen bearbeiten rund fiinf
Millionen Kundenanrufe und zirka
160.000 E-Mails pro Jahr. In
Deutschland kommen auBerdem
etwa 27.000 schriftliche Anfragen
von Kunden hinzu. Weltweit ist
Siemens mit 74 lokalen Service-
organisationen  vertreten,  die
technischen Support bei Reparatu-
ren und Service Management lei-
sten. ,Die HOhe der Zahlen sollte
niemanden zu dem SchluB kom-
men lassen, daB Siemens-Produk-
te besonders storanfillig sind®,
meinte Regulla. ,Sie kommen
vielmehr dadurch zustande, daB wir
so viele Gerdte im Markt haben.
Prozentual gesehen brauchen wir
keinen Vergleich mit Wettbewerbs-
produkten zu scheuen.”

Die Betreuung der Kunden durch
Customer Care basiert auf drei
Séulen oder Informationsquellen:
Handbiichern, interaktiven Inter-
netseiten und Hotline(s). ,Wir lie-
fern mit jedem unserer Produkte
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Unter www.my-siemens.de findet der Internetsurfer inter-

mer Care.“ Dies solle, so Regulla, durch
Effektivitat und Transparenz und den Auf-
bau einer engen und langfristigen Bezie-

ein exzellentes und umfangreiches
Bedienungshandbuch, das Infor-
mationen zu Installation, Konfi-
guration, Ausstattungsmerkmalen
und Bedienung gibt und sich an
den realen Bedirfnissen des An-
wenders orientiert”, stellte Regulla
fest. ,Aber wir wissen natirlich

Thomas Regulla, Director Custo-
mer Care Deutschland im Sie-
mens Bereich Information and
Communication Mobile (ICM).

auch, daB viele Kunden gar nicht
oder zu spat in ein solches Hand-
buch gucken bzw., diese Situation
haben wir alle sicherlich schon
einmal erlebt, da das Handbuch
genau dann nicht zu finden ist,
wenn es gebraucht wird.*

Diejenigen, die nicht in ihr Hand-
buch gucken wollen oder kdnnen,
haben die Méglichkeit, ihr Pro-

— l" MEMENS

aktive Hilfe bei Problemen mit Siemens-Produkten.

“daglichirischeNews:avwwipos:mailides

hung zu den Kunden und dadurch gesche-
hen, daB man die Erwartungen der weltwei-
ten Kunden durch die Erfullung individueller
Bedurfnisse ubertreffe. Regulla: ,Wir sind

blem durch den Besuch einer der
zahlreichen interaktiven Internet-
seitendes Unternehmens zul6sen.
Neben den Bedienungsanleitun-
gen bieten diese Seiten aktuelle
Informationen zu den jeweiligen
Produkten. Vorteil des Internets
gegeniiber Handbiichern ist nach
Regullas Ansicht die Aktualitat.
,unser Kundenservice bemiht
sich, stets vollstandige Informa-
tionen zu allen Produkten zur Ver-
fligung zu stellen und diese aktuell
zu erganzen, sobald sich Neues
ergibt®, beschreibt Regulla die Ar-
beit des Teams. ,Um maglichst
aktuell zu sein und L&sungen
schonanzubieten, bevor Probleme
iiberhaupt bei einer groéBeren Zahl
von Anwendern aufgetreten sind,
werten wir beispielsweise auch die
vielen Diskussionsforen im World
Wide Web aus.”

Sollte der User trotz der iibersicht-
lichen Meniifiihrung und des um-
fangreiches Inhalts im Internet
keine zufriedenstellende Auskunft
erhalten, bleibt ihm Séule drei: die
Hotline(s). Arbeitete  Siemens
Information and Communication
Mobile (ICM) bislang ausschlieB-
lich mit einer 0180-Hotline (0,12
Euro pro Minute), so wird dem
Verbraucher zukiinftig auch eine

3

Premium Hotline mit dem Prdfix
0190 (bzw. spater 0900; 1,24
Euro pro Minute) zur Verfligung
stehen. ,Wéhrend die 0180-Hot-
line dem Kunden weiterhin fiir die
Themen Garantie, Reparatur-
abwicklung und Gewdhrleistung
zur Verfigung steht, bietet die
zusatzliche, kostenpflichtige Pre-
mium Hotline personlich zuge-
schnittene Beratungsdienste vor
und nach dem Kauf eines Produk-
tes®, erlduterte Regulla. So kdnne
sich der Endkunde hier beispiels-
weise zu Produkten oder Pro-
duktgruppen beraten lassen, er
konne Antwortenzur Verwendung,
Installation und Konfiguration ei-
nes Produktes bekommen und er
kénne Softwarefragen groBerer
Komplexitét klaren lassen.

Trotz der falligen Gebihren, die
nach Regullas Aussage nicht zur
Gewinnerzielung, sondern  zur
Kostendeckung erforderlich sind,
soll die Premium Hotline auch fiir
den Anwender Vorteile bringen.
So wird beispielsweise ein intelli-
gentes Routingsystem flir extrem
kurze Wartezeiten sorgen, und der
Anrufer wird auf besonders ge-
schulte und daher hochmotivierte
und bestens ausgebildete Ge-
sprachspartner fiir sein spezielles
Problem treffen. ,,SchlieBlich bietet
die neue Nummer auch Beratung
fir Nicht-Kunden®, so Regulla.
Lunter dem Aspekt der Zeiterspar-
nis Offnet sich dem Interessenten
damit eine beachtenswerte Alterna-
tive zur samstédglichen Warte-
schlange beim Handler.” Herbert
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,,AllfWilld durch Foto und Tk*® | devitel Pos-kampagne uriaub 2002

,»,Die Einfithrung von MMS auf der Serviceseite und das Sony
Ericsson T68i mit CommuniCam auf der Produkiseite zeigen
beispielhaft das Zusammenwachsen der Foto- und der

Telekommunikationsbhranche.

Ich bin sicher,

daB beide

Branchen durch Foto und Tk zukiinftig wieder Aufwind spiiren
werden, und ich bin ebenso sicher, daB debitel dem Handel
beim Nutzen der multimedialen Angebote als starker Partner
zur Seite stehen wird.“ Reinhard Krause, Mitglied des
Vorstandes der debitel AG und dort fiir den Vertrieb zustandig,
zeigte sich in einem Gesprach mit PoS-MAIL optimistisch, daB
die innovativen Moglichkeiten dazu beitragen werden, den
debitel Erfolgszug weiter auf Kurs zu halten.

Partner, um die eigenen Wachs-
tumsziele zu erreichen, bleibt der
Fachhandel, der nach Krauses
Worten bereits heute mehr als
die Hélfte aller debitel Umsétze
generiert. ,Neue Gerdte mit einer
zunehmenden Ausstattungsviel-
falt und die steigende Zahl von
Diensten machen Telekommuni-
kation immer erklarungsbedurfti-
ger“, sagte Krause. ,Und die ent-
sprechende Kompetenz findet der
Kunde nun mal im Fachhandel.”
Dies gelte vor allem fiir die neuen
Maglichkeiten rund um das Thema
Foto.

Neue Perspektiven

»Fur viele Handler, die heute nach
neuen Betatigungsfeldern Aus-
schau halten, um ihr eigenes Uber-
leben zu sichern, bieten digitale
Fotos, Online-Fotoalben, wie sie
beispielsweise Jamba! anbietet,
und die Moglichkeiten der schnel-

Reinhard Krause, Mitglied des debitel Vorstan-
des und dort fiir den Vertrieb zustandig.

len Daten(ibertragung vollkom-
men neue Perspektiven®, meinte
der debitel Vorstand. Und das gel-
te gleichermaBen fiir Fotohdndler,
die in die Telekommunikation ein-
steigen wollten, wie fiir Tk-Handler,
die sich der Fotografie annehmen
wollten, und fiir High-Tech-Héand-
ler, die bislang weder das eine

noch das andere im Produktport-
folio hatten.

Mit einer Vertriebspolitik, die sich
injiingster Zeitimmer mehran den
Bediirfnissen kleiner und mittel-
standischer Unternehmen (KMU)
orientiert, unterstiitzt debitel die
Aktivitaten der jeweiligen Bran-
chenneulinge ebenso wie die Ge-
schafte der Branchenexperten. So
ermoglicht das Stuttgarter Unter-
nehmen als unabhéngiger Service
Provider seinen Handelspartnern

tiehitel AG als
starker Partner

beispielsweise, aus samtlichen
Tarifen von T-Mobil, Vodafone D2,
E-Plus und Quam den jeweils fiir
ihren Kunden geeignetsten auszu-
wahlen. Auch umstiegswillige
Kunden, deren Zahl mit der Ein-
flihrung der Nummernportabilitét
Ende des Jahres zunehmen diirf-
te, konnen von debitel Partnern
zufriedenstellend bedient werden,
wenn sie ihren Mobilfunkanbieter
ohne groBen Aufwand wechseln
wollen.

DSL-Festnetzprodukte

AuBerdem vertreibt debitel breit-
bandige  DSL-Festnetzprodukte
von Arcor und QSC, so daB das
Thema Bilddatenversand per Tele-
kommunikation komplett durch
debitel-Partner abgedeckt werden
kann.

Um Handelspartnern das Geschaft
mit Businesskunden zu erleich-
tern, hat debitel seine Geschéfts-

Nach der Kampagne zur FuBball-
Weltmeisterschaft, die ,,drei Brasi-
lianer aus Korea“ in den Mittel-
punkt stellte (PoS-MAIL berichtete
in Ausgabe Juni 2002 auf S. 14),
startet debitel zur beginnenden
Ferienwelle die PoS-Kampagne
Urlaub 2002. Sie dreht sich um
attraktive Handys und Urlaubs-
dienstleistungen und bietet neben
verschiedenen Informationsmate-
rialien fiir Endkunden auch speziell
Ferien-Dekomaterialien fiir den
Handler.

Unter den Handys, die im
Rahmen der Aktion fiir Vertrags-
abschliisse bereitstehen, werden
das Siemens M50 mit Magic
Buttons und Calling Images zur
Anruferkennung  sowie das
Nokia 3410 mit der Mdglichkeit
zum Herunterladen von Java-
Applikationen besonders her-
ausgestellt. Einen weiteren
Aktionsschwerpunkt bildet
das Thema ,International
Roaming“. Hier soll der debitel
Partner seine Kunden auf die
zahlreichen Mdglichkeiten hin-
weisen, die ihm die Telefonie im
Ausland bietet. AuBerdem soll

er seine Kunden darauf hinwei-
sen, ihr Handy rechtzeitig vor dem
Antritt der Urlaubsreise fiir die Nut-
zung im Ausland freischalten zu
lassen. Zur Unterstiitzung seiner
Argumentation kann der Handler
auf Informationsbroschiiren zu-
riickgreifen, die sich mit dem
Telefonieren in fremden Landern
auseinandersetzen.

kundentarife in elektronischen
Freischaltsystemen hinterlegt. So
ist gewdhrleistet, daB bei kleinen
und mittleren Unternehmen das
Angebot an den Kunden direkt er-
folgen kann, ohne zeitaufwendige
Riicksprache mit dem Vertrieb in
der Stuttgarter Zentrale.

Wichtig fiir Handler, die mit dem
Einstieg in die Telekommunikation

Ganz auf die ,schonste Zeit des
Jahres* eingestellt sind schlieBlich
auch die neuen nutzerspezifischen
debitel Urlaubsdienste per SMS,
Wap oder (ber die Auskunft. Hier
kann der Kunde beispielsweise auf
Reiseplaner,  Wettermeldungen,
Hotelfiihrer und Mietwagenser-
vices zuriickgreifen oder sich iiber
Staus auf den Autobahnen infor-
mieren lassen.

Natdrlich gibt es auch Menschen,
die den Sommer bzw. Urlaubin den

Drei Brasilianer
aus Korea

Aktuelle Promotions, so wie diese zur FuBball-
WM, gehdren bei debitel zum Standard.

heimischen vier Wénden verbrin-
gen. Auch sie kénnen im Rahmen
der Aktion erreicht werden, denn
mit Event- und Freizeittips, SMS-
Partnerchat oder Restaurant-Tips
halt debitel auch fiir diese Ziel-
gruppe Dienstleistungen bereit.
Die debitel PoS-Kampagne Urlaub
2002 startet am 1. Juli.

liebdugeln, ist die Tatsache, daB
debitel seine Partner solange am
Kundenwert beteiligt, wie der Kun-
de des Handels auch Kunde von
debitel ist. Krause: ,In seinem ei-
genen Interesse sollte der Handler
deshalb seine Kompetenz aus-
spielen, um dem Kunden klarzu-
machen, daB Telekommunikation
mehr ist als Telefonieren.”  hepa

debitel Online Schulungsakademie bietet umfassende Moglichkeit der Weiterbildung

und Festnetz bei debitel sowie tiber die
neuesten Technologien und Konfigu-
rationen fiir WAP. Praxistips zur Pro-
duktvermarktung, die das Verkaufs-
gesprach am Point of Sale erleichtern

Mit der Schulungsakademie Online
hat debitel zur CeBIT ein fiir das
Unternehmen neuartiges Weiter-
bildungsangebot fiir Mitarbeiter im
Tk-Fachhandel gestartet. Es bietet
die Maglichkeit, das eigene Wissen
rund um die Telekommunikation zu
testen und zu steigern und richtet
sich aufgrund seines modularen
Aufbaus sowohl an Tk-Neulinge
auf der Suche nach Basiskenntnis-
sen als auch an ,alte Hasen, die
ihr Wissen auffrischen wollen und
Informationen zu speziellen Berei-
chen suchen.

Die Bereitstellung der Schulung im
Internet bietet eine Reihe von Vor-
teilen. So ist die Teilnahme erheb-
lich preiswerter als die Teilnahme
an einem Seminar mit ,richtigem*®
Trainer. AuBerdem kann die Fort-
bildung in der Freizeit geschehen,
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so daB der Betrieb nicht auf seinen
Mitarbeiter oder Chef zu verzichten
braucht. Auch die Individualitdt der
Lerninhalte, die durch die Wahimdg-
lichkeit der verschiedenen Module
gewahrleistet wird, und die
Ortsunabhéngigkeit  aufgrund
der Nutzung des World Wide
Web, sind Pluspunkte. SchlieB-
lich sorgt die Bereitstellung einer
umfassenden Datenbank dafiir,
daB die Inhalte stets aktuell und
praxishezogen sind.

Die verschiedenen Lernmodule
vermitteln  neben  Wichtigem
iber die debitel Gruppe und
Grundlagen des Mobilfunks auch
Spezialkenntnisse zu den Mobil-
funk-Basisdiensten und -Service-
leistungen debitels. AuBerdem
erfahrt der Nutzer Wissens-
wertes iber die Themen Internet

Schulungsakademie
Online

woerd G Pl g el pr tar e e plef g

debitel

In einer Broschiire informiert debitel ausfiihrlich ber die
neue Schulungsakademie Online.

sollen, runden den Inhalt der Online-
Schulung ab.

Zum SchluB jedes Lernmoduls hat der
Teilnehmer die Maoglichkeit, anhand
eines Fragenkataloges sein Wissen zu
iberpriifen und seine Fachkom-
petenz zu beweisen. Ziel der Teil-
nahme ist es, den AbschluBtest
zu bestehen und sich damit als
autorisierter debitel Vertriebs-
partner zu autorisieren. Die er-
folgreiche Teilnahme bescheinigt
debitel durch ein personliches
Zertifikat, das die zusétzliche
Qualifikation beweist und damit
im Verkaufsgesprdch als Argu-
ment genutzt werden kann.

Um die debitel Schulungsakade-
mie Online nutzen zu kénnen, ist
eine Registrierung erforderlich.
Diese erfolgt iiber die Startseite
unter www.debitel.de/haendler

forum/akademie. Die personlichen
Daten des Teilnehmers sind vor
dem Zugriff Dritter geschiitzt. Nach
erfolgter Registrierung erhalten die
Teilnehmer ein PaBwort, mit dem
sie sich sofort bei der Schulungs-
akademie anmelden kdénnen. Sie
haben dann augenblicklich Zugriff
aufalle Funktionen. Dartiber hinaus
kdnnen sie ihren persénlichen
Lernstand aktualisieren und spei-
chern.

Wer sich nicht sofort auf eine Teil-
nahme festlegen will, kann sich
auch als Gast in der Schulungs-
akademie umsehen. Ohne alle
Funktionen nutzen zu konnen,
bietet dieser ,Schnupperkurs®
Interessierten die  Mdglichkeit,
sich durch die Inhalte zu klicken
und sich einen Uberblick tiber die
Angebote zu verschaffen.




Scharfer als lhr Gedachtnis.
Mega Handycam.
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Viege Handycam

Schemenhafte Erinnerungen gehoren jetzt der Vergangenheit an. Denn die Sony DCR-TRV50
kombiniert einen 1.55 Megapixel-Chip mit einem Carl Zeiss-Objektiv. Fur Videoaufnahmen
mit einer Aufldsung von bis zu 530 Linien — schérfer als das Leben selbst. Ganz nebenbei macht
die TRV50 auch noch brillante Fotos mit bis zu 1.360 x 1.020 Pixel. Und mit der eingebauten
Bluetooth™-Schnittstelle und einem bluetoothféahigen Handy kénnen Sie Fotos und MPEG-
Kurzfilme dann sogar per E-Mail verschicken — ganz ohne zusatzlichen PC. Oder einfach nur im
Internet surfen. Gesteuert wird das alles extrem bedienerfreundlich via LCD-Touchscreen und
Eingabestift. Mit der TRV50 werden Sie bestimmt nichts mehr vergessen — hdchstens die Zeit.

www.sony.de

<EX- 3 MB Memory Stick wird mitgeliefert. Sony Handycam und Memory Stick sind eingetragene Marken der Sony Corporation,

meworvstick Tokyo. Die Marke Bluetooth ist Eigentum von Bluetooth SIG. Inc., USA.

-
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Die photokina widmet sich

auch den Themen UE und Tk

»Das modifizierte Konzept der
photokina findet in der Bran-
che breite Zustimmung.* Dies
hat Bernd Aufderheide, Ge-
schiftsfiihrer der KéinMesse
GmbH, im Rahmen einer Pres-
sekonferenz im SchloB Bens-
berg bei Koln erklart. Bester
Beweis fiir diese Aussage sei
das exzellente Vermietungs-
ergebnis, ,das insgesamt
eine knapp zweistellige Zu-
wachsrate bei der belegten
Standfliche erwarten laBt“.
Insgesamt rechnet Aufderhei-
de mit der Beteiligung von
ilber 1.600 Anbietern aus 45
Landern, davon gut 60 Pro-
zent aus dem Ausland.

Die photokina prasentiert sich vom
25. bis 30. September mit erwei-
tertem Angebotsspektrum, neuer
Hallenbelegung auf vergroBerter
Ausstellungsflache,  verstarkter
Publikumsausrichtung und neuem
Rahmenprogramm.

,vorherrschendes Thema und
Grund flir die Neupositionierung

Hallenbelegung/Hall Layout

COMNSUMER PHOTO « WIDED « IBAGING

PEOFESSIONAL PHOTO & IMAGING

FROFESSIONAL MELIASINFOLOMAS ELEQPE Halle 14

der Messe ist die zunehmende
Konvergenz von Bild- und Infor-
mationstechnik®, so Aufderheide.
»oie erweitert die Anwendungs-
bereiche der Bildtechnik ganz im-
mens und riickt das Bild in den
Mittelpunkt der Kommunikation.*
Das hohere Vermietungsergebnis
basiert zum einen auf einer Reihe
von Neuanmeldungen, hier inshe-
sondere aus dem Ausland, vor al-
lem aber auf zum Teil betrdchtliche
StandvergroBerungen fiihrender
Unternehmen der Foto- und Ima-
ging-Industrie sowie der Unterhal-

Home Cinema Center als photokina-Novum

Ein Novum zur photokina wird der
Angebotsbereich Home Cinema
sein. Damit wird die World of Ima-
ging um einen attraktiven Wachs-
tumssektor bereichert, dessen
Marktvolumen allein in Deutsch-
land rund 7,2 Milliarden Euro um-
faBt. Diese Erweiterung ist nach
Angaben der KolnMesse die
logische Fortsetzung der konzep-
tionellen Neuausrichtung der pho-
tokina. Aufgrund der fortschreiten-
den Digitalisierung der Bildtechnik
und -kommunikation wendet sich
die Messe zunehmend auch an
Anbieter und Abnehmer aus der
Unterhaltungselektronik und off-
net sich in ihren konsumnahen
Bereichen verstarkt dem allgemei-
nen Publikum. Im ,Home Cinema
Center” in der Passage 1-3 Ober-
geschoB werden anwenderorien-
tierte Losungen fiir die Praxis in
einem erlebnisreichen Ambiente
préasentiert.

Zu den Geréten, die dort zu sehen
sind, gehéren zum Beispiel Plas-
mabildschirme und Flachbild-TVs
mit stattlichen BildgroBen von
mittlerweile mehr als 60 Zoll sowie
Projektionsgerdte und Heimkino-
Projektoren mit immer perfekte-
rem Bild. Auch AV-Receiver und
Verstarker in digitaler Mehrkanal-
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Technik, die flir raumfillenden
und authentischen Sound sorgen,
gehoren zu den Ausstellungs-
stiicken. Hier werden die Gerate
mit fiinf bis sechs Riicklautspre-
chern und , THX Ultra“-Zertifizie-
rung ebenso im Mittelpunkt stehen
wie ,virtuelle Raumklanglosun-
gen“, elektronisch erzeugt, die
auch ohne zusétzliche Riicklaut-
sprecher beachtliche Klangresul-
tate erzielen.

Ein weiterer Schwerpunkt in die-
sem Bereich der photokina wird bei
DVDs liegen. Diese bleiben mit
ihrem riesigen Speichervolumen
und ihren vielseitigen Maglichkei-
ten der Bild- und Tonaufzeichnung
weiterhin einer der Wachstums-
motoren des Home Cinema-Mark-
tes. Auch der Verkauf von Software
auf DVD-Basis floriert auBeror-
dentlich gut. In Deutschland sind
mittlerweile ber 4.000 Titel aller
Genres auf DVD erhdltlich.
Marktexperten erwarten auch in
diesemJahr—vorallemin derzwei-
ten Jahreshdlfte — eine Fortsetzung
des Wachstumstrends und eine
Beschleunigung im néchsten Jahr.
Dazu werden nicht zuletzt die
Innovationen im Home Cinema
Center auf der photokina 2002 in
KolIn beitragen.

tungselektronik. Grund fiir den
erhéhten Platzbedarf der Global
Players ist einmal ihr durch die
Digitaltechniken erweitertes Pro-
duktspektrum. Zum anderen fiih-
ren Allianzen mit Unternehmen der
Informations- und Telekommuni-
kationstechnik zu einer Reihe neu-
er Produktentwicklungen und An-
wendungen, die auf der photokina
inre Premiere erleben: Multifunk-
tionsgeréate, Speicherdienste, On-
line-Medien, Imaging- und Tele-
kommunikationsdienste werden
im Blickpunkt der Innovationen
stehen und ganz neue Geschafts-
felder und Marktsegmente eroff-
nen.

Diese Erweiterung und Neugliede-
rung flhrt zu einer Reihe von
Umplazierungen. So belegt Kodak
jetzt beispielsweise die Halle 4,
wahrend Sony und Hewlett Pack-

Bernd Aufderheide, Geschéftsfiihrer der Koln-
Messe GmbH

ard in Halle 8.2 (dort ist auch der
C.A.T.-Verlag mit PoS-MAIL und
anderen Publikationen vertreten)
zu finden sein werden. Das als
Novum veranstaltete Home Cinema
Center (siehe Kasten links) be-
schaftigt sich in der Passage 1.2
bis 3.2 mit den Produkten des Mil-
liardenmarktes rund um Plasma-
bildschirme,  Projektionsgerate
und DVD.

Aus dem Ausland sind beachtliche
Zuwdchse zu verzeichnen, vor
allem aus Siidostasien, aber auch
aus Skandinavien und dem Balti-
kum. Zum ersten Mal sind Aus-
steller aus Kroatien, Lettland,
Nord-Korea und der Ukraine betei-
ligt. Mit etwa 160 Unternehmen
werden die USA erneut die groBte
Auslandsbeteiligung stellen, ge-
folgt von GroBbritannien (140),
Italien (ca. 75) und Japan (70).
Wichtige Voraussetzung fir die
Angebotsausweitung war die Ver-
groBerung der verfiigbaren Hal-
lenfliche und das neue Bele-
gungskonzept. Dies ermdglichte
auch eine Verbesserung der Ange-
botsbiindelung in den einzelnen
Schwerpunkt-Centren. Das gilt vor
allem fiir das Centrum Consumer
Photo Video Imaging, das zusatz-
lich zu den Hallen 1 bis 8 nunmehr
auch die Halle 11 einbezieht.

Den Auftakt der photokina 2002
bildet eine internationale Podiums-
diskussion mit Top-Reprasen-
tanten fiihrender Unternehmen
des Imaging-, UE-, IT- und Tk-
Markts, Medienproduzenten und
-dienstleistern sowie Meinungs-
bildnern aus Medienwissenschaft
und Wirtschaftspresse am 25.
September um 10.00 Uhr im Kri-
stallsaal. Unter der Headline
»imaging Convergence. Market
Convergence: Advances in Ima-
ging are Reshaping World Mar-
kets“ werden die hochkarétigen
Experten die Auswirkungen der
Konvergenz der Bild- und Infor-
mationstechnologien und ihre
Chancen fiir die Weltmérkte erldu-
tern.

Dem Ziel der breiteren Publikums-
0ffnung dient inshesondere das
Young Imaging Event in Halle 7.
Es wird einerseits Herstellern und
Héndlern eine Fille attraktiver
Anregungen bieten, um Jugendliche
flr die Maoglichkeiten des gren-
zenlosen Imaging zu begeistern.
Andererseits werden die Jugend-
lichen selbst mit einer Fiille von
Attraktionen angesprochen. So
wird es unter anderem Preisverlei-
hungen fiir Amateurwettbewerbe
und Happenings aller Art fir die
jungen Leute geben. TV-und Rund-
funksender werden ebenso aktiv
eingebunden wie Jugend- und Spe-
cial-Interest Printmedien. Preis-
glnstige Sonder- und Gruppen-
tickets und gezielte Werbe- und
PR-MaBnahmen sollen den Besuch
des Young Imaging Events fordern.

Fotografie und
Telekommunikation
wachsen zusammen

Das Aufnehmen und Ver-
schicken von Fotos mit Mobil-
funkgerdten oder klassischen
Kameras und schnellen Daten-
leitungen wird sowohl in der
Foto- und Imaging- als auch
in der Telekommunikations-
branche fiir starkes Wachstum
sorgen. So ermdglicht bei-
spielsweise das vor kurzem ein-
gefithrte Multimedia Messaging
Service (MMS) ganz neue For-
men der Kommunikation und
bietet flir Hersteller und Dienst-
leister die Basis flir innovative
Geschéftsmodelle. Nach einer
Studie der Gartner Group kdénn-
ten allein in Westeuropa in die-
sem Jahr bereits 115 Millionen
MMS-Nachrichten  versendet
werden, im Jahr 2003 soll deren
Anzahl sogar auf (iber eine Mil-
liarde anwachsen. MMS, so sind
sich die betroffenen Unterneh-
men sicher, ist dabei mehr als
ein erweiterter SMS-Dienst, es

Die Einfiihrung des Multimedia Messa-
ging Service (MMS) hat beispielhaft
gezeigt, wie Telekommunikation und
Fotografie zusammenwachsen.

ermaoglicht vielmehr vollkom-
men neue Applikationen und
Dienstleistungen. Aber auch die
(Bild-)Datenkommunikation per
FestnetzanschluB  wird an
Bedeutung gewinnen. Online-
Archive und -Fotoalben oder
Online-Bildauftrage, die zum
Printen in GroBlabore oder zum
Fotohéndler geschickt werden,
werden nicht nur das Nutzungs-
verhalten privater und gewerb-
licher Anwender verdndern,
sondern auch neue Umsatz-
mdglichkeiten fiir den Handel
mit sich bringen. Auf der photo-
kina werden erste Produkte und
Dienste zu sehen sein, die fiir
Wachstum in den betroffenen
Branchen sorgen sollen. Dazu
gehdren speziell fiir die Daten-
ubermittlung designte Digital-
kamerasysteme, umfangreiche
bildverbessernde  Software-
programme und vor allem
Dienstleistungen wie daten-
bankgestitzte Archivsysteme
(Picture-Sharing) und zahl-
reiche weitere Werkzeuge, um
sich mit digitalen Bildnachrich-
ten anderen mitzuteilen.




“Neaheiten

»,9in1“ USB: Der Alles-
Leser von Traxdata

Zahlreiche verschiedene Flash-
., Speichermedien mit unter-
schiedlichen Gehduseformen
und Kontaktflaichen konkurrieren zur
gleichen Zeit im Markt. Ein rationeller,
einheitlicher Standard ist nichtin Sicht.
Wer viel mit mobilen digitalen Geraten

zu tun hat, weif ein Klagelied iiber die
diversen, zum Auslesen der Speicher-
medien erforderlichen Schnittstellen
zu singen. Erleichterung verspricht
Traxdata mit seiner ,5in1“ USB-
AnschluBbox fiir Flash-Speicherkarten.
Gleich fiinf Speicherkarten-Formate
kann die (iber eine schnelle USB-Ver-
bindung mit dem Rechner verbundene
5in1 Box lesen. Das Gerat liest und
beschreibt SmartMedia Cards, Com-
pact Flash Cards, MultiMediaCards
(8 bis 64 MB) und Secure Digital Cards
(8 bis 64 MB) sowie Micro Drives
(340 MB bis 1 GB). Der 5in1 Traxdata
USB Card Reader wird (iber einen
USB Port schnell und einfach am Com-
puter angeschlossen und mit der
beigelegten Installations-Software im
Betriebssystem installiert. Unterstiitzt
werden: Windows 98 SE, ME, 2000, XP
und Mac OS ab 8.6. Beim Lesen und
Beschreiben erreicht man Transfer-
raten von 1,2 MB pro Sekunde. Die
hohe Daten(ibertragungsgeschwindig-
keit werden besonders Anwender
begriiBen, die bisher mit der extrem
langsamen  seriellen  Schnittstelle
arbeiten muBten. Der UVP des
kompletten Sets betrdgt 79 Euro. Im
Lieferumfang sind Kabel, Treiber und
Software enthalten.

LG-Philips
startet Glassubstrat-

Produktion

LG-Philips TFT-LCD, das Ge-
‘ meinschaftsunternehmen von

LG Electronics und Philips zur
Produktion von TFT-LCD Panels und
Bildschirmen, hat in Kumi/Korea eine
Produktionsanlage der flinften Genera-
tion zur Herstellung von groBflachigen
Glassubstraten in der Abmessung
1.000 x 1.200 mm in Betrieb genom-
men. Die Fabrik arbeitet weltweit erst-
malig auf der Grundlage der neuesten
und fortschrittlichsten Technologien
zur Herstellung dieses Ausgangs-
produkts fiir die Fabrikation von Flach-
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bildschirmen. Produziert werden sol-
len TFT-LCDs fiir 15 Zoll und 18 Zoll
Desktop-Monitore, fiir 15 Zoll Note-
book-Displays und Display-Arrays fiir
groBe LCD-TV-Bildschirme. In Phase 1
wird der monatliche Produktionsaus-
sto 30.000 Sheets betragen. Bis zum
Jahresende 2002 soll die Herstellungs-
kapazitat dann in Phase 2 auf monatlich
60.000 Stiick gesteigert werden. Laut
einer Marktstudie von DisplaySearch
wird der Markt fiir Flachbildschirme in
den Jahren 2001 bis 2006 um jhrlich
21 Prozent anwachsen und ein jahrli-
ches Umsatzvolumen von 57 Milliarden
US Dollar erreichen. Schliisselfaktoren
flir die prognostizierten Zuwéchse sind
die Ausweitung der weltweit verflig-
baren Produktionskapazitdten und eine
Reduzierung von Herstellungskosten
und Marktpreisen.

LG Electronics steigert
CD-RW Produktion

LG  Electronics erweitert
é&” seine Produktionsanlagen fiir

Optical Storage Products in
China. Um der stark anwachsenden
Nachfrage nach Optical Storage Pro-
ducts nachkommen zu kénnen, hat LG
Electronics seine Produktionskapazi-
taten fiir derartige Erzeugnisse ver-
doppelt. Wie die Presseabteilung des
koreanischen Konzerns mitteilt, hat LG
Electronics in China bereits seine zwei-
te Fabrik fiir Optical Storage Produkte
eingeweiht und in Betrieb genommen.
Mit Hilfe der neuen Produktions-
anlagen ist LG Electronics in der Lage,
seine jahrliche Kapazitit an CD-RW
Laufwerken und sonstigen auf dem
Compact Disk-Format basierenden
Erzeugnissen von derzeitig 24 Millio-
nen auf 43 Millionen Einheiten zu
steigern. LG Electronics hélt zur Zeit
einen Anteil von 22 Prozent am welt-
weiten CD-ROM Markt und hat sich
ehrgeizig zum Ziel gesetzt, auf dem
Gebiet von Optical Storage Produkten
zum weltweit fiihrenden Unternehmen
zu werden.

Waitec DVD-Combi
SfinX 16

—= Mit seinem neuen DVD Com-
&l‘gé” bi-Laufwerk SfinX 16 stellt

Waitec eine Losung vor, die in
einem 5 1/4" PC-Einbauschacht zu-
gleich ein DVD-RAM, ein CD-RAM und
einen CD-RW Brenner zur Verfligung
stellt. Ein weiterer Vorteil des Waitec
DVD-Combis besteht darin, daB er nur
einen AnschlufB am EIDE/ATA Anschlu3
in Anspruch nimmt. Das SfinX 16 kann
DVDs und CDs lesen und abspielen,
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CD-Rs und CD-RWs beschreiben und
ist kompatibel zu allen gangigen CD-
und DVD-Formaten. Das Waitec SfinX

16 Ultra Fast und Ultra Safe Laufwerk
liest CD-Rs mit 40-facher, DVDs mit
10-facher Geschwindigkeit und be-
schreibt CD-Rs mit 16-facher und CD-
RWs mit 10-facher Geschwindigkeit.
Wie alle Waitec Brenner ist auch das
SfinX 16 mit Safe Link Technologie
ausgestattet, die Schreibfehler durch
Buffer Underrun verhindert und selbst
bei mehrfachem Stop und Wieder-
beginn einen sicheren Brennvorgang
garantiert. Interessant fir MP3-Fans
ist das extrem schnelle Fast Audio
Extraction des SfinX mit bis zu
24-facher Geschwindigkeit. Das SfinX
ist bereits zu dem neuen Mount Rainier
Standard kompatibel und gestaltet mit
der Easy Write-Technologie und Drag
and Drop das Speichern von Daten auf
CD-RW auf die gleiche Art, wie bei der
Floppy Disk gewohnt. Fiir das SfinX 16
betragt die Garantiezeit 24 Monate. Der
UVP betrdgt 159,- Euro .

GCE-8400B von
LG-Electronics

= Als eines der Laufwerke, die
_< alle  Funktionen der weit
verbreiteten Brennsoftware
,Clone CD 4.0“ optimal unterstiitzen,
steht der CD-RW Brenner GCE-8400B
von LG Electronics dort in der Kompa-
tibilitatsliste. Das interne 5 1/4  Zoll
Atapi-Laufwerk brennt CD-Rs mit
40facher Geschwindigkeit bei einer
Datentransferrate von 6000 KB/Sek.

CD-RWs werden mit 4-, 10- oder 12-
facher Geschwindigkeit (max. 1800
KB/Sek) beschrieben. Der Brennerist mit
einem 2 MB Buffer (Zwischenspeicher)
und der Buffer Underrun Proof Tech-
nologie ,SuperLink® ausgestattet, die
Fehler bei hohen Schreibgeschwindig-
keiten verhindern soll. Unterstiitzt wer-
den nahezualle CD-Formate: Ausgelesen
werden CD-ROM Mode 1 (Basisformat),
CD-ROM XA, CD-Audio, Mixed Mode
(Audio und Daten kombiniert), Photo-CD
(Single- und Multi-Session), CD-I FMV,
Video-CD, CD-Plus, CD-Extra, CD-R,
CD-RW und CD-Text. Zu den unterstiitz-
ten Schreibformaten zahlen CD-ROM
Mode 1, CD-ROM XA, CD-Audio, Mixed
Mode (Audio und Daten kombiniert),
CD-I1, CD-I FMV, Video-CD, CD-Plus, GD-
Extraund CD-Text. Die Schreibmethoden
sind Disk at once, Session at once, Track
at once, Variable packet write, Fixed
packet write und Multisession. Die
Retail-Version wird mit der Brennsoft-
ware Nero (Version 5.5.7.2) und InCD
(Version 3.23.1) ausgeliefert, und der
UVP betragt 129,- Euro.
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Auf die schon im Vorfeld der
CeBIT haufig gestellte Frage,
weshalb Panasonic Produkte
fiir das interaktive Fernsehen
entwickle, antwortet Lothar
Kerestedjian, Leiter Business
Development, Panasonic
Deutschland GmbH: ,Nur
Innovation schafft ein unver-
wechselbares Markenprofil.
Die Entwicklung von Zukunfts-
technologien ist aufwendig,
doch ohne Innovationen
waren wir als High-Tech-
Anbieter nicht glaubwiirdig.
Aber Technologie ist natiirlich
nur Mittel zum Zweck. Mehr
Lebensqualitit und ein groBe-
rer Erlebnisreichtum ist die
Vision.*

Ein starkes Engagement in Sachen
digitales Fernsehen demonstriert
Panasonic schon seitlangerer Zeit.
Nachdem die Fernsehanbieter
Ende letzten Jahres durch ein kla-
res Bekenntnis den Weg fiir den
von Panasonic geférderten MHP-
Standard geebnet haben, zeigte
das Unternehmen auf der CeBIT
erste Anwendungen auf MHP-
Basis. Darlber hinaus stellte
Panasonic  Multimediaentwick-
lern, Sendeanstalten, Content-
Providern,  Kabelnetzbetreibern
und Herstellernim Bereich Digital-
TV ein innovatives Application
Developer Kit (ADK) vor. Mit die-
sem Soft- und Hardware-Paket
lassen sich auf unkomplizierte
Weise MHP-Applikationen ent-
wickeln, testen und (berarbeiten.
Das Kit umfaBt den MHP-fahigen
Panasonic Satellitenreceiver TU-
MSF100, der als Referenzplatt-
form dient, die Receiver System
Software, die MHP-ADK Imple-
mentationssoftware, Test-Appli-
kationen sowie ein MHP-Tutorial.
ADK ist mit allen iTV- (interactive
TV) Broadcasting-Umgebun-
gen (DVB-S/-C-/-T) kompatibel.
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Die Anwendungen nutzen eine
Standard Java-Umgebung und
lassen sich dber ein echtzeitfahi-
ges Interface direkt oder (iber ein
Computer-Netzwerk auf den Re-
ceiver (ibertragen. Ein umfassen-
der Anwender-Support hilft beim
MHP-Start. ,Wir mdchten die Eta-

blierung des offenen MHP-Stan-
dards fliriTV beschleunigen, indem
wir zum einen unsere innovative
und universelle Receiver-Techno-
logie dem Verbraucher anbieten
und zum anderen unseren profes-
sionellen Kunden das Werk-
zeug zur Realisierung von Digital

TV-Anwendungen auf MHP-Basis
bereitstellen mochten®, so Kere-
stedjian.

Anfang Juni hat Panasonic eine
strategische Partnerschaft mit
Snap2 und Strategy & Technology
angekiindigt. Beide Unternehmen
sind aufinnovative technologische

Neues Einsteigermodell fiir digitales Fernsehen

Als einer der fithrenden Hersteller im Segment Universal Digitaldecoder erweitert Panasonic nun sein
bestehendes Produktsortiment um den TU-DSF40. Der Universaldecoder ermdglicht zu einem attraktiven
Preis-/Leistungsverhaltnis den Einstieg in das digitale Fernsehen, den Zugang zum deutschen Pay-TV und
allen Multimedia Zusatzdiensten der deutschen Fernsehanstalten. Panasonic unterstiitzt damit auch die
Digital Satelliten-Offensive von SES Astra.

»Wir mdchten mit unseren Universaldecodern die Endverbraucher fiir das digitale Satellitenfernsehen
begeistern — und ihnen fiir eine vergleichsweise geringe Investition ein deutliches Plus an Fernsehen ins
Haus bringen®, so Lothar Kerestedjian, Leiter Business Development, Panasonic Deutschland GmbH.
Ein besonderes Feature des TU-DSF40 ist der integrierte JPEG-Viewer. Per SD-PCMCIA Adapter
(als Zubehdr erhaltlich) konnen auf einer SD Memory Card gespeicherte JPEG-Bilder auf dem Fernseher
betrachtet werden. Digitalkameras und DV-Camcorder lassen sich unkompliziert und ohne Kabelwirrwarr
integrieren. ,Wir spielen dabei unsere Kernkompetenzen aus, namlich Markttrends friihzeitig zu erkennen
und jiingste Entwicklungen schnellstmdglich in marktreife Produkte einflieBen zu lassen®, so Kerestedjian
weiter.

Der TU-DSF40 basiert auf dem européischen DVB-Standard (Digital Video Broadcasting). Die neue Version
des Betriebssystems OpenTV EN2.2 erschlieBt durch den Riickkanal (iber ein externes ISDN-Modem eine
schnelle Verbindung zu den interaktiven Zusatzdiensten iber DVB. RTL World beispielsweise bietet jetzt
kostenlos eine detaillierte Wetter-Appli-

kation und das Tageshoroskop sowie

E-Mail- und SMS-Dienste an.

Dank des 121 MHz-Hauptprozessors

werden samtliche Arbeitsprozesse

wie beispielsweise das Umschalten

zwischen verschiedenen TV-Program-

men besonders schnell ermdglicht.

Der High End MPEG2-Decoder mit

Vierfach-Oversampling erreicht im

Vergleich zu herkémmlichen Video

D/A-Wandlern die doppelte Verar-

beitungsleistung und sorgt flir noch

schérfere Konturen, exaktere Detail-

darstellungen und eine verbesserte

horizontale Auflosung des Fernsehbildes. Eine Auto Sorting Funktion sortiert wie beim Fernseher
automatisch die Sender.

Fiir die Unterstiitzung des guten Klanges sorgt beim TU-DSF40 ein optischer Digital-Ausgang (TOS Link),
iber den sich das Dolby Digital-Signal zur Decodierung an einen Dolby Digital-Decoder weiterreichen 1aBt.
Das Dolby Digital-Signal kann auBerdem in das analoge Dolby Surround Pro-Logic-Format umgewandelt
und tiber den analogen Audio-Ausgang (Cinch) ausgegeben werden. Durch den Cinch-Ausgang ist auBer-
dem ein Dolby-Digital-Downmix maglich.

Der digitale Satelliten-Receiver TU-DSF40 ist seit April lieferbar. Die unverbindliche Preisempfehlung
betragt 299,- €.

Lésungen in Sachen DVB-MHP-
Standard spezialisiert. Dank dieser
Partnerschaft konnte das Panasonic
ADK-Kit um niitzliche Features
erweitert werden.

Das von Snap2 entwickelte GEAR
ist eine Software, die dank
drag-and-drop eine schnelle und
unkomplizierte Verknlpfung der
Inhalte ermdglicht. TSDeveloper
von Strategy & Technology ist eine
Software, die die Erstellung von
Video- und Audio-Streams steuert.

,Die strategische Zusammen-
arbeit mit Panasonicistflirunsvon
groBer Bedeutung®, erkldrt David
Cutts, Geschéftsfiihrer S&T.

Auch Jeff Bonin, Leiter Produkt-
entwicklung bei Snap2, ist davon
uberzeugt, dank der strategischen
Partnerschaft mit Panasonic, dem
Anwender die Features zu bieten,
die eine andere Plattform kaum zur
Verfiigung stellt. ,Mit ADK und
GEAR st es uns gelungen, eine
unvergleichbar unkomplizierte
Losung fir die MHP-Entwicklung
anzubieten.”

Um den Interessenten den Zugang
zu der neuen MHP-LAsung so
einfach wie maoglich zu gestalten,
bieten die Panasonic European
Laboratories eintdgige Seminare.
Die ersten Schulungen fanden am
19. und 20. Juni 2002 in Langen
bei Frankfurt statt und richteten
sichanalle, fiir die die Entwicklung
interaktiver TV-Applikationen von
Interesse ist.

Auch fiir den Fachhandel ist es
sehr wichtig, sich mit den zahl-
reichen Maoglichkeiten des digi-
talen Fernsehens auseinanderzu-
setzen und sich das entsprechende
Fachwissen anzueignen, betont
Lothar Kerestedjian.

»Der kundige Fachhandler kann
diesen Markt erobern und fir
sich gewinnen. Es bietet sich
eine einmalige Chance, durch
technisches Wissen und Dienst-
leistungen wie z. B. Vorinstal-
lationen neue Kunden hinzu-
zugewinnen. miz
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Sony setzt weiterhin auf Partnerschaft mit dem neuen Memory Stick Duo

Die mohilen Aliroundenr

Mit dem Memory Stick Duo
prasentiert Sony eine neue
Version seines beliebten und
vielfach einsetzbaren Spei-
chermediums. Mit noch kom-
pakteren MaBen als sein
kaugummigroBer Vorgéanger
kommt der Memory Stick Duo
mit einer Speicherkapazitat
von 16 MB noch in diesem
Monat in den Markt.

Seit seiner Markteinfiihrung im
September 1998 hat sich der
leistungsstarke Memory  Stick
durchgesetzt. Bereits 20 Millionen
Anwender nutzen weltweit die
Speicherkapazitit dieses Medi-
ums. Der Memory Stick findet
Platz in 300 kompatiblen Produk-
ten, von denen rund 100 von ak-
tiven Lizenznehmern entwickelt
wurden. Mit einem weltweiten
Marktanteil von 25 Prozent hat der
Memory Stick in Sachen Spei-
chermedien unter den ersten drei
Global-Playern eine wichtige Rolle
eingenommen.

Im Rahmen des zweiten Memory
Stick Partner Forums, das Ende
Maiin Tokio stattfand, nahmenins-
gesamt 246 Partner-Unternehmen
teil.

Bereits auf der CeBIT présentier-
ten die Partnerunternehmen im
Rahmen eines Gemeinschafts-
standes die neuesten Produki-
Highlights, in denen der Memaory
Stick Anwendung findet. Hewlett-

Packard setzt in seiner Photo
Smart Serie auf den Memory Stick
und integriert den Kartenslot fiir
Direktausdrucke ohne Rechner in
die Printer. Samsung présentierte
gleich mehrere Produkte, die mit
der Memory Stick-Technologie ar-
beiten. Das kleine Speichermedi-
um findet Platz in Samsungs digi-
talen Camcordern, Adaptern und
DVD-Spielern. Pioneer verwendet
die ,Audio-Eigenschaften des
weiBen kopiergeschitzten Me-
mory Stick Magic Gate sowohl in
seinem neuen Autoradio mit 10 GB
Festplatte als auch in Heimaudio-
Systemen. Der Speicherkarten-
Spezialist SanDisk bietet seit
Januar dieses Jahres ebenfalls
Memory Sticks unter eigenem Mar-
kennamen an. Eine Zusammenar-
beit gibt es auch bei der ndchsten
Generation von Speicherkarten.

Gute Aussichten

,Wir legen groBen Wert darauf,
den Memory Stick nicht als reines
Sony Produktin den Mittelpunkt zu
stellen. Gemeinsam mit unseren
Partnern haben wiruns das Ziel ge-
setzt, den Memory Stick als kiinf-
tigen Speicher-Standard zu eta-
blieren®, so Dirk Schwarz, Product
Manager Accessoires Digital Ima-
ging Consumer Audio/Video Sony
Deutschland GmbH. Der neue
Memory Stick Duo, der im Rah-
men des Partner Forums unter
anderem im Mittelpunkt stand,
scheint erst der Anfang einer Er-

ICD-MS515
Fiir klare Worte:
Vom D it digital gespeit

Ihre Aussagen sogar sofort per

Sonys Memory Stick und die Audio-Variante Sony Memory Stick Magic Gate haben sich im Laufe
der letzten Jahre dank ihres vielseitigen Einsatzes weltweit etabliert. Mit dem Memory Stick Duo
kommt jetzt ein in den MalBen noch kompakterer Memory Stick in den Markt.

folgsgeschichte zu sein. Mitderer-
sten Version, die mit einer Spei-
cherkapazitat von 16 MB in den
Markt kommt, ist das Ende der
Fahnenstange noch lange nicht er-
reicht. Noch in diesem Jahr sollen

Passt sich lhrem Leben an:
die neue Tarifautomatik.

Immer im gUnstigsten Professional-Tarif.

Automatisch — monatlich — kostenlos.”*
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Startguthaben* nur bis 31.7.

Produkte mit Kapazititen von 32
und 64 MB lieferbar sein. Der
Memory Stick Duo eignet sich dank
seiner ultrakompakten MaBe von
20 x 31 x1,6 mm insbesondere fir
sehr kleine, portable Gerdte und

enau, mind. 0,01 € pro Ve

L Wir legen groBen Wert darauf, den Memory
Stick nicht als reines Sony Produkt in den Mit-
telpunkt zu stellen. Gemeinsam mit unseren
Partnern haben wir uns das Ziel gesetzt, den
Memory Stick als kiinftigen Speicher-Standard
zu etablieren”, so Dirk Schwarz, Product
Manager Accessoires Digital Imaging Consu-
mer Audio/Video Sony Deutschland GmbH.

findet beispielsweise in digitalen
Audio-Wiedergabegerdten oder
Mobiltelefonen Einsatz.

Zudem hat Sony fiir die Zukunft
den Memory Stick-ROM und den
Memory Stick-R angekiindigt. Der
Memory Stick-ROM ist ein mehr-
fach beschreibbares Speicher-
medium, das mit einer Speicher-
kapazitit von 8 MB bereits fiir die
Massenproduktion bereitsteht. Bei
dem Memory-Stick R handelt es
sich um eine einmalig beschreib-
bare preisgiinstige Variante, die die
Memory-Stick-Produkte auch fir
den Einsteigerbereich interessant
gestalten soll. Der genaue Zeit-
punkt der Markteinfithrung fiir die
beiden Medien ist derzeit noch
nicht bekannt. miz
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Toshibha

mit neuer
TV-Range

Mit der Serie Atrium prasen-
tiert Toshiba drei neue Model-
le im 16:9 Bildformat. Sie
zeichnen sich im Design
durch extrem flache Fronten
und einen gerundeten Korpus
aus. Dariiber hinaus sind sie
mit zahireichen digitalen Fea-
tures ausgestattet.

Die Toshiba-spezifische Digital
100 DFS-Technologie sorgt fiir ein
flimmerfreies Bild und Kontrast-
starke bis in die Kanten. Fiir eine
saubere Trennung der Schwarz-
weiB-Signale sorgt der digitale
Kammfilter. Dadurch ist auch bei
maximaler Auflésung hohe Farb-
kantenscharfe gewdhrleistet. Die
Funktion Digital Perfect Motion
verhindert mit Hilfe digitaler
Speichertechnik den sogenannten

Design-Linie Atrium

Nachzieh- oder Tennishalleffekt
bei Kameraschwenks bzw. schnel-
len Bewegungen. Dank Colour
Transient Improvement (CTI) wer-
den klare und reine Farben des
Fernsehbildes gewahrleistet. Das
Ineinanderlaufen der sich beriih-
renden Farbflichen wird dadurch
verhindert.

Qualitativ hochwertige Maglich-
keiten der Bildlibertragung bietet
das Feature Component Video
(YUV). Durch Aufsplittung des
Videosignals in die Komponenten
Y (Helligkeit) sowie U und V (Rot
minus Helligkeit und Blau minus
Helligkeit) wird ein Bild in Studio-
qualitat gewahrleistet.

Fiir den guten Ton sorgt unter an-
derem die Digitale Rauschunter-
drickung DNR. Hierbei handelt
es sich um eine digitale Technik,
die aus qualitativ schlechten
Eingangssignalen, wie beispiels-
weise von Antennen oder hdufig
benutzten Videobédndern, storen-
den,Schnee” herausfiltert. Zudem

Die neue Toshiba Atrium-Linie zeichnet sich insbesondere durch flache Fronten und ein
abgerundetes Design aus. Zudem sind die Gerdte mit zahlreichen digitalen Features ausgestattet.

bieten die Gerdte 2 x 50 Watt
Musikleistung mit BaBverstarker.
Der AnschluB der neuen Atrium
Geréte ist unkompliziert. Mit dem
Feature Auto Tuning Systeme
Deluxe programmiert das Gerat
alle empfangbaren Sender und
Kennungen automatisch. Die
Gerdte verfiigen (iber 100 Pro-
grammspeicherpldtze. Megatext
ermoglicht mit themenorientierter
Text- und Indexfunktion und
einem internen Seitenspeicher
einen schnellen Seitenzugriff auf
die Videotextseiten.

Alle drei Modelle sind technisch
baugleich und unterscheiden
sich lediglich in der Bildschirm-
diagonale. Das Flaggschiff 36 ZD
26 P hat eine Bildschirmdiagonale
von 92 cm (32 ZD 26 P: 82 cm;
28 ZD 26 P: 70 cm).

Toshiba unterstiitzt die Einfithrung
der neuen Atrium-Reihe im Handel
durch gezielte PoS-MaBnahmen
und aussagefdhiges  Presse-
material. miz

Sony Broadcast & Professional Handlertage 2002
Neue Produkte und Strategien

Ein umfangreiches Produkt-
Line-Up préasentierte Sony im
Rahmen des Spring Launch
Events 2002. Neben den
Produkt-Highlights wurden
den Distributoren und Fach-
handelspartnern auch Infor-
mationen zu Sonys Zielen ge-
boten und die Positionierung
des Unternehmens im wach-
senden Markt der Prasenta-
tions-Anwendungen disku-
tiert.

Deutschlandpremiere auf dem
Event hatten auch die zwei neuen

XGA-Desktop-Projektoren  VPL-
PX11 und VPL-PX32. Neben der
enormen Lichtstdrke von 2000
bzw. 3000 ANSI Lumen und einer
brillanten Auflosung mit gesto-
chen scharfen Bildern sorgenauch
zwei optionale Konverterobjektive
flir universelle Einsetzbarkeit. Sie
konnen unkompliziert am
Standardobjektiv angebracht wer-
den. Damit wird es moglich, die
Projektionsweite bei Bedarf zu ver-
ringern oder zu erhohen. Die Pro-
jektoren lassen sich somit jeder
beliebigen Einsatzumgebung an-

Der XGA-Desktop-Projektor VPL-PX32 hat eine Lichtstérke von 3000 ANSI Lumen. Der Beamer
eignet sich somit auch besonders gut fiir Prasentationen in hellen Tagungsrdumen.

passen. Fiir Prasentationskomfort
sorgt auBerdem der sogenannte
~Whisper Quiet“-Kiihimechanis-
mus, der das Liftergerdusch auf
ein Minimum reduziert.

Beide Modelle verfiigen (iber die
Sony-typischen Funktionen wie
Freete-Frame, digitalen Zoom und
die automatische Einstellung der
Betriebsparameter mittels APA
(Auto Pixel Alignment), die Uber
den neuen Remote Commander
per Fernsteuerung bedient werden
kOnnen.

Das PrimeSupport-Paket bietet
eine Garantie von zwei Jahren in-
klusive Unterstiitzung durch ein
Helpdesk und bei einem Ausfall die
Lieferung eines Austauschgera-
tes, die optional auf drei Jahre er-
weitert werden kann.

Die Beamer sind ab sofort fiir den
Fachhandel lieferbar. Die unver-
bindliche Preisempfehlung fiir den
VPL-PX32 betragt 8.800,- Euro
zzgl. MwSt. Der VPL-PX11 kann zu
einem Verkaufspreis von 5.555,-
Euro angeboten werden.

Neben den neuen Projektoren
standen auch Plasma-Monitore im
Mittelpunkt der Sony Héandlertage.
PFM-32C1, PFM-42B2 und PFM-
50C1 heiBen die neuen Modelle im
16:9-Format, die mit Bildschirm-
diagonalen von 32-, 42- und
50-Zoll, gestochen scharfer Auf-
[6sung und schlankem Design
hohen Présentationsanforderun-
gen gerecht werden. Informatio-

nen im Rahmen des Spring
Launch Events gab es auch rund
um die aktuell in Europa gestartete
B2B-Brand-Kampagne  (siehe
Kasten). Mit dieser Kampagne
will Sony Broadcast & Pro-
fessional seine Marktstellung in
den Produktbereichen Business
Presentation, Broadcast und
Videoconferencing weiter aus-
bauen.

B2B-Kampagne
Mit der breit angelegten Kampagne ,,Changing the way business
communicates“ will Sony Broadcast & Professional Europe (BPE)
seine Marktstellung in den Produktbereichen Business Presenta-
tion, Broadcast, Videoconferencing, Medical and Digital Imaging
weiter ausbauen. Fiir Sony steht dabei seine Kompetenz als An-
bieter von Komplettldsungen fiir die Kunden in den B2B-Markten

verstarkt im Vordergrund.

Die am 15. April europaweit gestartete Werbekampagne geht ein-
her mit dem neuen Branding des gesamten Produktprogramms
dervisuellen Kommunikationstechnologien. Hier spricht Sony vor-
nehmlich Businesskunden an, die nach innovativen und arbeits-
unterstiitzenden Kommunikationslésungen verlangen.

Das Sony-Portal fiir Geschéftskunden www.sonybiz.net ist bereits
in den neuen Brand-Farben Blau und Grau angelegt. Die Kunden
kénnen sich hier nicht nur iiber das umfangreiche Produkt-Port-
folio informieren, sondern bekommen auf Wunsch auch eine spe-
ziell ihren Anforderungen angepaBte Kommunikationslésung zu-

sammengestellt.




PoS-MAIL—

LG Lieferaktion fur
Ruckprojektions-TVs

LG Electronics bietet seinen
Fachhandelspartnern bis zum
31. Oktober dieses Jahres ei-
nen besonderen Lieferservice
fir die beiden Riickprojek-
tions-TVs PE-48A82T und PE-
43A82T. Entscheidet sich der
Endkunde fiir eines dieser
beiden Gerite, so wird der
Riickpro seitens LG ausgelie-
fert. Der Fachhandler ist dann
nur noch fiir den AnschluB des
Gerates zustindig.

Bei einem Besuch des Geulen
Electronic Shops in Bonn erkun-
digte sich PoS-MAIL iiber die Vor-
teile einer solchen Aktion.

Ulrik Geulen, Inhaber des in der
zweiten  Generation geflihrten
Fachgeschaftes fiir  Unterhal-
tungselektronik, bewertet diesen
Service positiv.

.Natlrlich sollte ein service-
orientierter Fachhandler in der

Neauheiten

Toshiba erweitert

Tecra-Serie

j Die Toshiba Europe
MO GmbH erweitertab sofort
ihre Tecra 9100-Note-
book-Reihe fiir professionelle
Anwender um zwei Konfigura-
tionsvarianten. Die neuen Modelle
verfligen dber einen mobilen 1.6
GHz bzw. 1.7 GHz Intel Pentium 4
Prozessor-M, ein 14 Zoll TFI-
Farbdisplay und 256 MB DDR-
RAM Arbeitsspeicher. Ausgestat-
tet mit einer Festplattenkapazitat
von 20 bzw. 30 GB komplettieren
die mobilen PCs das Leistungs-
spektrum der Tecra 9100-Serie.
Die jingsten Tecra-Modelle sind
mit Wireless LAN-, Modem- sowie
Fast Infrared (FIR)-Funktionalitat
und Bluetooth-ready ausgestattet.
Die optionale Erweiterung um ein
Bluetooth-Modul ermoglicht die
Vernetzung verschiedener Blue-
tooth-fahiger Endgerdte der mo-
dernen Kommunikationswelt. So
lassen sich beispielsweise Daten,
die auf dem Notebook gespeichert
sind, drahtlos im Umkreis von bis
zu zehn Metern mit einem PDA
oder Handy synchronisieren.
Die neuesten Konfigurationsalter-
nativen werden mit Microsoft
Windows XP oder Windows 2000

Ulrik Geulen, Geschiftsfiihrer des Geulen
Electronic Shops in Bonn, bewertet die LG
Lieferaktion positiv.

Lage sein, seinen Kunden den
kompletten Service, zu dem na-
trlich auch die Auslieferung zahlt,
zu bieten. Doch ist es gerade bei
der GroBe dieser Geréte eine enor-
me Erleichterung, wenn der Riick-
projektions-TV seitens des Her-
stellers geliefert wird“, so Geulen.
Auch Jirgen Liedig, Gebiets-
verkaufsleiter LG  Electronics

sowie einem Software-Paket mit
Win DVD, SPANworks 2000 und
dem Bluetooth Easy Connect-
Dienstprogramm ausgeliefert. Die
Tecra 9100-Produktfamilie umfafBt
inklusive der neuen Modelle ins-
gesamt drei Mitglieder und pré-
sentiert sich in einem schlanken,
silberfarbenen Design. Toshiba
setzt mit der neuen Serie auf eine
einheitliche Plattformstabilitat. Flir
den stationdren Einsatz wird das
bewdhrte  Common  Docking
Konzept zur Verfligung gestellt.
Die Docking Optionen sind mit der
Portégé 4000/4010-, der Tecra
9000- sowie der Satellite Pro
6000/6100-Serie kompatibel.
Uber einen Common SLIM-
SelectBay Einschub lassen sich
alle Tecra-Vertreter um einen
zusdtzlichen Akku, eine zweite
Festplatte oder ein optionales
Laufwerk erweitern.

Hama mit neuen
Headsets fiir
Freisprechanlagen

— Neue Headset-Modelle
—LQ fiir Mobiltelefone bringt

Zubehorexperte  Hama
jetzt mit ,,Portable NXe* auf den
Markt. Die Variante , Portable NXe
10" bietet den Komfort eines typi-
schen Ohrknopf-Headsets. Das
Modell ,Portable NXe 20 kann
etwas tiefer im Ohr eingesetzt

Deutschland GmbH, st6Bt bei den
vonihm betreuten Handlernauf ein
positives Feedback. ,Viele unserer
Fachhandelspartner nehmen die-
sen Service dankbar an“, erklart

Neue LG Service
Hotline

Die LG Electronics Deutschland
GmbH hat unter der bundes-
weiten Rufnummer 01805-47
37 84 23 (0,12 Euro/Min.) eine
Service-Hotline fiir alle Fragen
zur Bedienung und zum Service
von LG-Produkten eingerichtet.
Des weiteren sind unter der Hot-
line Produktinformationen, Be-
dienungsanleitungen, Treiber
und Softwareupdates als elek-
tronische Medien verfiigbar. Die
Hotline ist montags bis freitags
in der Zeit von 7.00 bis 20.00
Uhr erreichbar. AuBerhalb der
Anrufzeiten ist eine Voicebox
geschaltet.

Liedig. Die beiden Flatron
Riickprojektions-TVs sind im
Electronic Shop Geulen auf spezi-
ellen Podesten aufgestellt, damit
dem Kunden die Betrachtung in
Augenhd6he ermaoglicht wird.

Der PE-48A82T verflgt wber eine
Bildschirmdiagonale von 121 Zen-
timetern im 4:3-Format. Dariiber
hinaus bietet das Gerdt verzer-

ceuien figg

N

Ein Riickprojektions-TV nimmt in einem sol-
chen Transporter eine Menge Plaiz ein. LG bie-
tet fiir seine Fachhandelspartner bis zum
31.10.2002 den Service, die Geréte direkt an
den Endkunden auszuliefern.

Neuer Sharp LCD-Monitor

in der 18-Zoll-Klasse

—— Mit dem LL-T1803 erweitert Sharp die Serie seiner LCD-
@Q Monitore um ein Einstiegsgerat in der 18-Zoll-Klasse. Der
‘\ Monitor bietet dem Anwender neue Perspektiven. Die Advanced
Super View LCD-Technologie (ASV) von Sharp gewahrt in einem
Winkel von bis zu 170 Grad (horizontal und vertikal) den Blick auf den
Monitor, ohne daB die Bildwiedergabe durch Farbverschiebungen

getriibt wird. Die
spezielle Anord-
nung der Flssig-
kristall-Molekiile
bietet einen wei-
teren Vorteil. Da-
mit ist es Sharp
gelungen,  die
Pixel-Schaltge-
schwindigkeit
auf weniger als '
25 Millisekunden

zureduzieren. Verwischungseffekte, wie sie von herkommlichen LCD-
Monitoren bekannt sind, werden somit vermieden. Die Backlights des
Monitors verfiigen (ber eine Lebensdauer von bis zu 50.000 Stun-
den. Das entspricht einem theoretischen 24-Stunden-Dauerbetrieb
von sechs Jahren. Die Auflosung des Monitors betrdagt 1.280 x 1.024
Pixel (SXGA). Fiir die Verbindung zu PC und Notebook sorgen ein
digitaler und ein analoger Grafik-Anschlu3. Der nach 1SO-13406-2
zertifizierte LL-T1803 ist seit Ende Mai lieferbar. Die unverbindliche
Preisempfehlung betragt 1.379,- Euro.

werden, wodurch der Gesprachs-
partner besser zu verstehen ist.
Durch mitgelieferte Polster in zwei
verschiedenen GroBen sitzt der
Kopfhorer bequem und sicher. Vier
Modelle flir die gdngigsten Handy-

typen sowie ein Universal-Headset
mit  2,5-mm-Klinkenstecker si-
chern eine passende Losung fr
fast jedes Mobiltelefon. Die Head-
sets sind fir den Fachhandel ab
sofort lieferbar. Die Ohrknopf-

rungsfreie Bilderin 100 Hz. Fiirden
guten Ton sorgen ein Dolby-Pro-
Logic Dekoder sowie eine auto-
matische Lautstarkeanpassung.
Finf eingebaute Lautsprecher
bieten eine Musikleistung von ins-
gesamt 50 Watt. Dabei sind die
Lautsprecher auch abnehmbar.

Der kleinere PE-43A82T, der (iber
eine Bildschirmdiagonale von 109
Zentimetern verfligt, ist ebenfalls
mit zahlreichen komfortablen Fea-
tures ausgestattet. Eine besonders
fortschrittliche Funktion ist die von
LG zum Patent angemeldete ,,Digi-
tal Eye“-Technologie. Uber einen
Sensor wird permanent die Umge-
bungshelligkeit des Fernsehgeré-
tes ermittelt und in einem speziel-
len Chip analysiert. Wenn sich die
Umgebungshelligkeit andert, etwa
durch das Einschalten einer
zusétzlichen  Raumbeleuchtung,
paBt die Digitalelektronik die
zuvor eingestellten Helligkeits-
und Farbwerte der neuen Situation
sofort an. miz

/ _
/
Losung ,,Portable NXe 10 kann zu
einem unverbindlichen Verkaufs-
preis von 25,- Euro angeboten

werden. ,Portable NXe 20“ soll
28 Euro kosten.

Samsung prasentiert
ersten 3D-Monitor

——= Samsung Electronics préa-
sentiertden,nach eigenen

N Aussagen, weltweit ersten
Bildschirm mit dreidimensionaler
Darstellung. Das neue Modell Sync
Master 3 D erzeugt einen 3D-Ein-
druck, ohne daB der Betrachter
dazu eine Spezialbrille oder dhn-
liche Hilfsmittel tragen muB.
Der neue 3D-Monitoristallerdings
ein Prototyp. Mit der Serienreife
rechnet Samsung in etwa zwei
Jahren.
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Samsung prasentiert 40“ LCD- und 63* Plasma-TV

Mit dem neuen LW-40A1 préa-
sentiert Samsung Electronics
einen der groBten LCD-Fern-
seher mit einer Bildschirm-
diagonale von 102 Zentimetern.
»Mit dem 40-Zoll-Bildschirm
hat Samsung in der LCD-
Technologie die Tiir in eine
neue Dimension gedffnet.
Bisher galten 30-Zoll-Gerite
als maximale Obergrenze*,
so Olaf Lietzau, Unternehmens-
sprecher und Senior Manager
Digital Media der Samsung
Electronics GmbH.

Ultrakompakt
und platzsparend.:
12 Plasma-TVs passen auf die

Der neue PS-63P1H ist mit einer Bildschirm- Stellflache eines konventionellen Fernsehgerates.

diagonale von 63 Zoll das Flaggschiff in
Samsungs Plasma-TV-Range.

virtuelle Wiedergabe ausgerichte-
tes Tonteil sind ebenso vorhanden
wie AnschluBmdglichkeiten fir
audiovisuelle Peripherie. Links und
rechts vom LCD-Panel angeordne-
te Lautsprecher kdnnen auf 2 x 20
Watt Musikleistung zuriickgreifen
und schaffen die n6tige Basisbreite
flr einen guten Stereo-Sound. Der
neue 40-Zoll-LCD-TV LW-40A1 ist
in der zweiten Hélfte des Jahres flr
den Handel lieferbar.

Neue DVD-Gerate: Portable Player,
Recorder und Kombi-Festplatten-Recorder

Lediglich 23,5 Millimeter hoch und ein ausgesprochenes Leicht-
gewicht ist der neue portable Samsung DVD-Player DVD-L100.
Filme und Musik kdnnen von
DVD-V, DVD-R, CD-R oder CD-
RW, unabhéngig von jedem
NetzanschluB, abgespielt wer-
den. Dabei ist eine ununterbro-
chene Wiedergabe von bis zu
flinf Stunden maglich. Als 16:9
Bildschirm dient ein 10 Zoll
TFT-LCD Aktiv Matrix Display
mit 1,152 Mio. Pixeln. Zusétz-
lich ist der DVD-Player mit
einem  Aufnahme-Slot  fiir
einen externen MemoryStick-
Speicher ausgestattet, von
dem Bilder oder MP3-Files
abgespielt werden konnen.
Ein Audio-Manager erleichtert
dabei die Suche nach Titeln und Interpreten. Mit der sogenannten
,Photo Viewer“-Funktion kdnnen auch Bildsequenzen von Foto-CDs
prasentiert werden. Virtual Dolby 3D-Surround Sound sorgt fiir ein
brillantes Klangerlebnis. Neben dem edlen optischen Effekt ist das
mattsilberne Gehéduse sehr robust. Der DVD-L100 ist ab Juli liefer-
bar die unverbindliche Preisempfehlung betragt 1.499,- Euro.

Ebenfalls neu im Samsung Sortiment ist der DVD-Recorder DVD-
3000. Er kann auch als Abspielgerat fiir DVD, CD, VCD, CD-R und
CD-RW genutzt werden. Der DVD-Recorder ist seit Juni lieferbar

Der neue LW-40A1 verfigt (ber
mehr als doppelt so viele Bildpunk-
te wie ein 42-Zoll-VGA (Video Gra-
phics Array)-Plasma Bildschirm.
Zudem bietet er mit der verbesser-
ten Wide Screen-XGA (Entended
Graphics Array) eine Auflosung von
1.280 x 768 Pixeln und erreicht ein
extrem scharfes Bild bei einem
Blickwinkel von 170 Grad. Mit 16,7
Millionen Farbténen, einem Hellig-
keitswert von 500 cd/m’ und einem
Kontrastverhaltnis von 600:1 bietet
der LCD-Fernseher eine brillante
Bildwiedergabe. Technik und De-
sign der Flachbild-Fernseher kom-
men urspringlich aus dem Bereich
der High-Class-Computer-Moni-
tore. Durch anspruchsvolle Ent-
wicklungsarbeit haben Samsung
Ingenieure den LCD-Bildschirm fiir
schnelle Fernsehbilder im 16:9-
Format fit gemacht. Die Ansteue-
rung der Flissigkristalle hinter dem
Panel wurde beschleunigt, damites
auch bei kritischen Szenen saube-
re, klare Bilder gibt. Eine zusétzliche
Filterschicht aus dem Panel sowie
eine Kompensationsfolie optimie-

Plasma-TV im
63 Zoll-Format

Den Rekord in Sachen Plasma-
Fernseher hat Samsung Electronics
mit dem neuen PS-63P1H gebro-
chen. 63 Zoll entsprechen einer
Bildschirmdiagonale von 160
Zentimetern, und das bei einer
Tiefe von nur 9 Zentimetern.

»oamsung Electronics will alle
mdglichen Quellen ausschopfen,
um den Plasma-Fernseher zum
Synonym fiir das Digital-Fernsehen
zu machen. Wir streben danach, in
Sachen Marke, Technologie und
Qualitat die Besten zu sein. Neben
Speicherchips und LCD-Geréten
werden Plasma TVs eine weitere

ren den Farbkontrast und den seit- (UVP: 1.499,- DM). richtungsweisende ~ Sdule  des
lichen Betrachtungswinkel. Das neue Kombigerat DVD-H40E besteht aus einem DVD-Laufwerk, | Unternehmens —sein®, so Olaf
Zudem ist der LCD-TV besonders einem analogen TV-Empfangsteil und einem 40 G|gabyte Festplat- Lietzau. Samsung Electronics

energiesparend. Mit 220 Watt ver-
braucht der LW-40A1 nur halb so
viel Energie wie ein gleich groBer
Plasma-Fernseher.

Der neue LCD-TV ist mit einem
ausgefeilten Bedienkonzept aus-
gestattet. Eine benutzerfreundliche
Mendifiihrung, Videotext und ein fiir

plant, in diesem Jahr weltweit ins-
gesamt 50.000 Plasma-Fernseher
zu verkaufen. Bereits im ndchsten
Jahrsollenes 250.000 sein. Fiir das
Jahr 2005 werden eine Million
Stiick prognostiziert. Um dem
weltweit schnellwachsenden Markt
gerecht zu werden, baut das Unter-

ten-Recorder. Das reicht fiir etwa vierzig Stunden Aufnahme in VHS-
Qualitat. Neben Filmaufzeichnungen konnen auf der Festplatte auch
Foto-Dateien gespeichert und archiviert werden. Der Platz reichtauch
um etwa 800 bis 1.000 CDs als MP3 Musikdateien nach Titeln und
Interpreten auf die Festplatte zu sortieren. Der DVD-H40E ist ab
Juli lieferbar und kann zu einem unverbindlichen Verkaufspreis
von 999,- Euro angeboten werden.
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nehmen weitere Fertigungsstatten
in Mexiko und Ungarn, in denen ab
2003 zwischen 100.000 und
200.000 Displays jahrlich produ-
ziert werden sollen.

Weiterhin auf

Wachstumskurs

Mit 54.000 Mitarbeitern in weltweit
34 Vertriebsniederlassungen hat
Samsung eine offensive Wachs-
tumsstrategie entwickelt. Der Kon-
zern erzielte im Jahr 2001 einen
Umsatz von 32,6 Mrd. Euro. Die

LMit dem 40 Zoll-Bildschirm hat Samsung in
der LCD-Technologie die Tiir in eine neue
Dimension gedffnet. Bisher galten 30 Zoll-Geréte
als maximale Obergrenze*, so Olaf Lietzau, Un-
ternehmenssprecher und Senior Director Digi-
tal Media der Samsung Deutschland GmbH.

deutsche Niederlassung mit Sitz in
Schwalbach gewinnt im globalen
Expansionskonzept des Konzerns
immer mehr an Bedeutung. So
iiberschritt Samsung Deutschland
im Jahr 2000 mit einem Umsatzvon
1,2 Mrd. DM erstmals die Milliarden
DM-Grenze. 2001 konnte gegen-
iiber dem Vorjahr ein Zuwachs von
8,3 Prozent auf 650 Mio. Euro ver-
zeichnet werden. In diesem Jahr
strebt die deutsche Niederlassung,
die derzeit 105 Mitarbeiter beschéf-
tigt, ein erneutes Umsatzwachstum
von dber 21 Prozent auf rund 270
Mio. Euro an. Samsung Deutsch-
land hat zu Beginn dieses Jahres
seine Unternehmensbereiche neu
geordnet. Die neue Struktur biindelt
jetzt nach dem Vorbild des koreani-
schen Headquarters die Kompeten-
zen der einzelnen Produktbereiche
effektiver als bisher. ,Der entschei-
dende Vorteil der neuen Struktur
liegt darin, daB wir jetzt besser in
der Lage sind, Synergien im Unter-
nehmen effektiv zu nutzen®, so Olaf
Lietzau. miz
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Mit der DSC-P7 stelit Sony die ideale Begleitung fiir den Urlaub vor. Im silberfarbenen
Pocket-Design, kompakt gebaut mit einem Gewicht von nur 177 Gramm, steckt in
dem Nachfolger der erfolgreichen P5 ein leistungsfihiger 3,2 Megapixel-CCD.

Unterstiitzt wird die Leistung des
Super-HAD-CCDs durch ein drei-
fach optisches und ein sechsfach
digitales Zoom. Das Objektiv ist
ein Pop-up-Objektiv, welches sich
beim Ausschalten der Kamera
wieder ins Gehduse zuriickzieht
und durch eine automatische Ab-
deckung geschitzt wird.

Moderne

Technologie

Neben dem CCD und dem Objek-
tiv sorgen weitere Faktoren flir ei-
ne gute Bildqualitat. So tragt der
14-Bit Analog/Digital-Wandler zu
einem hohen Dynamikumfang des
Bildsignals bei, und die Funktion
Clear Colour NR sorgt fiir eine op-
timale Farbwiedergabe und be-
sonders scharfe Farblibergange.
Das bei Hell-Dunkel-Ubergdngen
entstehende Bildrauschen unter-
driickt die Luminanz NR (Hellig-
keits-Rauschunterdriickung). Bei
kritischen Lichtverhdltnissen hellt
sich der 1,5 Zoll LCD-Bildschirm
automatisch auf. Um Randabdun-
kelungen, die speziell im Weitwin-

kelbereich auftreten, zu verhin-
dern, wird eine neue Technologie
eingesetzt, die durch eine elektro-
nische Aufhellung in den Bild-
ecken das Phdnomen der Vignet-
tierung wirkungsvoll reduziert.

Belichtungsmessung

Verschiedene MeBverfahren der
P7 tragen dazu bei, daB fiir jede
Situation die richtige Kameraein-
stellung gefunden wird. Der Mehr-
feldautofokus mit drei MeBzonen
sorgt fiir die optimale Scharfein-
stellung der Motive. Bei schlech-
ten Lichtverhaltnissen unterstiitzt
ein orangefarbenes Hilfslicht die
MeBelektronik. Bei der Belich-
tungsmessung kann zwischen
verschiedenen Modi gewahlt wer-
den. Wéhrend sich die Spotmes-
sung auf einen Punkt des Aus-
schnitts richtet, werden bei der
Mehrfeldmessung insgesamt 49
MeBfelder ausgewertet und je-
weils einzeln gewichtet. Drei
Motivprogramme bieten fiir Dam-
merung, Landschaft und Portrait
die passenden Einstellungen. Ver-

Wenn der integrierte Blitz der DSC-P7 mal nicht ausreicht, kann er um den optional erhéltlichen
Sklavenblitz (HVL-FSL11) ergénzt werden.

schiedene digitale Bildeffekte
eroffnen den Anwendern krea-
tive Spielrdume.

Sportaufnahmen
in Multibildern

Ideal beispielsweise flir Sport-
aufnahmen ist die Multibild-
funktion der Kamera. Uber sie
konnen bis zu sechzehn Bilder

innerhalb  von  Sekunden-
bruchteilen  aufgenommen
werden. Dabei 1468t sich

zwischen verschiedenen Bild-
intervallen wéhlen: das kiirze-
ste liegt bei 1/30 Sekunden,
langere  Bewegungsabldufe
kénnen mit 1/7,5 Sekunden
festgehalten werden.

Uber die Fotofunktion hinaus
lassen sich mit der neuen
Pocket-Kamera auch Video-
sequenzen inklusive Ton auf-
zeichnen. Die Bildwieder-
holungsrate  betrdgt dabei
16,6 Bilder pro Sekunde. Die
Lange der Videoaufzeichnung
wird lediglich durch die Kapa-
zitdt des Memory Sticks be-
grenzt. So sind beispielsweise
auf einem 128 MB Memory
Stick bis zu sechs Minuten Film
speicherbar.

Fiir die Energieversorgung der
Digitalkamera sind InfoLithium-
Akku und die Sony Stamina-Tech-
nologie verantwortlich. Letztere
zeigt dem Anwender minutenge-
nau die Restlaufzeit an, die Akkus
erlauben eine kontinuierliche
Aufnahmezeit von bis zu einer
Stunde und zehn Minuten.

Zum Lieferumfang der DSC-P7
zdhlen ein Lithium-lonen-Akku,
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www.photokina.de

T4 A cregie

Die photokina ist die Weltmesse Nr. 1 fiir die Photo-
und Imaging-Branche. Hier werden Visionen geboren
und neue Markte entdeckt. Und hier wird gezeigt, wie
spannend es ist mit Bildern zu kommunizieren.

Nutzen Sie das geballte Know-how von liber 1.600 Aus-
stellern aus 45 Landern. Auf der photokina finden Sie das

Neueste aus dem Bereich

Consumer Photo ¢ Video * Imaging:

« Photo- und Videokameras
- Objektive

» Kamerazubehor

- Digitale Bildbearbeitung

» Mobile Bildkommunikation
- Imaging Dienstleistungen

- Diaprojektion
« Rahmen und Alben
« Fachhandelsbedarf
» Home Cinema

und vieles mehr ...

Willkommen auf der photokina 2002 in KéIn!

KolnMesse GmbH, Postfach 21 07 60, D-50532 Koln
Telefon: +49 (0)221-821-29 58, Fax: +49 (0)221-821-3055

E-Mail: info@koelnmesse.de

ein Ladeadapter, Memory Stick
(16 MB), USB-, Audio-, Video-
kabel sowie ein Softwarepaket fir
Windows und Mac. Die P7 ist ab
Juli lieferbar und hat einen unver-
bindlich empfohlenen Verkaufs-
preis von 750 Euro.

Optional erhéltlich ist ein groBes
Zubehorsortiment. So etwa ein
Tauch-/Sportgehduse  (MPK-P9),
das bis zu 40 Meter Tiefe wasser-
dicht ist. Zum Schutz der Kamera
gegen duBere Einflisse wie

M KéInMesse

beispielsweise Staub und Feuchtig-
keit, hat Sony eine Tasche im
Angebot (LCS-PA). Der flexible
Sklavenblitz (HVL-FSL1) kommt
immer da zum Einsatz, wo der
eingebaute Kamerablitz nicht aus-
reicht. Darliber hinaus ist auch ein
Zubehor-Kit, bestehend aus Cyber-
shot-Tasche, dem Info Lithium-
Akku und dem Memory Stick Etui
MSAC-8A erhdltlich, das einen
Preisvorteil gegeniiber der Summe
der Einzelpreise bietet. hél
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Kodak EasyShare-Software

noch effektiver

Umgang mit
Digitalhildern

Kodak stellt mit der zweiten Generation der EasyShare-
Software ein Programm vor, das iiber die einfache Ubertra-
gung der Bilddaten von der Kamera zum PC hinaus auch das
Ausdrucken, den E-Mail-Anhang und die Archivierung von
Bildern erleichtert. Damit zeigt das Unternehmen erneut sein
Bestreben, die Digitalfotografie so unkompliziert zu gestalten,
daB sie noch mehr an Attraktivitat auch fiir einen breiten Mas-
senmarkt gewinnt. Die neue Software, die unter anderem fiir
ein ,frustfreies® Ausdrucken von digitalen Bildern sorgen soll,
wird erstmalig zusammen mit der ebenfalls neuen Digital-
kamera CX4230 ausgeliefert. Ausgestattet mit dem ,,Share-
Knopf“, ist sie zusammen mit der Software und einer neuen
Kamera-Station ein wichtiger Bestandteil des weiter modifi-
zierten Kodak-EasyShare-Systems.

Obwohl die Zahlen verkaufter
Digitalkameras kontinuierlich stei-
gen, empfinden viele Anwender
das Ausdrucken ihrer Bilderam hei-
mischen Computerals frustrierend.
Nach einem Ergebnis der Kodak-
Marktforschung drucken lediglich
finf Prozent aller Digitalkamera-
Besitzer ihre Bilder zu Hause aus.
Der Mehrheit ist dieser ProzeB3 zu

L
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Massenmarkt zu machen, ist die
hohe Zufriedenheit der Verbraucher
mit der analogen Fotografie”. Als
Losung, um die Digitalfotografie
ahnlich unkompliziert zu gestalten,
hat Kodak bereits vor einem Jahr
das EasyShare-System eingefiihrt,
das die Ubertragung der Bilder zum
PC vereinfachte. Mit der neuen
EasyShare-Software  wird  der
Umgang  mit
digitalen Bildern
noch weiter
erleichtert.  Sie
ermdglicht das
Drucken per ein-
fachem Knopf-
druck und er-
stellt zudem au-
tomatischfiir die
Kodak Inkjet Pa-
piere Ultima Pic-
ture Paper oder

Die neue EasyShare-Software bietet eine (ibersichtliche Oberflache, tiber
die die Anwender schnell Zugriff auf die einzelnen Funktionen erhalten.

Premium Picture
Paper die opti-
malen  Druck-

Durch die Thumbnail-Ansicht lassen sich Aufnahmen rasch wiederfinden

und bei Bedarf als Vollbild darstellen.

kompliziert, und sie empfindet die
Qualitat der Ergebnisse als nicht
zufriedenstellend. Dem entgegen
steht, was Pierre Schaeffer, Chief
Marketing Officer und Vice Presi-
dent Kodak Digital & Applied Ima-
ging, anlaBlich der Neuvorstellung
der EasyShare-Software feststellte:
,Die groBte Herausforderung auf
dem Weg, die Digitalfotografie zum
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einstellungen.

Dariiber hinaus
werden das E-Mailen, das Archivie-
ren und die Bestellung von echten
Fotos iiber den Kodak-Online-Foto-
finishing-Service erleichtert.
Die neue 2-Megapixel-Digital-
kamera CX4230 ist die erste
Digitalkamera, mit der die Vorteile
der neuen Software umgesetzt
werden konnen. Die Vorziige im
Uberblick:

Druck

Die neue Kamera ist mit der soge-
nannten ,Share-Taste” ausgestat-
tet. Wird diese gedrtickt, kann der
Anwender sofort das aufgenom-
mene Bild fiir den Druck markieren
und die Anzahl der Prints festlegen.
Wenn nun beispielsweise (iber die
Kodak EasyShare-Kamera-Station
eine Verbindung zum Computer
hergestellt wird, 6ffnet die Software
automatisch das Printmenii. Ent-
weder kannanschlieBend direkt mit
dem Druck begonnen oder gege-
benenfalls noch Anderungen an der
Auswahl und dem Format durchge-
flihrt werden.

E-Mail
Der ,Share-Knopf“ erleichtert dar-
uber hinaus auch den Versand der
Bilder per E-Mail. Mit seiner Hilfe
konnen die in Frage kommenden
Aufnahmen gekennzeichnet wer-
den. In der Kamera kdnnen bis zu
32 E-Mail-Adressen gespeichert
und die Bilder je nach Wunsch
individuell  zugeordnet werden.
Wurde diese Funktion aktiviert, er-
scheint nach der Verbindung der
Kamera mit dem Computer auto-
matisch eine E-Mail-Maske, der der
Anwender nur noch einen Begleit-
text hinzufligen muB.

Archivieren

Ebenfalls iber den Share-Knopf
kann auch die Archivierung von
Aufnahmen durchgeflihrt werden.
Die betreffenden Bilder werden bei-
spielsweise unter ,Favoriten® aus-
gewdhlt und anschlieBend auto-
matisch in den dafiir vorgesehenen
Ordner abgelegt. Dariiber hinaus
konnen die Bilder auch nach Datum
oder Anldssen sortiert werden.
Bereits voreingestellt ist die Ablage
nach Datum. Auch das Anlegen
eigener Bilderordner ist mit der
EasyShare-Software kein Problem.

Online-Finishing
Flr Anwender, die ihre digitalen
Bilder lieber im Labor entwickeln

lassen mochten,
bietet die neue Software einen
einfachen Zugang zu den Kodak-
Online-Bilddienstleistungen.
Natiirlich kann in der entsprechen-
den Maske auch jeder andere
Onlinedienst angegeben werden.
Karsten Eggert, Vertriebsdirektor
Kodak Digital & Applied Imaging flr
Deutschland, Osterreich und die
Schweiz, empfiehlt denjenigen
Handlern, die Internet-Bilddienst-
leistungen im Angebot haben, beim
Verkauf einer Digitalkamera auf die-
sen hinzuweisen: ,Wenn dabei zum
Beispiel durch einen Coupon die
Mdglichkeit geschaffen wird, den
Online-Dienst des Handlers zu te-
sten, bietet sich eine gute Chance,
einen neuen Stammkunden fiir das
Bildergeschaft zu gewinnen®, er-
kldrte Eggert gegeniiber PoS-MAIL.
Kodaks erste

zusétzlich einsetzbaren Multimedia-
Speicherkarten.

Die neue CX4230 ist ab Anfang
August erhéltlich und hat einen
unverbindlich empfohlenen Ver-
kaufspreis von 329 Euro.

Zum Lieferumfang der Kamera

gehort die neue EasyShare-
Software — die unter Windows 98,
98SE, 2000, ME oder XP sowie Mac
0S X lauft —, Batterien, USB- und
Videokabel sowie ein Trageriemen.
Zusammen mit der Kamera stellte
Kodak auch eine neue EasyShare-
Station vor, die gegeniber ihrem
Vorgdngermodell einen noch kiir-
zeren LadeprozeB der Batterien bie-
tet. Angeschlossen an einen PC
oder Mac, konnen (ber sie die Bil-
der der Digitalkamera automatisch

Digitalkamera,
die zusammen
mit der neuen
EasyShare-Ver-
sion ausgeliefert
wird, ist die
CX4230.  Die
2-Megapixel-
Kamera ist mit
einem Zweifach-
Zoomobjektiv
ausgestattet,
dessen Brenn-
weitenbereich

Da féllt das Lacheln leicht. Mit der neuen EasyShare-Software haben
Karsten Eggert, Vertrigbsdirektor fiir Deutschland, Osterreich und die
Schweiz, Ronald Shuklis, General Marketing Manager D&AI, und Pierre
Schaeffer, Chief Marketing Officer und Vice President, einen weiteren
Schritt zur einfachen Nutzung von Digitalkameras fiir die Verbraucher
getan.

36—-108 mmim
Kleinbildformat
entspricht. Erst-
mals kommt bei
dieser Kodak-
Digitalkamera ein Retinar-Objektiv
mit einer Lichtstdrke von 2,7 — 15,2
zum Einsatz. Es soll durch eine neu-
tralere Farbwiedergabe, eine gerin-
gere Verzeichnung und eine kon-
trastreichere Darstellung fiir eine
bessere Bildqualitat sorgen. Den-
selben Zweck erfilllt auch das
Kodak-Farbmanagement in der
neuen Digitalkamera.

Einstellungen wie Lichtempfind-
lichkeit, WeiBabgleich und Belich-
tungsmessung werden automa-
tisch von der Kamera durchgeftihrt.
Gespeichert werden konnen die
Bilder entweder im 16 MB-fassen-
den internen Speicher oder auf

iibertragen werden. Uber den Auf-
ladestatus der Batterien sowie den
Fortgang der Datentibertragung in-
formieren den Anwender drei grii-
ne LEDs. Die unverbindliche Preis-
empfehlung fiir die neue Station,
die inklusive Akkus ausgeliefert
wird, betragt 99 Euro.

Besitzer einer élteren EasyShare-
Station konnen diese auch pro-
blemlos mit der neuen Digital-
kamera einsetzen. Fir Eigentlimer
einer dlteren EasyShare-Digital-
kamera stellt Kodak kostenlos
einen Download der neuen Soft-
ware-Version im Internet zur
Verfiigung. hél




Philips
Projektor
,oure:

Perfekt fiir Schule und Busi-
ness optimiert hat Philips
sein neues Projektor-Modell
»whsure®.  Sein giinstiger
Anschaffungspreis, geringe
Betriebskosten, hohe Zu-
verlassigkeit und neuartige,
wirkungsvolle Diebstahlsiche-
rungen machen den Philips
bSure zum idealen Projektor
fiir Unternehmen, Schulen und
den Bildungsbereich.

Vor der Entwicklung erforschte
Philips die Anforderungen und
Bediirfnisse potentieller Kunden
und konstruierte nach den gewon-
nenen Erkenntnissen ein Gerét,
welches den Wiinschen seiner Be-
nutzer weitestgehend gerecht wird.

Lampe mit 6.000
Stunden Lebensdauer

Der wesentlichste Anteil der Be-
triebskosten wird durch den perio-
disch erforderlichen Austausch
der Projektionslampe verursacht.
Philips hat das SVGA-Modell des
bSure mit einer speziellen Philips

Perfekt fur
Business
und Schule

Ultra High Performance (UHP)-
Lampe ausgestattet, die mit iber
6.000 Stunden eine extrem lange
Lebensdauer hat, dreimal so viel
wie bei vergleichbaren Projektor-
Modellen. Die SmartSave-Funk-
tion versetzt die Lampe bei lange-
ren Betriebspausen automatisch
in den Standby-Modus.

Fliisterleise

Bei der Video-Vorflihrung in Be-
sprechungsraumen und Klassen-
zimmern stort schon ein Fliistern
und noch mehr ein aufdringliches
Ventilatorgerdusch. Philips hat
bei der SVGA-Version des bSure
das unglaublich leise Betriebs-
gerdusch von nur 27 dbA reali-
siert. Dieser Wert ist sechsmal lei-
ser als bei den besten Projektoren
dieser Klasse. Ein wesentlicher
Anteil der geringen Gerdusch-
entwicklung ist dem Philips Air Sy-
stem (PAS) zuzuschreiben, einem
intelligenten Temperatur-Manage-
ment, welches die Betriebstempe-
ratur des bSure auf niedrigen Wer-
ten hélt.

SecurityMax

schreckt Diebe

Die fiir Transport und Handhabung
vorteilhafte Verringerung von Ge-
wicht und Abmessungen macht

=
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einen Diebstahl zum leichten
Spiel. Deshalb ist der ,bSure”
(englisch: be sure = sei sicher)
mit der neuen Antidiebstahl-Soft-
ware SecurityMax ausgestattet,
die das Gerét vor unerlaubtem Zu-
griff schitzen soll: Nach einer frei
festlegbaren Zeit zeigt der Projek-
tor einen Startbildschirm, der ohne
autorisierten Zugriff nicht mehr
l6schbar ist. Das Bildmotiv kann
frei vom Benutzer gewahlt werden,
zum Beispiel ein Schulmotiv oder
Unternehmenslogo. Der auf dem
Projektor angebrachte ,Security-
Max“-Sticker soll eine abschrek-
kende Wirkung ausiiben. AuBer-
dem I4Bt sich der Projektor am
Standplatz durch ein Kensington-
SchloB sichern.

Anwenderfreundlich

Der bSure kommt mit wenigen
Tasten aus. Fiir die meisten Funk-
tionen reicht ein Knopfdruck. Fast
alle Einstellungen werden (iber das
intuitive Bildschirmmenii gesteu-
ert. Mit der ergonomischen Infra-
rot-Fernbedienung 146t sich der
Projektor innerhalb eines Winkels
von 360 Grad kontrollieren. Dank
durchgeschleiftem  Monitoran-
schluB brauchen Lehrer ihren
Schiilern bei der Bildprasentation
nicht mehr den Riicken zuzuwen-
den. Komfortable Funktionen sind:

| .

SmartSet, Colour Tracking, Ein-
Kabel-Konzept (USB und Compu-
ter), SmartSave, Zoom-Linse,
Digitalzoom, Menii-System und
die Keystone-Korrektur. Die neue
FitScreen-Software synchronisiert
ScreengroBe und  Projektion,
behalt stets das 4:3-Format bei
und paBt dieses perfekt der Lein-
wandgroBe an.

Ausgezeichnete
Wiedergabequalitat

Der sowohl als SVGA- wie als XGA-
Version erhéltliche bSure (ber-
zeugt mit realistischer Farbwieder-
gabe, exzellentem Kontrast und
der ausgezeichneten Helligkeit von
1200 ANSI Lumen. Besondere
Beachtung verdient der Kompo-
nenteneingang via Cinch. Diese
wichtigste Innovation seit S-Video
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garantiert ohne zusétzliche Kabel
bessere Signal-Aufsplittung (RGBs,
YpbPr, YcbCr) und mehr Bandbrei-
te. Den qualitativ passenden Sound
zum Bild liefert der eingebaute 6
Watt-Lautsprecher.

Drei Jahre Garantie

Hochste Zuverldssigkeit ist fir
Schulen und mittlere Unterneh-
men das wichtigste Kriterium beim
Projektorkauf. Der bSure wider-
steht dank seiner robusten Kon-
struktion selbst hartesten Umwelt-
bedingungen. Ergdnzt wird diese
Sicherheit durch eine Drei-Jahres-
Garantie, die im ersten Jahr einen
Vor-Ort-Service einschlieBt.

Der UVP der ab Juli 2002 verfiig-
baren Philips bSure betragt fiir
den SV1 3.445 Euro und fiir den
XG14.660 Euro UVP. evo
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Kaum ein Segment im Con-
sumer Electronics-Bereich ist
so vielversprechend und so
erfolgreich wie DVD. Im Be-
reich der DVD-Player konnte
allein im letzten Geschifts-

jahr ein  124prozentiges
Wachstum bei den verkauf-
ten Stiickzahlen verzeichnet
werden. Mit der neu vorge-
stellten zweiten Generation
der DVD-Camcorder von
Hitachi folgt das Unterneh-
men diesem Trend. Neben der
bisherigen Speicherung auf
DVD-RAM ermadglichen die
drei neuen DVD-Cams jetzt
auch die Aufnahme auf
DVD-R-Disk.

Mit der Moglichkeit, Filmmaterial
jetzt auch auf DVD-R aufnehmen
zu konnen, hat Hitachi die Voraus-
setzung flir die Wiedergabe des
Filmmaterials auf so gut wie jedem
handelsiiblichen DVD-Laufwerk,
DVD-Player oder PC-Drive ge-
schaffen. Weiterhin moglich ist die
Aufnahme auf DVD-RAM.

DVD-RAM-Discs konnen bis zu
100.000mal wiederholt aufge-
nommen werden, haben eine
Lebensdauer von bis zu 30 Jahren
und bieten als einen ihrer wichtig-
sten Vorziige den direkten Zugriff
auf das Filmmaterial. So nimmt die
nach einem dhnlichen Funktions-
prinzip wie eine Festplatte arbei-

Auch der DZ-MV230E ermdglicht neben der Filmaufnahme auf der
wiederbeschreibbaren DVD-RAM die alternative Speicherung auf
einmal beschreibbaren DVD-Rs, die auf so gut wie jedem handels-
tiblichen DVD-Laufwerk und DVD-Playern abgespielt werden

kénnen.

tende DVD-RAM nicht nur das vom
Camcorder kommende Signal auf,
sondern legt auch eine Indextabel-
le an, anhand derer der Camcorder
feststellen kann, wo das Material
auf der Disc gespeichert wurde.
Dieselbe Féhigkeit bietet dieses

Speichermedium auch bei der
Auswahl von Einzelbildern. Da
neues Filmmaterial nur in freien
Disc-Bereichen gespeichert wird,
besteht auch keine Gefahr fiir die
Uberschreibung bereits aufge-
nommener Szenen. Selbst wenn
einige kurze Clips an verschiede-
nen Stellen der Disc geldscht
wurden, kann die DVD-Cam
ohne Unterbrechung einen
kontinuierlichen Daten-
strom an verschiedenen
Stellen der DVD-RAM spei-
chern.

Ein weiterer Vorteil dieses Medi-
ums ist, daB bereits im Camcorder
grundlegende Bearbeitungsschrit-
te des Filmmaterials durchgefihrt
werden konnen. So kénnen An-
wender Szenen erneutabrufen und
Spezialeffekte flir Szeneniiber-
gange, wie beispielsweise weiche
Ubergdnge und Wischblenden,
hinzuftigen.
DVD-RAM-Aufnahmen, die zur
weiteren Bearbeitung an den PC
uberspielt wurden, konnen auf den
Camcorder zuriick-
gespielt und an-
schlieBend als DVD-R
gebrannt werden.
Neben diesen Vor-
zligen, die allen Cam-
cordern der zweiten
DVD-Generation von
Hitachi gemein sind,
bietet das Einstiegs-
modell DZ-MV200E
einen 680 k-Pixel-
CCD, einen 2,5 Zoll
groBen LCD, dber
den das Filmmaterial
direkt nach der Auf-
nahme betrachtet werden kann,
und ein 12faches optisches Zoom
(240fach digital).

Allen drei Modellen steht ein
flexibler  Videoaufnahmemodus
zur Verfligung, so daB je nach
gewdhltem Modus, Standard, Fine,

2 fisu

Extra Fine, zwischen 40 Minuten
und zwei Stunden lange Video-
sequenzen auf den beidseitig
bespielbaren  Medien  aufge-
nommen werden konnen. Zu den
weiteren Features des DZ-MV200E
zdhlen ein elektronischer Bild-
stabilisator, eine USB 1.0-Schnitt-
stelle fiir die Daten(ibertragung
und ein intelligenter  Steck-
anschluB fiir ein optionales Blitz-
licht.

Der seit Mai auf dem Markt erhalt-
liche DVD-Camcorder hat eine
unverbindliche Preisempfehlung
von 1.399 Euro.

Alle drei Camcorder kdnnen auch
Fotos aufnehmen, die auf der DVD-
RAM abgelegt werden. Der DZ-
MV200E bietet dabei eine Bildauf-
I6sung von 1.024 x 768 Pixeln, die
Modelle DZ-MV230E und DZ-
MV270E von 1.280 x 960 Pixeln.

Von der Grundausstattung herent-
spricht der DZ-MV230E dem Ein-
stiegsmodell, ist aber dartiber hin-
aus zusatzlich mit einem hdéher
auflésenden CCD mit 1,1 Millionen
Pixeln ausgestattet. AuBerdem er-
maoglicht er durch eine variable Bit-
Rate eine extrafeine Bildqualitat. Er
istebenfalls seit Maiim Handel und
hat einen empfohlenen Endver-
braucherpreis von 1.599 Euro.

s DVD-Cams speichern jetzt auch auf DVD-R

Die umfangreiche Aus-
stattung der DVD-Cam
DZ-MV270E laBt kaum
einen Anwenderwunsch
offen.

Das Spitzenmodell DZ-MV270E
verfugt zusatzlich zu allen vorge-
stellten Features (iber das Drei-in-
Eins-Konzept, was bedeutet, daB
es die Funktionen von DVD-Cam-
corder, DVD-Recorder und DVD-
Brenner in einem Produkt vereint.
Fiir die Bildaufnahme und Kontrol-
le stellt der Camcorder ein 3,5 Zoll
groBes, schwenkbares LCD und
ein Viewfinder-Farbdisplay zur
Verfiigung. Zu den Anschliissen
zdhlen auch analoge Audio- und
Videoeingénge, so daB auch dlte-
res analoges Material (ber den
Camcorder digitalisiert und auf
DVD gespeichert werden kann.
Ein weiteres Highlight ist die
Ausstattung mit einer USB 2.0-
Schnittstelle, die eine bis zu
dreifache  Bild{ibertragungsge-
schwindigkeit zum Computer im
Vergleich zu USB 1.0 bietet. Dar-
iiber hinaus gehdrt zum Lieferum-
fang des 270E ein PC-AnschluB-
kabel inklusive Software. Der
DZ-MV270E kommt ab Juli in den
Handel und hat eine unverbind-
liche Preisempfehlung von 2.099
Euro.

Optional ist fiir alle drei Camcorder
ein Video- und Bildbearbeitungs-
Softwarepaket von Hitachi erhélt-
lich. hél

“Neaheiten

Lifestyle-Digital-
kamera von Fujifilm

Mit der FinePix F401

Zoom préasentiert Fujifilm

eine ansprechende Kom-
bination aus Technik und Design.
Die Kamera ist mit einem nur
185 Gramm schweren Aluminium-
Gehduse ausgestattet. Fiir eine
hohe Bildauflosung sorgt ein Super
CCD der dritten Generation mit
effektiven 2,1 Millionen Pixeln. Der
Sensor kann Bilder in einer Auflo-
sung von bis zu 2.304 x 1.728 Bild-
punkten erzeugen. Mit ISO-Werten
von bis zu 1SO 1.600 im Modus
1.280 x 960 Pixel kdnnen selbst
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unter schwierigen Lichtverhdlt-
nissen gute Bildergebnisse erzielt
werden. Mit ihrem optischen 3fach
(f/2.8) Super EBC Fujinon Zoom-
Objektiv bietet die Kamera eine
Brennweite von 38 bis 114 mm, ver-
glichen mit dem Kleinbildformat,
und einen Makrobereich ab 10 cm.
Zusatzlich steht ein 3,6facher
Digitalzoom zur Verfligung. Eine
Serienbildfunktion ermdglicht die

Aufnahme von bis zu vier Bildernim
Abstand von 0,2 Sekunden oder
speichert innerhalb von sechs
Sekunden Aufnahmezeit die letzten
vier Bilder. Mit der Kamera konnen
auch Videoaufnahmen im AVI-
Modus mit Ton und Sprach-
aufzeichnungen  aufgenommen
werden. Optional ist zur FinePix
F401 Zoom auch eine Docking-
Station erhdltlich, mit der die
Batterien der Kamera wie-
der aufgeladen oder die
Bilddaten (iber die USB-
Verbindung zum PC (iber-
tragen werden kbnnen.

Die Kamera wird voraus-
sichtlich ab August aus-
geliefert und hat einen
empfohlenen Endverbrau-
cherpreis von 599 Euro.

Neuer USB-Scanner

von Pentax

/ Pentax Technologies Eu-
&!@“ rope bringt den portablen
USB-Farbscanner Pentax
DSmobile in den Markt. Der
Scanner erganzt die Palette
mobiler Lésungen, zu denen die
Drucker ~ Pentax  PocketJetll
gehdren. Der DSmobile USB wird
als Komplettpaket geliefert, das
neben dem Scanner einen Twain-

Treiber und die notwendige
Anwendungssoftware  umfaBt.
Zum vollstdndigen Funktions-

umfang zéhlen das Scannen von
Dokumenten in verschiedenen
GroBen, die sofortige Ubermitt-
lung gedruckter Seitendokumente
per E-Mail, Fax oder das Web, das

Kopierenvon Drucksachen und die
Konvertierung in PC-Dokumente
ohne erneutes Eintippen sowie das
Scannen und Bearbeiten von
Bildern oder Formularen an be-
liebigen Orten.

Der DSmobile USB ist kompatibel
mit Windows 98, ME, 2000
oder XP und kann mit jedem PC
eingesetzt werden, der iber
einen USB-Port und die USB-
Zugriffssoftware verfiigt. Zudem
leistet der Scanner mit seiner
USB-Strom/Datenschnittstelle eine
lange Betriebsdauer. Akkus oder
externer  StromanschluB  sind
damit nicht erforderlich.

Die unverbindliche Preisempfeh-
lung fiir den Pentax DSmobile
betrégt circa 125,- Euro.
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Countdown 3...2...1... Take Off... _ s _

Heimkino-Sound soll nicht langer mehr
nur den Technik-Freaks oder den Gut-

betuchten vorbehalten sein, sondern fiir
jeden praktikabel und erschwinglich
sein. Der amerikanische Hersteller Bose
bringt mit seinem neuen System 3.2.1
eine Anlage auf den Markt, die mit
einem Preis von 1.800 Euro und ledig-"
lich zwei sichtbaren Lautsprechern die
Voraussetzungen bietet, dieses Ziel zu

realisieren.

Was wie ein Countdown klingt, kann
wirklich zur Rakete werden: Mit

dem neuen Heimkino-System
3.2.1. (1.800 Euro) will Bose den
Heimkino-Sound endlich unters
breite Volk bringen. Die nach eige-
nen Angaben weltweite Nummer
eins bei verkauften Lautsprecher-
boxen hat ndmlich festgestellt, daf
nur etwa zehn Prozent der mogli-
chen Kunden auch wirklich eine
Heimkino-Anlage besitzen. Das soll
nicht heiBen, die restlichen neunzig
Prozent wollen keine, sondern die
Hiirden zum Kauf sind fiir sie ein-
fach zu groB: Zum einen mufB man
heutzutage schon fast Technik-Ex-
perte sein, um ein solch komplexes
System anzuschlieBen und einzu-
stellen. Zum anderen kostet es auch
noch richtig viel Geld, wenn man
denn wirklich gut klingende Pro-
dukte haben mochte, und drittens
miissen die Sound-Liebhaber auch
noch die Ehefrauen von der Not-
wendigkeit der fiinf haBlichen Laut-
sprecher iiberzeugen.

Alle diese Hiirden hat Bose jetzt
deutlich niedriger gelegt. Und zwar
mit dem Heimkino-System 3.2.1.
Das Besondere daran hat Bose
sozusagen im Namen versteckt:
Ganze drei AnschluBkabel be-
notigt man zur Installation der
Anlage, statt der uniibersehbaren
Zahl an Kabeln und Strippen,
die man fir ein herkdmmliches
Heimkino-System mit Receiver,
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DVD-Player und Boxen braucht.
Statt der (blichen flinf platzfres-
senden Lautsprecher rundum gibt
sich die Bose-Anlage mitzwei sicht-
baren Lautsprechern, kombiniert
mit einem beliebig plazierbaren
Bassmodul zufrieden. Das ganze
ergibt ein innovatives Heimkino-
system.

Eigentlich kann das gar nicht funk-
tionieren, denn woher sollen aus
zwei vorn aufgestellten Laut-
sprechern die ganzen Rauminfor-
mationen kommen, fiir die sonst
flinf rundum plazierte Boxen
benotigt werden? Es klappt aber
trotzdem, denn Bose nutzt dazu
einen Effekt des menschlichen
Gehors: ndmlich das Richtungs-
horen. Wenn ein Gerdusch nicht
genau vonvorn oder hinten kommt,
sondern von schrag oder von der
Seite, bendtigt der Schall etwas we-
niger Zeit, bis es an dem ndheren
Ohr eines Zuhdrers angekommen
ist, als bis zum anderen. Diesen
sogenannten Laufzeit-Unterschied
kann das menschliche Ohr wahr-
nehmen und das Gehirn dann dazu
nutzen, um die Richtung, aus der
das Gerdusch kam, zu errechnen.
Mischt man nun die eigentlich
fir die hinteren Lautsprecher
bestimmten Signale von Heimkino-
Ton im bestimmten MafBe zeitver-
z0gert auf die vorderen Lautspre-
cher, erscheint es so, als kimen die
Gerdusche von hinten, obwohl dort
gar keine Lautsprecher stehen.
Hort sich eigentlich ganzeinfach an,
ist es aber nicht. Denn der Teufel
steckt bekanntlich im Detail. Es war
sehr intensive Forschungsarbeit
notig, um das System so hinzube-
kommen, daB die Simulation der

hinteren Lautsprecher glaubwirdig
funktioniert. Die Zeitverzogerung
allein reicht dazu leider nicht, es
missen noch weitere komplizierte
Verédnderungen des Signals durch-
gefiihrt werden. Und diese Techno-
logie dann in bezahlbare Produkte
einzubauen, ist erst heutzutage
mdglich, wo Rechenleistung ex-
trem preiswert geworden ist. Wer in
der obigen Beschreibung den Cen-
ter-Kanal vermifit, hat Recht. Die-
sen zu simulieren, stellt aber ein
vergleichsweise einfach zu l6sen-
des Problem dar: Seine Signale
werden einfach zu gleichen Teilen
auf den linken und rechten Laut-
sprecher gemischt, aber nicht
weiter verandert.

Ohne DVD wadre Heimkino heut-
zutage nicht denkbar. Deshalb ist
jetzt auch ein DVD-Laufwerk
mit im Media Center integriert.
AuBerdem auch noch — erstmalig
flir Bose —ein Radio-Empfanger mit
RDS. Damit weiB auch der Bose-
Nutzer gleich, welcher Sender
gerade empfangen wird und muf
nicht erst mihsam in einer Fre-
quenzliste nachschauen.

Des weiteren enthalt das Media
Center die notigen Verstarker und
die aufwendigen Rechenschaltkrei-
se, mit denen die Umrechnung von
flinf Heimkino-Tonkandlen auf zwei
erfolgt. Diese (ibernehmen auch
noch die Berechnungen fiir einige
angenehme Effekte: Das mensch-
liche Ohr nimmt zum Beispiel bei
geringer Lautstarke weniger Basse
und Hohen wahr als bei hoher. Das
korrigiert die 3.2.1, indem sie den
Klang immer an den gerade einge-
stellten Pegel anpaBt. Also: niedri-
ge Lautstarke — Bdsse und Hohen

werden angehoben, hohe Laut-
stdrke — Bdsse und Hohen bleiben
linear. AuBerdem kiimmert sich die
Anlage um die bei Filmwiedergabe
so wichtige Wiedergabe der
Dialoge. Deren Verstdndlichkeit
wird gerade bei geringen Laut-
starken deutlich erhoht.

Dartiber hinaus gibt die Anlage,
wenn Filme wiedergegeben wer-
den, im Bass noch einmal kréftig
Gas, was das Kino-Erlebnis noch
faszinierender und eindriicklicher
macht.

Fiir die Reproduktion von Kino-
sound verlaBt sich die 3.2.1 nicht
allein auf die — sehr wohl vorhan-
denen—Decoder fiir Surround Pro-
Logic, Dolby Digital und DTS. Mit
ginem  eigenen,  patentierten
Schaltkreis, dem Videostage 9,
sorgt die Anlage fir einen
ausgewogenen Klang und beein-
druckende Raumlichkeit, egal,
von welcher Quelle das Signal
stammt und mit welchem System
es aufgezeichnet wurde. Sogar
Mono-Filmton kann in beein-
druckenden Fiinfkanal-Sound
umgewandelt werden.

Die Bedienung des 3.2.1-Systems
erfolgt Gber ein Bildschirmmeni
und eine Infrarot-Fernbedienung,
die besonders ubersichtlich gestal-
tet wurde. Und zudem noch als
Universal-Fernbedienung ausgelegt
ist, also auch externe Gerdte wie
zum Beispiel den Fernseher steuern
kann. Es kdnnen auch noch weite-
re Wiedergabegerdte an das Media
Center angeschlossen werden.

Die Lautsprecher der 3.2.1 sind fiir
Bose etwas Besonderes: Keine
kleinen, (bereinandergestellten
Wiirfel, sondern etwas groBere,

d NIyl

..fur das Heimkino!

breitere und niedrigere Boxen, wobei
die Anordnung der Chassis mittels
aufwendiger Computerberechnun-
gen ermittelt wurde und sie ent-
sprechend angeordnet werden
konnten.

Diese strahlen nicht in die gleiche
Richtung ab, sondern weisen etwas
voneinander weg. Das ergibt eine
breitere Abstrahlung und deshalb
gin rdumlich beeindruckenderes
Klanghbild.

Auch der Subwoofer — bei Bose
heiBt er ,Acoustimass-Modul“ —
wurde fiir die 3.2.1 komplett neu
entworfen. Aus dhnlicher Gehduse-
gr6Be wie bisherige Module holt er
noch einmal mehr Tiefbass, und das
bei weniger Verzerrungen. Er kann
fast dberall im Raum aufgestellt
werden, ohne das Klangbild zu be-
eintrachtigen, da die Quelle durch
die verzerrungsfreie Wiedergabe
des Bassmoduls nicht ortbar ist.
Sie scheinen also immer aus den
Hauptlautsprechern zu kommen,
egal, wo das Bassmodul steht.
Das Seine hat der Hersteller
jedenfalls dazu getan, um sie so
attraktiv wie maglich wirklich fiir
jedermann zu machen.

So einfach aufzustellen und in die
Wohnung zu integrieren war bis-
lang noch keine Heimkino-Anlage.
Und klingen tut sie auch, wie sich
der Autor bei einer Vorflihrung
iiberzeugen konnte. Die Teilnehmer
der Veranstaltung suchten bei der
Vorfiihrung verzweifelt nach den
riickwartigen Boxen, so effektvoll
arbeitet die 5-Kanalsimulation.

In den USA hat sich das System
innerhalb kiirzester Zeit zu einem
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Fujitsu-Siemens: WLAN Connectbird bringt Notebooks ins WLAN

Analog zur sprunghaft verlaufenen Ausbreitung in den USA
expandiert Wireless LAN nun auch in Europa und entwickelt
sich zu einer wichtigen Produktsparte mit dynamischen
Impulsen fiir den gesamten Notebook-Markt.

USA: Von WLAN
zu WLAN

Zonen, in denen sich Benutzer mit
ihrem mobilen Rechner oder PDA
drahtlos in ein Funknetzwerk ein-
wéhlen und Verbindung zum Inter-
net aufnehmen konnen, breiten
sich in den USA gleich einer Epe-
demie aus. ,WiFi“ paBt voll zum
Zeitgeist und boomt allerorten.
An publikumsreichen Platzen und
Lokalitdten sind die sogenannten
»Public Spots® oder ,Hot Spots®
inzwischen allgegenwartig. Eine
WLAN-Karte im Notebook geniigt,
damit sich der Rechner selbsttétig
in jedes Funknetz einloggt, in des-
sen Wirkungsbereich sich das
Gerdt Dbefindet. An  Omnibus-
Stationen, in Flughéfen, Super-
markten, Shopping-Malls und
Kinos, aber auch im Washington
Square Parkin New York, kann man
,wireless“E-Mails empfangen oder
versenden, Daten und Bilder iiber-
tragen oder einfach im Web surfen.
Inzwischen gibtesinden USA, liber
das ganze Land verstreut, Tausende
von Public-Spots, die zum groBen
Teil sogar kostenlos benutzt werden
konnen. Professionelle WLAN-
Provider bieten fiir durchschnittlich
30 Dollar monatlich die landesweite
Nutzung von WLANSs auf Flughafen
und in einer standig steigenden
Anzahl von Hotels an. In mehr als
50 Stadten der USA haben sich
private Gruppen gebildet, die den
flichendeckenden Aufbau von
kostenlos zu benutzenden WLAN-
Netzen zu ihrem Hobby gemacht
haben und vorantreiben. Nach dem
Motto: ,Wenn Du unterwegs Zu-
gang zu unseren WLANs haben
willst, muBt Du selbst auch eines
errichten” entstehen in einigen
Regionen bereits flachendeckende
WiFi Netzwerke, so z. B. im Raum
Seattle.
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300 Dollar fiir einen
Hot Spot

Man braucht nicht viel, um ein ein-
faches WLAN mit einem Public
Spotzuinstallieren: Einen ,Access-
point®  (Schnittstelle  zwischen
WLAN und LAN oder DSL-Router)
zu ca. 150 Dollar, eine Antenne zu
100 Dollar fiir den Hot Spot und
einen édlteren gebrauchten PC, der
mit kostenlos im Internet erhélt-
licher Software zum Netzwerk-
Router mit DHCP-Server, dyna-
mischer |P-Adress-Vergabe und
Firewall-Funktionen  konfiguriert
wird. Laufende Kosten verursacht
die breitbandige Anbindung an das
Internet. In den meisten Féllen
reicht jedoch eine DSL-Verbindung
aus. Die ist in den USA ohne Be-
schrankung der Benutzer-Anzahl ab
40 Dollar monatlich zu haben. Die
Antenne wird am Fensterbrett
oder Balkongeldnder befestigt, und
schon hat man einen Public Spot,
der im Freien bis zu einer Ent-
fernung von 400 Metern jedem

Netgear
WLAN USB

AccessPoint ME101
offentlichen Pldtzen nutzen werden.
Die Zahl der Hot Spots wird bis
Qahin auf 41.000 angestiegen sein.
Ahnlich lauten auch die Prognosen
fiir den européischen Raum.

Kunden-Attraktion

WLAN Hot Spots entwickeln hohe
Anziehungskraft fiir Notebook-
Benutzer, die unterwegs aus
beruflichen Griinden eine problem-
lose, breitbandige Einwahlmaglich-
keit ins Internet suchen. Fiir eine
Vielzahl von Branchen bietet sich
hier die Gelegenheit, die eigenen
Geschéftsraume durch Errichtung
eines WLAN-Spots zum bevorzug-
ten Anlaufpunkt fiir Notebook-
Benutzeraufzuwerten. Hohe Akzep-
tanz finden Public-Spots dort, wo
man mit dem Auto ohnehin
angehalten héatte, also in Laden-
geschaften mit hohem Publikums-
durchsatz, an Raststatten, Tank-
stellen, Kaffee-Shops
und Schnell-Re-
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eigenen Inhalten <
und zum Internet er-
mdglicht. Innerhalb von Ge-
bduden liegt die Reichweite zwi-
schen 30-70 Meter, kann aber durch
zusdtzliche Accesspoints und Anten-

nen problemlos erweitert werden.

Bis 2007
in USA 21 Millionen
WLAN-User

Der US-Marktforscher Analysys
prophezeit bis Ende 2002 allein in
den USA rund 3.700 Hotspots fiir
802.11-Funknetzwerke, die drei
Milliarden Dollar Umsatz bringen
sollen. Fiir das Jahr 2007 nennt die
Studie die Anzahl von 21 Millionen
Amerikanern, die dann WLAN an

Umgebung des Hot Spots

" mit mobilen WLAN-Surfern zu
blockieren, macht es Sinn, die zeit-

lich begrenzte Zugangsberech-
tigung an einen erfolgten Einkauf
oder Verzehr zu binden. ID und
Password bekommt man dann bei
der Bestellung oder an der Kasse
ausgehdndigt. Geschaftsketten
kénnen Stammkunden iiber eine

Netgear WLAN J
PCI-Card fiir Desktop-Rechner: MA301

Art Rabattsystem mit Umsatznach-
weis durch eine WLAN-Zugangs-
berechtigung in allen Filialen
belohnen. AuBer in Hotels
finden sich WLAN-Spots |
schon auf zahlreichen
Flughéfen, und es ist ab-
zusehen, daB auch Bahn-
reisende bald die zwangs-
ldufigen  Phasen der
Untétigkeit nutzen kon-
nen, um diverse Arbeiten
bereits auf dem Bahnhof *

oder im Zug per Internet ‘}i ' die schwedische Teliaschon
zu erledigen und nicht wie 'IG”WUSB mit 350 ,Hot Spots® in
bisher erst nach dem USaBeWLA,\,_Adé;pte,

offiziellen  Dienstschluf3
am Ende eines Arbeitstages.

Fiinfzigmal so
schnell wie UMTS

Der WLAN-Funkstandard 802.11b
erlaubt die drahtlose Dateniiber-
tragung mit einer Geschwindigkeit
von bis zu elf Mbit pro Sekunde und
ubertragt Daten bis zu zehnmal so
schnell wie UMTS, das nach Er-
wartungen von Fachleuten in der
Praxis meist unter 1 Mbit/s bleiben
wird und nur unter selten anzutref-
fenden optimalen Bedingungen
maximal 2 Mbit pro Sekunde errei-
chen kann. Mit den 54 MBit/s Stan-
dards IEEE 802.11a und 802.11¢g
(auch WiFi5 genannt) stehen noch
schnellere Ubertragungsprotokolle
in den Startlochern. WiFi5 ist in
Japan und den USA schon im Ein-
satz. In Europa wartet die Industrie
seit langerem auf die Zulassung
durch die europdische TK-Behorde
LETSI¥, die in nicht zu ferner Zeit
erfolgen soll. Die Industrie hofft,
erste  Systeme in der zweiten
Jahreshalfte auszuliefern.

Telekom-Konzerne
investieren in WLAN

Inzwischen kénnenauch die groBen
Telekommunikations-Unterneh-
men nicht mehrignorieren, daf mit
WLAN eine kostenglinstige und
einfach zu handhabende draht-
lose Ubertragungs-Technologie

von Fujitsu-Siemens

Markt

erobert
und eine

gefahr-
liche Konkurrenz fiir das teurere
UMTS darstellt. Die neue Strategie
der Telekom-Riesen besteht nunim
eigenen Einstieg ins WLAN-
Geschaft. Dasich jedochindenvon
WLAN benutzten, lizenzfreien 2,4
GHz- und 4 GHz-Béndern (Micro-
welle) keine Netzmonopole errich-
ten lassen, werden Nutzungsge-
biihren kaum auf die geplante Hohe
der UMTS-Kosten anzuheben sein.
Im Januar kaufte die US-Tochter der
Deutschen Telekom, Voicestream
Wireless, das WLAN-Netzwerk
des zahlungsunfahigen Startups
MobileStar mit 650 Public Spots in
Starbucks-Cafés. Im April verkiin-
dete die British Telecom, daB sie in
den kommenden drei Jahren in
GroBbritannien 4.000 WLAN Hot
Spots einrichten will. AT&T
Wireless gab seine Absicht
bekannt, innerhalb der ndch-
sten 12 Monate ins WLAN-
Geschéft einzusteigen, und in
der Schweiz steht die Swiss-
com bereits in den Start-
bl6cken. Im gesamten skan-
| dinavischen Raum operiert

DI145: Antenne von
SMC Networks fiir WLAN Brid-

ging von 8,5 bis 14,5 km Reichweite.

Hotels, Flughdafen  und
Cafés. ,Integration” lautet
die neue Losung. Voice-
stream will in einer ersten Phase
das WLAN-Abonnement und die
Handy-Geblihren iber dasselbe
Konto abrechnen und gewahrt
Kunden, die beide Dienste in
Anspruch nehmen, Rabatt.

Nokia entwickelt zusammen mit
IBM Lésungen, um die schnelleren
WLAN-Zugénge bei Verfiigharkeit
zu benutzen und auBerhalb des
WLAN-Bereichs automatisch auf
GPRS oder UMTS umzuschalten.
Bisher gibt es noch keine Losung
flir das nahtlose ,Handing Over®
von einem WLAN-Spot zum
ndchsten.

WLAN steigert
Halbleiter-Absatz

Um 3,1 Prozent wuchs im April der
weltweite Halbleiter-Absatz auf ein
jahrliches Volumen von insgesamt
11,07 Milliarden US-Dollar an. Wie
der Branchenverband Semicon-
ductor Industry Association (SIA)
ermittelte, ist der Absatz in allen
vier geografischen Regionen der
Welt im zweiten Monat in Folge
gestiegen. ,Wir sehen in dem Er-
gebnis klare Anzeichen fiir eine
Erholung der Industrie“, so SIA-
Prasident Georg Scalise. Dieser
Trend werde sich auch im zweiten
Halbjahr 2002 fortsetzen. Be-
sonders zugelegt hat im April nach
Aussage von Scalise der Absatz
auf dem Wireless-Markt. evo
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Linux Linux
el el
Sharp Zaurus

auf dem LinuxTag

Sharp nimmt mit dem Zaurus an
demdiesjahrigen LinuxTaginKarls-
ruhe teil. In den Mittelpunkt seiner
Prasentation mit dem unter Linux
laufenden PDA SL-5500G stellt
Sharp die Datensynchronisation
mit Linux Desktop Computern tiber
Qtopia Desktop, den Internetzu-
gang und die Kommunikation (iber
Wireless LAN. Fiir den Zaurus ist
bereits ein W-LAN Modul im Com-
pact Flash Gehduse (Typ II)
verfiigbar, welches einfach

in den vorhandenen - é
CF-Slot  gesteckt | ===
werden kann. Paral-
lel zum LinuxTag
veranstaltet Sharp
im  Dorint  Kon- |
gress-Hotel direkt s
am Messegeldnde |

L
L

Technische Daten:
Zaurus SL-5500G
von Sharp

Inzwischen stehen auch die techni-
schen Daten und die Ausstattung
der im deutschen Sprachraum
vertriebenen Modell-Version des
Zaurus fest. Die zahlreichen im
Lieferumfang enthaltenen Software-
Applikationen enthalten neben den
gewohnten Organizer-Programmen
flr AdreBverwaltung, Termine,
Kontakte, Notizen und Kalender
unter anderemauch
einen Voice-Recor-
der, Image-Viewer,
Datei-Manager,
Spiele und einen PC
File Converter fiir
MS Office Dateien
sowie eine Kamera-
Software fiir die
, optional erhéltliche
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einen Zaurus-Entwickler Work-
shop. Informationen Gber den Zau-
rus und alle mit ihm verbundenen
Veranstaltungen, Projekte, Soft-
ware- und Peripherie-Angebote
findet man auf dem deutschen
Zaurus-Portal  im  Internet:
http://www.zaurus.de/PDA-News/

MS Office Dateien
auf dem Zaurus

Mit dem Hancom Mobile Office
steht jetzt eine komplette Produk-
tivitatssuite fur alle auf Linux ba-
sierenden PDAs zur Verfiigung.
Das Software-Paket portiert die Lei-
stung einer kompletten Birosuite
auf Linux basierte PDAs wie den
Zaurus. Hancom Mobile Office ist
auf dem Qt-Entwicklungswerkzeug
aufgebaut und verfligt Gber alle
auch in der Desktop-Version von
Hancom Office enthaltenen Schliis-
selfunktionen. Hancom Mobile Of-
fice ermdglicht eine sichere und
schnelle Handhabung und unter-
stitzt die Bearbeitung von Micro-
soft-Office-Dokumenten, wie Word,
Excel, Powerpoint, auf Linux
PDAs und den Austausch und die
Synchronisation derartiger Daten
mit einem unter Windows laufen-
den Desktop-PC.

Sharp Zaurus
SL-5500G mit
integrierter
QUERTZ-Tastatur
PDA mit eigenem
Internet-Portal:
www.zaurus.de

Digitalkamera, digin
den CompactFlash
Slot des Zaurus ein-
gesteckt wird. Uber
mehrere Kommuni-
kationsschnittstel-
len wie die Infrarot-
Schnittstelle IrDA 1.2 und iber die
mitgelieferte Dockingstation USB-
und seriellen AnschluB kdnnen das
E-Mail-Terminal und der Internet-
Client des SL-5500G genutzt wer-
den. Dazu stehen ein E-Mail-Pro-
gramm mit Unterstitzung fir PoP,
SMTP, IMAP4-Server mit der Mog-
lichkeit von Dateianlagen sowie ein

Opera Internet-Browser zur Ver-
fligung. Ein absolutes Highlight ist
die ausziehbare, (berraschend
funktionale QWERTZ-Tastatur, liber
die neben der Bedienmaglichkeit
mit dem beriihrungssensitiven
TFT-Farbdisplay alle Eingaben er-
folgen konnen. Der Zaurus verflgt
iiber je einen Steckplatz fiir CF Typ
[l und SD Card.

Der UVP flr das solide und hand-
liche Kraftpaket betrdgt circa 690
Euro.

Suse Linux 8

Unter der neuen Hauptversions-
nummer 8.0 stellt Suse eine Distri-
bution mit diversen Neuerungen
vor, von denen besonders der neue
KDE 3 erwahnenswert ist. Der bei
Suse Linux 8 eingesetzte Kernel ist
die Version 2.4.18. Die Glibc tragt
nun die Versionsnummer 2.2.5.
Gnome wurde gegen 1.4.1 RC1 aus-
gewechselt. AuBerdem gibt es eine
neue Firewall und ein Yast-Backup-
modul. Neu und ungewohnt ist die
Hardwareerkennung im laufenden
System. GeméaB LSB-Vorgabe wur-
de die rc.config komplett neu ge-
staltet. Yast 2 ersetzt vollkommen
denbisherigentextorientierten Yast.

Eine weitere Neuheit ist die Brenn-
software Dvdrecord, wahrend der
DVD-Player Xine herausgenom-
men wurde. Eine Bootdiskette
gehort nicht mehr zum Lieferum-
fang. Zur Erstellung einer solchen
ist das entsprechende DOS-Pro-
gramm zu benutzen.

Linux | inux: News und Infos

Mandrake
Distribution 8.2

Den zweiten Platz unter den auf
dem deutschen Markt erhéltlichen
Linux-Distributionen belegt inzwi-
schen das franzOsische Red-Hat
basierte Mandrake mit seiner Ver-
sion 8.2, die sich durch ihre beson-
ders hohe Einsteiger- und Anwen-
derfreundlichkeit auszeichnen soll.
Gelobt wird unter anderem die gute
und detaillierte Dokumentation und
die hilfreiche und ausfiihrliche In-
stallationsanleitung. Mit Hilfe des
Programms Inx4win kann die In-
stallation sogar von Windows aus
vorgenommen werden.

Linux PDA Filewalker
lieferbar

Wahrend alle anderen auf dem
Markt befindlichen PDA's fiir die
Texteingabe und Bedienung einen
Stift oder die Tastatur benutzen,
und dabei in bezug auf die Ergono-
mie der Bedienung und das Ver-
hdltnis von Gehduse zur Display-
gr6Be bestimmte Kompromisse
eingehen, bedient sich der in
Deutschland von Invair entwickelte
Filewalker einer ganzlich anderen
Technologie: Der unter einem Linux
Betriebssystem laufende Filewalker
kann nicht nur einhdndig bedient
werden, sondern auch die gesamte
Texteingabe kann schnell, intuitiv
und bequem mit nur einer Hand er-
folgen. Alle Bedienschritte erfolgen
iiber ein vor- oder gegenldufig zu
drehendes Radchen, das mit dem
Daumen betatigt wird und auBer-
dem die Funktion einer Drucktaste
zur Quittierung von Eingaben be-

Modell SL-5500G

Plattform Linux, 2.4 (Embedix)/Qtopia/Personal Java (Jeode)

CPU StrongARM, (SA-1110), 206 MHz

Display 3,5 Zoll reflektives TFT Farb-LCD (QVGA, 240 x 320 Pixel), beriihrungssensitiv,
65.536 Farben, mit Vordergrundbeleuchtung

Speicher ROM: 16 MB FLASH fiir 0S, Anwendungen, Treiber, etc., RAM: 64 MB (SDRAM)

Dateneingabe

Ausziehbare QWERTZ-Tastatur, Software QWERTZ-Tastatur, Touch-Display mit Stift

Karteneinschiibe

CF Typ Il x 1 (Compact Flash) / SD x 1 (kein Kopierschutz)

1/0 Schnittstellen

Infrarot-Schnittstelle IrDA 1.2 (115 Kbps), USB-Anschluf3 (iiber Docking Station),
serieller Anschluf3 (iber Docking Station, opt. Kabel erforderl.)

Funktionssoftware

PIM (Kalender, Termine, Kontakte, Aufgaben, Notizen), Uhr, Taschenrechner, Voice
Recorder (Headset erforderlich), Image Viewer, Datei-Manager, Spiele (6), PC File
Converter (MS Word, 97/2000; MS Excel, 97/2000), Kamera-Anwendung (erfordert
opt. erhdltl. Digital-Kamera CF-Karte)

PC-Synchronisation| Qtopia Desktop, Intellisync (fiir MS Outlook und Palm Desktop)

E-Mail POP3/SMTP, Unterstiitzung fiir IMAP4, Filterfunktion und Dateianhang
WWW-Browser Opera (HTML 4.0, JavaScript 1.3, CSS1, Cookie)
Media Player Music Player, MP3-Format entsprechend (Kopfhérer erforderlich)

Movie Player, MPEG1-Format entsprechend (Kopfhdrer erforderlich)

Ton Stereo Kopfhérer-Buchse / Audio Input (mono, iiber Mikrophon), Buzzer

Stromversorgung | austauschbare Lithium-lon Batterie 950 mAh (beiliegend)

GrdBe 74 x 138 x 18 mm (B x H x T) ohne Display-Schutz bei geschlossener Tastatur

Gewicht ca. 194 g (inkl. Batterie und Stift, ohne Display-Schutz)

Sharp-Zubehdr, Docking Station (USB direkt iber fixiertes Kabel), 16-Pin-AnschluB an Docking Station
beiliegend (fiir serielle Verbindung), USB-Treiber und PC-Synchronisation mit MS Outlook, auf CD-ROM,

AC-Adapter (In: 100-240 V), AC-Kabel. Stift, Display-Schutz, CF-Kartenslot-Schutz, Handbticher

Sharp-Zubehdr,
optional

Digitalkamera-CF-Karte, serielles Kabel, zus. Batterie, Batterie-Ladegerat,
zus. Docking Station, zus. AC-Kabel
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sitzt. Der nur 92
Gramm leichte
Filewalker im
Scheckkarten-
Format verflgt
iibervolle PDA-
Funktionalitét. In
seinem Metallgehduse sind ein
maximiertes High Resolution Gray-
scale Display mit Silverback und EL
Backlight (160 x 240 Pixel, 16 Grau-
stufen), eine USB-Schnittstelle, ein
MMC-/SD-Card-Slot und ein IRDA-
Port flir den E-Mail-Transfer (SMTP
und POP3) sowie die Kommunika-
tion mit Notebooks und GSM-Tele-
fonen untergebracht. Im Liefer-
umfang befindet sich umfangreiche
Software und ein Tool zur Syn-
chronistation der Datenbestdnde
mit MS-Outlook auf einem Desk-
top-Rechner. Der Filewalker ist
serienmdaBig 5-sprachig. Die ge-
winschte und bei der Inbetrieb-
nahme gewdhlte Sprache kann
durch einen ,Hard-Reset“ jederzeit
wieder gedndert werden. Die er-
forderliche Rechner-Performance
stellt eine Intel Strong ARM-CPU
mit 133 MHz bereit, unterstiitzt
durch 32 MB Hauptspeicher und 16
MB Flash ROM. Eine mitgelieferte
32 MB MMC-Card steht als
Wechselspeicher und zur Daten-
sicherung zur Verfiigung.

,Das Biiro
in der Westentasche*

LAlle Daten
im Griff*:
Filewalker
PDA von
INVAIR.

Invair realisiert mit diesem bisher
einmaligen Bedien- und Design-
konzept des Filewalkers erstmals
das sprichwortliche ,,Bliro in der
Westentasche“. An Applikationen
stehenzur Verfligung: Weltzeit, Da-
tum, Alarm, Rechner Linux-Konso-
le, Spiele, PIM: Notizbuch, Kontak-
te, Terminkalender, To-Do Liste und
Fileviewer fiir TXT, HTML, PDF,
JPEG/GIF. Weitere Funktionen um-
fassen die PC-Synchronisation,
Backup, Update, PC-Client, optio-
nalen Passwortschutz und eine
integrierte  Produkt-ID. Die Ab-
messungen betragen 85,9 mm x
54,4 mm x 18,8 mm. Die Energie-
versorgung erfolgt  wahlweise
durch 2 AAA Batterien oder 2AAA
Akkus. Der UVP des Filewalker be-
tragt 649.- Euro. (Informationen:
http://www.invair.de)
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DaViDeo CD-Brenner

Diese Software
brennt jede CD

Die Brennsoftware von Gdate
brennt mit vielfaltigen Funktionen
CDs und DVDs auf nahezu allen
CD-/DVD-Brennern. Das Anfer-
tigen von Video-CDs und Super-
Video-CDs ist selbst fiir Ungelibte
ebenso einfach wie das Kopieren
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von kopiergeschitzten Audio-
CDs. Der DaViDeo CD-Brenner
brennt Daten, Filme oder Musik-
sammlungen auf CD-R, CD-RW,
DVD-R und DVD-RW. Selbst mit
~Key2Audio“ oder ,SafeDisk" ge-
schiitzte Audio-CDs kbnnen zur
Datensicherung kopiert werden.
Der DaViDeo CD-Brenner legt
groBen Wert auf einfache Be-
dienung und Ubersichtliche Pro-
grammstruktur. Schon im Start-
fenster wahlt der Anwender das
gewiinschte Dateiformat der CD
aus. Die zu brennenden Dateien
zieht er dann per Drag & Drop aus
dem Explorer-Fenster in den Ziel-
ordner und startet den Brennvor-
gang. Weitere Zusatztools wie der
CoverMaker, der AudioPlayer oder
der AudioRipper runden das Funk-
tionsangebot ab. Dabei werden
moderne Technologien wie Over-
burn, BurnProof, JustLink und
Seamless Link verwendet.

Das Programm bietet dem User
vielfaltige Funktionen und 4Bt
keine Wiinsche offen. Bei 1:1-
Kopien fiir Musik, Spiele, Videos
ist lediglich ein Mausklick fur eine
Kopie erforderlich. Im Modus
AudioCD erstellt das Programm
zu CD-Playern kompatible Audio-
CDs, CD-Text, Online-Playlisten
und CD-Datenbanken. Besonders
interessant fiir die Videoarchivie-
rung ist die Moglichkeit, Video/
Super-VideoCD’s aus MPEG1-/
MPEG2-Filmen zu erzeugen, die
auf vielen handelsiiblichen DVD-
Playern betrachtet werden kon-
nen. Es besteht sogar weiter die
Maglichkeit, DivX-Filme direkt in
MPEG-Filme umzuwandeln. Mit
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Hilfe der FileCD Funktion kénnen
CD-RWs wie ein zusétzliches Lauf-
werk verwendet werden. Dies ist
besondersinteressant fiir die Daten-
sicherung als Backup-Laufwerk.
Selbstverstandlich unterstiitzt das
Programm alle Standardformate
und sichert beliebige Daten und
Datenformate auf CD und DVD.
Zusétzlich sind Multi-Session-CDs
und CDs mit MultiVolume mdg-
lich.

Systemvoraussetzungen: Penti-
um PC, Windows 95/98/ME /NT
4.0 (ab SP6) / 2000 / XP, 64 MB
RAM, CD- oder DVD-Brennerlauf-
werk. Zum Erstellen von MP3-
Dateien sind ein MP3-Encoder
oder ein Internetzugang (fiir den
Download-Manager) erforderlich.
UVP: 39,95 Euro

DiaShow on TV:
Professionelle
Multimedia-Diashow

fiir das

plorer-Fenster werden alle verfiig-
baren Fotos mit Miniaturansichten
dargestellt. Bilder von digitalen
Kameras und Scannern kdénnen
iiber die Twain-Schnittstelleimpor-
tiert werden. Die Bildverarbeitung
erlaubt das Drehen und Zuschnei-
den der Fotos auf Vollbildformat.
Zudem ist die Betrachtungszeit fir
Bilder definierbar. Die eingefiigten
Fotos sind mit 40 verschiedenen
Uberblendeffekten und beliebiger
Uberblendzeit per Mausklick kom-
binierbar. Fiir die richtige Hinter-
grundmusik kénnen WAV- und
MP3-Dateien integriert werden.
Dabei bestimmt der Anwender
selbst, bei welchem Bild oder wel-
chen Fotogruppen die jeweilige
Musik erklingen soll. Die integrier-
te Vorschaufunktion kann jederzeit
aufgerufen werden und vermittelt
dem Diashow-Gestalter einen
schnellen Eindruck von seinem
geschaffenen Werk. Das Brenn-
modul erstellt abschlieBend eine
Video-CD, die auf CD-R- und
Video-CD-fahigen  DVD-Playern
abspielbar ist.

Mit DiaShow on TV lassen sich
spannende Dia-Abende mit digi-
talen Bildern am heimischen
Fernseher realisieren oder pro-
fessionelle Multimediashows im
Schaufenster oder bei Messen.
Systemvoraussetzungen: Pentium
700 MHz,

Wohnzimmer

T ——

Mit der neuen Software von Gdata
kdnnen ohne Vorkenntnisse in
wenigen Minuten professionelle
Multimedia-Bilder-Shows fiir das
Wohnzimmer oder fiir das Schau-
fenster im Geschéft erstellt wer-
den. Mit wenigen Mausklicks
erstellt der Anwender aus seinen
Lieblings-Fotos,  Musikstiicken
und fertigen Uberblendeffekten
eine animierte Bildershow, die
bequem im DVD-Player abgespielt
und im Heimkino betrachtet wer-
den kann. Fotos aller géngigen
Bildformate konnen per Drag &
Drop in beliebiger Reihenfolge
zusammengestellt und jederzeit
neu angeordnet werden. Im Ex-

Win 98,

ME, XP,
vsien o e s -.-E—‘I NT4.0 oder

2000, 64
MB-RAM,
CD-Bren-
nerlauf-
werk, 100 MB freier Festplatten-
speicher. UVP: 29,95 Euro

PocketPC Collection 2

Die Softwaresammlung beinhaltet
mehr als 2.000 Shareware-, Free-
ware- und Trial-Programme auf zwei
CDs. Das kostspielige und zeitrau-
bende Durchforsten des Internets
hat somit ein Ende. Das ausgewahl-
te Programm wird direkt (iber den
Internet Explorer gestartet und auf
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dem Pocket PC installiert. Jedes
Programm st getestet und wird
kurz auf deutsch beschrieben.
Screenshots geben einen zusatz-
lichen Eindruck von der Software.
Links zu den Herstellern sowie die
Kontaktmaglichkeit per E-Mail sind
ebenfalls integriert. Die Software-
Sammlung erfordert keine Installa-
tion von Zusatzsoftware auf dem
PC. Im Vergleich zur Vorganger-
version hat sich die Anzahl der Pro-
gramme mehr als vervierfacht. Ne-
ben aktualisierter Software wurden
viele neue Anwendungen getestet
und aufgenommen. Zur besseren
Ubersicht wurden die Programme
in zwanzig unterschiedliche Soft-
warekategorien  unterteilt. ~ So
lassen sich die gewiinschten
Anwendungen in den Gruppen wie
Desktop  Software, eTexte &
eBooks, Geld & Finanzen, Kommu-
nikation, Internet, Multimedia, Gra-
fik, Reise & Urlaub oder Spiele ein-
fach finden.

Als Bonus spendiert G DATA die
Vollversion PowerLex Englisch fiir
Windows CE. Das mobile Worter-
buch enthdlt 400.000 Begriffe
und Redewendungen fiir Beruf,
Schule und Freizeit. Ubersetzungen
sind wahlweise in Deutsch-Eng-
lisch oder Englisch-Deutsch mog-
lich. Die praktische Schnellsuche
liefert bereits wéhrend der Ein-
gabe Ubersetzungsvorschldge. Die
Riickwartsiibersetzung findet blitz-
schnell Synonyme und sinnver-
wandte Worter.
Systemvoraussetzungen: Pocket-
PC mit WindowsCE 3.0 oder
PocketPC 2002: mit MIPS, ARM/
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Strong ARM, SH3 CPU. Fiir die
Installation ein PC mit Windows
95/98/2000/XP/NT 4.0 mit CD-
ROM Laufwerk, Internet Explorer
und Active Sync Synchronisations-
software. PowerLex Englisch fiir
WindowsCE: PocketPC mit Win-
dowsCE 3.0: MIPS, ARM/Strong
ARM, SH3 CPU.

Fiir die Installation ist ein PC mit
Windows 95/98/2000/XP/NT 4.0
mit CD-ROM Laufwerk, Internet
Explorer und Active Sync Syn-
chronisationssoftware  erforder-
lich. UVP: 29,95 Euro.
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TuneMe XP -
Uberlisten Sie Microsoft
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TuneMe XP dient der schnellen, ein-
fachen und sicheren Systemkonfigu-
ration unter Windows, wobei 200
Funktionen fiir das Windows-Tuning
zur Verfiigung stehen. Der User kann
mit Hilfe dieses Programms Win-
dows XP seinen individuellen Be-
diirfnissen anpassen. Dank der im
Windows-XP-Stil gestalteten (iber-
sichtlichen Benutzeroberfldche kann
einfach die gewiinschte Funktion
ausgewdhlt werden. So wird Win-
dows im Handumdrehen optimiert.
Dabei eignet sich das Programm
nicht nur fiir Profis, sondern ist auch
fir Computeranfénger interessant.
Denn als Tuning-Einsteiger konnen
auch die zahlreichen automatisierten,
in das Programm integrierten Tools
verwendet werden, wie z. B. der
»oystemcheck-Assistent”: Das Sy-
stem wird durch den Assistenten
automatisch, schnell und grindlich
einer Priifung unterzogen. Nachdem
der Systemcheck erfolgreich abge-
schlossen wurde, erscheint ein Pri-
fungsbericht. Dieser zeigt detaillierte
Informationen zu den gepriiften Ele-
menten und listet deren Ergebnisse
auf. Der User kann dann entscheiden,
ob eine automatische oder eine
manuelle Optimierung durchgefiihrt
werden soll. Genauso einfach kann
die Sicherung der Konfiguration von
TuneMe XP durchgefihrt werden.
Auch hier begleitet den User ein
Assistent, der durch die einzelnen
Backup-Schritte fiihrt. Es braucht nur
noch die Zieldatei der Sicherung
angegeben zu werden, und schon
sichert das Programm innerhalb we-
niger Sekunden die Konfiguration, die
mit TuneMe XP erstellt wurde. Das
Programm bietet dabei sogar eine
doppelte Absicherung. Dateien und
Ordner konnen in einer Sicherheits-
backup-Datei von TuneMe XP ge-
sichert und bei Bedarf mit dem Pro-
gramm wiederhergestellt werden.
Das Programm bietet hierzu eine Viel-
zahl an Konfigurationsmdglichkeiten
unter einer Oberflédche an und erspart
so die Anschaffung von zahlreichen
Einzel-Tools. , TuneMe XP* beinhaltet
alles, was zum optimalen Konfigurie-
ren von Windows bendtigt wird. Die
Software ermdglicht das Anpassen
des Betriebssystems auf schnelle und
unkomplizierte Weise, bewahrt aber
trotzdem die Stabilitdt und Perfor-
mance des Systems. UVP: 19,95 €.
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Die Fachzeitschrift fur den High-Tech-Markt

Digitale Technologien schaffen neue Markte

Internetfahige Fernsehgerate, Digital-TV, neue Standards wie DVD,
Mini Disk oder MP3 erdffnen neue Unterhaltungswelten.
Digitalkameras setzen sie ins Bild, die Telekommunikation macht sie mobil.

Mit einem Abo wissen Sie jeden Monat
uber die neuen Consumer Electronics Bescheid.

Der High-Tech-Fachhandel verkauft Innovationen. Ihre‘Kunden brauchen Beratung tiber die neuen
Technologien. Sie missen sich auskennen: in. Consumer Electronics, Audio und Video, Foto,
Computer und Peripherie, Telekommunikation, Infotainment und Dienstleistungen.

Mit PoS-MAIL wissen Sie Bescheld.
Jeden Monat neu.
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Abonnieren Sie PoS-MAIL jetzt!
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Memo: Ich habe PoS-MAIL am abonniert. Die Zeitschrift kommt jeden Monat
plnktlich per Post ins Haus. Die Zustellung ist im Preis enthalten. Innerhalb von
14 Tagen nach Erhalt der ersten Ausgabe kann ich das Abonnement mit einer kurzen Mit-

teilung an den C.A.T.-Verlag Blémer GmbH, Vertriebsabteilung PoS-MAIL, Postf. 12 29, D-
40832 Ratingen, widerrufen.

Abonnement e Fax 0 21 02/ 20 27 90

O Ja, senden Sie mir ab sofort ein Jahresabonnement
der Zeitschrift PoS-MAIL gegen Rechnung zum Preis
von 60,- € (Ausland 80,- €).

Ich erhalte 12 Ausgaben pro Jahr jeweils monatlich per
Post direkt ins Haus. Die Zustellung ist im Preis enthalten.
Lieferung und Rechnung an folgende Anschrift:

Name
Vorname

Strae/Haus-Nr.

PLZ/Wohnort

Bei Bestellungen aus der Europdischen Union geben Sie bitte
unbedingt Ihre UST-ID-Nr. (VAT) an:

Das Abonnement kann ich nach Ablauf eines Jahres kiindi-
gen. Es verléngert sich um ein weiteres Jahr, falls ich es nicht
6 Wochen vor Ablauf schriftlich kiindige.

Datum Unterschrift

Ich kann diese Vereinbarung innerhalb von zwei Wochen
widerrufen bei:

C.AT-Verlag Bldmer GmbH, Vertriebsabteilung PoS-MAIL,
Postfach 12 29, D-40832 Ratingen, Telefon (0 21 02) 20 27-0.
Die rechtzeitige Absendung des Widerrufs genugt.
Mit meiner zweiten Unterschrift bestétige ich, daB ich dies zur
Kenntnis genommen habe.

Datum Unterschrift

Bitte zutreffende Branche ankreuzen:

Einzelhandel:

[0 Consumer Electronics-Fachhandel [ Telekom-Fachhandel
[0 PC + Peripherie-Fachhandel 0 Foto-Fachhandel

[ Kaufhaus 0 Versender

[0 GroRflache 0 E-Commerce

[0 Fachmarkt

Dienstleister:
[0 Netzbetreiber
0 Distributor

[J TK-Provider
0 Foto- und Imaging Service

Lieferanten:

[ Hersteller

[ Kooperationen

[ sonstige (Schulen, Verbande etc.)

U Distributor/GroRhandel
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SpaB mit viel Abwechslung.

...die neuen Verkaufs-Hits!

Hugo Krypton

PC-Game fiir die Kleinen

In Hugo Krypton erleben Sechs- bis Zwolfjdhrige Abenteuer rund um den
TV-Troll Hugo. Acht neu aufgelegte Levels mit Hugo und seinen Freunden
garantieren nicht nur seiner Fangemeinde groBen Spielspal. Die Vorganger
in der Hugo-Reihe, wie Hugo Gold, Platin und Titan, verkauften sich etwa
100.000mal.

Mathe, Geographie, Geschichte oder Biologie — in Hugo Krypton kénnen
kleine Gamer ihre Geschicklichkeit und inr Wissen beweisen. In acht Levels
und drei Schwierigkeitsstufen ratseln groBe und kleine Kinder gemeinsam

mit liebenswerten Zeichentrick-Figuren. Auch Hugos Familie packt im Kampf
gegen die ewige Widersacherin Hexana ;

mit an. Ob Tochter Rut mit Karatetritten Grippeviren abwehrt oder Sohn Rat einen

Abwasserkanal im rémischen Reich erbaut und anschlieBend eine Rakete auf dem

Mond landet, keine Aufgabe scheint unldsbar. Selbst Naturgewalten wie Schnee-

lawinen oder bosartige Wasserfélle konnen Hugo nichts anhaben. Hugo Krypton ist

ein familienfreundliches PC-Game in bunter Atmosphére und bietet Edutainment-

Geeignet fiir Kinder von 6-12 Jahren e UVP: 25,99 €

Das Warten der zahlreichen Fans hat
ein Ende. Mit mehr als 31 Millionen
verkauften Einheiten ist die Final
Fantasy Reihe eine der erfolgreichsten
Spieleserien weltweit. Mit der Ver6f-
fentlichung von Final Fantasy X fiihrt
Sony Computer Entertainment die
beliebte Rollenspiel-Serie jetzt auf
PlayStation 2 fort. Zu den wichtigsten
Neuerungen zahlt eine aufwendige
Sprachsynchronisation fiir die Haupt-
charaktere sowie ein (iberarbeitetes
Kampfsystem. Wéhrend der nerven-
aufreibenden Kdmpfe zahlt sowohl die
richtige Taktik als auch der kluge Ein-
satz einer Vielzahl an Gegensténden,
Waffen und Magie. Im Gegensatz zu
den Vorganger-Titeln ist es nun mog-
lich, die Charaktere sogar wahrend
einer Schlacht auszuwechseln. Dies
erweist sich als eine niitzliche tak-
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tische Komponente, denn jede Figur
verfiigt iber unterschiedliche Féhig-
keiten, welche im Laufe des Spiels
weiter ausgebaut werden konnen.

Die Geschichte von Final Fantasy X
beginnt mit einem spannenden Blitz-
ball-Turnier, einem futuristischen
Sport, bei dem es gilt, unter Wasser
mit einem Ball das gegnerische Tor zu
treffen. Der Spieler schliipft in die
Rolle von Tidus, dem Star-Spieler der
Zanarkand Abes, dessen Heimatstadt
wahrend des Spiels von einem

mysteriosen Wesen namens Sin ver-
nichtet wird. Nach dem unerwarteten
Angriff, verursacht durch die unge-
heuren Krafte der Kreatur, wird Tidus
tausend Jahre in die Zukunft katapul-
tiert und wacht schlieBlich an einem
anderen Ort in der Welt Spira wieder
auf. Nicht wissend, was ihm wider-
fahren ist, macht er sich auf die Suche
nach Sin, um wieder nach Hause zu
gelangen. Auf seinem Weg lernt er
treue Gefdhrten kennen, die im Laufe
des Abenteuers zu Freunden werden.

Die epische Geschichte und bislang
noch nicht gesehene Grafikeffekte in
Kinoqualitdt werden den Spieler fiir
Wochen faszinieren.

USK: ab 12 Jahre « UVP: 59,95 €

* Hugo Krypton / Der mutige Erfinder
* Final Fantasy X

* Praetorians

e Beach Life

e Jimmy Neutron

e Klonoa / Empire of Dreams

e Gamecube-Zubehor

Praetorians ist ein episches,
truppenbasiertes 3D-Strategie-
spiel, das vorwiegend in der Zeit
der romischen Feldziige Julius
Caesars angelegt ist. Der Spieler
ibernimmt dabei die Rolle eines
romischen Generals und begibt
sich in die Wiisten Agyptens, die
frostigen Gebiete Galliens und in
das Herz des Reiches selbst —
nach Italien. Die Aufgabe ist nicht
leicht, denn die Lander, die es zu
erobern gilt, werden von Tau-
senden Soldaten verteidigt. Die
Truppen sind mit speziellen
Féahigkeiten und individuellen
Starken ausgestattet und ver-
fligen (iber diverse Kriegsmaschinerien. Sie kénnen aber nicht nur die
rémischen Truppen befehligen, sondern auch die wilden Gallier oder die
fanatisch religiésen Agypter.

Auf dem Weg zum Erfolg muB
der Spieler Strategie, Taktik,
Truppenformationen und viele
weitere Kenntnisse nutzen, um
seine Gegner zu besiegen und
seine Schwachen zu ergriinden.

Das Spiel besticht durch seine

beeindruckende 3D-Grafik, die

sich von den immensen Pyra-

miden bis zum einzelnen Cen-

turion zoomen ldsst und dabei

einen enormen Detailreichtum
offenbart. Praetorians ist vor allem ein intuitives Spiel, das es dem geiib-
ten Strategen, ebenso wie dem Anfénger erlaubt, sich selbst voll in das tak-
tische Geschehen einzubringen.

Beach Life
Fiir PC ¢ Eidos

Exklusiver Ferienclub oder Baller-
mann 6? Bei Beach Life kann der
Spieler selbst dariiber entscheiden,
ob er in seinem Urlaubsparadies
gutbetuchten Damen teure Drinks
anbietet oder den ,Teutonengrill“ neu aufleben IaBt. In der Ferien-Simulation
Beach Life hat man die Auswahl zwischen den unterschiedlichsten Urlaubs-
platzen dieser Welt. Es kdnnen mehrere Spieler gegeneinander antreten, und
es gewinnt derjenige, der die auBergewdhnlichste Urlaubserfahrung fiir seine
Géste kreiert. Egal mit welchen Mitteln — Hauptsache die Gaste haben SpaB.
In diesem Spiel gilt es, ein unvergeBliches Ferienparadies aufzubauen — mit
Hotels, Bars, Clubs, Strandaktivitdten und Wassersport. Dabei legt der Spieler
die Preise selbst fest und wartet auf die alles genieBenden Urlauber, die sich
ihren ,,Fun in the Sun“ génnen. Sobald der Sommer kommt, wird der Spieler




NEUTRON

Fiir GameBoy Advance THQ

Jimmy Neutron ist ein 10-jahriger Junge
und nebenbei auch noch ein richtiges
Genie. Nachdem er zufallig die Welt vor
der totalen Zerstérung bewahrt hat, ver-
bringt Jimmy seine Zeit am liebsten mit
seinem Roboterhund Robbie und seinem besten Freund Carl Keucher. Das Spiel
beinhaltet 24 verschiedene Levels, die vier Rennspiele enthalten und sorgt
somit fiir ein umfassendes Spielerlebnis
auf dem Game Boy Advance. Der Spieler
erlebt das Spiel wahlweise in der Rolle von
Jimmy Neutron oder Roboterhund Robbie.
Abenteuerliche Orte wie Retroville, ein
Meteorsturm, der Mond von Yokian sowie der
Weltraum laden zu aufregenden Expeditionen
ein. Erfinderische Gerdtschaften aller Art
wie eine Laserpistole, ein Schrumpf-Strahlengewehr, Asthma-Spray und
Raketen unterstiitzen den Spieler bei seinen Aben-
teuern. Es besteht weiter die Mdoglichkeit des
Multiplayer-Games mit Freunden. Hierbei stehen
den Spielern dann die Figuren Jimmy, Robbie,
Carl, Nick, Dad, Cindy und Ultra Lord zur Auswahl.
Unterstiitzt wird der Verkauf des Spieles durch die
TV-Serie, die ab Herbst bei Super RTL zu sehen
sein wird.

USK : ohne Altersheschrankung
UVP: 49,95 €

Klonoa -
Empire of Dreams

Fiir GameBoy Advance ® Infogrames

Klonoa — Empire of Dreams ist die
Fortsetzung eines der erfolgreichsten
Jump ’n Runs fiir den Gameboy Ad-
vance. Natiirlich finden sich auch auf
dem GBA alle Erfolgsfaktoren der beiden vorherigen Hits fiir PSone
und Playstation 2: Die coole Katze mit den Riesenohren, bosartige
Monster, jede Menge Action und ein abwechslungsreiches Gameplay.
Die Spieler erwartet eine Mischung aus berauschenden Hoverboard-
Fahrten, Geschicklichkeitspuzzles und klassischen Jump and Run Ele-
menten.

Nachts besuchen bdsartige Monster den Herrscher des Kénigreichs
und verhindern seine Nachtruhe. Aus Frust und Wut untersagt der
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die gesamte Palette von Freud und
Leid eines Holiday-Resort-Direktors
durchleben — von Urlaubsromantik
bis hin zu Lebensmittelvergiftungen
und stiirmischen Unwettern. Beach
Life bietet dem Spieler Abwechs-
lung in jeglicher Hinsicht. Das Spiel
zeichnet sich vor allem durch zahl-
reiche Maglichkeiten in Planung
und Management des eigenen Holiday-Resorts aus, gepaart mit einer Prise
Voyeurismus. Es gilt, eine eigene Insel aufzubauen und zu managen, wobei
die Bedirfnisse der Urlauber nicht aus den Augen verloren werden diirfen.
Die Reaktionen auf unterschiedliche Urlaubsereignisse variieren von ,,héchst
erfreulich® bis ,briillend komisch®. Grafisch bietet Beach Life eine wunder-
schone und detaillierte Welt in isometrischer Perspektive in Kombination mit
einem leicht zu bedienenden Interface. Die Spieler werden instinktiv wissen,
wie man Beach Life spielt.

Zuhehor fiir den
Gamecube

Es gibt einfach Zubehdr, das zu keinem Gamecube fehlen
sollte — denn erst mit dem richtigen Zubehdr wird eine

Spielekonsole komplett.

Standard Memory Card

Die Standard Memory Card der Marke
InterAct bietet mit 4 Mbit Speicherplatz fiir
59 Seiten. Ein Savegame eines GameCube
Spieles wie Luigi's Mansion nimmt ca. 3
Seiten Speicherplatz ein. Natiirlich besteht
auch die Mdglichkeit, Spielstinde zu
l6schen. Eine einzige 4 Mbit Memory Card
ist also durchaus als Speicherbank ausreichend, wenn kein
Spielstandarchiv aufgebaut werden soll. UVP: 19,95 €

Cube Pad Advanced Touch Edition Black (SL3216SBK)
Speed Link

Das Cube Pad Ad-
vanced bietet eine
extra Turbo-Taste, die
zwischen Erfolg und
Niederlage im Spiel
entscheiden kann. Die
Handhabung ist sehr
einfach: Sobald die
Turbo-Taste gemein-
sam mit einer Feuer-
taste gedriickt wird, intensiviert sich die Feuerkraft. Dieser
Spezialeffekt stoppt, sobald die Turbo-Taste losgelassen
wird. Fiir die Spielsteuerung stehen zwei Ministicks zur Ver-
fiigung, mit denen beispielsweise in dem Spiel ,,Luigi’s Man-
sion“ die Spielfigur Luigi und seine Taschenlampe sowie sein
Geistersauger autonom gesteuert werden konnen. Alternativ
steht ein Steuerkreuz zur Verfiigung. Die besonders griffige
Touch Oberfliche verleint dem Spieler selbst nach
schweiBtreibenden Aktionen optimalen Halt. Die starken
Rumble-Effekte geben den letzten Kick!

Features: Extrem griffige Touch Oberflache, starke Rumble-
Effekte, Turbo-Funktion, vier Aktionstasten, eine Z-Taste,
zwei analoge Trigger-Tasten, ein Acht-Wege-Steuerkreuz,
zwei analoge Ministicks. UVP: 44,99 €

Cube Pad Advanced Black (SL3215SBK) Speed Link

Fiir Spieler, die auf die Touch-Oberfldche verzichten konnen,
eignet sich das Advanced black pad hervorragend. Einziger

Herrscher im gesamten Konigreich zu trdumen. Klonoa, die Katze mit
den Riesenohren, macht sich auf, die Ruhestérer zu finden und die
Freude am Traumen wiederherzustellen. Klonoa sorgt so fiir neue
spannende Abenteuer und bietet dem Spieler spannendes Gameplay.
Auf lber vierzig Leveln und Unterleveln in finf Welten kdnnen die
Spieler Klonoa und seine Freunde nun auf ihrer Monsterjagd beglei-
ten. In jeder Welt gibt es einen Endgegner, den die Spieler besiegen
miissen. Um den ndchsten Level zu erreichen, muB Klonoa jeweils
drei Sterne und 30 versteckte Traumsterne aufspiiren. Damit keine
Langeweile aufkommt, werden die klassischen Jump’n Run Teile mit
Actioneinlagen, wie Hoverboard-Rennen aufgelockert. Hinzu kommen
unterschiedliche Geschicklichkeitsspiele, die die Kombinationsféhig-
keit fordern und ein wenig an das klassische Sokoban erinnern. Im
Verlauf des Spiels steigert sich der Schwierigkeitsgrad der Rétsel. Der
Spielstand wird automatisch gespeichert. Klonoa ist ein abwechs-
lungsreiches und farbenfreudiges Spiel, das jede Menge Jump’n Run
SpaB bietet und den Vergleich mit Sonic oder Mario nicht scheuen
muB. USK: ohne Altersbeschrankung. UVP: 49,95 €

Unterschied zum Ad-
vanced Touch Edition Black
Pad ist die normale Struk-
tur der Oberflache wie bei
den Original Pad’s von
Nintendo.

Features: Starke Rumble-
Effekte, Turbo-Funktion,
vier Aktionstasten, eine Z-
Taste, zwei analoge Trigger-Tasten, ein Acht-Wege-Steuer-
kreuz, zwei analoge Ministicks. UVP: 39,99 €

SuperPad, SV-3210-SBK InterAct

Das SuperPad verbindet hochwertige Technik mit innovati-
vem Design. Beide Ministicks besitzen einen Schaft aus
solidem Stahl und erlauben eine analoge Steuerung. Die star-
ken Vibration Feedback Effekte
kénnen per Schalter abgestellt
werden. Das Tasten-Layout ist
optimal gestaltet, so daB alle
Spielaktionen schnell und prézi-
se ausgefiihrt werden konnen.
Das SuperPad unterstiitzt alle
GameCube Funktionen.
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Features: Vibration Feedback
(On/Off), vier Aktionstasten, eine
Z-Taste, zwei analoge Trigger-Ta-
sten, ein Acht-Wege-Steuerkreuz,
zwei analoge Ministicks aus Stahl,
zwei Meter langes Kabel, erhdlt-
lich in Purple und Black.
UVP: 29,99 €

Cube Racing Wheel Advanced Black InterAct

Ein MuB fiir jeden Gamer stellt selbstversténdlich ein Lenk-
rad dar, denn nur mit einem Lenkrad kénnen bei Rennspie-
len Topzeiten erreicht werden. Das Speed Link Lenkrad fiir
den GameCube ist hervorragend fiir Spitzenzeiten geeignet.
Die Prézision der Lenkumsetzung und eine umfangreiche
Ausstattung mit vielen Extras zeichnen dieses Lenkrad aus.
Tasten konnen konfiguriert werden, der analoge Ministick

iibernimmt entweder C- oder L-Stick Funktionen, und die
Lenkempfindlichkeit ist einstellbar. Das gummierte Lenkrad
und die kompakte Pedaleinheit sorgen fiir komfortablen Fahr-
komfort. Die Schaltwippen sind fiir Rennsimulationen uner-
[&Blich, und die integrierten Rumble Effekte geben den letzten
Kick. Die abnehmbare Tischklemme sorgt fiir sicheren Halt.
Features: Integrierte Rumble Funktion, Programm-Taste zur
Tastenkonfiguration, automatische Zentrierung, einstellbare
Lenkempfindlichkeit, zwei Shifter (Schaltwippen), sechs Ak-
tionstasten, Acht-Wege D-Pad, analoger Ministick, L-Stick /
C-Stick Switch, gummiertes Lenkrad, Pedalblock fiir Gas und
Bremse, stabile Tischklemme. UVP: 79,99 €

Cubicon Pad Madcatz

Das Cubicon Pad von Madcatz
ist das Pad fiir Spieler mit
groBen Hénden. Dieser Gon-
troller liegt besonders bei Er-
wachsenen ideal in der Hand.
Alle Joysticks und Buttons
sind genau an der Stelle, wo
sie erwartet werden. Finger-
akrobatik oder verkrampfte Haltung und das damit verbun-
dene schnelle Ermiiden der Hand gibt es bei diesem Pad
nicht. Das Cubicon Pad bietet weiter gummierte Griffe, damit
der Spieler selbst nach schweiBtreibenden Aktionen noch
einen optimalen Halt hat.

Fiir Profis und solche, die es werden wollen, bietet das Pad
weiter die Mdglichkeit der Makroprogrammierung. Mit Hilfe
dieser Funktion kdnnen verschiedene Moves abgespeichert
werden. Spater stehen dem Spieler diese Moves dann auf
einen Tastendruck zur Verfligung.

Weitere Features:

sechs digitale Aktions-Tasten und ein Prézisions D-Pad, zwei
analoge Joysticks und Buttons, Rumble-Funktion sowie ein
ca. 2 m langes Kabel. UVP: NN

Cube Protection Kit

Cube Protection Kit von InterAct bietet Allround Protection
fiir den GameCube unterwegs. Vier extra GummifiiBe
verhindern ein Verrutschen der Konsole und eventuelle
GameCube-Crashs. Die vier
Abdeckungen fiir die Con-
trollerports beugen Ver-
schmutzung vor, und zwei
Duskfilter bewahren das
Innere des GameCubes
.. vor ungewollten Staub-
‘:. ablagerungen. Fiir den indi-
] viduellen Look der neuen
Nintendo Konsole sorgt der

Wechselrahmen, mit dem persénliche Lieblinge auf der Ober-
seite des GameCubes befestigt werden kénnen. UVP: 7,99 €

Mini Disc Carrier

Der Mini Disc Carrier von Interact bietet gleichzeitig Archi-
vierungs- und Transportmdglichkeiten fir bis zu zwolf
GameCube Spiele. Die Polste-
rung und die separaten
Innentaschen bieten hervor-
ragenden Schutz vor Staub
und Kratzern. Der Mini Disc
Carrier 1aBt sich mit einem
ReiBverschluB sicher schlies-
sen, so daB keine Spiele
verlorengehen konnen. So
konnen viele Games auf eng-
stem Raum transportiert
werden. UVP: 9,99 €

Lanz
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Anzeigenmarkt

Garantierte Auflage monatlich 15.500 Exemplare

Wir bieten

Foto-/Journalisten

(auch freiberuflich und
Berufsanfanger) und Ver-
lagen Hilfe durch Vermitt-
lungsdatei, Fachliteratur
und -informationen, u. U.
Ausstellung eines Pres-
seausweises, Beratung,
Unfallschutz, Internet-
forum, Medienversor-
gung und mehr.

Kostenlose Informationen:

DPV Deutscher Presse
Verband e.V.
Stresemannstr. 375,
D-22761 Hamburg,
Tel. 040/8997799,
Fax 040/8997779,
e-mail: dpv.hh@dpv.org,
www.dpv.org

www.fotolabor.de ®0228-623177

Junge Pressesprecherin
(31 Jahre) sucht neue
Herausforderung im PR-
Bereichin Frankfurtam Main
und Umgebung. Verflige
iber 4 Jahre Erfahrung in
der IT- und UE-Branche. Bin
flexibel, teamfdhig, moti-
viert, kreativ, zielorientiert
und bringe zahlreiche und
sehr gute Kontakte zur Fach-
und Publikumspresse mit.
Sprachen: Englisch, Franzo-
sisch, Japanisch.

Chiffre 4200127

International expandierender Konzern, der welt-
weit zu den flhrenden Herstellern von
Car-Audio und Navigationssystemen gehort,
sucht fir den Standort im Raum Diisseldorf
zum  schnellstmdglichen  Eintritt  einen
versierten

Buchhalter (m/w)

lhre Aufgaben:

 Das Tatigkeitsgebiet umfaBt sowohl die
Finanz-, Kreditoren- und Debitorenbuchhaltung
im Umfeld des GroBhandels

» Uberwachung der Zahlungsstrome
e Reduzierung der ,offenen Posten®
* Reporting flir die Geschaftsfiihrung

Schnittstelle zu den AuBendienst-
mitarbeitern, den Inkassobiiros und
Rechtsanwaltskanzleien

Entwicklung neuer ProzeBabléufe

Ihr Profil:

* Abgeschlossene Ausbildung als Industrie-
AuBenhandelskauffrau bzw.

* Finanzfachwirtin oder Steuerfachgehilfin,
ca. 4-5 Jahre Berufserfahrung mit Schwer-
punkt Debitorenbuchhaltung

 Sehr gute MS-Office und SAP R3-Kenntnisse

* Englischkenntnisse in Wort und Schrift

e Alter: ca. 27 bis 35 Jahre

Fiir weitere Auskinfte zur genannten Position

steht lThnen Herr Scheppke unter der Telefon-
nummer 0211 —37 06 01 gerne zur Verfilgung.

Kennziffer 207

Sind Sie an einer dieser Positionen interessiert? Dann senden Sie uns bitte lhre vollstandigen Bewerbungsunterla

en |
unter Angabe der Kennziffer oder rufen Sie uns an. Ihre Bewerbung wird vertraulich behandelt, Sperrvermerke wergen {l. B P ! ml a
A i

streng beachtet. Weitere interessante Angebote und Tips finden Sie auf unserer Website.

Fiir einen fiihrenden internationalen Vermieter von
elektronischen MeB- und Testgeraten fiir die Tele-
kommunikationsindustrie suchen wir schnellst-
maglich den

Account Manager (m/w)

mit Dienstsitz in einer attraktiven Metropole
Deutschlands.

Ihre Aufgaben:

* Im Rahmen der kurzfristig beabsichtigten Auf-
nahme der Geschaftstatigkeit in Deutschland
sind Sie als ,Mann/Frau der ersten Stunde® fiir
den Aufbau der deutschen Niederlassung zu-
sténdig.

* Sie sind — auf Basis eines bereits bestehenden

Kundenstammes — flir alle deutschlandweiten
Vertriebsaktivitaten verantwortlich.

e Technische Unterstiitzung erhalten Sie durch
einen Sales Engineer aus dem Mutterhaus, der
die entsprechenden technischen Voraussetzun-
gen schafft, um den Kunden einen hochquali-
fizierten technischen Service zu bieten.

Ihr Profil:

* HochschulabschluB mit dem Schwerpunkt
Elektrotechnik bzw. Nachrichtentechnik

* einige Jahre Erfahrungen im Verkauf von
elektronischen MeB- und Testgeraten in der
Telekommunikationsbranche

* erste Managementerfahrung

* sie sind auch in schwierigen Situationen
hoch motiviert

* gute Computer- bzw. gute Sprachkenntnisse in

Englisch werden erwartet.

Fiir weitere telefonische Auskiinfte zur genannten
Position steht Ihnen Herr Schadiger unter
der Telefonnummer 0211/370601 gerne zur Ver-
fligung.

Kennziffer 159

Fiir einen internationalen Konzern aus dem High-
Tech-Bereich suchen wir flir den Bereich Stid den

GroBkunden-
Vertriebsheauftragten (m/w)

Medizintechnik und Zubehor

Ihre Aufgaben:

 Pflege des Handlervertriebsnetzes

e Ansprechpartner fiir Kliniken und
GroBabnehmer

 Betreuung der Endverbraucher

Ihr Profil:

e langjédhrige Vertriebserfahrung im Bereich
Medizinprodukte

¢ idealerweise Kenntnisse des Vertriebs ber den
Fachhandel

« versierter Umgang mit MS-Office-Programmen

e kommunikationsstarke und abschluBsichere
Personlichkeit

Fiir weitere Auskiinfte zur genannten Position steht
Ihnen Herr Schédiger unter der Telefonnummer
0211/37 06 01 gerne zur Verfiigung.

Kennziffer 142

Gesellschaft fiir Personal- und Marketing-Beratung mbH
FlorastraBe 29 - 40217 Diisseldorf @ Tel: 0211 - 370601 - Fax: 0211 - 379468
E-Mail: info@bestjob.de e Internet: http://www.bestjob.de

Auftrag

D Bitte verdffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext in

Yas-Mall

r—

() einmal in der nachstmdglichen Ausgabe

'

GroBe: Breite 277,0 mm, je mm Hohe .............. 6,15€*
Breite 136,0 mm, je mm Hohe .............. 3,08 € e
Breite 89,0 mm, je mm Hohe .............. 2,05 €* o
Breite 65,5 mm, je mm Héhe .............. 1,54 €

L]

statt 6,15 €* also nur 3,08 €*

*Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen MwSt.

C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Anzeigenabteilung PoS-MAIL

Postfach 12 29
D - 40832 Ratingen

VnS-MAli

{ 7 in den Ausgaben ..........

unter Chiffre (Gebtihr: 5,20 €*)

Stellengesuch zum ermaBigten Preis
(50% auf die oben angebenen Stellenanzeigen-Preise,

kostenloses Stellengesuch fiir Auszubildende
(Nachweis des Arbeitgebers erforderlich)

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste.

e —

e [] e mmm e mmm e mm [ e

Gelegenheits- und Stellenanzeigen

Mein Anzeigentext lautet:

PoS-MAIL 7/2002

BLZ: ..o

Einzugserméachtigung: Ich/wir ermdchtigen Sie, den Rechnungsbetrag von

...................................................................... , abzubuchen.

Fiir Bestellungen aus der Europdischen Union:

Geben Sie hier bitte unbedingt Ihre Umsatzsteuer-ldentifikations-Nr. (VAT) an:

Ort, Datum

Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 0 21 02 /20 27 - 90

Unterschrift/Firmenstempel
mit genauer Anschrift

PoS-MAIL erscheint 12 x jéhrlich mit einer Auflage
von 15.500 Exemplaren bundesweit. PoS-MAIL geht
genau dorthin, wo die neuen Technologien vermarktet
werden: an Fachmérkte und ihr Verkaufspersonal
sowie an flihrende Fachhdndler aus den Bereichen
Consumer Electronics, Foto und IT, die in die Welt der
neuen Consumer Electronics expandieren. Ergdnzt
wird diese Zielgruppe durch die fithrenden High-Tech-
Versender und GroBhéndler. Mit Ihrer Gelegenheits-
oder Stellenanzeige erreichen Sie die entscheidenden
Schnittstellen zwischen Industrie und Verbraucher
gezielt und praktisch ohne Streuverlust. Fiir Gelegen-
heits- und Stellenanzeigen gilt der im Verhéltnis zur
hohen Auflage von 15.500 Exemplaren besonders
glinstige Sondertarif mit einer ErmaBigung von
50% gegeniiber den Textteilanzeigen. So kostet eine
1/8 Seite im Textteil 615,00 €*, im Gelegenheits- und
Stellenanzeigenteil nur 307,50 €*. Fiir Chiffre-Anzeigen
wird eine einmalige Gebiihr von 5,20 €* berechnet
(von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind
Gelegenheits- und Stellenanzeigen ausgenommen).
Berechnungsgrundlage Ihrer Gelegenheits- oder
Stellenanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Hohe
Ihrer Anzeige in mm. Fiir Stellengesuche erméaBigt
sich der Preis um 50% gegeniiber dem Sondertarif
fiir Gelegenheits- oder Stellenanzeigen, eine 1/8 Seite
kostet dann nur noch 153,75 €*. Stellengesuche von
Auszubildenden werden gegen Nachweis kostenlos
mit dem max. Standardformat 89 mm Breite x 50 mm
Hohe verdffentlicht. Es gilt die z. Zt. gliltige Anzeigen-
preisliste Nr. 3 v. 01.01.2002.

*Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen MwSt.
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Anzeigenmarkt

Garantierte Auflage monatlich 15.500 Exemplare

Die Produkte: Innovative und designorien-
tierte Lautsprecher, mit hohem Wieder-

erkennungswert.

Die Aufgabe: Diese Produkte im Handel zu
plazieren und aufzubauen.

Der Handel: HiFi, Design, Lifestyle und
CD-Shops

Gewiinscht werden: Junge und dynamische

Handelsvertreterinnen und Vertreter, die

eine Zweitveriretung wiinschen und in

diesen Bereichen zu Hause sind oder sich
in diesen Bereichen selbstindig machen

wollen.

Bewerbungen richten Sie bitte an:
blueroom germany
Dresdener Str. 29

40670 Meerbusch

Tel: 0 21 59-923470
Fax: 021 59-91 1970

saleS Manager: Erfahrungen im B-to-B,

B-to-C und B-to-D; Budgetverantwortung, unternehmerisch
denkend und handelnd, durchsetzungsstark, ziel- und team-

orientierter Fiihrungsstil, erfolgreich in der ErschlieBung neuer

Geschéftsfelder, verhandlungssicheres Englisch, sucht neue,

berufliche Herausforderung in nationaler oder européischer
Verantwortung. Chiffre: 411202

Dipl.-Ingenieur (Elektron. BE)

39 Jahre, verheiratet, lebe in Sachsen; seit 1990 im Vertrieb (Elek-

PR Managerin, 38 Jahre,
langjéhrige  Berufserfahrung in interner und externer
Kommunikation internationaler Unternehmen, sucht neue Heraus-
forderung.

Schwerpunkte bisheriger Tatigkeiten:

e Aufbau und Pflege von Pressekontakten

* klassische Pressearbeit und PR

* \eranstaltungsorganisation

e Sponsoring

* Konzeption und Redaktion von Pressetexten, Kunden- und
Mitarbeiterzeitschriften sowie Internet- und Intranetauftritten

* Redaktions- und Projektleitung

* Konzeption und Aufbau interner Kommunikation

* Beratung des oberen Managements in Kommunikationsfragen

* Koordination der Unternehmenskommunikation

* Krisenkommunikation.

Einsatzbereitschaft, Durchsetzungsfahigkeit und Teamgeist sind

einige personliche Stéarken, ausgezeichnete Englischkenntnisse

tronik/Elektrotechnik)

Profil: Erfahrung im Projektgeschéft und in der Betreuung von GH
und EH; Erfahrung in Lésungs- und Produktprdsentationen bei
Kunden; umfassende Erfahrung im Vertrieb beratungsintensiver
Produkte; flexibel, belastbar, kreativ, erfolgsorientiert, verhand-
lungssicher; sichere Kenntnisse im MS-Office, gute Englisch-
kenntnisse; suche neue Aufgabe im VERTRIEB ab 1.6.2002 von
Produkten bzw. Dienstleistungen aus den Bereichen Telekommu-

nikation, Unterhaltungselektronik, IT o. 4.

selbstverstandlich.
und/oder internen

Chiffre: 420026

ICH SUCHE eine verantwortungsvolle Position in der externen
Kommunikation eines
Unternehmens, moglichst im Raum NRW.

internationalen

Chiffre 400324

Leiter Marketing/Product Management

Langjahrige Vertriebserfahrung Europa

* Strategische Markteinfiihrung und Vermarktung
technischer/elektronischer Produkte (B2B / B2C)
 Aufbau neuer Vertriebskandle und Vertriebspartner

* Erfolgreiches Key-Account-Management
¢ Budget- und Umsatzverantwortung
* 48, auch international mobil

sucht Fiihrungsaufgabe im Bereich Marketing/Sales

Angebote erbeten unter Chiffre: 42424602

PR Profi

m., 35, engagiert, flexibel, belastbar,
mit 4 Jahren Berufserfahrung in Agentur
und Unternehmen sowie
hervorragenden Kontakten in IT-, TK-
und CE-affinen Medien, sucht neue
Herausforderung in verantwortlicher
Stellung; Pressesprecher flr
Consumer-Produkte bevorzugt.
Sicheres Beherrschen aller PR-Tools,
konzeptionsstark, serviceorientiert,
interviewerfahren, sehr gutes Englisch,
Franzdsisch mit soliden
Grundkenntnissen.

Chiffre: 420016

- Broschiiren

- Lehrtafeln
- Prasentationen
- Fachartikel

Technische Informationen zielgerecht vermittelt!
Beratung, Konzeption, Layout und Druckservice:
- Betriebsanleitungen

- Multimediale Trainingsunterlagen

- Technische Datenbldtter

Technical Documentation & Communication

T)-C

Technical Documentation = Communication

Ingenieurbiiro S. Kautz

Lerchenweg 21
40789 Monheim

Fon: +49 (0) 178.47 28 585
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NOUZSENSE

Silikon-Mause

,Die in den 50er Jahren entwickelten heiBvul-
kanisierten Silikonfestkautschuke bestehen im
wesentlichen aus linear angeordneten Polydi-
methylsiloxanketten mit reaktiven Vinylgruppen,
oberflaichenmodifizierten feinteiligen Kieselsau-
ren und einem geeigneten Vernetzer. Sie kénnen
wie organische Kautschuke mit den Maschinen,
die man aus der klassischen Kautschukindustrie
kennt, verarbeitet werden“, heiBt es auf der
Homepage eines Unternehmens, das seit 25 Jah-
ren Erfahrung mit der Verarbeitung von Silikon
hat. DaB dieses strapazierfahige Material auch in
der plastischen Chirurgie fiir Furore gesorgt hat,
weil man spétestens, seitdem Pam Anderson
als Rettungsschwimmerin in Baywatch nie Ge-
fahr lief zu ertrinken und mit Traum Plaste- und
Elaste-MaBen auch im deutschen Vorabendpro-
gramm fiir hohe Einschaltquoten sorgte. Und
jetzt, lange nach Baywatch, erobert der absolute
Renner den High-Tech-Markt. Ein Zubehérher-
steller fiir Computer und Peripherie prasentiert
die Mini-Silikonmaus. Als Knubbel oder Mini-
Joystickvariante kommt das Mduschen in den
Handel, und dicht ist sie auch, heiBt es in der
Pressemitteilung des Unternehmens. AuBerdem
gilt sie als besonders geeignet fiir industrielle
oder medizintechnische Anwendungen. Natiir-
lich haben Mediziner auf nichts anderes gewar-
tet als auf Mini-Joysticks oder Knubbel aus Sili-
kon. Die Wabbel-Maus ist ab sofort lieferbar und
kann zu einem unverbindlichen Verkaufspreis
von stolzen 95,- Euro angeboten werden.
Immerhin gibt es sie in den Farben Schwarz,
WeiB und ist— ja, O-Ton: ,,auch in der Farbe Bunt
lieferbar. Wenn das Pamela Anderson friiher
gewuBt hatte...
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B RAUCHT KE I N E N NV-GS5 Digital Camcorder - High Tech auf kleinstem Raum. Voll mit
neuester Technik, aber ganz einfach in der Bedienung. In Design und

KO FFERRA M Leistung absolute Spitzenklasse: klein, handlich und kompakt, mit

U bester Bildqualitat durch 800.000 Pixel CCD. Mit DVC-Tape und SD-

Technologie als innovativem Zusatzspeicher fur Fotos, MPEG4-Videos

und Sprache. Mit dem GS5 sind Sie immer auf der Pole-Position. Mehr

Informationen beim Panasonic Handler oder unter www.panasonic.de.
Infos zum Renngeschehen unter www.rtl.de.
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