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Neues aus dem
Sony Wega Theater

Zum Weihnachtsgeschaft
bringt Sony neue Produkte im
Bereich Home Cinema auf den
Markt, darunter LCD-TVs,
neue Projektoren und neue
Plasma-TVs .S, 12

Heimkino Mar'ktu d Handel

J

Der Bereich Heimkino liegt voll im Trend: Mit Zuwachsraten von
itber 100 Prozent per anno befindet sich der deutsche Markt fiir
Home-Cinema-Systeme in einer dhnlich starken Aufwarts-
Bewegung, wie die Verkaufszahlen fiir DVD-Player, die 2002 in
Deutschland erstmalig die 3-Millionen-Grenze iiberschreiten
werden. Neue Technologien und die Verwirklichung einer bisher
unerreichten Wiedergabequalitat von Bild und Ton machen den

Marktzahlen und
Prognosen

Die aktuellen Zahlen beim Absatz
von Heimkino-Systemen stiitzen
die positiven Prognosen fiir die
Marktentwicklung. Genaue Ermitt-
lungen der Anzahl verkaufter
Heimkino-Systeme sind schwer zu
realisieren, weil die meisten Home
Cinema Komponenten im Zeitalter
der Medienkonvergenz auch flr
andere Zwecke einsetzbar sind.
Als brauchbare Indikatoren fir die
Marktentwicklung eignen  sich
deshalb  Schliisselkomponenten
wie DVD-Player oder Dolby-
Digital-Receiver. Unzweifelhaft ist:
Heimkino boomt. Wahrscheinlich

Wer Kino will,
muB hiren

Mit seinen neuen Sound
Speaker Systemen will
Bose auch anspruchsvolle
Verbraucher fiir den
Konzertsaalklang zu Hause
begeistern ...S.16

werden alle aktuellen Erwartungen
von der tatsdchlichen Entwicklung
tberholt, denn die DVD hat in den
letzten Jahren sogar optimistisch-
ste Erwartungen weit hinter sich
gelassen. Bis zum Jahresende
werden mehr als 5 Millionen DVD-
Player in deutschen Haushalten
stenen und mehrere Millionen
DVD-Einbaulaufwerke in Compu-
tern verfiigbar sein. 2001 wurden
im Durchschnitt pro DVD-Player
17 DVD-Filme abgesetzt, mehr als
jemals Videokassetten pro VHS-
Recorder in einem Jahr verkauft
wurden. Fir das Volumen des
jahrlichen DVD-Software-Verkaufs
wird bis 2005 eine Steigerung um
den Faktor 14 vorausgesagt. Laut

Panasonic prasentiert
Shop-in-Shop-Konzept
Panasonic bietet seinen Han-
delspartern seit Oktober ein
neues Shop-in-Shop-Konzept,
mit dem Panasonic Home
Cinema Produkte in Szene
gesetzt werden sollen ... S. 26
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spontanen FilmgenuB in der eigenen Wohnung fiir viele attrak-
tiver, als den Besuch in einem der groBen Multiplex-Kinopaliste.
So wie seinerzeit das Fernsehen dem klassischen Lichtspiel-
theater das Wasser ahgegraben hat, begiinstigt die progressiv
ansteigende Home-Cinema-Entwicklung den Markt fiir
Unterhaltungselektronik und ist damit eine bedeutende Chance

fiir den Handel.

einer Markterhebung der Inter-
Connection  Consulting  Group,
Wien/Miinchen soll der gesamte
Heimkino-Bereich im selben Zegit-
raum um bis zu 250 Prozent
zulegen. Im ersten Halbjahr 2002
wurden in Europa 39.000 Stiick
Plasma-Monitore und 42.000
Multimedia-Projektoren im Heim-
kino-Segment verkauft. Bei den
flr privaten Konsum abgesetzten
Gerdten belegen die Deutschen
mit 18.582 gekauften Gerdten
Platz 1. Besonders aufschluBreich:
Bei Plasma-Displays liegt der
Home Cinema Bereich mit einem
Zuwachs von 39 Prozent im
1. Quartal des laufenden Jahres, wie
auch bei der Stiickzahl der Ab-

Siemens Angebote fiirs
Weihnachtsgeschaft

,Geschenke, iiber die man
spricht* ist das doppeldeutige
Motto der Aktivitaten zum
Weihnachtsgeschéft, die
Siemens Cordless Products fiir
den Handel bereithdlt ... S. 32

verkdufe klar vor dem Business-
Segment und dem PoS-Bereich.
Dem Einzelhandel beschert diese
Entwicklung den Zuwachs eines
neuen und hochpreisigen Produkt-
bereichs, in dem bei richtiger
Weichenstellung auch die erwirt-
schafteten Margen stimmen werden.

Plasma-Displays:
Auf Platz 1
der Wunschliste

Die flachen, leuchtstarken und
farbenfreudigen Plasma-Displays
stehen bei Verbraucherbefragun-
gen ganz vorn auf der Wunschliste.
Kaum jemand kann sich dem
intensiven  Bildeindruck eines
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Sonys erste LCD-TVs kommen voraussichtlich im November 2002, klein und fein und mit brillanter
Bildqualitit sowie mit flexiblem Komfort: KLV-15SR1 (15 Zoll / 38 ¢m / 4:3 ) und KLV-17HR1
(17 Zoll / 43cm / 16:9/4:3/ 14.9).

Qualitat
zahlt
sich aus

Am Ende eines Jahres, das fiir die

Consumer Electronics Branche

wirklich nicht einfach war, gibt es

eineauf den ersten Blick iiberraschende Nachricht: Als erstes Unternehmen
aus der Unterhaltungselektronik wurde die Loewe AG mit dem Deutschen
Marketing-Preis 2002 ausgezeichnet. Diese hdochste Anerkennung des
Deutschen Marketing-Verbandes wird jedes Jahr nur an ein einziges
Unternehmen aus Industrie, Handel oder Dienstleistung vergeben. Loewe
steht hier in einer Reihe mit BMW, Volkswagen, Henkel oder Miele.

PoS-MAIL

Mit der Auszeichnung wiirdigte die hochkardtig besetzte Jury die
Tatsache, daB Loewe in einem duBerst wettbewerbsintensiven Markt mit
hochwertiger Technik und Spitzendesign wirtschaftlich nachhaltig
erfolgreich war. Das ist ein ermutigendes Signal in einer Zeit, in der
mancher meint, die eigene Marktposition nur durch Hauen und Stechen
an der Preisfront verteidigen zu kénnen — dabei hat es besonders in
diesem Jahr bekanntlich eine ganze Reihe blutiger Nasen in Handel und
Industrie gegeben.

Die Antwort des High-Tech-Fachhandels auf die Billigangebote der
Lebensmittel-Discounter, die sich vor Weihnachten sicher noch haufen
werden, kann eben gerade nicht mit der Preiskeule gegeben werden.
Spitzentechnik und die aktuellen Innovationen sind weitaus bessere
Argumente, um die Kunden ins Fachgeschaft zu locken und dabei nicht
nur Umsatze, sondern auch Gewinne zu erwirtschaften. Das setzt aller-
dings Qualitat nicht nur im Sortiment, sondern auch im Verkauf voraus.
Dazu gehort mehr als sachkundige Beratung. Die Emotionen, die
die Industrie in der Werbung weckt, missen namlich auch beim
High-Tech-Fachhandelihren Widerhall finden. Die eigene Faszination des
Verkaufers oder der Verkauferin ist darum das beste Argument, um die
Kunden fiir Spitzenleistungen in Technik und Design zu begeistern.

Folgerichtig hat der Deutsche Marketing-Verband die Loewe AG nicht
allein fiir technische Spitzenleistungen ausgezeichnet, sondern aus-
driicklich auch fiir die Darstellung und Kommunikation des gesamten
Unternehmens. Kurz gesagt: Die Kronacher haben nicht nur das richtige
Sortiment angeboten, sondern es vor allem hervorragend verkauft.
Dieses Erfolgsrezept hat mit Sicherheit nicht nur fiir Hersteller, sondern
auch und vor allem fiir den Fachhandel Giiltigkeit.

Herzlichst

<,

Thomas Blimer
Verleger

Franz Wagner
Objektmanagement

Plasma-Displays entziehen, das in
seiner Charakteristik einem hell
durchleuchteten Diapositiv ver-
gleichbar ist. Bei den aktuellen
Verkaufspreisen sind Plasma-
Displays nur flr einen kleinen Teil
der Kéuferschicht erschwinglich.
Hier schlummert ein riesiges
Marktpotential. Denn mit ginsti-
geren Verkaufspreisen werden
zuriickgestellte Wiinsche fir eine
steigende Anzahl von Konsumen-
ten bezahlbar. Dies fiihrt beim
Erreichen  bestimmter  Preis-
schwellen zum Anwachsen der
Nachfrage. Analysten sehen die
nachsten Eckpunkte bei 5.000,-
und bei 3.000,- Euro. Keine Rolle
spielt es, daB Plasma-Bildschirme
in bezug auf laufende Kosten und
Lebensdauer nicht zu den 0Oko-
nomischsten der angebotenen
Losungen zdhlen. Auch beim
Autokauf wird schlieBlich nicht
immer das sparsamste Modell

Kontrast und der Helligkeit sowie
der Anzahl der AnschluBmaglich-
keiten ist bei den im Wohnbereich
eingesetzten PDPs die niedrige
Intensitat des Betriebsgerduschs
eine wichtige KenngréBe. Durch
konstruktive MaBnahmen  zur
passiven Kihlung kann bei zahl-
reichen fiir den Home Cinema
Bereich  entwickelten  Plasma
Displays auf aktive Kihlungs-
maBnahmen verzichtet werden.
Das Resultat sind véllig gerdusch-
lose Gerdte ohne Gehduseliifter.

50% Wachstum pro Jahr
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bevorzugt. Fiir den Heimkino-
Bereich interessant sind Bildschirme
im Seitenformat 16:9 mit Dia-
gonalen von 37°, 40" und 42"
(94/102/107 cm). Ob die Kauf-
entscheidung flr ein Plasma-TV
oder einen Plasma-Monitor fallt,
ist nicht wesentlich. Fiir fast alle
PDPs wird optional ein TV-Tuner
angeboten. TV-Empfangssignale
werden auch von DVB-Receivern
und Personal Video Recordern
(PVR) geliefert. Auch VHS-Recorder
verfligen (ber ein eigenes
Empfangsteil. Neben der Bild-
schirmgroBe, der Aufldsung, dem

Zunehmender
Wetthewerb
bei Plasma Displays

Ihren anfanglichen ,,Exoten®-Status
haben Plasma Displays abgelegt
und zieren inzwischen als Flagg-
schiffe die Angebotspalette aller
namhaften Elektronik-Hersteller.
Besonders umfangreich ist das
Angebot beiden Anbietern, die ihre
Panels selbst produzieren. Zu
diesem relativ engen Kreis zdhlen:
Fujitsu Hitachi Plasma Display, der
weltgroBte Produzent von Plasma

Sharp zauberte als erster
Elektronik-Konzern mit
einem 40" (102 cm) LCD-TV
im 16:9 Format realistisches
Home Cinema Feeling ins
Wohnzimmer. Auch das 30"
Modell LC-30HVZE (76 cm)
ist mit seiner RGB-Schnitt-
stelle ein echter Allrounder,
der mit einer Helligkeit von
430 cd/m? und einer Auf-
losung von 1.280 x 768
sowohl als LCD-TV wie im
Zusammenspiel mit einem
PC oder MNotebook seine
‘f'- visuelle Spitzenklasse unter
= Beweis stellt. Die Betrach-
- tungswinkel betragen verti-
kal wie horizontal 170 Grad.

m—

Displays, ein Joint-venture von
Hitachi und Fujitsu, mit dem auch
Sony kooperiert. NEC, einer der
ersten Hersteller, die nach Sam-
sung und LG-Electronics die 60
Zoll Barriere Giberwinden konnten,
Pioneer, die mit ihrer selbst ent-
wickelten ,Waffelrippenstruktur®
die nach eigenen Angaben zur Zeit
hellsten und kontrastreichsten
Displays herstellen. Der Konzern
Samsung, der eine neue Fabrik in
der koreanischen Provinz Chung-
chong zur groBten Fertigungs-
anlage der Welt ausbauen und im
Jahr 2005 eine Kapazitdit von
130.000 Panels pro Monat errei-
chen will. Samsung erwégt, nach
Aussage von Olaf Lietzau, Senior
Director Samsung / Digital Media,
die Errichtung von weiteren Ferti-
gungsanlagen fiir PDPs auf
dem amerikanischen Kontinent
(evtl. Mexico) und in Europa (evtl.
Spanien). Eigene Produktions-
linien betreibt auch die Panasonic-
Tochter Plasmaco Inc. USA.
Fertigungsanlagen fiir Plasma
Panels besitzt zudem der bei Joint-
ventures mit Philips auf dem
Display-Sektor  duBerst aktive
koreanische Konzern LG Elec-
tronics, der seine umfangreiche,
bis zu 60 Zoll reichende Range
gerade durch drei neu vorgestellte
Plasma-TVs in 40", 42" und 50"
BildgroBe erweitert und auBerdem
ein neues 37" Modell angekiindigt
hat. Panasonic wartet mit einer
Palette von vier Modellen im Breit-
format 16:9 auf: einem 42" Display,
einem weiteren 42" Display mit
hoherer Auflosung sowie einem
50" Display, das mit seiner beson-
ders hohen Auflosung bereits
HDTV-kompatibel ist. Das vierte
Modell, das TH-37PW5EX, ein 37"
Display, kommt im November auf
den Markt. Allen Modellen
gemeinsam ist das Kontrast-
verhéltnis von 3000:1, Bildformat
16:9, Flimmerfreiheit durch pro-
gressive Scan, Ansteuerung mit
den Videonormen NTSC / PAL /
PAL60 / Secam und 16 Watt
Stereo-Ausgangsleistung fiir ex-
terne Lautsprecher. Panasonic hélt
zur Zeit mit einem Marktanteil von
26,3% nach Stiickzahl und 21,9%
nach Wert die Spitze (Quelle: GFK,
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Thomson hat die umfangreichste Range an Riickprojektions-TV-Gerdten mit insgesamt
12 Modellen zwischen 102 bis 133 cm Bilddiagonale, davon drei mit integriertem
DVD-Player, kompatibel zu CD-R + MP3 und mit Virtual Dolby Surround.

- g

Juni/Juli 2002). Sony fiigt seinem
aus einem 37" Gerat und dem von
der Jury mit einem EISA-Award
zum ,European Plasma Television
of the Year 2002-2003“ gekiirten
KZ-32TS1 bestehenden Sortiment
noch vor Weihnachten zwei
weitere ungewohnliche Plasma-
TVs hinzu: Die Empfangsteile des
neuen KE-50MR1 mit 50"
Bilddiagonale (125 cm, 1.365x768
Bildpunkte) und des KE-42MR1
mit 42" Bilddiagonale (106 cm,
1.024 x 768 Bildpunkte) sind mit
Steckpldtzen fiir Sony Memory
Stick Flash-Speicher ausgestattet.
Auf den beiden hochauflésenden
Bildschirmen lassen sich auf Me-
mory Stickim JPEG- oder MPEG1-
Format gespeicherte Bilder und
Kurzvideos in UXGA-Auflésung
(1.600 x 1.200) direkt betrachten.

o

Panasonic hélt bei Plasma Displays mit 26,3%
Marktanteil nach Stiickzahl die Spitzenposition
(Quelle: GfK, Juni/Juli 2002) und hat vier
aktuelle Plasma-TVs im Breitformat 16:9 im
Angebot: ein 42" Display, ein weiteres 42"
Display mit héherer Aufldsung sowie ein 50"
Display mit HDTV kompatibler Auflésung. Das
37" Modell TH-37PW5EX kommt im November.

Samsung hat zwei neue Plasma-
TVs im Angebot: den PS-42P2S,
einen 42" Plasma TV (107 cm),
Auflosung 852 x 480 Bildpunkte,
und den PS 50P2H, einen 50"
Plasma TV (127 cm) mit einer
Auflosung von 1366 x 768 Bild-
punkten. Beide Gerdte haben das
Seitenformat 16:9.

Philips stattete kiirzlich das erste
einer neuen Reihe der gehobenen
Klasse angehdrenden Le Méridien-
Hotels mit Plasma-TVs aus.
Den Anfang machte das 381
Zimmer umfassende Le Méridien
Minchen. Der Auftragswert fir
370 gelieferte Gerdte lag bei circa
2 Millionen Euro. Plasma-Fern-

sehgerdte und Displays flir den
Consumer-Bereich flihren zudem
Sharp, Loewe, Bang & Olufsen,
Philips und Daewoo im Angebot.

GroB geworden:
LCD-Bildschirme

Dem Trend zum flachen, eleganten
Bildschirm entsprechen auch
LCD-TVs. Nachdem die LCD-
Technologie in Form der platzspa-
renden und leichten TFT-Monitore
den Siegeszug bei den Bildschirm-
arbeitsplatzen angetreten hat,
erobern die scharfen flachen TFT-
Bildschirme als LCD-Fernsehgerite
nunauch die Wohnzimmer. Als vor
zwei Jahren die ersten dieser Geréate
auf den Markt kamen, lagen die
Bildschirm-Diagonalen nur bei 14
bis 15 Zoll, wahrend die Verkaufs-
preise denen von
hochwertigen 82 cm
Breithild-TV-Geraten
entsprachen.  Doch
sehr schnell haben
sich LCD-TV-Monito-
re zu respektablen
LCD-TV-Gerdten ent-
wickelt und werden
inzwischen von meh-
reren Herstellern mit
Bildschirm-Diagona-
len von 43 cm, 60 cm und 78 cm
und im Breitformat 16:9 angebo-
ten. Bereits angekindigt ist die
Markteinfiihrung der ersten Mo-
delle mit 107 cm Bilddiagonale.
Allerdings werden die Verkaufs-
preise vorerst noch auf der gleichen
Hohe wie der vergleichbarer Plas-
ma-Displays liegen. Die Analysten
sehen eine groBe Zukunft fiir die
neuartigen Bildschirme und glau-

ben, daB besonders LCD-TVs
das Potential besitzen, innerhalb
der ndchsten Jahre die Position
herkdmmlicher Réhrengerate
einzunehmen und sie langfristig zu
ersetzen. Sharp, einer der gréften
Hersteller von LCD-Panels, erhohte
aufgrund der kraftigen Nachfrage
nach flachen Displays seine Ge-
winnprognosen fiir das laufende
Geschéftshalbjahr um 24 Prozent.
Neben der Handybranche nannte
das Unternehmen die starke Nach-
frage durch Hersteller von Fern-
sehgerdten als Grund fiir den
positiven Geschéaftsverlauf, der die
derzeitigen Rickgange im IT-
Bereich mehr als ausgleicht.
LG.Philips LCD Co. Ltd., das
gemeinsame Unternehmen von
LG Electronics und Philips, konn-
te Mitte Oktober die bisher von
keinem anderen Unternehmen
erreichte Rekordzahl von 10 Mil-
lionen produzierter TFT-Bildschir-
me bekanntgeben.

LCD-TVs:
Hochauflosend,
wirtschaftlich und
okologisch

Im  kritischen  Vergleich der
verbreiteten Bildschirm-Techno-
logien punkten besonders LC-
Displays, denn sie bestehen die
meisten Bewertungskriterien posi-
tiv. LCD-Bildschirme verbrauchen
amwenigsten Energie, strahlen die
geringste Warme ab, wiegen am
wenigsten und haben die langste
Lebenserwartung, denn das ein-
zige wirkliche VerschleiBteil, die
riickwértige Beleuchtungseinheit
(Backlight), laBt sich mit relativ
geringem Kostenaufwand austau-
schen. Vor allem aber kénnen LC-
Displays, bauartbedingt, bei der
Anzahl der Bildpunkte, der Auflo-
sungin Pixeln, Vorteile ausspielen.
So verfligt z.B. der 61 cm groBe
Samsung LW-24 R15W, ein typi-
scher Vertreter eines Breitwand
LCD-TVs mit dem Seitenverhéltnis
16:9, ber eine Auflosung von
1920 x 1200 Pixeln. Das entspricht
2,304 Millionen Bildpunkten und
bedeutet, daB die kommenden
GroB-LCD-TVs bei 120 cm Bild-
schirmdiagonale (iber weit mehr
Bildpunkte  verfligen
werden, als aktuelle
Digitalkameras im obe-
ren Consumer-Bereich
bei einer Aufnahme
aufzeichnen. Die bau-
artbedingt hohe Auf-
l6sung  von  LCD-
TVs wird sich bei der

LG Electronics erweitert seine
bis zu 60 Zoll reichende Range
mit drei neu vorgestellten
Plasma-TVs in 40", 42" und 50"
BildgréBe und kiindigt auerdem
ein neues 37" Modell an.
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Rekordumsatze im Videomarkt

Wie aus den Zahlen des GfK-Konsumentenpanels hervorgeht, wurde im deutschen
Videomarkt ein neuer Umsatz-Rekord erzielt. Die Erlose aus Verkauf und
Vermietung von DVD und VHS-Bildtragern erreichten im ersten Halbjahr 2002 die
Rekordhdhe von 607 Millionen Euro. Das entspricht einer Umsatzsteigerung von
24,2% und Ubertrifft um 130,6 Millionen Euro erstmalig das Kinoeinspielergebnis
aus dem gleichen Zeitraum. Es wurden 27,4% mehr Umsatz mit dem Verkauf und
Verleih von Video-Filmen erwirtschaftet, als mit dem Verkauf von Kino-Eintritts-
karten. Der Umsatz aus dem Verkauf von DVD-Filmen und bespielten VHS-Kas-
setten stieg im gleichen Zeitraum um 34,4% auf 437,4 Millionen Euro an. Dies
ist fast ausschlieBlich auf den boomenden Absatz von DVD-Filmen zuriick-
zufiihren, deren Verkaufserldse sich um 80% auf 278,8 Millionen Euro erhéhten
und den Verkauf von VHS-Kassetten um 76% iiberstiegen. Von 27,2 Millionen
verkauften Filmtragern war jeder zweite eine Film-DVD (50,5%). Erfreulich sind
auch die Umsatze aus dem Verleihgeschaft: Mit 169,6 Millionen Euro erwirt-
schafteten die Videotheken bei 61,3 Millionen Verleihvorgangen 28% des Bran-
chenumsatzes. Gekennzeichnet ist die Entwicklung durch zwei aussagekréftige
Wendemarken: die Uberfliigelung des Filmtheater-Geschéfts durch den Video-
markt und die erstmalige Fiihrung der DVD-Filme bei den Filmtrdgern. Beide Er-
eignisse spiegeln die zu beobachtende Entwicklung im Home Cinema Bereich
wider und sind deshalb im engen Zusammenhang mit dieser zu bewerten.

Einflihrung des hochaufldsenden
digitalen Fernsehens (HDTV) als
gines der starksten Argumente fir
diese Bildschirm-Technologie er-
weisen. Durch Weiterentwicklung
und den Einsatz neuer Techno-
logien wurden die relativ engen
Betrachtungswinkel der ersten
Generation bei den aktuellen,
meist als Super-IPS-TFT oder
Dual-Domain-IPS-TFT ausgefiihr-
ten Displays auf komfortable 170°
horizontal und vertikal erweitert.
Flir Home Cinema ist das wegen
der unterschiedlichen Betrachter-
Positionen zum Bildschirm beson-
ders wichtig. Gleichzeitig wurden
die Reaktionszeiten der TFT-Zellen
auf 25 ms bis zu 12 ms verringert,
so daB auch schnell bewegte Bild-
inhalte scharf und ohne Schlieren-
effekte dargestellt werden. LCD-
TV-Geréte werden inzwischen von
den meisten Herstellern angeboten.
Neben Samsung gehdoren LG
Electronics und Sharp zu den
Unternehmen, die auf diesem
Gebiet  Pionierarbeit  geleistet
haben und als erste Anbieter TFT-
Monitore mit der Fahigkeit zum
TV-Empfang herstellten. Panasonic
flihrtein komplettes Soprtimentan
LCD-TVs, und auch Sony hat vor
kurzem mit mehreren Modellen
den Einstieg in das Zeitalters der
LCD-TVs vollzogen.

16:9 Breithild
Rohren-TV-Gerate

Ein umfangreiches Angebot an
Fernsehgeraten unterschiedlicher
Anbieter mit modernen, vollkom-
men planen Bildrohren, verbes-
serten Bildmasken und im Breit-
bildformat 16:9 stellt zur Zeit noch
die wichtigste Basis der fiir Heim-
kino-Systeme eingesetzten Bild-
schirme dar. Moderne CRT-TVs
haben durch den Einsatz zahl-
reicher neuer Technologien einen
qualitativen Hochststand erreicht,
den man vor einigen Jahren als
nicht realisierbar angesehen hat.

100 Hz Bildwechselfrequenz und
digitale Signalverbesserung sorgen
fiir eine scharfe, farbreine und
flimmerfreie Bilddarstellung und
bringen, unterstiitzt von rdum-
lichem Dolby-Surround Sound,
realistische Kino-Eindriicke in die
Wohnrdume. Die neuen, flachen
16:9 CRT-Bildschirme sind in
GroBen bis zu 92 cm Bilddiagonale
(86 cm sichtbar) auf dem Markt.
Stdndige Modellpflege und
Weiterentwicklung bei mode-
raten Anschaffungspreisen machen
diese Gerateklasse wahrscheinlich

Samsungs neuer 40 Zoll LCD-TV mit 102 ¢cm
Bilddiagonale und 16:9 Seitenformat Idst mit
Wide Screen XGA 980.000 Pixel auf (1.280
horizontal mal 768 vertikal). Die Betrachtungs-
winkel betragen 170° horizontal wie vertikal. Der
Helligkeitswert betrégt 500 ca/m’, das Kontrast-
verhéltnis 600:1. Die links und rechts vom LCD-
Panel angeordneten Lautsprecher werden mit bis
zu 2 x 20 Watt Ausgangsleistung angesteuert.
Weitere Features: 2 Tunerteile mit Bild in Bild
Funktion, Dolby Digital Decoder, Mega Text 200
Seiten Speicher, PC-Schnittstelle.

Samsung erweitert sein Angebot mit zwei
neuen Plasma-TVs im Seitenformat 16:9:
PS-42P2S, 42"Plasma TV (107 ¢cm ), Auflésung
852 x 480 Bildpunkte und PS 50P2H, 50"
Plasma TV (127 cm) mit einer Auflésung von
1366 x 768 Bildpunkten.

noch lange Zeit zu einer attraktiven
Option flir einen Home Cinema
Bildschirm (siehe hierzu auch die
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Beitrage (ber neue JVC TV-Tech-
nologien und Samsung-TVs in
diesem Heft).

Imposant:
Riickprojektions-TVs

Auf dem Prinzip der Riickprojekti-
on basierende GroBbild-TV-Geréate
sind beim derzeitigen Stand der
Technik die erschwinglichste
Losung zur Realisierung groBerer
Bildflachen und darum hervor-
ragende Bildausgabe-Gerate fiir
eine Heimkino-Anlage. Wie der
Name sagt, werden bei Riick-
projektions-Gerdten die durch
gin im Inneren des TV-Gerats
angeordnetes  Projektionssystem
erzeugten Bilder iiber einen Umlenk-
spiegel auf die Riickseite einer
lichtdurchlassigen  Projektions-
fliche geworfen. Moderne Gerate
arbeiten mit leistungsféhigen LCD-
oder neuerdings auch DLP-Systemen
und erreichen Bildhelligkeiten, die
eine Raumabdunklung tiberfliissig
machen. Die Bildqualitat ist gut,
die Darstellung nicht ganz so
scharf wie bei guten Bildrohren-
gerdten. Empfangstuner, Audio-
verstarker und Basislautsprecher
sind integriert. Die Abmessungen
sind je nach Bilddiagonale be-
trachtlich, und die Geréte kdnnen
zwischen 45 kg bis 90 kg schwer
sein. Belohnt wird der Betrachter
durch imposante BildgrdBen bis
hin zu 145 c¢m Bilddiagonale, wie
sie z.B. der ToshiVision 57 WH 18 P
von Toshiba bietet. Sony ist es bei
seinem GroBbild-TV ,Grand Wega
KF-50 SX 200“ gelungen, trotz
gewaltiger 125 cm Bilddiagonale die
Gerdtetiefe auf 38,4 cm und das
Gewicht auf 42 kg zu reduzieren.
Thomson kombiniert bei seinen
Riickpro-TVs modernste Bildtech-
nologie mit 100 Hz-Digital Vision
Mastering und einem integrierten
DVD-Player, der CD-R + MP3 kom-
patibel ist, erganzt durch Virtual
Dolby Surround mit 80 Watt Mu-
sikausgangsleistung, zu komplet-
ten Heimkino-Systemen. LG Elec-
tronics hat gerade einen 112 ¢cm
Riickprojektions-TV  vorgestellt,
bei dem man erstmalig zur
Bilderzeugung ein DLP-System
verwendet (DLP = Digital Light
Processing). Mit diesem, bei
hochwertigen Projektoren einge-
setzten DLP-System erreicht der
neue RE-44S720 die ungewohn-
lich hohe Helligkeit von 500 Cd/m?
bei einem hervorragenden Kon-
trastverhéltnis von 800:1 (siehe
dazu den ausfihrlichen Bericht in
diesem Heft auf Seite 18).

Multimedia-
Projektoren

Die computergestiitzte Multi-
media-Entwicklung hat bei den
digitalen Datenprojektoren einen

gewaltigen technologischen Ent-
wicklungssprung ausgelost, der
das Angebot stdndig mit neuen,
sowohl bei den Bildwerten wie
den Bedienungsmaglichkeiten
verbesserten Modellen bereichert.
Deshalb sind fast alle modernen
digitalen Projektoren auch fiir den
Betrieb mit einem Home Cinema
System geeignet. Die Industrie
bietetaber eine Vielzahl speziell fir
den Heimkino-Einsatz geeigneter
Modelle an, die auch preislich die
Gegebenheiten im  Consumer-
Segment berticksichtigen, wie z.B.
die erfolgreichen Modelle von
Sony und Kindermann sowie die
preislich sehr interessanten Ange-
bote von BenQ. Oft ergibt sich fiir
Projektoren die interessante Mog-
lichkeit derambivalenten Nutzung:
flir Business-Prasentationen einer-
seits und andererseits im Heim-
kino-Bereich. Bewertungskriterien
flir den Heimkino-Einsatz sind
Helligkeit, hoher Kontrast und
niedriges Betriebsgerausch.

Voll im Aufwind:
Digitale Sat-Receiver

Fahrt aufgenommen hat in der
zweiten Hélfte des laufenden Jah-
res ein Marktbereich, der lange
Zeit auf ,Stand by“ vor sich hin-
diimpelte: der aufstrebende Markt
flr digitale Satelliten-Receiver,
Settop-Boxen und Sat-Receiver
mit  Festplatten-Videorecordern.
Das Erwachen aus dem Dornros-
chenschlaf ist auf mehrere Fakto-
ren zuriickzufiihren. Ein wichtiger
Grund ist die zunehmende Markt-
durchdringung mit Heimkino-
Anlagen. Trotz umfangreicher
Auswahl an verfiigharen DVD-
Filmtiteln ist der Benutzer einer
Home Cinema Anlage auf weitere
Programmquellen  angewiesen.
Mit DVB-Receivern (Digital Video
Broadcast) laBt sich diese Liicke
wirksam schlieBen. Bis auf wenige
Ausnahmen bedienen alle UE-
Anbieter diesen Markt mit unter-
schiedlichsten Modellen. Digitale
Sat-Receiver holen Hunderte von
freien TV-Stationen auf die Heim-
kino-Anlage. Spielfilme werden
im Dolby-Digital Mehrkanal-Ton
ausgestrahlt, und bei AbschluB
entsprechender Abonnements ist
der Empfang von Pay-TV Sendern,
wie z.B. Premiere Film, moglich.
Nach der Abkehr von der ldee
des Betacrypt-Monopols auf der
D-Box und der ziigigen Lizenzvergabe
an Hersteller von DVB-Receivern
wachst die Auswahl an Geraten,
mit denen auch Premiere-Pakete
empfangen und decodiert werden
kénnen. Beim AbschluB eines
Premiere Abonnements wird der
Receiver-Kaufpreis subventioniert.
Der deutsche Hersteller Galaxis
hat in Zusammenarbeit mit Beta-
Research eine preisgunstige ,Volks-

Lichtstark und ultraleise: Mitsubishi XL30U

Mitsubishi erweitert sein Angebot portabler Projektoren mit dem lichtstarken
XL30U. Das LCD-System des trotz hoher Leistung nur 5.9 kg wiegenden Modells
bestehtaus 3 x 1" Polysilicon Panels mit XGA-Auflésung (1.024 x 768) und erreicht
eine Lichtstdrke von 3.000 ANSI Lumen bei einem Kontrastverhdltnis von 350:1
bei 16,77 Millionen Farben. PC-Kompatibilitit ist bis max. UXGA gegeben. Das manu-
elle Zoom variiert im Verhdltnis 1.3 : 1. Die ProjektionsgréBe ist zwischen 1,01 m bis
7,62 cm Bilddiagonale wahlbar. Angenehm ist das mit 27 dB nahezu unhdorbare
Betriebsgerdusch, welches den Einsatz des sehr lichtstarken Projektors in kleinen
Rdumen zu einer Freude macht. Ein fiir den Anwender spezifisches Standbild-Logo
kann programmiert werden. Die Bedienung erfolgt (iber ein zehnsprachiges
On-Screen-Menii. Die mitgelieferte Fernbedienung ist lernféhig fiir die Steuerung
weiterer eingesetzter Gerdte wie DVD-Player und Videorecorder. Neben der
umfangreichen Ausstattung des XL30U arbeitet das Gerdt mit der komfortablen
RIS-Technologie (Room llluminance Sensor), mit der Helligkeit und Kontrast

Elektronik-Industrie stellt eine fast
uniibersehbare Fiille von Geraten
und Klangerzeugern bereit, in der
fiir jede Aufgabe und jeden Geld-
beutel die glnstigste Losung zu
finden ist. Der im Rahmen dieses
Schwerpunkts beleuchtete ,,Personal
Receiver” RP-U200 von Yamaha
steht als anschauliches Beispiel fiir
die im Handel verfligharen Produkte
zur raumlichen Reproduktion von
Dolby Digital Kino-Sound. evo

automatisch dem aktuellen Umgebungslicht angepaft werden.

Mitsubishi XD200U:
2.000 ANSI-Lumen
DLP-Projektor

Mit 2.000 ANSI Lumen Licht-
stérke, 16,77 Mio. Farben und
seiner XGA-Aufldsung von
1024 x 768 Pixeln und nur 3 kg

Gewicht ist der neue Mitsubishi XD200U fiir eine Vielzahl von Aufgaben einsetzbar.
Zu den Leistungsmerkmalen zéhlt die Ausstattung mit DCDi, der innovativen
Mitsubishi Technologie zur weiteren Optimierung der Line-Doubler-Funktion,
sowie Mitsubishi Natural Color Matrix zur Kalibrierung der Farbwerte.
Mit zahlreichen AnschluBmaglichkeiten, wie RGB-analog, DVD/HDTV 1080, RGB-
Komponenten oder FBAS/S-Video, sowie Unterstiitzung aller Standard-Video-

Signale von NTSC iiber PAL bis hin zu SECAM,

verfligt der XD200U (iber

gréBtmagliche Flexibilitdt bei unterschiedlichsten Einsatzmaglichkeiten. Profes-

sionelle Extras sind: Digital-Zoom, Picture-In-Picture-Darstellung,

digitale

Trapez-Korrektur. Der UVP des XD-200U betrdgt 5.800,- Euro. Der ,fliisterleise”
XL-30U ist zum UVP von 8.300,- Euro verfligbar.

Premiere-tauglich, optischer AC Ausgang, Software-Updates, benutzerfreundliches Bildschirm-
menti: Galaxis preisgiinstige ,,Volksbox* namens ,,POP*“ kommt noch vor Weihnachten als Kabel-,

Sat- und terrestrische Version in den Fachhandel.

box“ namens ,POP“ entwickelt,
bei deren Entwicklung man sich
am Swatch Konzept orientierte.
Obwohl unkompliziert, gehdren
Premiere-Tauglichkeit, optischer
AC Ausgang, Software-Updates
und ein besonders benutzer-
freundliches Bildschirmmen( zum
POP-Konzept. ,,POP* soll noch vor
Weihnachten als Kabel-, Sat- und
terrestrische Version an den Fach-
handel ausgeliefert werden. Ein
zum Jahresende geplantes neues
Verschliisselungssystem soll einen
wesentlichen Anteil der bisherigen
Pay-TV Hacker in die Legalitat
zurtickfiihren. Ein weiterer posi-
tiver Impuls gehtvon dem Umstieg
vieler==Kabel-Kunden auf Sat-
Anlagen aus. Der Gesamtbereich
SAT-Anlagen verzeichnet aktuelle
Zuwachsraten in der GroBen-
ordnung von 160 Prozent.

Ohne Sound nichts los

Wer es noch nicht weiB, kann es
ausprobieren: Trotz GroBbild-TV,

Plasma-Display oder riesigem
Projektionsbild féllt die beein-
druckende Realitatsnahe eines
Filmerlebnisses enttduschend in
sichzusammen, sobald der beglei-
tende 3D Sound auf die eindimen-
sionale Toninformation reduziert
wird. Die Bezeichnung ,,Heimkino-
Receiver® oder ,Heimkino-System*
flir Komponenten, die ausschlieB-
lich der Klangerzeugung dienen und
an der Vermittlung eines Bildein-
drucks scheinbar unbeteiligt sind,
ist zutreffend. Die Realitdtsnahe
moderner Kinofilme und die lllusion
des Zuschauers, am Geschehen
teilzunehmen, werden mit Hilfe
einer sorgfaltig ausgefeilten
Raumton-Dramaturgie  erzeugt.
Zufriedene Kunden gewinnt des-
halb der Fachhandler, der seine
Heimkino-Kunden davon (iberzeugen
kann, daB3 in die Audio-Komponenten
einer Home Cinema Anlage der glei-
che Betrag investiert werden sollte,
der fiir die Anschaffung des Bild-
schirms aufgewendet wird. Die

Eigenel' Tonmeister;
Yamaha RPU-200

Die Toninformationen digitaler Filmtrager
und Programmaquellen, wie DVD-Filme und
digital ausgestrahlte Filmprogramme, sind
meist als Mehrkanalton in Dolby Digital,
Dolby Surround oder DTS (Digital Theater
Sound) codiert. Werden Mehrkanal-Ton-
signale beim Abspielen mit einem passenden
Gerat dekodiert, so stehen die Signale der
einzelnen Tonkandle wieder getrennt und
voneinander unabhdngig (diskret) zur
weiteren Verarbeitung zur Verfligung und
konnen (iber Mehrkanal-Lautsprechersysteme
abgestrahlt werden. Das Ergebnis ist ein
originaler raumlicher Filmton, wie er aus
modernen Kino-Theatern bekannt ist. Die
vorstehend beschriebenen Funktionen tiber-
nimmt ein Heimkino-Receiver oder Dolby
Digital Verstérker. Der Yamaha Personal
Receiver RP-U200 verfiigt iiber alle Eigen-
schaften eines gut ausgestatteten Home
Cinema Receivers und einiges mehr. Er ist
mit drei analogen Eingdngen, einem ana-
logen Ausgang, einem digitalen koaxialen
Eingang, zwei optischen Digitaleingéngen
und einem optischen Digitalausgang aus-

gestattet. Ein Subwoofer-Ausgang und 5

verstarkte Tonkandle stehen mit je 15 Watt
Ausgangsleistung fiir den Anschluf eines
5.1 Lautsprecher-Sets bereit. Das Klangbild
kann durch Einschalten unterschiedlich vor-

definierter Klangfeldprogramme beeinfluBt
werden. Zusétzlich ist ein  UKW-Tuner
mit  Stations-Speicherplatzen integriert.
Wesentlich umfangreichere Kontrollmdg-
lichkeiten stehen dem Benutzer zusatzlich
beim Anschluf des RP-200 iiber USB an
einen Computer zur Verfligung. Mittels der
mitgelieferten Anwendersoftware I8t sich
das Klanghild iber grafische Benutzer-
schnittstellen und einen siebenstufigen
Equalizer verdndern und der Dynamik-
bereich einstellen. Klangfelder konnen aus-
gewadhlt, variiert und den raumlichen Gege-
benheiten angepaBt, und die verschiedenen
vordefinierten Einstellungen zum spéteren
Abruf gespeichert werden. Die elektronische
Signalbearbeitung fiihrt ein leistungsfahiger
Yamaha DSP (Digital Signal Prozessor) aus.
Yamaha DSPs gehdren zu den qualitativ
hochwertigsten und am weitesten ent-
wickelten Soundchips und verhelfen vielen
Soundkarten und Mainboards zu ihren
hervorragenden Klangeigenschaften.
Der UVP des Yamaha RP-U200 inklusive
drahtloser Fernbedienung betrdgt
299,- Euro.
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Charles Dehelly zum CEO
von Thomson ernannt

Der Verwaltungsrat von Thomson
traf sich Anfang Oktober unter
dem Vorsitz von Thierry Breton,
um Entscheidungen als Folge der
Nominierung Bretons als Vor-

Charles Dehelly

standsvorsitzender  der France
Telecomzu treffen. Im Rahmen der
Aktiondrsversammlung am 8. Ok-
tober trat Breton als Vorsitzender
und Vorstandsvorsitzender der
Thomson multimedia zuriick. Zum
neuen Vorstandschef wurde ein-
stimmig Charles Dehelly gewahit.
Die Aktiondrsversammlung am 8.
Oktober wurde auBerdem einbe-
rufen, um einer Anderung der
Satzung zuzustimmen, die eine
Trennung der Funktionen des CEO
und des Vorsitzenden des Ver-
waltungsrates ermoglicht. Diese
Trennung wird in einem neuen fran-
zOsischen Gesetz (iber Betriebs-
vorschriften festgelegt und steht
im Einklang der Unternehmens-
flihrung (Corporate governance).
Nach der Aktiondrsversammiung
wird der Aufsichtsrat formell ent-
scheiden, die Trennung zwischen
der nicht-exekutiven Position des
Verwaltungsratsvorsitzenden und

des CEO zu beschleunigen. Der
Verwaltungsrat wird der Ernen-
nung von Charles Dehelly zum
Chief Executive Officer und Frank
E. Dangeard zum Aufsichtsrats-
vorsitzenden zustimmen.

Dehelly, der 1998 zu Thomson
kam, ist gegenwadrtig Chief Opera-
ting Officer. Als CEO wird er flir die
Durchfiihrung der Strategien ver-
antwortlich sein, die vom Verwal-
tungsrat beschlossen werden,
ebenso wie fiir das betriebliche
Management der Gruppe. Hierbei
wird er von vier Senior Executive
Vizeprasidenten unterstitzt.
Frank E. Dangeard, stellvertre-
tender Aufsichtsratsvorsitzender,
kam 1997 in den Thomson Ver-
waltungsrat. In seiner neuen
Funktion wird er die Arbeit des
Aufsichtsrates vorantreiben und
weiterhin den Konzern zusammen
mit dem neuen Management re-
prasentieren.

Holger Lennartz verstarkt
das TDK Vertriehsteam

Seit Oktober betreut Holger Len-
nartz den Bereich Corporate Com-
munication bei TDK Systems. Als

Business Development Manager
wird er auch fiir den Ausbau der
Zusammenarbeit mit Resellern
und Systemhdusern zustindig

Guido Hannich wird Senior Manager
~External Affairs“ bei Sony Deutschland

Guido Hannich hat Anfang August die neu geschaffene Funktion des
Senior Managers ,,External Affairs“ im Bereich Corporate Communication
der Sony Deutschland GmbH iibernommen. In dieser Funktion wird er die
strategisch wichtigen Cross-over Marketing Aktivitdten der deutschen

Sony Tochtergesellschaft lei-
ten.  Hierzu gehoren Sony
Music Entertainment GmbH,
Columbia Tristar Film GmbH,
Sony Ericsson und Sony Com-
puter Entertainment GmbH. Die
Zusammenarbeit und die Ver-
netzung von Projekten der vier
Sony Gesellschaften existierte
bisher nicht in strukturierter
Form. Zukiinftig sollen unter
der Leitung von Hannich die

<

Potentiale der einzelnen Firmen viel starker genutzt werden, um die Kraft
der Marke in den unterschiedlichen Geschéftsfeldern zu biindeln und um

neue Geschaftsfelder zu bedienen.

Von April bis Juni 2002 war Hannich im Segment Personal Audio als Mar-
ketingleiter fiir Deutschland, Schweiz und Osterreich unter anderem fiir
den erfolgreichen Relaunch des Walkman verantwortlich. Bereits von
1991 bis 1999 war er bei der Sony Deutschland GmbH tétig und durch-
schritt als Product Group Manager Video das Marketing und in verschie-
denen Funktionen den Vertrieb. Als Senior Manager , External Affairs® be-
richtet er direkt an Udo Freialdenhofen, Leiter Corporate Communications
und Mitglied der Geschaftsleitung der Sony Deutschland GmbH.

sein. Vor seinem Wechsel zu TDK
Systems war der gelernte GroB-
und AuBenhandelskaufmann acht
Jahre lang bei der rfi technologies
AG tatig. Dort war er fiir den Auf-
und Ausbau der hauseigenen Blue-
tooth-Marke Anycom und fiir die
Betreuung der Héndler und Sy-
stemhduser zustandig.

Samsung TFT-Monitore
werden preiswerter

Mit einer Preisoffensive fir TFT-
Monitore will die Samsung Elec-
tronics GmbH dem Trend zu
Flachbildschirmen neue Impulse
verleihen. Im deutschen Markt hat
das Unternehmen die Preise flr
eine Vielzahl seiner TFT-Monitore
um bis zu 24 Prozent gesenkt. Als
Ursache fiir die jingste Preis-
offensive nennt der Monitorherstel-
ler Fortschritte in der Fertigung.
Samsung produziert fast alle
Komponenten der Computerbild-
schirme im eigenen Konzern. Das
Unternehmen erwartet, daB in
diesem Jahr weltweit rund 27
Millionen Flachbildschirme ihren
Kaufer finden werden. Im TFT-
Bereich sollen etwa 70 Prozent
davon auf 15-Zoll-Geréte entfallen,
20 Prozent auf 17-Zoll Monitore.

Empfangsanlagen legen
um 24 Prozent zu

Wahrend sich der Absatz von ana-
logen Satelliten-Receivern und
Sat-Systemen in diesem Jahr im
Vergleich zum Vorjahr voraus-
sichtlich um 15 Prozent reduzieren
wird, verzeichnen digitale Sat-
Receiver ein Wachstum um 108
Prozent. Insgesamt sollen die
Bundesbiirger nach Angaben der
Gesellschaft flir Unterhaltungs-
und Kommunikationselektronik
(gfu) in diesem Jahr 463 Millionen
Euro fiir Sat-Systeme, -Receiver
und -Antennen ausgeben. Das
entspricht einem Zuwachs von
24 Prozent.

Die Angaben zur Empfangs-Situa-
tion in Deutschland unterstreichen
die zunehmende Attraktivitat des
(digitalen)  Satellitenempfanges.
Tatsdchlich steigerte sich nach
Angaben von SES-Astra die Zahl der
Haushalte mit Satellitenempfang
im Laufe eines Jahres (bis zur
Jahresmitte 2002) um 5,3 Prozent
auf 13,6 Millionen. Im gleichen
Zeitraum reduzierte sich erstmalig
die Zahl der Kabelanschlisse um
0,3 Prozent auf 20,3 Millionen
Haushalte. Relativ deutlich war der
Riickgang beim terrestrischen
Empfang um 16 Prozent auf 2,2
Millionen.

Vergleicht man die Zuwéchse bzw.
Riickgdnge in den letzten vier Jah-
ren (von Mitte 1998), reduzierte
sich die Terrestrik um 43 Prozent,
wéhrend das Wachstum bei den
Kabelhaushalten mit 14 Prozent

Verbundgruppe Weltfunk mit neuem Gesellschafter

Anfang September ist die Sonepar
Deutschland GmbH, Diisseldorf,
als weiterer Gesellschafter in die
Verbundgruppe Weltfunk Elektro-
nische Handels-GmbH & Co. KG,
Mainz, eingetreten. Zum Sonepar
Kundenkreis zahlt unter anderem
auch eine beachtliche Zahl von Ein-
zelhandlern, die bislang keiner Ko-
operation angehdren. Sie bedeuten
flir den Kooperations-Verbund
telering mit seinen Marketinglinien
Ltelering“ und ,Markenprofi“ einen
Zuwachs des Umsatz-Potentials

und beim Satellitenempfang um
20 Prozent recht deutlich ausfiel.
Der Zuwachs beim Satelliten-
empfang resultiert nach Angaben
von Experten in erster Linie
daraus, daB immer mehr Ein-
und Zweifamilienhausbesitzer die
Umristung auf die Digitaltechnik
zur  Kindigung des Kabel-
anschlusses und zur Installation
von Satelliten-Empfangsanlagen
nutzen.

Toshiba weiter auf Rang
zwei im Projektormarkt

Fiir die Toshiba Europe GmbH,
Geschéftsbereich  Professional
Visual Products (PVP), istdas Jahr
2002 bisher sehr positiv verlaufen.
Auf dem deutschen Markt konnte
Toshiba im ersten Quartal des Jah-
res die zweite Position unter den
Anbietern von Daten- und Video-

Toshiba festigt mit 9,1% Marktanteil Rang zwei
im deutschen Projektormarkt.

e e

projektoren weiter stabilisieren.
Nach einem Bericht des britischen
Marktforschungsinstitutes Deci-
sion Tree Consulting (DTC) wurden
in Deutschland zwischen Januar
und Mérz 31.671 Projektoren in
Deutschland verkauft. Davon tru-
gen 2.882 Gerdte den Marken-
namen Toshiba. Das entspricht ei-
nem Marktanteil von 9,1 Prozent.
Im Vergleich zum gleichen Quartal
imVorjahrnahmder Markt fiir Pro-
jektorenin Deutschland um etwa 4
Prozent zu. NEC, Epson und Sony
hatten in diesem Zeitraum Riick-
gange zwischen 1,4 und 5,9 Pro-
zent zu verzeichnen, wahrend sich
Toshiba als einziger der vier
filhrenden Anbieter von 8,6 Pro-
zent Marktanteil auf 9,1 Prozent
verbessern konnte. Das aktuelle

von rund einem Fiinftel der tele-
ring-Verbundgruppe. Die neu hinzu
kommenden Fachhandler wieder-
um kénnen alle Vorteile der viel-
faltigen Dienstleistungen nutzen,
die den telering-Mitgliedern von
der Kooperations-Zentrale geboten
werden. Eine Grundregel hierflirist
nach Auskunft von Geschaftsfiih-
rer Franz Schnur, den Fachhand-
lern ,,in allen geschéftlichen Lagen
den Riicken frei zu halten“. Dabei
konnen die Fachhandler ihre Ge-
schéaftspolitik stets frei bestimmen.

PVP-Produktportfolio besteht aus
19 Daten- und Videoprojektoren.
Davon sind 16 Modelle fiir den
Business-Bereich konzipiert und
drei Projektoren wurden speziell
flir das Heimkino-Segment ent-
wickelt. In der zweiten Jahreshalf-
te 2002 wird Toshiba neben der
bereits verfligbaren Bluetooth-
Loésung auch Projektoren mit
WLAN-Schnittstelle in sein Ange-
bot aufnehmen. ,Neue Anbieter
drdngen mit teilweise aggressiven
Preisgestaltungen in den wach-
senden Projektorenmarkt. Umso
mehr freut es uns natirlich, daB
wir uns weiter verbessern konn-
ten®, erklarte Gerd Holl, Direktor
Marketing & Vertrieb Toshiba
Europe GmbH, Professional Visual
Products. ,Wir glauben, dies (iber
Qualitat erreichtzu haben, denn sie
ist das beste Verkaufsargument.”

Loewe erhdlt Deutschen
Marketing Preis 2002

Die Loewe AG wird am 8. Novem-
ber in Miinchen mit dem Deut-
schen Marketing Preis 2002
ausgezeichnet. Die hochste Aner-
kennung des deutschen Marketing
wird jahrlich nur an ein Unterneh-
men aus Industrie, Handel oder
Dienstleistung vergeben. Uber
viele Jahre habe Loewe, so die
Jury, eine herausragende Marke-
tingleistung realisiert, die zu einem
nachhaltigen wirtschaftlichen Er-
folg gefiihrt habe. Hochwertige
Technik und Spitzendesign seien
die Basis fiir diesen Erfolg. Bewer-
tet wurde auBerdem der Bezug
zum Standort Deutschland, auch
wenn die Marketingleistung inter-
national angelegt ist. ,Wir freuen
uns sehr dber diese hohe Aus-
zeichnung®, so Loewe Vorstand
Marketing Vertrieb, Thomas Ben-
der. ,Sie bestatigt, daB wir nicht
nur bei unseren Produkten Spit-
zenleistungen erbringen, sondern
auch in der Darstellung und Kom-
munikation des gesamten Unter-
nehmens.“ Die Wahl traf eine
unabhdangige Jury aus 16 Marke-
ting-Experten unter dem Vorsitz
von Dr. Ridiger Kapitza, Vor-
standsvorsitzender der Gildemei-
ster AG und Vizeprasident des
Deutschen Marketing-Verbandes.




Cuber-shot

Digital Still Camera

Und? Konnen Sie ihr widerstehen?
Die Sony Cyber-shot DSC-FX77 mit Bluetooth.™

Eine Weltneuheit gibt sich die Ehre: Sonys elegante Cyber-shot DSC-FX77. Mit der eingebauten Bluetooth™ Schnittstelle
kénnen Sie Ihre Bilder kabellos und ortsunabhéngig an jedes kompatible Gerat tGbertragen. 4 Megapixel und SMART-
Zoom versprechen dartber hinaus brillante Bildqualitat. Aber damit nicht genug. Das bis zu 300° schwenkbare Carl Zeiss
Distagon entdeckt Perspektiven, die Sie bisher fir unmdglich hielten. Also versuchen Sie erst gar nicht ihr zu widerstehen.

go create
9 Blueumth" Die Marke Bluetooth ist Eigentum von Bluetooth SIG. Inc., USA. S ONY

www.sony.de/imaging

Sony ist eine eingetragene Marke und Cyber-shot eine Marke der Sony Corporation, Tokyo
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WLAN Infos und News

Netgear: WLAN
his zu 33% hilliger

Der Netzwerk-Spezialist Netgear
hat seine Preise fiir Wireless-LAN
Komponenten um bis zu 33% ge-
senkt. Wie der Hersteller erklart, ist
die Nachfrage fiilr WLAN-Produkte
uberproportional  angestiegen.
Durch die Produktion groBerer
Stiickzahlen konnten die Produk-
tionskosten deutlich gesenkt wer-
den. Der niedrigere Herstellungs-
preis ermdglicht eine Absenkung

Wireless 802.11b
USB-Adapter MA101 von Netgear

kostet jetzt nur noch 99,- Euro.

der Endverkaufspreise. Der Anteil
von Wireless-Hardware am Ge-
samtumsatz hat sich bei Netgear
innerhalb des letzten Jahres
von 6% auf 23% erhoht. Die
neuen UVPs fiir Netgear Wireless-
Produkte: xDSL-Router MR314:
199,- Euro (-33%), Access Point
ME102: 179,- Euro (-24%) , USB-
Adapter MA101:99,- Euro (-18%).
Die Wireless-PC-Karte MA401
soll, wie auch der Wireless-USB-
Adapter MA101, jetzt nur noch
99,- Euro kosten. Mit einer
kompletten Angebotspalette von
preisglinstigen WLAN-Geraten mit
ausgezeichnetem Preis/Qualitats-
Verhéltnis ist Netgear flir den Ein-
zelhandel ein interessanter Partner,
um die zunehmende Nachfrage in
diesem Marktsegment zu bedienen.

ProSafe-Router
FM114P

Finf verschiedene Funktionen
kombiniert der ProSafe-Router
FM114P von Netgear in einem

Multifunktional: Netgear ProSafe
FMT114 ist zugleich AccessPoint, SPI-Firewall,
Router, Switch und Wireless Print-Server.

Gerat. Der FM114P ist sowohl ein
802.11b Wireless-LAN Access-
Point als auch eine SPI-Firewall,
ein Router, ein Switch und ein
Print-Server zur gleichzeitigen
drahtlosen Nutzung von Druckern
durch alle im Netz angemeldeten
Rechner. Der multifunktionale
FM114P ist eine ideale und zu-

gleich kostengiinstige Losung fir
Bironetzwerke, zu denen auch
WLAN-Gerate Zugang haben sol-
len. Der ProSafe-Router verfiigt
iber eine hochentwickelte Fire-
wall-Funktionalitit, eine verbes-
serte Bedieneroberflache fiir die
schnelle und einfache Installation,
Remote-Management-Funktionen
und einen 10/100-MBit/s WAN-
Port. Zu den Leistungsmerkmalen
gehdren im Bereich Sicherheit:
Stateful Packet Inspection (SPI)
zum Schutz vor Denial of Service
(DoS)-Attacken,  NAT-Routing,
IPSec-Unterstiitzung,  Intrusion
Detection System (IDS) Web URL
Content Filtering bei Management:
einfache Einrichtung mit GUI
(webbasiert), einfache Verwaltung
mittels Smart Wizard, Installation
Assistent, Remote Management
und die Funktionen: VPN-Pass-
through-Funktionalitdt,  Print-
Server, ein Parallel-Port, vier
10/100-MBit/s Fast-Ethernet-
Ports, Wireless Access-Point
802.11b mit abnehmbarer Anten-
ne. Die gesamte Technik ist in ei-
nem robusten Metallgehause ver-
packt. Die Gewéhrleistung umfaBt
drei Jahre Garantie.

MA701: Compact-
Flash-Card 11 MBit/s

Bringt Notebooks
und PDAs ins WLAN:
Wireless 802.11b
CompactFlash
Card MA701

von Netgear.

Die in einem Compact-Flash
Steckplatz zu betreibende Netgear
MA701 ermoglicht im Umkreis
von bis zu 150 Metern eines Ac-
cess Points die problemlose Nut-
zung aller Netzwerkfunktionen
nach 802.11b mit Durchsatzraten
von bis zu 11 MBit/s. Die MA701
Flash Card kann auf Steckplétzen
des Typs | wie auch Typs Il zum
Einsatz kommen. Die mitgelieferte
Software macht die Installation
problemlos. Mittels der integrier-
ten Auto-Fallback Funktion wird
die Geschwindigkeit des Daten-
transfers in Abhangigkeit von der
Entfernung zum nachsten Access-
Point automatisch angepaBt. Die
MA701 kann sowohl im Ad-hoc
Modus (Punkt zu Punkt W-LANS)
wie im Infrastruktur Modus (iber
Access-Point) betrieben werden.
Zur Sicherheit der Datenverbin-
dung kann der Nutzer 40/64- und

128-Bit  WEP-Verschliisselung
aktivieren, ohne daB dadurch die
Rechenleistung vermindert wird.
Die MA701 ist unter dem Be-
triebssystem Windows CE Version
2.11. 3.0 und hoher einsetzbar. Die
Gewahrleistung umfaBt drei Jahre
Garantie.

DWL-650 von D-Link:
Wireless PC-Card

PCMCIA
.\( CMCIA)

nach
g IEEE
! ,v"' 802.11b
mit WEP.
D-Link:
Umfangreiches

WLAN-Angebot

Mit einem umfangreichen Angebot
an WLAN-Produkten bedient auch
D-Link iber die deutsche Nieder-
lassung  D-Link  Deutschland
GmbH den dynamisch anwach-
senden Wireless-Markt. Die ak-
tuelle Produktfamilie besteht aus
mehreren AcessPoints: DI-711:
1x 802.11b AccessPoint, 1x
10/100 LAN Port + 1x 10 MB WAN
Portf. Cable/xDSL Modem, Plug &
Play, DI-713P:1x802.11b Access-
Point, 1x par. Printserver, 3x
10/100 LAN, Port + 1x 10 MB WAN
Port f. Cable/xDSL Modem, Plug
& Play, DWL-1000AP: Wireless
Access Point, IEEE 802.11b, WEP
Wireless, DWL-1500: Wireless
Bridge Access Point, dem doppelt
so schnellen DWL-900AP+: Air-
plus Wireless Access Point
22MBit TI Solution, dem USB-
Adapter DWL-120: USB Adapter,
IEEE802.11b, WEP,USB1.1,2PC-
Cards, der DWL-650: Wireless PC-
Card, IEEE 802.11b, WEP, PCMCIA
und der DWL-660: Wireless PC-
Card, 11 MBit und je einem
kompletten  Einstiegs-Kit  fr
Notebooks und Desktop-PCs.

DWL-920: Ein WLAN

flir unter 400 Euro

Das Wireless USB LAN Kit von
D-Link mit der Produktbezeich-
nung DWL-920 enthdlt alles, was
zum Aufbau eines drahtlosen Netz-
werks mit Internetzugang erfor-
derlich ist. Das Kit besteht aus
zwei Wireless LAN USB-Adaptern
DWL-120, die mit den USB-
Anschliissen der Desktop-PCs
verbunden werden, und einem
Wireless LAN AccessPoint, DWL-
1000AP, der an ein DSL-Modem
odereinen Internet-Gateway ange-
schlossen wird. Die Komponenten
des Kits arbeiten unter den
Betriebssystemen Microsoft Win-
dows 98,2000,NT 4.0, ME und XP.
Die beiden Desktop-PCs und mit

einer WLAN-Schnittstelle ausge-
riistete Notebooks kénnen unter-
einander Daten austauschen und
sich ins Internet einloggen. Das
Wireless USB LAN Kit, Typ
DWL-920, ist zu einem UVP von
372,- Euro verfiighar.

Kaufberatung:
Wireless-Router oder
AccessPoint?

Der haufigste Grund, warum
private Anwender sich zur Installa-
tion eines Wireless Networks
entschlieBen, ist die Maoglichkeit
der gemeinsamen Nutzung eines
Internetzugangs fiir mehrere Com-
puter, ohne die Notwendigkeit einer
umstandlichen und oft sehr teuren
Verkabelung zwischen den Rech-
nern, die ihren Standort meistens
in verschiedenen Raumen und
gelegentlich auf verschiedenen Eta-
gen haben. Als Losung wird oft ein

Wireless 802.11b AccessPoint ME102 von Net-
gear kostet jetzt nur noch 179,- Euro.

Wireless AccessPoint gewdhlt, der
mit dem ans Internet angeschlosse-
nen Rechner verbunden wird,
wahrend fiir den oder die weiteren
Rechner eine interne WLAN-Karte
oder ein externer WLAN-USB-Adap-
ter ausreicht. Der Nachteil dieser
preisglnstigen Losung ist darin zu
sehen, daB der ans Internet an-
geschlossene  Rechner  stdndig
eingeschaltet bleiben muB, damit
weitere Rechner Zugriff auf das
Internet haben. Kleinere Unter-
nehmen und Biiros erwarten jedoch
von einem Wireless-LAN neben dem
Sharing des Internetzugangs auch
die universelle Netzwerkverbindung
zwischen allen stationdren und tem-
pordr eingeloggten Notebooks. Da-
zu ist sowohl das gebrauchliche In-
ternet Connection Sharing (ICS) wie
die zusatzliche Einrichtung und Kon-
figuration eines Standard-Gateways
und DNS-Servers Voraussetzung.
Eineinfacher AccessPoint, deranein
DSL-Modem angeschlossen wird,
ist in diesem Fall nicht mehr
geeignet. Es muB ein als Proxy-
Server konfigurierter PC oder ein
WLAN-DSL-Router eingesetzt wer-
den. Durch die Preisentwicklung der
letzten Monate sind die Verkaufs-
preise flir DSL-Router so weit gefal-
len, daB sie nicht mehr gravierend
teurer als ein AccessPoint fiir 150,-
bis 170,- Euro sind. Deshalb kann es
in vielen Féllen auch fiir private

Anwender vorteilhaft sein, statt
eines AccessPoints gleich einen
DSL-Router zu erwerben. Dieser
kann iber ein vorhandenes DSL-
Modem oder einen ISDN-AnschluB
mit dem Internet verbunden werden
und arbeitet auf der WLAN-Seite als
AccessPoint. Derartige Router sind
schon ab einem UVP von 300,- Eu-
ro aufwarts verfiigbar und tiberneh-
men, je nach Auslegung und Lei-
stungsklasse, die Funktion einer
konfigurierbaren  Firewall, eines
DMS-Servers  mit  dynamischer
IP-Zuweisung und kontrollieren
auBerdem die Authentifikation beim
Einloggen sowie eine eingesetzte
Sicherheitsverschliisselung.

,Wireless Cabhin*

im Airbus

Das Deutsche Zentrum  fir
Luft- und Raumfahrt (DLR) in
Oberpfaffenhofen betreibt zur Zeit
ein Forschungsprojekt, umdie Vor-
aussetzungen zu erkunden, unter
denen zukinftig wahrend des
Fluges in Flugzeugkabinen Mobil-
funktelefone genutzt und Laptops
iber Funk mit dem Internet ver-
bunden werden konnen. Projeki-
partner bei diesem Vorhaben sind
die Universitdat von Bradford in
GroBbritannien, die Firmen Airbus,
Siemens, Ericsson, Inmarsat, der
Kabinenbauer KID-Systeme sowie
die  Technologie-Consulting-Fir-
men ESYS und TriaGnoSys. Der
Projektname lautet ,Wireless-
Cabin®. Eine der wichtigsten Auf-
gaben des Forschungsauftrages
besteht darin zu untersuchen, wie
der Betrieb von drahtlosen Funk-
netzen in Flugzeugen realisiert
werden kann, ohne die empfindli-
che Flugzeugelektronik zu storen.
Neben einem zellularen UMTS-
Netz fiir Telefon- und Datenverbin-
dungen sowie zur Nutzung durch
Paketdatendienste wie UPS und
DHL, sollen auch Bluetooth und
WLAN fiir den Internetzugang an-
geboten werden. Bis 2004 sollen
unter Verwendung eines speziell
daflir ausgeriisteten Airbus A340
eine Serie von Multimedia-Feldver-
suchen abgeschlossen und das
Projekt zur Serienreife gebracht
werden. Der Kernpunkt des
Entwicklungsprojekts ist ein so-
genannter Service Integrator, der
Datenstrome der verschiedenen
Funkdienste gebiindelt {iber einen
Satellit zur Bodenstation sendet
und von dieser empfangt. Fir
diese Aufgabe sind neue Proto-
koll-Konzepte mit dynamischer
Bandbreitenzuteilung fiir verschie-
denste Dienste sowie Quality-of-
Service-Garantien zu entwickeln.
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House of mobile
SIEMENS

competence Mobile

Mit ,Fit for mobile” startet Siemens ein umfassendes Fitness-Programm
der mobilen Telekommunikation. Dazu haben wir das ,House of mobile
competence” aufgebaut. Aus den vier Elementen mobile.academy,
mobile.communication, mobile.service und mobile.marketing haben
wir ein solides Wissensgebaude errichtet.

Zentrale Kommunikationsplattform ist dabei das Siemens-Partner
Extranet. Unter www.siemens-mobile-partnerinfo.de wird der
partnerschaftliche Wissenstransfer rund um die mobile Kommunikation
stattfinden.

Fihlen Sie sich im ,House of mobile competence” wie Zuhause.
Und machen Sie sich fit fur die mobile Zukunft!

www.siemens-mobile-partnerinfo.de
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Sony und Philips engagieren sich fur Super-Audio-CD

Die ersten massenhaft produzierten
Audio-CDs haben im August 1982
das Polygram-Werk in Hannover-
Langenhagen verlassen. Somit
feiert das Medium in diesem Jahr
seinen 20. Geburtstag. Entwickelt
wurde das CD-Format gemeinsam
von Sony und Philips. Heute gibt
es eine ganze Reihe von Versu-
chen, die Audio-CD durch ein mo-
dernes und besser schiitzbares
Medium zu ersetzen. Eines dieser
Formate ist die Super-Audio-CD.

Bei der Super Audio CD wird das
DSD-Aufzeichnungsformat ~ ver-
wendet. Dieses ermoglicht es,
dank einer nuancenreichen Audio-
qualitdt Musik in hochster Klang-
treue wiederzugeben. Gleichzeitig
gewahrleistet das Format den
Schutz vor Raubkopien. Drei
Super-Audio-CD-Typen  wurden

Neuheiten

Digitale Fotos direkt
am TV-Geréat ansehen
Nachdem nicht alle

@ Besitzer einer Digital-
kamera iiber einen PC
verfiigen, um digitale Bilder zu be-
trachten oder zu bearbeiten, bietet
Dazzle nun mit TV Photo Show
gine Preview-Lésung an. Mit TV-
Photo Show kann der Anwender
ohne Zwischenstation seine Bilder
direkt auf dem Fernseher anschau-
en und sie der Familie oder Freun-
den entspannt vorfiihren. Anwen-
der, die viel digital fotografieren,
konnen TV Photo Show auch dazu
verwenden, um iiber das GroBfor-
mat des Fernsehers die Auswahl zu
treffen, welche Bilder behalten und
welche vom  Speichermedium
geldscht werden kdnnen. Das Prin-
zip von TV Photo Show ist denkbar
einfach: In eine kleine externe Box
—verbunden iber Clinch-Kabel mit
dem TV-Set — wird die Speicher-
karte gesteckt und schon werden
die Fotos auf den Fernseher (iber-
tragen. Uber die mitgelieferte Fern-
bedienung konnen Spezialeffekte
wie Drehen, Zoomen und Schwen-
ken eingesetzt werden. Dazzle TV
Photo Show wird jetzt ausgeliefert
und hat einen empfohlenen End-
kundenpreis von 119,90 Euro.

Blaupunkt mit neuem
Radio-Navisystem

= Mit dem neuen Travel

Pilot DX-R52 prasentiert

Blaupunkt ein Autoradio
mit GD-Spieler in Kombination mit
einer vollwertigen Navigations-
komponente. Die Zielfiihrung des
Navigationssystems verfligt (ber
die anerkannt prdzisen Fahremp-
fehlungen der Blaupunktsysteme
mit  gesprochenen  Abbieghin-
weisen und optischen Richtungs-
angaben. Dartiber hinaus verarbei-
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festgeschrieben: einschichtig
(single layer), doppelschichtig
(dual layer) und hybrid. Eine ein-
schichtige Disc besteht aus einer
eginzelnen High Destiny (HD)-
Schicht mit 4,7 GB Speicherkapa-
zitat. Die doppelschichtige Disc
enthdlt zwei dieser Schichten mit
einer Gesamtkapazitat von 8,5 GB.
Die Hybrid-Disc enthalt eine HD-
Schicht und eine CD-Schicht, die
eine Wiedergabe in herkdmm-
lichen CD-Playern ermdglicht. Die
einzelnen Musikfirmen kdnnen
wéhlen, welche SACD sie produ-
zieren mochten.

Sony senkt Preise fiir
Super-Audio-CD-Gerate

Sony hat Anfang September die
Preise fiir seine Super-Audio-CD-
Gerdte gesenkt. Der Preis des

tet das Gerat die Signale der von den
Rundfunkanstalten gebihrenfrei aus-
gestrahlten Daten des Traffic Message
Channel (TMC) und beriicksichtigt die
aktuelle Verkehrslage auch auf még-
lichen Ausweichrouten.

Das Design der Gerdtefront in Titan
mit blauer Ausleuchtung oder in
Anthrazit mit weiBem Display wirkt
ausgesprochen aufgerdumt und tiber-
sichtlich. Das Bedienteil ist abnehm-
bar und somit ein wirksamer Dieb-
stahlschutz. Die Zieleingabe am
neuen TravelPilot DX-R52 erleichtert
ein Speller. Sobald die Anfangsbuch-
staben einer StraBe oder Stadt einge-
geben worden sind, blendet er die
nicht mehr in Frage kommenden
Buchstabenfolgen automatisch aus.
Das Gerat vermag zudem insgesamt
bis zu 24 Navigationsziele und die letz-
ten 20 angegebenen Stadtenamen zu
speichern.

Das Autoradio des TravelPilot DX-R52
ist mit dem in zahlreichen Tests aus-
gezeichneten DigiCeiver von Blau-

punkt ausgeriistet. Es erlaubt mit dem
System Shrax auch eine Bandbreiten-
umschaltung, die der Trennscharfe
bei dicht beieinander liegenden Sen-
dern zugute kommt. Der Tuner emp-
fangt UKW, MW und LW, verfiigt
serienmaBig (ber einen 4-Kanal
Vorverstarkerausgang und 4 x 45
Watt max. Power. Mit einem digita-
len parametrischen 5-Band-Equalizer
lassen sich zudem individuelle Klang-
einstellungen speichern.

Das erschiitterungsresistente CD-
Laufwerk kann, wenn es nicht gerade
eine Navigations-Disc verarbeitet,
auch eine herkdmmliche Audio-CD
abspielen. Modchte der Anwender
wahrend des Navigierens eine CD

mehrkanaligen Einsteigergerates
SCD-XE670 wird um 200 Euro auf
310 Euro reduziert. Ein zweiter
Mehrkanaltonplayer kann nach der
Preisoffensive bereits fiir 400
Euro anstatt 600 Euro angeboten
werden. In der Spitzenklasse
bringt Sony den auf der Messe
,Highend“ im Mai vorgestellten
SCD-XB78QS flir 550 Euro in die
Laden. Mitden Preissenkungenfiir
die Super-Audio-CD-Modelle will
das Unternehmen dazu beitragen,
daB sich das Format noch schnel-
ler etabliert.

Philips kombiniert DVD
und Super-Audio-CD

Philips kombiniert erstmalig in
seinem Home-Entertainment-
System LX8000SA einen DVD-
Player und 6-Kanal Digital-Recei-

horen, so kann zusdtzlich ein CD-
Wechsler angeschlossen werden. Die
komplette Steuerung tbernimmt das
Radio-Navigationssystem im Amatu-
renbrett.

Panasonics neue
Lumix Digitalkamera

— Panasonic hat auf der pho-
tokina das neueste Modell
der Lumix-Serie vorgestellt

— die DMC-FZ1 Zwei-Megapixel-Digi-

talkamera mit eingebautem Leica DC

Vario-Elmarit-Objektiv. Ausgestattet
mit einem 12fach Zoomobjektiv, das
13 Linsen in acht Gruppen umfaBt
(eingeschlossen vier asphdrische
Oberfléchen in drei Linsen), erreicht
sie eine Lichtstarke von F2,8 im ge-
samten Zoom-Bereich. Entsprechend
der Leistung einer 35-Milimeter-
Kamera ergibt sich eine Brennweite
von 35 bis 420 Millimetern. Fiir eine
bequeme und (ibersichtliche Bildkon-
trolle sorgt dabei das 1,5-Zoll-Farb-
LCD mit einer Auflésung von 114.000
Pixeln. Fiir verwacklungsfreie Aufnah-
men sorgt ein optischer Bildstabilisa-
tor (0.1.S). Der neue digitale Signal-
prozessor ermdglicht dank einer fast
flinfzigprozentigen Verbesserung der
diagonalen Auflésung eine hohere
Bildqualitdt. Mit Hilfe der Mega Burst
Serienbildfunktion lassen sich bis zu
sieben Bilder in voller GroBe mit vier
Einzelbildern pro Sekunde ohne Pau-
se hintereinander aufnehmen. Dank
verschiedener Aufnahmeprogramme
kann die Kameraeinstellung je

nach Umgebung einfach modifiziert
werden. Die Lumix DMC-FZ1 ist ab
November lieferbar. Der empfohlene
Verkaufspreis betragt 599 Euro.
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Philips kombiniert erstmalig in seinem Home-Entertainment-System LX8000SA einen DVD-Player
und 6-Kanal Digital-Receiver mit der Mdglichkeit zum Abspielen von Super-Audio-CDs.

ver mit der Moglichkeit zum
Abspielen von Super-Audio-CDs.
Das LX8000SA liest alle gangi-
gen Audio-Formate fiir DVD:
Dolby Digital, 5.1, DTS, Dolby Pro
Logic und MPEG. Zusétzlich zu
den neuen SACDs lassen sich auf

dem System auch normale Audio-
CDs abspielen, einschlieBlich ei-
gener Aufnahmen auf CD-R und
CD-RW sowie MP3-CDs. Das
System LXSA ist seit September
lieferbar. Der empfohlene Verkaufs-
preis betragt 1.000 Euro. miz

Toshiba zeigte in Koln aktuelle Toshicams

Aktuelle Digitalkameras

mit Auflésungen zwi-

schen zwei und drei
Megapixeln hat Toshiba auf der
photokina in KdIn gezeigt. Mit der
PDR-T 20 stellt Toshiba eine Digi-
talkamera im Pocketformat vor.
Das 2-Megapixel-Modell ist mit
einem groBen ,Beriihrbedienfeld”
(TFT-Monitor) ausgestattet, das
nicht nur der Steuerung diverser
Kamerafunktionen dient, sondern
die Maoglichkeit bietet, mittels
Touch Pen Notizen direkt ins Bild
einzufiigen (in beliebigen Farben
und Strichstarken). Weitere Fea-
tures der Kamera sind: Ein zweifach
optisches Zoom (4fach digital), di-
verse Motivprogramme, Multibild-
modus (16 in 1) und eine auto-
matische Blitzeinstellung mit vier
Modi. Die unverbindliche Preisemp-
fehlung fiir die PDR-T 20 betrégt
499 Euro. Mit der PDR-2300 stellt
Toshiba eine Digitalkamera vor, die
sich durch eine einfache Bedien-
barkeit, einen 2,1 Mio. Pixel CCD
Sensor und die Maglichkeit zur
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Aufzeichnung von Videosequenzen
auszeichnet. Die Kamera ist mit
einem dreifach optischen Zoom-
objektiv ausgestattet, das eine
Brennweite von 36 bis 108 mm um-
gerechnetaufs Kleinbildformat bie-
tet. Ausstattungsmerkmale wie ein
1,6 Zoll LC-Farbmonitor, diverse
WeiBabgleichsfunktionen oder ein
8 MB fassender interner Speicher,
der bei Bedarf um SD-Karten er-
ganzt werden kann, sorgen fiir
eine komfortable Bedienbarkeit der
Kamera. Der empfohlene Verkaufs-
preis betrdagt 349 Euro.

Unter dem Motto ,Eine fiir
alles“ préasentierte Toshiba auf
der Messe die 3,2 Megapixel-
Digitalkamera PDR-3300. Ein-
stellungen wie Belichtungs-
messung, WeiBabgleich und
Scharfstellung lassen sich so-
wohl automatisch als auch
manuell vornehmen. Die Emp-
findlichkeitseinstellung variiert
zwischen ISO 100 und 400, die
Blitzzuschaltung erlaubt fiinf
Einstellvarianten. Neben der
Programmautomatik  stehen
eine  Nachtaufnahmefunktion
mit automatischer Rauschunter-
driickung und der Maglichkeit,
den Blitzauf Langzeitsynchroni-
sation zu stellen, zur Verfiilgung.
Dartiber hinaus bietet die PDR-
3300 diverse Motivprogramme,
manuelle Kontrolle von Blende
und Belichtungszeit sowie eine
Spot-Funktion fiir Belichtung
oder Autofokus. Die mit einem
Dreifach-Zoomobjektiv  (zwei-
fach digitalem Zoom) ausge-
stattete Kamera hat eine unver-
bindliche Preisempfehlung von
449 Euro.

Mit der PDR-T 30 présentiert
Toshiba schlieBlich eine weitere
Kamera aus der ,New Design
Digital Stil Kamera“-Linie des
Unternehmens. Sie ist mit ei-
nem 3,3 Megapixel CCD, einem
1,5 Touch Panel Monitor und
einer Funktion fiir die Video-
aufnahme ausgestattet. Eine
einfache Bedienung wird (iber
entsprechende Icons fiir die
unterschiedlichen  Motivpro-
gramme und alle weiteren
Einstellungen gewahrleistet. Die
mit einem zweifachen Zoom-
objektiv ausgestattete Kamera
wird seit Oktober ausgeliefert
und hat eine unverbindliche
Preisempfehlung von 599 Euro.
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mit aupergeudhnlichem pesign und einfacher sedienung jvc rernsehgerate mit der revolutiondren p.1.s.7.-Technologte,

zu etnem Hetmkino-erleBnis der ganz Besonderen art. der ,video-innovation des jahres 2002-2003, Bieten etne Bisher
P

nicht erretchte sildqualitat und unterstreichen jvc‘s anspriche
an hdéchsten Helmkino-Genuss.
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»europas pvb-player des jahres 2002-2003"
Technische Hochstletstungen tn elegantem pestgn: exzellente sildqualtitat,
perfekte aufldsung und farBdarstellung und etn klangerleBnis der spitzenklasse. TECHNOLOGIES OF DESIRE
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Projektoren, Plasma- und LCD-TVs

Piinktlich zum Weihnachtsgeschift bringt Sony neue Produkte
im Bereich Home Cinema auf den Markt. Zu den Highlights
zahlen unter anderem die ersten LCD-TVs des Unternehmens,
drei neue Projektoren und zwei neue Plasma-TVs.

Die Plasma-Modelle KE-50MR1
und KE-42MR1 zeichnen sich
insbesondere durch ihr auBerge-
wohnliches Design und eine exzel-
lente Bildqualitdt aus. Mit ihren
groBen, hochauflésenden Bild-
schirmen eignen sich die Gerate
auch fiir die Prdsentation von
Digitalfotos, die via Receiver-Box
vom Memory Stick auf den Bild-
schirm iibertragen werden. Die Bil-
der werden mit einer UXGA-Auf-
[6sung von 1.600 x 1.200 Pixeln
auf dem Bildschirm dargestellt.
Der KE-50MR1 verfiigt (iber eine
Bildschirmdiagonale von 125 cm
und eine Auflosung von 1.365 x
768 Pixeln. Der KE-42MR1 hat ei-
ne Diagonale von 106 cm und ei-
ne Auflésungvon1.024 x 768 Bild-
punkten. Ein Bildschirmschoner
sorgt daflir, daB das Panel auch bei
langeren Standbildschauen keinen
Schaden nimmt. Beide Plasmas
sind mit eingebauten Stereolaut-
sprechern und zusatzlichen An-
schliissen fiir Center-Lautspre-
cher ausgestattet. Alle Anschliisse
und BedienknOpfe sind auf der
Front der kleinen Receiver-Einheit
untergebracht, die meisten davon
unter einer Leiste dezent versteck.
Auf der Riickseite befinden sich
vier Scart-Anschliisse sowie ver-
schiedene Audioausgange und ein

AV-Eingang. Ein AnschluB fiir eine
DVI-Schnittstelle zur Ubertragung
digitaler Computerdaten, Eingédn-
ge fiir Center Lautsprecher und ein
Subwoofer-Anschluf3 vervollstan-
digen die Ausstattung. Dank der
separaten Receiver-Box kommen
beide Fernseher mit einer sehr ge-
ringen Gehdusetiefe aus und las-
sen sich problemlos an der Wand
installieren. Sony bietet unter-
schiedliche Mdglichkeiten, die
Fernseher aufzustellen. Neben zu-
satzlichen Wandhalterungen sind
ein StandfuB und ein Glasunterbau
optional erhéltlich. Die mitgeliefer-
te Fernbedienung erlaubt neben
dem Zugriff auf alle Fernsehfunk-
tionen auch die Steuerung iber
eine spezielle Memory Stick-Taste,
mit der direkt Fotos vom Memory
Stick abgerufen werden kdnnen.
Die neuen Plasma-Modelle sind
noch in diesem Jahr lieferbar. Die
unverbindliche Preisempfehlung
fir den KE-50MR1  betragt
14.000,- Euro. Der KE-42MR1 soll
12.000,- Euro kosten.

Die neuen LCD-TVs

Mit den Modellen KLV-15SR1 und
KLV-17HR1  présentiert  Sony
seine ersten LCD-Fernseher. Der
KLV-15SR1 reiht sich dabei in die
Klasse der 15-Zoll-LCD TVs ein,

Mit zwei

neuen Modellen
présentiert Sony
seine ersten
LCD-TVs.

Dank ihrer
geringen
Abmessungen
und einer
Gehdusetiefe
von7cm
finden die
Fernsehgerdte
liberall Platz.
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NEUES AUS DEM
Sony WEeGA THEATER

wéhrend der KLV-17HR1 den
Markt der 17-Zoller erschlieBen
soll. Dieses Modell hat Sony mit
einem hochauflésenden WXGA-
Bildschirm ausgestattet, der (iber
eine Auflosung von 1280 x 768
Pixeln verfligt. Neben 16:9 kann
das Gerat auch die Bildformate 4:3
und 14:9 wiedergeben. Fiir zusatz-
liche Bildqualitdt sorgt die auto-
matische Rauschunterdriickung.
Die im Sockel eingebauten Stereo-
lautsprecher unterstiitzen eine
Sinusleistung von 2 x 3 Watt. Ist
die Funktion Virtual Dolby aktiviert,
entstent der Eindruck als seien
noch zusatzliche Surround-Laut-
sprecher vorhanden. Die BBE-
Technologie optimiert dabei die
Klangqualitat und sorgt flr eine
kraftvolle und natirliche Klang-
wiedergabe. Es stehen bis zu 99
Programmspeicherplatze und acht
Videotextseiten zur Verfligung. Die
Abschaltautomatik ist insheson-
dere sinnvoll, wenn der Fernseher
im Schlafzimmer genutzt wird.
Die beiden neuen LCD-Fernseher
bieten neben einem S-Video-
AnschluB einen Scart-Anschlu
flir RGB- bzw. AV-Signale eines
TVs oder DVD-Players. Auf der
Riickseite stehen noch ein Cinch-
AV-Eingang und ein Anschluf fiir
einen 3,5 mm-Kopfhorerstecker
zur Verfligung.

Der LCD-TV KLV-15SR1 ist ab
November dieses Jahres lieferbar
(UVP: ca. 2.200,- Euro). Das
Modell KLV-17HR1 kommt im
Dezember auf den Markt. Der
empfohlene Verkaufspreis betragt
2.700,- Euro.

Projektoren fiir das
Heimspiel

Die neuen Sony-Projektoren VPL-
HS2, VPL-HS10 und VPL-VW12
bieten dem Anwender Film- und
Bildvergniigen fiir die eigenen vier
Wande. Mit dem Einsteigermodell
VPL-HS2 demonstriert Sony, wel-
cher Qualitatsstandard in diesem
Segment moglich ist. Eine WVGA-
Auflosung von 858 x 484 Pixeln,
eine Lichtleistung von 100 ANSI-
Lumen und ein Kontrastverhéltnis
von 600:1 sorgen flir kontrastrei-
che Bilder auf der Leinwand. Dabei
|aBt der Projektor eine Bilddiago-
nale von 3,8 Metern zu. Mit der

Sonys neue Plasma-Modelle zeichnen sich durch ihr auBergewdhnliches Design und eine exzellente

Bildqualitét aus.

Zoom-Optik kann man am Gerét
Bilddiagonalen von 40 bis 300 Zoll
einstellen. Dank der Side Shot 2-
Technologie kénnen die Zuschau-
er zentral vor der Leinwand Platz
nehmen, wahrend der Projektor
von schrdg auBen das Geschehen
liefert. Dariiber hinaus ist das
Gerédt unkompliziert zu bedienen.
Der VPL-HS2 Projektor ist seit
Oktober lieferbar (UVP: 2.500,-
Euro).

Mit dem VPL-HS10 liefert Sony
einen Projektor, der mit einem
empfohlenen Verkaufspreis von
4.000,- Euro genau zwischen den
bisherigen Einsteiger- und High-
End-Modellen von Sony liegt. Der
Projektor verfiigt iber eine Auf-
l6sung von 1.366 x 768 Pixeln,
eine Helligkeit von 1.200 ANSI
Lumen und ein Kontrastverhéltnis
von 700:1. Dank eingebauter 16:9-
LCD-Bildwandler zeigt das Gerét
Filme im 16:9 Format. Fiir eine

VPL-VW12HT

VPL-HS10

VPL-HS2

hohe Bildbrillanz sorgt unter an-
derem eine auf 180 Watt aus-
gelegte UHP-Lampe. Um bei einer
Bilddiagonale von 7,6 Metern nicht
alle Mébel verriicken zu miissen,
kann der VPL-HS10 auch an der
Zimmerdecke montiert werden.
Auch dieser Projektor verfiigt tiber
die Side Shot 2 Technologie. Die
Verbindung zu anderen Gerdten
schafft der VPL-HS10 mit
Anschliissen fiir Video- bzw.
S-Video und fiir die Zuspielung
von Komponentensignalen. Mit
dem optionalen Kabel SIC-HS30
kann auch ein PC angeschlossen
werden.

Der VPL-HS10 ist ab Oktober
lieferbar.

Zu den Top-Modellen in der neuen
Sony-Projektoren-Range zahlt der
VPL-VW12HT. Eine Auflésung von
1.366 x 768 Pixeln und ein Kon-
trastverhdltnis von 1.000 ANSI-
Lumen sorgen flr brillante Bilder.
Dank des Cinema Black Modus
und der Progressiv und HDTV-
Fahigkeit wird der Projektor auch
professionellen Anwendungen ge-
recht. Ist der Projektor unter der
Decke montiert, sorgt der digitale
Trapezausgleich daflir, daB das
Bild ohne Verzerrungen auf die
Leinwand geworfen wird. Mit
einem  speziellen  Wérmeaus-
tauschsystem steuert der VPL-
VW12 einer zu starken Uberhitzung
entgegen. Da dieses Modell auch
im  Geschaftsbereich eingesetzt
werden kann, verfiigt er neben
AnschlissenfiirVideo, S-Videound
Komponentensignale auch (ber
einen SYNC/HD-Eingang, einen VD-
sowie einen Control S-Eingang.
Die Sony Projektoren lassen sich
mit einer Reihe von anderen
Gerdten kombinieren, etwa mit
Heimkinosystemen wie DAV-S880
oder DAV-S550.

Der High End Projektor VPL-
VW12HT ist seit Oktober dieses
Jahres lieferbar. Die unverbindliche
Preisempfehlung betrdgt 8.500,-
Euro. miz
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,Fazit: Mit dem 3-2-1 Home Entertainment System bietet Bose das Ei des Kolumbus: Wer bisher auf die Anschaffung
eines Heimkinos verzichten musste, kann nun endlich ohne groBen Aufwand ein komplettes System in seinen
Wohnraum integrieren — ohne viel Platz zu verschwenden oder das Ambiente des Raumes zu zerstoren. Damit stehen
jedem die immensen Qualitaten der DVD offen und dem SpaB an guten Filmen sind keine Grenzen mehr gesetzt —
3-2-1... Ready for take off!”

Testurteil: SPITZENKLASSE

HiFi Test 5/2002
iber das Bose® 3-2-1 Home Entertainment System

S/ /L7 =
Better sound through researche
Bitte den Coupon ausfiillen und an Bose® schicken. Oder rufen Sie einfach an!
v. Y. Ich will haben, was meine Kunden wollen!
AT J a , Der Bose-AuBendienstmitarbeiter soll mich anrufen
¥ und einen Besuchstermin mit mir vereinbaren.

P0S11/2002

Bose GmbH
Max-Planck-Str. 36
61381 Friedrichsdorf
Tel.: 06172-71040
Fax: 06172—710419
Internet: www.bose.de

Firma

Ansprechpartner
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Samsungiiiesbstkampagnenmitddem-Schwerpilikt Plasma

Seit Oktoher
Samsung TV
uf allen Kan

und den ebenfalls neuen 29 Zoll LCD-TV aus
der gleichen Reihe sowie eine Vielzahl weiterer
neuer und interessanter Produkte.

Die Tage werden kiirzer und die
Fernsehabende ldnger. Samsung
hat sie, die neuen Plasma-TVs im
16:9 Format: den PS-42P2S mit
107 cm Bilddiagonale und einer
Auflésung von 852 x 480 Bild-
punkten, den PS 50P2H mit 127
cm Bilddiagonale und einer Auflo-
sung von 1366 x 768 Bildpunkten
sowie den neuen, 102 cm groBen
40 Zoll LCD-TV Samsung LW-
40A13W im 16:9 Format (Auflo-
sung 1280 x 768, Helligkeit 500
cd/m?, Kontrast 600:1, zwei Tuner-
teile mit Bild-in-Bild-Funktion,
Dolby Digital Decoder, Mega Text
mit 2000-Seiten-Speicher, 20 Watt
Musikspitzenleistung, Virtual Dolby
3D-Raumklang und PC-AnschluB)

HT-DMS50.

Fachhandelsunterstiitzung im Rahmen der Herbstkampagne mit geballter Prisenz der Marke
Samsung in Fachhandelsmadrkten, wie hier bei Saturn Miinchen.

T
J

Mit dem WS-32Z78R erweitert Sam-
sung Electronics seine ,Plano“-Serie
mit einem ungewdhnlichen Modell, das
durch die ausgewogene Linienfiihrung
seines duBeren Designs die Grenzen
zwischen einem perfekt gestalteten
technischen  Gebrauchsgegenstand
und einem Kunstobjekt aufzuheben
scheint. Trotzdem entsteht keine
optische Dominanz, so daB sich das
elegante Fernsehgerdt harmonisch in
unterschiedlichste Wohnumgebungen
einfiigen I&Bt. Perfektes und ausgewo-
genes Design ist heute bei langlebigen
technischen Konsumgiitern eine wich-
tige Voraussetzung fiir gute Ver-
kaufschancen. Bei der Vielzahl der auf
dem Markt verfligharen Fernsehgerdte
mit nahezu gleichwertiger und ausge-
reifter Technik bestimmt zunehmend
die formale Gestaltung die Entschei-
dung des Kaufers fiir das eine oder an-
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dere Produkt. Auf dieser Ebene tritt der
Verkaufspreis des ausgewahlten Pro-
dukts in eine untergeordnete Position
zuriick. Die personliche Identifikation
des potentiellen Kaufers mit dem
Aussehen des zu erwerbenden Gegen-
stands wird unbewuBt in seine
Bewertung  der  Preis-/Qualitdts-
Relation einbezogen. Mit einfachen

Worten: Wenn das Design stimmt,
stimmt auch die Marge.

Die Technik halt,

was die Form verspricht

Die Qualitdt der Eigenschaften und
Funktionen des WS-32Z78R entspricht
in jeder Weise seiner duBeren Erschei-
nung. Der beeindruckend groBe 16:9
Bildschirm mit einer Bilddiago-
nale von 82 cm basiert auf der
Samsung Pure Flat Invar Farb- |
bildrohren-Technologie.

Seit Ende
Oktober lauft die

1) (HED=1Y

Ausstrahlung eines LCD-
TV Spots auf den Fernsehkanalen von ARD,
SAT 1, RTL 2, PRO 7, KABEL 1, VOX und MTV.

Parallel dazu macht Samsung
Druck: durch Werbung in Publi-
kums- und Fachzeitschriften,
durch Fachhandelsunterstiitzung
und geballte Prasenz der Marke
Samsung in Fachhandelsmarkten

Samsung WS-32Z78R:
TECHNISCH PERFEKTER
KUNSTGEGENSTAND

Fiir klare, sauber konturierte und
flimmerfreie Bilddarstellung sorgt die
100 Hz Digital Natural Scan Technik.
Zwei voneinander unabhéngige Emp-
fangsteile (Tuner) unterstitzen sinnvoll
und komfortabel die integrierte Bild-in-
Bild-Funktion (PIP). Die hochwertige
Audio-Ausstattung ergédnzt die auBer-
gewdhnliche Bildqualitdit des WS-
32778R. Das integrierte Dolby Digital
Surround System und fiinf Mehrkanal-
Verstérker-Linien mit insgesamt 200
Watt Musikleistung (5 x 30 Watt plus
50 Watt Sub-Woofer) garantieren beim
Betrachten von Spielfilmen die Repro-
duktion eines eindrucksvoll realisti-
schen Kinosounds. Die automatische
Lautstdrkeregelung kompensiert un-
angenehme  Lautstarke-Unterschiede
beim Wechsel von Programmgquellen
oder Senderstationen.

Drei Scart-AnschluBbuchsen, eine AV-
Link Funktion und je ein optischer und
koaxialer Digital-Ausgang sorgen fiir
hohe Flexibilitdt beim Anschluf unter-
schiedlichster Peripherie-
gerdte und Signalquellen.
Uber die zusatzlich vorhan-
dene PC-Schnittstelle kon-

nen ein Notebook oder ein Desktop-
Computer mit dem Plano WS-32Z78R
verbunden und auf seinem Bildschirm
Présentationen, Dia-Shows mit digita-
len Fotos sowie andere, mit einer Bild-
ausgabe verbundene Computer-An-
wendungen vorgefiihrt
werden.

Moderne
Generation des
Teletextes:
~1eleWebh”

Die zahlreichen (iber
Video- oder Teletext an-
gebotenen Informatio-
nen werden von vielen
Fernsehzuschauern als ==~
hilfreicher und kosten-
loser Service genutzt.
Seit kurzem steht mit
»1eleWeb die neueste
Generation der Teletext-
Technik zur Verfligung,
mit der die weiterent-
wickelten Technologien
moderner Fernsehgera-
te und ihre héhere Auf-
[6sung besser genutzt ===

in Form von innovativen Produk-
ten, wie z. B. dem gr6Bten LCD-
Fernseher mit 40” Zoll Bild-
diagonale, die im besonderen
Interesse der potentiellen Kund-
schaft stehen. evo

werden. TeleWeb zeichnet sich durch
eine neuartige Oberflache mit gut les-
baren Texten und hochauflésenden Bil-
dern und Grafikenaus. Das komfortable
Bedienkonzept von TeleWeb macht die
Benutzung dieses Dienstes einfacher.

Die logische und leicht verstandliche
Navigation erfolgt nur mit Hilfe eines
Cursor-Kreuzes und den Farbtasten auf
der Fernbedienung. Ein gewinschter
Menipunkt wird einfach mit dem Cur-
sor markiert und danach mit OK be-
statigt. Die Eingabe von Zahlen und lan-
ge Wartezeiten gehdren mit TeleWeb
. der Vergangenheit an. Durch
" die Mdglichkeit, Lesezeichen
zu setzen, kann der Benutzer
zu einem spateren Zeitpunkt
schnell und bequem auf von
. ihm favorisierten TeleWeb-
- Seiten zugreifen. Dem mo-
~ dernen Gesamtkonzept des
Plano WS-32Z78R entspre-
chend ist das Gerat bereits
mit TeleWeb und einem 2.100
TeleWeb-Seiten  fassenden
- Seitenspeicher ausgestattet.

Der WS-32Z78R
ist bereits komplett

Der Samsung Plano WS-
32778 wird komplett mit vier
Surround-Lautsprechern
und einem zu seinem Design
passenden Rack ausgeliefert.
Der UVP betrdgt 2.199,-
Euro. evo
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Einsteigerlosung zur
Bearbeitung von

DV-Videomaterial

—= Dazzle stellte Ende September
- zum Preis von Euro 59,90 die
Einsteiger-Losung DV Editor
SE fiir Videoschnitt vor. Ge-
@ treu der Dazzle Devise ,Easy
to Use“ ist auch dieses Pro-
dukt konzipiert: Die Hardware — eine
PCl-Karte mit zwei FireWire-/iLINK-
Anschliissen — wird in einen freien
PCI-Steckplatz des PCs eingebaut und
dartiber mit dem mitgelieferten Kabel
der DV-Camcorder angeschlossen.
Zusatzlich zum DV-Camcorder sind
noch weitere Peripherie-Gerdte mit
FireWire-Anbindung wie externe Fest-
platten, CD- oder DVD-Brenner pro-
blemlos anschlieBbar. Und schon kann
der Anwender seine Videos auf den PC
zur Weiterverarbeitung lbertragen.
Im Lieferumfang enthalten ist auBer
der DV Editor SE Hardware ein 6 Pin
auf 4 Pin 1394 (FireWire) Kabel und
ein umfangreiches Software-Paket
aus eigener Entwicklung: MovieStar 5
zur Videobearbeitung, DVD Complete
zur Erstellung und Bearbeitung von
DVDs sowie OnDVD fiir Vorfiihrungen
von Digitalfotos am Fernseher iiber
DVD-Player. Ein weiteres Feature ist
der freie Zugang zum Dazzle Webcast
Theater. Hier kann der Besitzer der DV

Grafik-Tabletts von Wacom

l Wacom vertreibt drei Produktlinien unter eigenem Namen: Das
v Grafiktablettsystem Intuos2 richtet sich an professionelle User
bé im Grafik-, Audio-, Video- und Filmbereich; im Consumer-Bereich
bietet Wacom mitdem preisglinstigen Graphire2 Maus- & Pen-Set
bereits die zweite Produktgeneration an; Cintiq besteht aus einem LCD-
Farbbildschirm mit Stift und integriertem Grafiktablett. Auf der photokina
in KoIn préasentierte das Unternehmen sowohl Produkte fiir professionelle
Anwender als auch fiir Amateur- und Hobbyfotografen. Fiir professionel-

Editor SE seine Lieblingsvideos zum
Download einpflegen, damit Freunde,
Bekannte usw. sie per Internet an-
schauen konnen. DV Video Editor SE
wird zum empfohlenen Endkunden-
preis von 59,90 Euro angeboten; die
Garantie betrdgt zwei Jahre.

Nokia mit neuem
Digital-Receiver

Mit dem Nokia Mediamas-
@ ter 211 S stellt Nokia seinen
ersten digitalen Satelliten-
@ receiver vor, der (ber ein
Common-Interface-Modulso-
wohlPremierealsauchandere
Abo-TV-Programme unterstitzt. Zu-
dem bietet das Gerat Zugang zu allen
freien TV- und Radioprogrammen.
Es geniigt, den Nokia Mediamaster 211
Smitder SatellitenantenneunddemTV-
Gerét zu verbinden und die Menlispra-
che, Zeit und Antennenkonfiguration
ginzugeben — den Rest erledigt das
Gerat allein. Satellitenantennen mit
Drehmotorsteuerung lassen sich per
Knopfdruck auf unterschiedliche Sa-
tellitenpositionen ausrichten.
Das bedienerfreundliche Nokia Navi
(TM) Bars Bildschirmment und der
Elektronische Programmfiihrer (EPG)
ermdglichen es, sehr schnell in dem
Angebot der verschiedenen digitalen
Programme und Dienste zu navigie-
ren. Zudem konnen bis zu acht Fa-
voriten-Listen mit einer Auswahl der
personlichen Lieblingskandle angelegt
werden.

Der Nokia Mediamaster 211 S bie-
tet auBerdem einige der beliebtesten
Spiele von Nokia, wie beispielsweise
~onake“, ,TicTacToe” und das neue
»Gard Deck®. Auch Dolby Digital zahlt
zum Leistungsumfang des Satelliten-
receivers.

Der Nokia Mediamaster 211 S ist seit
dem dritten Quartal dieses Jahres fiir
den Fachhandel lieferbar.

Laserfax SF-515

von Samsung

Mit dem Laserfax SF-515 bringt
Samsung Profi-Standard in die Ein-
> steiger-Klasse. Das Faxgerét
eignet sich insbesondere flir
Heimanwender und Klein-
blros. Ausgestattet mit ei-
nem 14,4 kbps Modem sendet und
empfangt das SF-515 acht Seiten
pro Minute. Die Bedienung ist dank
des groBen LC-Displays besonders
unkompliziert. Sie ermdglicht neben
Funktionen wie Faxpolling und Pro-
tokoll auch das Speichern von 80
Kurzwahl- und zehn Direktwahlnum-
mern. Der Speicher ist mit 40 Seiten
Fassungsvermdgen bemessen. Bei
Stromausfall behdlt der Schutzspei-
cher alle gespeicherten Dokumente
bis zu einer halben Stunde im Ge-
dachtnis.
Das Faxgerdt SF-515 ist ab sofort
flir den Handel lieferbar. Die unver-
bindliche Preisempfehlung betréagt
349,- Euro.

Direkt auf
der Oberflache
des Cintiq 185X

kénnen die Anwender
ihre Motive bearbeiten.

le Fotografen zeigt Wacom die neuen Gestaltungsmaglichkeiten, die sich

mit dem Bildbearbeitungsprogramm Photoshop 7.0 von Adobe sowie mit den fotografischen Filtern penPalette von
nik multimedia ergeben. Alle professionellen Anwender, die mit dem Grafiktablettsystem Intuos2 oder mit Produkten
der Cintig-Serie (Interactive Pen Displays) arbeiten, kénnen so auf eine Vielzahl neuer Werkzeuge und Filter zugreifen.
Adobe Photoshop 7.0 beinhaltet eine neue Mal-Engine mit einer erweiterten Unterstiitzung fiir Wacom-Grafiktabletts.
Die Photoshop-Werkzeuge lassen sich dynamischer und intuitiver in der Bildbearbeitung einsetzen, um Zeichnungen
noch realistischer zu gestalten. Pinselform und -groBe, Intensitat, Streuung, Farbe, Transparenz und sogar die Textur-
tiefe konnen jetzt auf natiirliche Weise mit den druck- und neigungssensitiven Stiften von Wacom und dem rotierenden
Fingerrad der Intuos2 Airbrush kontrolliert werden. Ein eingebauter drucksensitiver Wacom-Radierer am Stiftende macht
es mdglich, Eingaben vollstindig oder zum Teil wieder riickgéngig zu machen. Mit dem neuen Reparaturpinsel gibt es
insgesamt 19 Werkzeuge in Photoshop 7.0, die die druck- und/oder neigungssensitiven Eigenschaften der Wacom-Stifte
unterstiitzen.

Weitere neue Gestaltungsmaglichkeiten bieten sich fiir Wacom-Grafiktablettbesitzer durch eine strategische Partnerschaft
zwischen Wacom Europe und nik multimedia Europe. So kénnen alle Adobe Photoshop Anwender (ab Version 5.5 - 7.0
oder Photoshop Elements) mit ihrem Intuos2 Grafiktablettsystem oder ihrem Cintiq Interactive Pen Display penPalette
von nik multimedia und seine fotografischen Filter verwenden. Mit den kabel- und batterielosen Intuos2 und Cintiq Stiften
sowie der Intuos2 Airbrush lassen sich mit penPalette die fotografischen Korrektur- und Effektfilter drucksensitiv auf
ausgewdhlte Bildbereiche anwenden. Durch die bis zu 1.024 Druckstufen der Eingabegeréte kdnnen Anwender gezielt
Filter auftragen und deren Intensitdt prazise kontrollieren. Fiir Hobby- und Amateurfotografen hat das Unternehmen
mit der Home Photo Studio Collection ein Komplettpaket zusammengestellt, um digitale Fotos und eingescannte Bilder
schnell und kreativ zu bearbeiten. Basis des neuen Bundles bildet das Graphire2 Maus- & Pen-Set von Wacom. Der-
drucksensitive Stift ermdglicht ein punktgenaues und prazises Arbeiten auf dem Tablett. Alternativ kann die kugellose
3-Tasten Maus (beide Eingabegeréte sind kabel- und batterielos) zum genauen Navigieren benutzt werden. Mit dem
Graphire2-Set werden drei speziell auf die digitale Bildbearbeitung ausgerichtete Softwarepakete geliefert. Diese bestehen
aus der mehrfach ausgezeichneten Digital-Imaging-Software Photoshop Elements von Adobe zum Nachbearbeiten von
Fotos, dem fotografischen Filterset penPalette LE von nik multimedia zum Auftragen kreativer Filter sowie dem intuitiv
und einfach zu bedienenden Malprogramm Painter Classic von Corel zum Verwenden von Pinseln, Stiften und Farben,

]

Ein starkes Team - Metz und seine
Handelspartner. Metfz ist nicht nur seit
vielen Jahren  Fachhandelspartner  Nr.
1, sondemn nun auch ausgezeichnet als
Topmarke 2002*. Und das hat gute
Crinde. Denn Meiz Kundenvorteile bei
Serviceund Qualitétsind auch IhrNutzen: z.
B.  Zukunftssicherheit durch  einfachste
Nachristbarkeit. Bedienfreundlich  durch
intuitive Menifihrung und individuell durch
viele Ausstattungs- und  Designvarianten.
Mehr  Informationen  von  Metz-Werke,
Abt. CEPOS, Postfach 1267, 90506 Zimdorf.

www.metz.de

* Ausgezeichnet laut Umfrage markt intern 07,/02 und Umfragen BVT/mi 01

B Metz. Immer erster Klasse.
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Bose
prasentiert
seine

neuen

Acoustimass
Home Ginema

Speaker
Systems

Das neue 3.2.1 Home Entertain-
ment System mit zwei kleinen
Lautsprechern soll, laut Aussagen
von Bose, Home Cinema Richtung
Massenmarkt bewegen. Die neuen
Lifestyle 28 und 35 Digital Home
Entertainment Systems sollen auch
bei besonders anspruchsvollen
Endanwendern fiir (kauf)-starke
Home Cinema-Ambitionen sorgen.
Zudem mochte Bose mit der

aktuellen
neue Malstabe setzen. Sowohl
beim Einsteigersystem Acousti-
mass 6 wie auch beim Nachfolger
des populdren Acoustimass 10
oder dem des High-End-Systems

Lautsprecher-Range

Acoustimass 15 sorgen finf
winzige Cube Speaker optisch sehr
diskret fiir den raumfiillenden
Mehrkanal-Sound. Dabei ist das
Acoustimass 6 System mit fiinf
Single-Cubes ausgestattet. Dieses
System bietet den preisgiinstigen
Einstieg in den Home Cinema
Sound. Das aktive Bassmodul kann
einfach im Wohnraum versteckt
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werden. Es verfligt (ber einen
13,3 cm Tieftoner, der auch bei
extrem tiefen Frequenzen fiir eine
kraftvolle verzerrungsfreie Wieder-
gabe sorgt. Das patentierte Inte-
grated Signal Processing garantiert
auch bei Zimmerlautstarke ein
kraftvolles Bassfundament.

Das neue Acoustimass 6 Home
Cinema Speaker System st in
Schwarz oder WeiB erhdltlich.

Boses
High-End-Home
Cinema Speaker System
Acoustimass 15
ist mit einem
Bass Modul
ausgestattet,

das liber drei
13,3 cm Woofer
verfigt.
Zusétzlich ist
dieses System
mit einem

6.1 Upgrade Kit
auf 6.1-Surround
Sound
aufristbar.

Der unverbindliche Verkaufspreis
betragt 998,- Euro.

Zu den neuen 10-und 15 Systemen
zéhlen die ,Doppelpacks“ der Di-
rect/Reflecting Cube Speaker. Die-
se lassen sich so ausrichten, daB
der von den Wanden reflektierte
Schall den Wohnraum akustisch
weitet und an jedem Horplatz ein
Kino- oder Konzertsaalerlebnis ge-
wahrleistet. Das Modell Acousti-
mass 10 ist mit einem Bass-Modul
ausgestattet, das iiber zwei 13,3 cm
Woofer verfiigt, bei dem ,Top-of-
the-Line“ Acoustimass 15 System
sind es sogar drei Woofer.

=

Zusétzlich ist dieses System mit
einem 6.1 Upgrade Kit auf
6.1-Surround Sound aufriistbar.
Laut Aussage des Herstellers zahlt
das Acoustimass 15 Home Cinema
Speaker System schon jetzt nach
Wert zu den bestverkauften Laut-
sprechern in den USA. In Deutsch-
land ist das Acoustimass 15 Home
Cinema Speaker System ebenso
wie die Systeme 10 und 6 ab Ende
Oktober lieferbar. Die unverbind-
liche Preisempfehlung fiir das
Acoustimass 15 Home Cinema
Speaker System betrdgt 1.898,-
Euro. Das Upgrade Kit hat einen
UVP von 198,- Euro. Der emp-
fohlene Verkaufspreis fiir das
Acoustimass System 10 betragt
1.448,- Euro.

In den neuen aktiven Bassmodulen
flir Acoustimass 15 und nun auch
aktiv fiir Acoustimass 10 und 6 hat
Bose alle Erfahrung und alles
Know-how aus vielen Patenten zu-
sammengefaBt. Die Bose Ingenieu-
re fanden die Lésung in einem neu-
en Systemdesign, das die Vorteile
der Acoustimass- und Wave Guide

Technologie nutzt. Gehduse, Port
und Woofer sind in einem
Systemdesign zusammengefiihrt
und aufeinander abgestimmt. Dar-
aus resultiert, daB selbst tiefste
Bédsse, wie zum Beispiel Movie-
Soundeffekte bei jeder Lautstérke
kraftvoll wiedergegeben werden. Es
scheint, als kdmen selbst die tief-
sten T6ne aus den winzigen Cubes.

Getreu der Aussage von Prof. Dr. Amar G.
Bose: ,,Es ist unser Anspruch, immer
besser zu werden®, ist es Bose in den
vergangenen
gilltigen Standards fiir Home Cinema
Lautsprecher zu setzen. Mit seinen neuen
Sound Speaker Systemen bringt das
Unternehmen Konzertsaalklang in das
heimische Ambiente.

Jahren gelungen, die

Training. Es soll die Partner optimal
auf den VerkaufsprozeB der neuen
Produkte vorbereiten. In dem Trai-
ning ,,Produktneuheiten 2002/03“
erarbeiten Bose-Fachhandelspart-
ner in Gruppentrainings das Know-
how flir gezielte Beratung und den
Verkauf der 3.2.1 und Lifestyle
28/35 Systeme. In einem einein-
halbtdgigen Seminar sollen die

Training Produktneuheiten 2002/2003

Am Training
»Produktneuheiten
2002/2003*
interessierte

Bose
Fachhandelspartner
erhalten detaillierte
Informationen

liber ihren
AuBendienst.

— T

Bose Campus -
fit fiir den Verkauf

Bose bietet seinen Fachhandels-
partnern ein maBgeschneidertes

Nach Angaben von Bose zahlt das Acoustimass 15 Home Cinema Speaker System schon jetzt nach
Wert zu den bestverkauften Lautsprechern auf dem US-amerikanischen Markt. In Deutschland ist
das System ab Ende Oktober lieferbar.

bbbl i L Ll

Bose-Fachhédndler die neuesten
Technologien und Vorteile der
Produkte erleben. Neben dem
theoretischen Teil werden in dem
praktischen Teil des Seminars auch
das Aufbauen und AnschlieBen so-
wie das Einstellen und Bedienen der
Produkte gelernt. Zudem werden
den Teilnehmern professionelle
Methoden der Produktvorfiihrung
gezeigt. In anschlieBenden Ge-
sprachsrunden bietet sich die Mog-
lichkeit, ldeen auszutauschen und
Eindriicke zu vermitteln. Interes-
sierte  Bose-Fachhandelspartner
erhalten weitere Informationen iber
ihren AuBendienst. Zudem ist in ei-
ner Broschiire des Bose-Campus ei-
ne Agenda des Seminars sowie ein
Anmeldeformular enthalten.  miz




PHILIPS

m@ ® In Zukunft kommen lhre Kunden mit dem Fernseher tliberall hin. Prisentieren Sie

Doy

DIGITAL

lhren Kunden die Zukunft des digitalen Fernsehens. Der Philips Inter@ctive Home Receiver bringt
schon heute brillante digitale Bild- und Soundqualitat in jedes VWWohnzimmer. Au3erdem kdnnen
lhre Kunden mit der Multimedia Home Platform MHP noch viel mehr: Zusétzliche Informationen
zu Sportereignissen erhalten, bei Quiz-Shows mitspielen oder sich mit Freunden per Mail oder
SMS austauschen. Und schon bald kommen lhre Kunden nicht nur zur Bank, sondern dberall hin.
Eroffnen Sie ihnen eine Welt voll ungeahnter Moglichkeiten. Ganz bequem zu erreichen — mit
dem Fernseher von zu Hause aus.

Philips Inter@ctive Home Receiver. Welcome to the World of Digital TV.

Weitere Informationen unter www.philips.de/mhp oder 01805-356/67%

Lot make things better

*0,06 € pro angef. 30 Sek.
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Mit nur 37 cm hat der RE-44SZ20 Riickprojektions-TV eine geringe Tiefe gegentiber 50 cm Tiefe

bei gebréduchlichen CRT-TVs.

DLP Micro Mirror Devices werden auf dhnliche
Weise hergestellt wie CPU-Chips.

Auf einem DLP-Chip befinden sich
Millionen mikroskopisch kleiner
Spiegel, einer fiir jeden Pixel, die
digital gesteuert um eine Achse
schwingen und reflektiertes Licht
durch ein bewegtes Farbrad auf
eine Projektionsflache projizieren.
DLP-Systeme eignen sich be-
sonders flr die Bilderzeugung
in Heimkino-Systemen, weil sie
durch die vollige Unterbrechung
des Projektionsstrahls bei schwar-
zen Bildpunkten eine hohe
Schwarzsattigung erzielen, was
fur eine naturgetreue Bildwieder-
gabe dunkler Filmszenen vorteil-
haft ist.

Kontrastreich, hell
und scharf

Das Herzstiick des LG Electronics
Riickprojektionssystems besteht
aus einem 0,65 Zoll groBen Micro
Mirror Devices DLP-Chip von
Texas Instruments. Mit diesem er-
reicht die Bilddarstellung des
RE-44S720 die fiir Riickprojektions-
Systeme auBergewdhnlich hohe
Helligkeit von 500 cd/m’ und das
hervorragende Kontrastverhaltnis
von 800:1. Der Bildschirm hat ein
Seitenverhdltnis von 16:9, stellt
aber problemlos auch Bilder im
Format 4:3 oder Zoom-Modus dar.
Die systembedingte Bildschérfe
wird durch den Einsatz digitaler
Kammfilter (DCF), digitale Farb-
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kantenverbesserung (DCTI) und
durch  digitale  Rauschunter-
driickung weiter verbessert und
ermaoglicht brillante Bilder, wie sie
auf  herkdmmlichen  Riickpro-
jektions-Systemen schwierig zu
erreichen sind. Durch Progressive
Scan Funktion wird der Zeilen-
sprung unterdriickt, so daB bei
jedem Bilddurchlauf der gesamte
Bildinhalt geschrieben wird, was
absolute Flimmerfreiheit garan-
tiert. Angenehm wird die relativ
geringe Bautiefe des Gerats emp-
funden, die trotz der Bildschirm-
Diagonale von 112 cm nur 37 cm
betrégt, weniger als bei den groB-
ten Rohrenfernsehgeraten.

oM Krrsy

Ablenkung des Lichts durch DLP Micromirror.

@
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LG Electronics prasentienrt:

Erstes DLP-
Ruckprojektions-TV

Mitte Oktober stellte die deutsche Niederlassung von LG Electronics der Fachpresse ihren
ersten, mit einem DLP Projektionssystem ausgeriisteten Riickprojektionsfernseher vor, den
RE-44Z20, ein 44 Zoll Gerat mit 112 cm Bilddiagonale. ,,DLP*, die Abkiirzung fiir Digital Light
Processing, ist eine von Texas Instruments entwickelte Projektions-Technologie.

Vollautomatischer

Programmtuner

Der im RE-44S720 eingesetzte
TV-Tunerflirden Empfang von PAL
Farbfernsehsignalen verfiigt (iber
200 Programmspeicherplatze.
Die Stationen konnen bei Bedarf
mit ACMS  (Automatic Channel
Memory System) automatisch
gesucht, abgespeichert und bear-
beitet werden. Das Empfangsteil
ist mit TOP-Videotext ausgestat-
tet. Der Audio-Teil steuert zwei in-
tegrierte Stereo-Lautsprecher an
und kann auf Wunsch tiber Dolby
Virtual realistischen rdaumlichen
Cinema-Sound erzeugen und zur

raumlichen Abstrahlung

bringen. Drei  Scart-
Buchsen, ein Audio/
Video-Eingang, ein S-

Video-Eingang und drei
Scart-Buchsen ermagli-
chen den AnschluB3 aller
gebrauchlichen Pro-
grammgquellen und Auf-
zeichnungsgerate.  Die
Abmessungen des DLP-
Rickprojektions-TV LG
44 RE-44SZ720 betragen
1068 x 798,5 x 330 cm.
Das Gewicht liegt bei
relativ geringen 33 kg.

Zueinem UVPvon 3.999,-Euro soll
dieser erste DLP-Riickprojektions-
fernseher von LG Electronics
gegen Ende des laufenden Jahres
in den Handel kommen.

DLP-Systeme haben
groBe Zukunft

DLP-Systeme bieten im Vergleich
zu gebrauchlichen LCD-Projek-
tions-Panels mehrere konstruk-
tionsbedingte Vorteile, die sich vor
allem bei der zukiinftigen Entwick-
lung zu Systemen mit hoherer Auf-
l6sung zugunsten der DLP-Tech-
nologie auswirken konnen. Das
Herz eines DLP-Systems ist ein
optoelektronischer Chip in der
GroBe einer Briefmarke, auf dem
beim neuesten Stand der Entwick-
lung 1.3 Millionen (1.310.000)
mikroskopisch kleiner, beweglich
aufgehangener, metallischer Spie-
gel angeordnet sind.

Die Spiegel, je einer fir jeden Pixel,
schwingen digital gesteuert um
eine Achse. Sie arbeiten als
elektronisch steuerbare Schalter
und projizieren mit den von
ihnen reflektierten Lichtstrahlen
durch ein bewegtes Farbrad hin-
durch scharfe helle Bildpunkte auf
eine Bildflache.

Aufbau des Swinging Mirror

Elirrar

Matal 3 Adciress Pads

Die digital ange-
steuerten Micro-
spiegel Kippen je
nach Helligkeits-

wert des Bild-
punkts  weniger
Mires Supiart Post oder starker in
Lansting Tips den Strahl der
_ Torsion Hings Lichtquelle  und
- . reflektieren  nur
i i I
el i , Aadren die fir die ge-
> o “a) Fectrode | wiinschte  Inten-
2 - sitit des Licht-
Hm e punkts bendtigte
Support Pogt  Cuppor Fost Lichtmenge. Far-

big wird der proji-
zierte Lichtpunkt
beim Durchlaufen
egines bewegten
Farbrades. Wird
ein schwarzes Pi-
xel bendtigt, kippt

DLP-Chip mit 1.3 Millionen (1.310.000) mikro-
skopisch kleiner Spiegel im GréBenvergleich.

der entsprechende Microspiegel so
weit, daB kein Licht mehrin die Pro-
jektionslinse gelangt. Daraus resul-
tiert das hohe Kontrastverhaltnis
des DLPM-Systems, wahrend ein
schwarzer Bildpunkt bei LCD-Pro-
jektoren immer noch eine Resthel-
ligkeitaufweist, also Dunkelgrau er-
scheint. Ein LCD-System erwarmt
sich mehr, weil das am Austritt ge-
hinderte, nicht emmitierte Licht das
Innere der LCD erwdrmt. Wegen
ihrer geringeren Betriebstemperatur
benotigen DLPM-Systeme weniger
Kithlung, haben also leisere Venti-
latoren und sind leichter als LCD-
Projektoren. Dies ist besonders
vorteilhaft fiir die Konstruktion
kleiner, portabler Systeme und
ihren Einsatz als DVD-Heimkino.
DLPM wird seit einiger Zeitauch bei
groBen professionellen digitalen
Kinoprojektoren (Sony) eingesetzt.
Mit der Weiterentwicklung und
Vermarktung der 1987 von Texas
Instruments entwickelten Digital
Light  Processing  Technology
befalt sich ab 1993 die Digital Ima-
ging Division von Texas Instru-
ments. 1994 wurde DLP erstmalig
mit einem damit ausgeriisteten
Projektor-System der Offentlichkeit
demonstriert. Im Frithjahr 1996
wurde die Serienproduktion von
Chips mit Micro Mirror Devices auf-
genommen. Im Dezember 2001
gab Texas Instruments die Produk-
tions des einmillionsten DLP-Chips
bekannt. evo
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" Momentaufnahmen

KolnMesse heurteilt den Verlauf positiv
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Auf einer hochkarétig besetzten Podiumsdiskussion sprachen zur Eréffnung der photokina fiihrende Représentanten der
Foto- und Imagingbranche (ber die Zukunft des weltweiten Marktes. Von links Dr. Ludo Verhoeven, Vorstandsvorsitzender
der Agfa-Gevaert Gruppe; Norio Niwa, Senior Managing Director und CEO Seiko Epson Corporation; Geil Whipple, Vice
President Global Digital Media, IBM Corporation; Ted Fox, Chief Operating Officer Photo Marketing Association International;
Daniel A.Carp, Vorstandsvorsitzender der Eastman Kodak Company; Minoru Ohnishi, Vorstandsvorsitzender der Fuji Photo
Film Inc.; Alexis J. Gerard, Président Future Imaging; Paul Maidment, Chefredakteur des Forbes Magazins, der die Diskussion
moderierte; Bernd Aufderheide, Geschéftsfiihrer der KinMesse und Hauptgeschéftsfihrer Jochen Witt.

Mit 1.546 Anbietern aus 46 Landern hat die photokina 2002 am 30. Septem-
ber nach sechs Messetagen ihre Pforten geschlossen. Der allgemeinen schwie-
rigen Wirtschaftslage zum Trotz habe die Foto- und Imagingbranche allen
Grund, mit groBem Optimismus in die Zukunft zu schauen, heiBt es in einer
Pressemitteilung der KolnMesse. Die photokina stellte die Konvergenz der
Technologien in den Mittelpunkt. So standen neben neuen digitalen Kameras
und Camcordern mit vereinfachter Handhabung und weiterer verbesserter Bild-
und Farbbrillanz, Printern und neuer Bearbeitungssoftware vor allem auch die
neuen Dienstleistungen fiir den Handel im Vordergrund der Nachfrage, die
kostengiinstig und in hoher Qualitéit Prints von digitalen Fotos liefern. ,,Denn“,
so der Sprecher eines Global Players, ,die Verbraucher wiinschen perfekte
Bilder, die sie sowohl virtuell nutzen als auch real in den Hianden halten

Unter dem Begriff ,,Network
Imaging*“ stellte Sony auf
der photokina die Welt des
vernetzten digitalisierten
Alltags vor. Leopold
Bonengl, Vorsitzender der
Geschéftsfiihrung der Sony
Deutschland GmbH,
demonstrierte im Rahmen
einer Pressekonferenz

die vielféltigen
Einsatzmadglichkeiten

des erfolgreichen
Speichermediums Memory

Stick. Per Plug & Play
libertrdgt dieser nun auch
digitale Fotos auf den
flachen FD-Trinitron
Bildschirm des neuen
Fernsehers KV-36FQ80.

Bild rechts: Martin Hubert,

Leiter des Bereichs Consumer
Products bei Olympus, fiihrte auf der
photokina den neuen Standard

flir Wechselobjektive digitaler
Spiegelreflexkameras, das Four
Thirds System, ein. Hubert ist davon
liberzeugt, das der auch von Kodak
unterstiitzte Standard viele Vorteile

. ) ) , Bild rechts: Lexmark
wie etwa eine leichtere Bauweise der

L . . stellte in diesem Jahr
Objektive und eine groBere zum ersten Mal auf der
Ausnutzung des CCD-Elements photokina aus und
mit sich bringt. présentierte eine

breite Palette an
Drucklésungen fiir
Profis und Amateure der

Bild links: Wolfgang Winterscheiat,
Werbeleiter der Fuji Photo Film

(Europe) GmbH, prasentierte zur digitalen Fotografie.
photokina die neue Werbekampagne, Astrid Gebauer,
in der das Unternehmen mit einem Marketing Managerin
emotional geprédgten Auftritt noch Consumer Products,
mehr Verbraucher fiir die digitale freute sich (iber das
Fotografie und Bilddienstleistungen groBe Interesse
begeistern will. der Messebesucher.

Erfolgreiche photokina fiir Canon Deutschland.
Mit dem Ergebnis der photokina mehr als
zufrieden waren die Verantwortlichen des

Geschéftsbereiches Consumer Imaging der
Canon Deutschland GmbH. Harald Horn (2. v. 1),
Leiter des Geschéftsbereiches Consumer Imaging,
freute sich nicht nur (iber einen neuen

photokina Umsatzrekord, sondern vor

allem (iber die positive Grundtendenz der Messe.
,Die Reaktionen von Fachbesuchern und
Verbrauchern haben uns unisono bestétigt,

dal diese photokina wichtige Impulse fiir das
Geschéft im Fotohandel im 4. Quartal dieses
Jahres geben wird. Mit Canon haben unsere
Fachhandelspartner einen Lieferanten, der

liber erstklassige Produkte in allen wichtigen
Segmenten verfiigt, die ein Hochstmal an
Kompatibilitit gewahrleisten.

Damit kénnen im Weihnachtsgeschéft nicht

nur Drucker oder Kameras als einzelne Geréte
verkauft, sondern das gesamte Canon
Imagingsystem als Verkaufsargument genutzt

Ganz im Zeichen des Toyota Formel-1-Sponsoring prasentierte sich der Panasonic -
Stand auf der photokina in Form einer Boxen-Gasse. Ralf Hansen, Leiter Marketing fiir
den Bereich Unterhaltungselektronik, Panasonic Deutschland GmbH, zeigte sich mit
dem Besucher-Aufkommen sehr zufrieden. Neu im Panasonic-Sortiment ist unter
anderem auch dieses ultra-portableToughbook.
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werden. " Mit Harald Horn stellten sich

(von links) Stephan Riediger, General Manager
Sales; Pressereferentin Bettina Steeger und
Jiirgen Schmitz, General Manager

Marketing, dem Fotografen.
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der photokina 2002

Uber 160.000 Besucher aus 136 Landern

konnen.“ Doch auch die analoge Fotografie war gefragt, inshesondere hoch-
auflésende Filme und Fotopapier. Zu den Highlights im Messeangehot zahlten
unter anderem kompakte GroBbildprojektoren, Plasma-Displays mit iiber 60-
Zoll Bilddiagonalen, Videoprojektoren sowie Home-Cinema-Anwendungen.
Uber 160.000 Besucher, davon rund ein Viertel aus dem Ausland (136 Lénder),
informierten sich eingehend und gezielt. Hindler, Anwender und Verbraucher
zeigten sich den Angaben zufolge beeindruckt von der Innovationsfiille,
begeistert vom reprasentativen Auftritt der Anbieter und dem vielfaltigen
Rahmenprogramm. Besonders positiv fiel den photokina-Veranstaltern die
verstirkte Prasenz von jiingeren Zielgruppen auf. Wie die KdlnMesse in ihrer
Pressemitteilung abschlieBend erklarte, stand fiir Aussteller und Besucher
gleichermaBen fest, daB die photokina 2002 eine absolute Spitzenmesse war.

iq ‘E%:El -(:"-'3 HT =

Verschiedene Erlebniswelten auf dem harmonisch in roten und gelben Ténen gestalteten Kodak-Stand demonstrierten den
Messebesuchern das breite Spektrum der Kodak Dienstleistungen und Produkte. GroBformatige Portraits und dutzende
professioneller Bildbeispiele fiihrten den Interessenten vor Augen, was sich hinter dem Messe-Motto ,,Share Moments. Share
Life* verbarg.

3 amm e
,Nicht nur zuschauen — selbst eine Digitalkamera in die Hand nehmen und testen” war das Motto,
unter dem Fujifilm in Halle 5 zahlreiche Exemplare des brandneuen Digitalkamera-Modells FinePix
F401 fiir die Besucher zum Testen bereithielt. Wer wollte, konnte die auf der Messe geschossenen
Aufnahmen als echte Fotos kostenlos mitnehmen und seine Motive auf eine Fujicolor Archiv CD
brennen lassen. Dazu standen auf dem Auenplatz zwélf Fujicolor order-it Bestellterminals fiir echte
Fotos von digitalen Bildern bereit.

Markus  Oster,  Geschiéftsbereichsleiter Bild rechts: Die KélnMesse wird ihre photokina-Kompetenz auch nach China exportieren.
Kommunikation und Medien der KélinMesse, Gemeinsam mit der staatlichen China Culture and Office Equipment Professional Association
war mit der grof3en Zahl von Messebesuchern (CCOEPA) wird die KéInMesse im kommenden Jahr die China P & | Imaging Expo China
ebenso zufrieden wie mit den Reaktionen der organisieren. Die Veranstaltung findet vom 30. Mai bis 1. Juni 2003 in Peking statt. Erste
Aussteller, die sich fast ausnahmslos positiv Einzelheiten gaben wéhrend der photokina in Kéln KdéinMesse Geschiftsfiihrer Bernd
tiber den Verlauf der diesjahrigen photokina Aufderheide, Zang Gong Yu, Président der CCOEPA, und Rainer Schmidt, Geschaftsfiihrer des
duBerten. Photoindustrie-Verbandes (v. I.), bekannt.

Auch bei Toshiba gab es im Segment der Consumer Electronics zahlreiche Neuheiten zu sehen.
Dabei zéhlte WirelessLAN zu den Themenschwerpunkten des Toshiba-Auftritts. Der Bereich Pro-
fessional Visual Products présentierte auf der photokina zum ersten Mal in Europa eine komplett
neue Reihe von Daten- und Videoprojektoren, die tiber die WirelessLAN Technologie verfiigen.

Volker Franzen, -
Marketingleiter des
Projektorenherstellers
Ed. Liesegang, gab
sich auf der photokina
zuversichtlich, daB fiir
das traditionsreiche
Unternehmen eine
tragféhige Losung
gefunden wird.

Ed Liesegang hatte am
26. September 2002
Insolvenz angemeldet.
Die Geschiifte

sollen in einer Sigbert Laakmann, Product Manager Digital Camera bei Casio, Christian Liicke, Sony Senior Product Manager Digital Foto, zeigte
Auffanggesellschaft prasentierte auf der photokina die neue Fiinf-Megapixel-Digital- sich sehr erfreut iiber den Erfolg, den Sony mit der Einfihrung der
fortgefiihrt werden. kamera des Unternehmens. U-Digitalkamera-Serie verzeichnen konnte.
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HV-32D25EUW:
Hochauflésender
16:9 Flat TV

mit 1.250 Zeilen
mit optionalem
Rack I

LS

D 1.S.I.-Technologie

Hochauflosendenr

TV-Bildschirm mit

JVCs neu vorgestelltes

CRT-TV-Gerat HV-32D25EUW
- hat die Bildeigenschaften eines

hochauflosenden Bildschirms mit 1.250 Zeilen Horizontalauflosung und ist ein
eindrucksvolles Beispiel fiir nachhaltig kontinuierliche Weiterentwicklung, die sogar
aus einer Technologie im scheinbar bauartbedingten End-Entwicklungsstand immer
wieder Fortschrittsfunken schlagt.

DerJVC HV-32D25EUW, ein82cm
Flat-TV mit 16:9 Breitbildschirm,
ist mit der von JVC entwickelten
neuen und sensationellen D.I.S.T.-
Technologie (1250i) ausgestattet,
die von einer aus Fachjournalisten
bestehenden Jury mit dem EISA
Award als ,Europas Video Innova-
tion des Jahres 2002 — 2003 aus-
gezeichnet wurde. Die als Bild-
schirm eingesetzte, absolut plane
und hochauflosende Fine-Pitch-
Bildrohre arbeitet mit Super Digi-
Pure Technologie und Widevision
Plus. Unterstiitzt werden Bild-
signale in den Bildformaten Breit-
bild-Modi: Panoramic, 16:9 Zoom,
16:9Zoom (Untertitel), 14:9 Zoom,
Vollbild, Normalbild, die von einer
automatischen Formatumschal-
tung analysiert und identifiziert
werden und mit optimierten Ein-
stellungen des Bildteils weiter ver-

arbeitet werden.

Ty

Reduzierung der Treppenbildung durch Inter-
polation.

Ausstattungs-

merkmale

Der mit 1.250 Zeilen Horizontal-
auflosung  arbeitende  16:9
D.L.S.T. Flat TV verfligt lber die
Maglichkeit der Farbtemperatur-
einstellung mit Bildscharfeein-
stellung. Integriert ist Videotext
mit Megatext: Speicher fiir 720

>

Die D.1.S.T.-Technologie (Digital Image

Scale Technology) kontrolliert ein von JVC
entwickelter digitaler Signal-Prozessor, der die
origindren Empfangssignale verdoppelt, die
Zeilen auf 1.250 erhéht und das Zeilen- und
Bildflimmern eliminiert.
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Seiten und Level 2.5 2-Tuner
PaP (Bild und Bild) / PiP (Bild in
Bild), PaT (Bild und Text), Dual
Screen / Multi-Bild (12/1+3).
NTSC-Wiedergabe erfolgt mit
1500i. Peripherie-Gerdte und unter-
schiedliche  Programmquellen
lassen sich (ber das gut aus-
gestattete AnschluB-Terminal mit
digitalem Audio-Eingang (optisch
und koaxial) anschlieBen.

HV-32D25EUW: Hochauflésender 16:9 Flat TV
mit 1.250 Zeilen und D.I.S.T.-Technologie

Digitaler

Surround Sound

Der HV-32D25EUW verfiigt im
Audio-Bereich iiber einen digitalen
Surround Decoder fiir Dolby Digital
mit 3D-PHONIC sowie einen Audio-
Verstarker mit einer Gesamt-Musik-
leistung von 145 Watt: Front 2 x 25
Watt, Center 25 Watt, Subwoofer 40
W, Surround 2 x 15 W, unterstiitzt
A2/NICAM Stereo und ist bereits
mit Front- und Center-Lautspre-
chern plus Subwoofer und zu-
sétzlichen Surround-Lautsprecher-
Anschliissen ausgestattet. Ein har-
monisch dem eleganten Design des
TV-Bildschirms angepaBtes Rack

_____ — ] e
s NEXYS EEEE
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Die JVC D.I.S.T.-Technologie wurde mit dem
EISA Award ,Européische Video Innovation
2002 - 2003 ausgezeichnet.

ist optional verfligbar. Der unver-
bindliche Verkaufspreis betragt
2.499,- Euro.

JVC D.L.S.T.
Europas Video-Inno-
vation 2002 - 2003

Mit der von JVC entwickelten re-
volutiondren D.I.S.T.-Technologie
(Digital Image Scaling Technolo-
gy) wird bei CRT-TV-Geréten eine
bisher nicht erreichbare Bildqua-
litdt realisiert. D.I.S.T. verdoppelt
die horizontale Auflosung eines
herkommlichen PAL-Signales von
625 auf 1.250 Zeilen. Das Resultat
ist ein extrem hochauflésendes
und flimmerfreies Bild, dessen be-
sondere Eigenschaften und Vor-
zilge besonders bei groBen Bild-
schirmen sichtbar werden. Der
HV-32D25EUW ist JVCs erster Flat
TV mit der nun verfiigharen revo-
lutiondren Technologie. Seine Bild-
eigenschaften sind durch Brillanz,

Detailscharfe und faszinierend
naturgetreue Farben gekennzeich-
net. Die D.I.S.T. wird durch einen
von JVC entwickelten digitalen Sig-
nal-Prozessor gesteuert, der nicht
nur die originalen Empfangssigna-
le verdoppelt und dadurch eine
horizontale Auflésung von 1.250
Zeilen erreicht, sondern gleichzeitig
auch das Zeilen- und Bildflimmern
ganzlich eliminiert. Die D.L.S.T.
Technologie steuert zwei unter-
schiedliche Bildrechner-Prozesse:
die [-P Umwandlung und die
Formatierung.

Durch die [-P Umwandlung wird
das Zeilenflimmern nahezu voll-

von JVG

Erhéhung der Linienanzahl auf 1.250i.

1P Liemwand lung &
Foimatiarurg

Fary- und Hellghetsanpassungen

Umwandlung der
Linienanzahl und
Farb- und
Helligkeits-
anpassung.

kommen reduziert. Mit der Forma-
tierung wird interpoliert und
dadurch das Bildflimmern redu-
ziert. Bei der erreichten vertikalen
Auflésung treten Bildartefakte so
gut wie gar nicht auf. Bei PAL-
Empfang findet eine Verdoppelung
der Zeilenanzahl von 625i zu 1250i
statt. Selbst HD-Signale werden
noch um 30% interpoliert, was der
derzeitigen NTSC-HD-Ausstrah-

PAL S0 Hy S5y ete
il
PAL 100 Hx

B e
L)
1250 DUE T ﬂ .
Techaslcgi Brapnima
[
J¥A

lung in den USA und Japan
um ein Vielfaches (iberlegen ist.

Die horizontale Abtastfrequenz
wird von 15 kHz auf 45 kHz ver-
dreifacht. JVC D.I.S.T. ist kompa-
tibel zu allen TV-Ausstrahlungs-
Signalen (PAL und NTSC) und hat
das Potential zu einer nicht fir
mdglich gehaltenen Steigerung
der Bildqualitdit bei CRT-Bild-
schirmen. evo

Verdoppelung der Empfangssignale und
Erhéhung der Zeilen auf 1.250.

Varpheson mlt hariasemamitoraen PAL-Ahbyeeerishoen

1 e Backpisiia O g, A0 K meblaid

Optimierung der Artefaktbildung, des Flimmerns und der Auflésung.




Neues Navigationssystem mit Auswahimoglichkeit der Software

Auch fiir sich allein gesehen ist das
brandneue Navigationssystem MS 5500
von VDO Dayton durchaus eine Erwah-
nung wert: Die DVD-Navi besitzt eine
extrem schnelle Recheneinheit, die zum
Beispiel den Bildaufbau der Karte um
GroBenordnungen fixer erstellenkannals
die Vorgdnger-Systeme. Auch die Rou-
tenberechnung ist sehr flott abgeschlos-
sen. Und, besonders wichtig, die even-
tuelle Neuberechnung, wenn der Fahrer
von der vorgeschlagenen Route ab-
weicht, ist in nur wenigen Sekunden
erledigt. Nachdem die berechnete Route
verlassen wurde, kommen schon die
Anzeigen und Ansagen fiir die neue. Von
all dem konnte sich PoS-Mail bei einer
Testfahrt auf der Automechanika in
Frankfurt Giberzeugen.

Genau so (berzeugend wie die neue
Hardware ist das Software-Konzept, das
VDO Dayton mit dem MS 5500 vorstellt:
Estragtden Namen C-1Q, was ,,Intelligent
Content On Demand“ bedeuten soll. Fol-
gendes steckt dahinter: Den Datentrager
selbst, die DVD, bekommt der Besitzer
des neuen Systems beim Kauf des Gerats
und spater dann einmal pro Jahr
kostenlos. Zum Navigieren nutzbar ist die
DVD jedocherstdann, wenn man sich die
gewiinschte Software gegen Berechnung
freischalten 1aBt. Man muB aber eben
nicht, und das ist der wesentliche Vorteil
gegeniiber den Mitbewerbern, das ge-
samte Kartenmaterial fiir ganz Europa
bezahlen, sondern kann sich zum Bei-
spiel nur das fiir Deutschland ,kaufen®.
Damit ist man deutlich ginstiger dran:
Die Freischaltung von Deutschland fir
ein Jahr kostet 89 Euro, fiir die Update-
DVD eines Mitbewerbers wandert oft das
Vierfache iiber die Ladentheke. Zudem
macht es durchaus Sinn, immer das ak-
tuellste Material zu benutzen, denn (ibers
Jahr gesehen andern sich bis zu 20 Pro-
zent der digitalisierten StraBen. Mit alten
Karten steht man dann manchmal un-
versehens mit dem Auto in der FuB-
gangerzone oder falsch herum in der
EinbahnstraBe. Es gibt auch die Mdg-
lichkeit, Kartenmaterial fiir einen Monat
odereinen Tag freischalten zu lassen. Will
man im Urlaub nach Frankreich und dort
in gewohnter Qualitdt navigieren, kostet
das 19,99 Euro fiir den Monat. Reicht
auch ein Tag aus, zum Beispiel fiir die
Durchfahrt, werden nur 2,99 Euro féllig.
Reiseflihrer-Infos von Varta, Merian
und Michelin
sind dbrigens
auch

CE=TT T
T
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Land mietbar. Die Freischaltung selbst 146t
sich bequem und schnell (ibers Internet oder
per Telefon, auf Wunsch auch beim Handler,
erledigen.

Das C-1Q-Konzept bietet durchschnittlichen
Konsumenten eine vergleichsweise preis-
werte und praktische Mdglichkeit, karten-

technisch auf dem neuesten Stand zu
bleiben, weil er nur das fiir ihn relevante
Material bezahlen muB. Ein MuB ist das
jahrliche Update jedoch nicht, es gibt auch
die Maoglichkeit, sich eine unbegrenzte
Freischaltung des Kartenmaterials geben zu
lassen. Dieses kann dann so lange genutzt

werden, wie der Anwender es will. Das kostet
flir Deutschland 169 Euro und fiir Europa 359
Euro. Jeder Reisefiihrer kostet noch mal
29,90 Euro extra. MiNo

Kann ich verschiedene Talente in Einklang bringen?

SmartBase MPC600F

Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile. Nach diesem

Prinzip funktioniert nicht nur ein Orchester, sondern auch der
Canon SmartBase MPC600F. Denn er ist Farbdrucker, Farb-

kopierer, Farbfax und Farbscanner in einem.

» In Farbe drucken, faxen, scannen und kopieren

» Drucken in Hochgeschwindigkeit
(S/W: 17 S./Min., Farbe: 12 S./Min.)

» Super G3 Fax mit 3 Sek. Ubertragungszeit
(33,6 Kbps-Modem)

» Hohe Druckauflésung (2.400 x 1.200 dpi)
» Kostengtinstig durch Single Ink-Technologie

www.canon.de

SUPER AimGi] e
3 OB oeae

you can
Canon
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~Nobile", ,,Performance™ und
~Home Ginema"

Zum Bereich Mobile gehdren die
Projektoren mit einem Gewicht
von 1 bis zu 3 Kilogramm. Dieses
Segment fokussiert die Anwender,
die Wert auf Portabilitdt, leichte
Bedienbarkeit, Design und eine
XGA-Auflosung legen. Eine ideale
Erganzung kann hier der Toshiba
Pocket PC sein.

Die Projektoren der Performance-
Klasse zeichnen sich durch unter-
schiedliche Ausstattungs- und
Leistungsmerkmale aus. Neben
Modellen mit einer Lichtleistung
von 1300 bis 4100 ANSI-Lumen,
XGA- oder SVGA-Auflésung und
anderen Extras kann der Anwender
auch Modelle mit der von Toshiba
entwickelten Projektionskamera
wdhlen, die multifunktional ein-
setzbar ist. Im Performance-
Wireless  Bereich stellt das
Unternehmen neben den bereits
erhdltlichen  Bluetooth-fahigen
Projektoren ganz aktuell die ersten
Wireless-LAN  Projektoren vor.
Gerate der Performance-Klasse
eignen sich je nach Geratewahl
sowohl fiir Prdsentationen im
kleinen Kreis als auch vor einer
groBen Gruppe.

Die Home Cinema Projektoren
sind speziell fir die Nutzung im
privaten Bereich konzipiert. Sie
verfigen  idber DVD- und
Videofahigkeit, mit einer Wieder-
gabe des Filmes im 16:9-Format
auch (ber einen Dateneingang.
Wiéhlen kann der Anwender
zwischen der LCD- oder der
DLP-Technologie. Toshiba bietet
in diesem Segment ein komplettes
Line-up vom Einsteigerbereich bis
zum High-End-Gerét an.
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Kabhellose
Prasentation mit
Wireless-LAN

Auf der photokina prasentierte
Toshiba zum ersten Mal in Euro-

-

"'ﬁ""il"h.

5

-4 Toshiba mit neuen Projektoren

Der Toshiba Geschéftshereich Professional Visual Products hat das Produki-Branding
seiner Daten- und Video-Projektoren gestrafft. Zur Vereinfachung der Segmentierung
der Gerate unterscheiden die Neusser nun nur noch zwischen den Projektoren der
Business Klasse, die sich in die Bereiche ,,Mobile* und ,,Performance* aufteilt, und der
»Home Cinema*“-Klasse. Auch die Produktbezeichnungen der neuen Gerite sind nun
pragnanter und somit einfacher gestaltet.

ohne MLA 1.600 ANSI Lumen. Alle
vier Neuheiten verfligen (ber eine
XGA-Auflosung, ein Kontrastver-
haltnis von 400:1 und weitere Ex-
tras wie den ECO-Mode oder die
Freeze-Funktion, die ein Standbild
maglich macht. Die Modelle T701
und T501 sind mit einer integrier-
ten Projektionskamera (810.000
Pixel) ausgertstet. Diese Zusatz-
technik ermdglicht es, einzelne
Dokumente, aber auch kleinere
Gegenstande oder Modelle, in
jede Prédsentation einflieBen zu
lassen. Dafiir ist lediglich eine
einfache Umstellung im Meni
notwendig. Dabei kann schnell

Toshibas neue T-Serie zeichnet sich neben zahlreichen Features durch eine hohe Lichtleistung
und ein edles Design aus. Drei Modelle sind zudem mit einer integrierten Projektionskamera

ausgestattet.

pa eine komplett neue Reihe an
Daten- und Videoprojektoren, die
uber die Wireless LAN (lE-
EE802.11b) Technologie verfi-
gen. Die Projektoren der Perfor-
mance Wireless Klasse unter den
Modellbezeichnungen T700, T701
sowie T500 und T501 arbeiten so-
wohl in der Einzel- als auch inner-
halb einer Netzwerkumgebung.
Somit ist kabelloses Prasentieren
auch auf groBere Entfernung mog-
lich.

Der T700 und der T701 erreichen
dank einer Micro-Lens-Array
(MLA)-Technologie eine Lichtlei-
stung von 2000 ANSI Lumen, die
Schwestermodelle T500 und T501

zwischen den beiden Quellen
Rechner und Kamera gewechselt
werden. Bei beiden Projektoren
verflgt die Kamera neben einer
Overlay- auch (iber eine Speicher-
funktion. Bilder konnen via WLAN
direkt zum Notebook iibertragen
und dort gespeichert werden. Zur
Prasentation via Wireless LAN
muB an der Riickseite der Projek-
toren sowie am Notebook, sofern
Wireless LAN nicht schon stan-
dardméaBig integriert ist, eine
WLAN-Karte eingesteckt werden.
Die Software ,Toshiba Projector
Wireless Utility“ sorgt fiir leichtes
Konfigurieren und einen schnellen
Verbindungsaufbau dber den

IEEE802.11b Standard. Es gibt
zwei  Maglichkeiten, mit der
Toshiba T-Serie iiber WLAN zu
prasentieren: zum einen kann (iber
eine IP-Adresse eine Verbindung
hergestellt werden. Hier erfolgt
eine Verschlisselung der Daten
nach WEP+ mit einer Rate von
64/128 Bit. Diese Maoglichkeit
eignet sich besonders bei den
Prasentationen von Daten, zu
denen Dritte keinen  Zugriff
haben. Zum anderen steht dem
Anwender ein  Ad-hoc-Modus
(Peer-to-Peer) zur Verfiigung,
gedacht fiir den Einsatz in Einzel-
umgebungen.

Alle Modelle sind seit September
lieferbar; der T700 zu einem
Preis von 5.590,- Euro zzgl.
MwSt., das mit der Projektions-
kamera ausgeristete Modell T701
kostet 6.890,- Euro. Der T500
kann zu einem Preis von 4.990,-
Euro zzgl. MwSt.  angeboten
werden. Das entsprechende
Modell mit Kamera, der T501,
kostet 6.290,- Euro zzgl. MwSt.
Bei allen Preisen handelt es sich
um unverbindliche Preisempfeh-
lungen.

Performance im
kompakten Design

Ebenfalls neu in Toshibas Projek-
toren Range sind die Modelle T400
und T401. Dank einer Lichtleistung
von 1.600 ANSI Lumen liefern die
auf der LCD-Technologie basieren-
den Gerate auch bei schwierigen
Lichtverhéltnissen klare Bilder. Bei-
de Modelle verfiigen (ber eine
XGA-Aufldsung und ein Kontrast-
verhdltnis von 400:1. Die Projekto-
ren sind mit allen géngigen
PC-Systemen kompatibel und um-
fassen unter anderem zwei RGB-,
einen Video-, einen S-Video-
AnschluB sowie zwei Audio-Ein-
gange und einen Monitor-Ausgang.
Der vorhandene Komponenten-
Eingang ermdglicht Videobilder
z.B. durch den AnschluB eines
DVD-Players. Das Modell T401 ist
zudem mit der integrierten
Projektionskamera  ausgestattet.
Die Modelle T400 und T401 sind
ebenfalls seit September lieferbar.
Die unverbindliche Preisempfeh-
lung betrdgt 4.490,- fiir den T400
und 5.490,- Euro fir den T401, bei-
de zzgl. Mehrwertsteuer. miz

Mit dem Pocket PC €330 erweitert Toshiba seine Pocket PC-Serie
um ein Modell mit 300 MHz Intel PXA 250 Applications Hoch-
leistungsprozessor und 64 MB SDRAM Speicherkapazitat, die alle

Microsoft Pocket PC 2002-
Applikationen unterstitzt. Der
neue PDA eignet sich insbe-
sondere flir Anwender, die
sowohl unterwegs alsaucham
heimischen PC  arbeiten,
spielen oder im Kalender ihre
Termine abrufen mdchten. Die
Bedienung erfolgt Gber flnf
Easy Keys sowie direkt auf

dem 3,5 Zoll antireflexionsbeschichteten TFT-Farbdisplay via
Stifteingabe. Mit bis zu 64.000 Farben kdnnen Bilder oder Inter-
netinhalte bei einer Auflésung von 240 x 320 Pixeln wiedergegeben
werden. Dank des Lithium-lonen Akkus kann der e330 auch abseits

einer Stromquelle bedient werden.

Der Pocket PC €330 ist ab sofort fiir den Handel lieferbar. Die un-
verbindliche Preisempfehlung betrdagt 599,- Euro.




10| / Fotlicls

10, podugts

- , JJJJE)jJUjU )_I‘)j:rjjj;:_[j_'_'_'
Megapix€’=="___
# % ' - - f‘
Can"iedia i mC T T | om-Power Ll

6'5050 €30 Z00M - = S
7 ,,u"'“ Bfig, " = e _‘hﬁg‘,
Zoom /4 % f . - y {4
o ,/ - (4 \ . -

&R &
i {J) D A | AR ] ' & e . .
: ) N s { = [eE) |
s ———— - 4 =
L . Lot = FE ]n‘-""

¢ 5 Millionen Pixel e Olympus 3fach Zoomobjektiv
e Brennweite entspricht 35-105 mm bei Kleinbild
e versch. Belichtungsprogramme e eingebauter Blitz

- Camedia C-730

SRV RUOSER S M e 3,2 Millionen Pixel Digitalkamera Ultra Zoom
CAMEDIA el e Olympus 10fach Zoomobjektiv, Brennweite entspricht 38-
O/ITAL CAMERA : 380 mm bei Kleinbild

! e Supermakro bis zu 4 cm

e eingebauter Automatikblitz ¢ Videofunktion

Telefon: Fax: Ansprechpartner:
0211.3012864 0211.3012865 Gregor Dierdorf / Monika Streuff
Volmerswerther Strasse 26 - 40221 Diisseldorf
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¢ ultrakompakte 5 Megapixel-
kamera im Metallgehause :
° 0Iympus 3fach Zoomobjektiv, L
entspricht 38—114 mm bei Preis/Euro
Kleinbild
e eingebauter Automatikblitz NN

Camedia C-5050 Zoom

Camedia C-730 Ultra Zoom
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Datum / Stempel / Unterschrift

Preise zuzliglich 16% Mehrwertsteuer; zahlbar innerhalb von 8 Tagen ohne Skontoabzug. Angebot gilt, solange Vorrat reicht.
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Alle Panasonic Shop-in-Shop-Konzepte werden von Deko-Teams installiert und auf Wunsch mit den
entsprechend georderten Produkten bestiickt und vorfiihrfertig verkabelt. Bis zu viermal jéhrlich

werden die Dekorationen auf den neuesten Stand gebracht.

Panasonic bietet seinen Fach-
handelspartnern seit Oktober
dieses Jahres ein neues
Shop-in-Shop-Konzept. Da-
mit bietet sich dem Handel
nun die Madglichkeit, die
neuesten Home-Cinema High-
lights aus dem Hause Pana-
sonic aufmerksamkeitsstark
zu plazieren. Das Unterneh-
men stellt dabei verschiede-
ne Prasentations-Varianten
zur Verfiigung.

Das ,Plasma-Shop-Konzept“ ist
als Wandpanel auf die Prdsenta-
tion der neuen Plasma-Generation
mit innovativen Zuspielgeraten
aus der Panasonic DVD-Welt zu-
geschnitten. Die 1,40 Meter brei-
ten Module lassen sich nach Be-
lieben ergdnzenund bietensoauch
die passende Biihne fiir T[tau]-
und LCD-TV-Geréte.

Die frei im Raum plazierbare Insel
des ,T[tau]-Shop-Konzepts® st
flexibel aufstellbar und nimmt vier
bis sechs TV-Gerdte mit Unter-
gestell plus einen Plasma- oder
LCD-Monitor auf. Fiir spezielle
Panasonic Neuheiten aus dem
Heimkino-/HiFi-Segment wird ein
Warentrager mit zwei Boden mit-

geliefert.
Entsprechende Platzverhaltnisse
vorausgesetzt, empfiehlt sich

das ,,Heimkino-Shop-Konzept“ fiir

Produktdemonstrationen. Auf zehn
Quadratmetern Flache wird das
brillante Bild eines T[tau]-Plasma-
TV mit  Sechs-Kanal-Sound in
Verbindung gebracht und leistet
Uberzeugungsarbeit  fiir  die
Handelspartner.

Zusatzlichen Eindruck erzeugt die
beleuchtete Panasonic Roll-Palet-
te, die auch groBeren Mengen Kar-
tonware einen attraktiven Rahmen
verleiht. Sie sorgt sowohl in der
Kombination mit dem Heimkino
oder der T[tau]-Insel, aber auch
solo fir Aufmerksamkeit.

Alle Konzepte werden von Pana-
sonic Deko-Teams installiert und
auf Wunsch mit den entsprechend
georderten Produkten bestlickt
und vorfihrfertig verkabelt. Bis zu
viermal jahrlich werden die Deko-
rationen auf den neuesten Stand
gebracht. Fiir die Updates der
Produktinfoschilder bietet Pana-
sonic einen besonderen Service.
Fir registrierte Fachhandler ste-
hen in den Panasonic Handler
Online-Services ,,Panapool® unter
www.business.panasonic.de de-
taillierte Produktschilder mit aktu-
ellen Testergebnissen und un-
verbindlichen Preisempfehlungen
zum Download und Ausdrucken
bereit. Das neue Shop-Konzept
bietet sich zudem als Biihne fiir
die Panasonic Herbst-Promotions
zum Thema Entertainment Net-
work an.

Das ,,Plasma-Shop-Konzept* ist als Wandpanel auf die Prasentation der neuen Plasma-Generation
mit Zuspielgeraten aus der Panasonic-DVD-Welt zugeschnitten.
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Weitere Details zum neuen Pana-
sonic Shop-in-Shop-Konzept er-
fahren interessierte Panasonic
Fachhdndler bei ihren Gebiets-
verkaufsleitern.

Die neuen T[taul-
Modelle

Mit den neuen T[tau]-Fernsehern
TX-32PSD20D (16:9 Format) und
TX-29PS20D (4:3 Format) bringt
Panasonic jetzt neueste Fernseh-
technik gleich im Doppelpack auf
den Markt. Zahlreiche digitale Aus-
stattungsmerkmale wie die plane
Quintrix-F-Bildréhre, die 100Hz
Digital-Scan-Technik oder die drei-
dimensionale Bewegungsprognose
Dynamic Digital Motion (DDM)
sorgen fir eine stérungsfreie Bild-
wiedergabe. Dank ihres YUV-Kom-
ponenteneingangs nehmen beide
Modelle auch von externen Gera-
ten, wie beispielsweise einem DVD-
Player, den Spielfilm im Vollbild-
Modus (progressiv) entgegen und
gebenihn dank Progressive Scanin

_Gekonnt
prasentiert

gleichbleibender Bildqualitdt wie-
der. Zudem ermaglichen zahlreiche
Features wie derverbesserte Video-
text Level 2.5 mit 1.500 Seiten-
speicher, die Bild- und Text-Funk-
tion (PAT), ein benutzerfreundliches
Bildschirmmeni (OSD) oder der
digitale Bildspeicher eine einfache
und komfortable Bedienung. Be-
sonderes Highlight des TX-32PS20
ist der neue Aspektmodus. Er
erlaubt dem Anwender eine indivi-
duelle Auswahl des Bildformates.
Die Panasonic T[tau]-Fernseher
TX-32PS20D und TX29PS20D
sind seit Oktober lieferbar. Die
unverbindliche  Preisempfehlung
inklusive Mehrwertsteuer betrédgt
1.699,- Euro fiir den TX-32PS20D
und 1.099,- Euro fiir den TX-
29PS20D.

Die neue LB-Serie

Hohe Bild- und Soundqualitat,
benutzerfreundliche Ausstattung
und modernes Design bringt
Panasonic jetzt in Serie auf den

Matsushita und Toshiba
fusionieren im CRT-Bereich

Matsushita Electric Industrial Co., Ltd. und Toshiba Corporation

konsolidieren ihren

Geschaftshereich

,Kathodenstrahlréhren®

(Cathode ray tube CRT) innerhalb eines Joint-ventures. Trotz
intensiven Wettbewerbs durch andere Display-Technologien wie
LCDs und Plasma-Bildschirme geht man bei den Stiickzahlen von
einem globalen Wachstum des CRT-Marktes im TV-Bereich von
jahrlich zwei bis drei Prozent aus. Grund hierfiir sind zahlreiche
Vorteile der CRT-Technologie, zum Beispiel die besondere Hellig-
keit, die Farbwiedergabe und das Kosten-Nutzen-Verhéltnis,
besonders fir digitale und hochauflosende Fernsehgerate.

Geplant ist die Einrichtung einer Gesellschaft im Januar 2003, um
das neue Gemeinschaftsunternehmen bis zum Ende des
Geschaftsjahres zum 31. Marz 2003 griinden zu kénnen. An der
neuen Firma mit Sitz in Osaka werden Matsushita 60 Prozent und

Toshiba 40 Prozent halten.

Die Integration der Geschéftsbereiche wird den Produktentwick-
lungs-, Produktions- und Vertriebsbereich umfassen und das Joint-
venture — gemessen an den Verkaufsumsétzen beider Unternehmen
im letzten, zum 31. Marz 2002 endenden Geschaftsjahr — weltweit
zum drittgroBten CRT-Anbieter machen. Das Unternehmen, (iber
dessen Namen in Kiirze entschieden wird, wird weltweit etwa 16.000
Mitarbeiter beschdftigen. Fiir das im Mdrz 2003 endende Geschafts-
jahr wird ein Umsatz von ca. 2,2 Mrd. Euro erwartet.

Markt. Die neuen TV-Modelle
TX-28LB10C, TX-28LB10C/S,
TX-28LB1C und TX-28LB1C/S im
4:3 Format sind mit zahlreichen
nutzlichen Features ausgestattet.
Die Quintrix-Bildréhre gewéhr-
leistet eine hohe Bildqualitdt mit
hellen, realistischen Farben. Zu-
satzlich beseitigt die 100-Hz-
Technologie (TX-28LB10C und
TX28LB10C/S) stbrendes GroB-
flachenflimmern. Die Digital-Tech-
nik, die den Bildinhalt stdndig
analysiert und Helligkeits- sowie
Farbsignale optimiert, der digitale

Die neue Panasonic LB-Serie umfalBt vier
Modelle. Die Modelle TX-28LB10C und
TX28LB10C/S sind mit der 100-Hz-Technologie
ausgestattet.

Kammfilter, der flr klare Farb-
verldufe sorgt, und die digitale
Rauschunterdriickung zur Beseiti-
gung von Schnee runden die hohe
Bildqualitat des TX-28LB10C und
des TX28LB10G/S ab. Ausgestattet
mit der automatischen Kontrast-
regelung C.A.T.S, die den Kontrast
den umgebenden Lichtverhaltnis-
sen anpaft, garantieren auch der
TX-28LB1C und TX-28LB1C/S fiir
Filmvergniigen. Fir den guten
Sound sorgt das Stereo-System,
das mit einer Impulsleistung von 30
Watt  (TX-28LB10C und TX-
28LB10C/S) bzw. 20 Watt (TX-
28LB1C und TX-28LB1C/S) den
Klang exzellent umsetzt. Die
Ambience-Funktion der 100 Hz-
Modelle erzeugt einen volumindsen
Raumklang und sorgt damit fiir
noch mehr Kino-Feeling.

Die neue LB-Serie ist seit Septem-
ber flir den Handel lieferbar. Die
unverbindliche  Preisempfehlung
betragt 649,- Euro fiir die 100 Hz-
Modelle TX-28LB10C und TX-
28LB10C/S bzw. 399,- Euro fiir die
90 Hz-Modelle TX-28LB1C und
TX-28LB1C/S. miz
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Hitachis Produktpremieren auf der photokina

JAufeinander ahgestimmte Losungen"

Eine Reihe von Produktineu-
heiten aus dem Hause Hitachi
Digital Media Group wurden
im Rahmen der photokina
erstmals einem breiten Publi-
kum préasentiert. Zu den
Neuerscheinungen zahlen ein
drahtloser  XGA-Projektor,
eine neue Generation groB-
formatiger Plasma-TVs und
Monitore und drei DVD-Video-
Kameras.

Wie Mark Wilkin, Group Executive
Product Marketing der Hitachi
Digital Media Group, auf der pho-
tokina erklarte, sei fiir das Unter-
nehmen Konvergenz ein wichtiges
Thema. ,Wir bieten eine breite
Palette aus aufeinander abge-
stimmten Ldésungen an“, so
Wilkin. Auf einer neuen Plattform
und mit elegantem Gehduse pra-
sentiert sich der CP-X880 — ein
Projektor, der auch in anspruchs-
vollen Netzwerkumgebungen ein-
setzbar ist. Das Gerdt bietet eine
Leuchtkraft von 3000 ANSI Lumen
und liefert 16:9- oder 4:3-Bildfor-
mate. Der Startbildschirm 1aBt sich
durch die ,My Screen“-Funktion
individuell gestalten, z. B. mit dem
Firmenlogo oder einer BegriiBung.
Zudem sieht der Anwender beim
Start, welche Geréte angeschlos-
sen sind und wahlt diese direkt an.
Der CP-X880 bietet zahlreiche
Eingdnge wie BNC und Kompo-
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Briicke zwischen
Audio, Video und PC

Hitachis neue DVD-Camcorder mit
den Bezeichnungen DZ-MV200,
DZ-MV230 und DZ-MV270 nutzen
DVD-RAM als wiederbeschreib-
bares Medium, so daB das Video-
material mit einer optional erhalt-
lichen Hitachi-Software am PC
bearbeitet werden kann. Das Er-
gebnis 1Bt sich mit Hilfe des Cam-
corders wieder auf eine DVD-R
brennen, so daB eine maximale
Kompatibilitat erreicht wird. Zur
Videokompression nutzen die
Camcorder die MPEG2-Techno-

logie. Damit kann der Anwender
zwischen 36 Minuten DVD-Video
in hdchster Qualitat, einer Stunde
DVD-Video in hoher Qualitat oder
zwei Stunden Video in Standard-
Qualitat wéhlen. Zudem verfligen
die Gerdte (ber alle wichtigen
Features, wie beispielsweise ver-

i :

Der neue Projektor CP-X880 ist auch in anspruchsvollen Netzwerkumgebungen einsetzbar.

nenten-Anschliisse. Die Wireless-
Verbindung nutzt den 802.11b-
Standard mit einer Reichweite bis
zu 100 Metern und einer Daten-
ubertragungsrate zwischen 3 und
11 Mb/s. Der Projektor erlaubt den
AnschluB von bis zu vier Note-
books (iber die drahtlose Verbin-
dung. Die integrierte Software
stellt den Output simultan zur Ver-
fligung. Die horizontale und verti-
kalte Keystone-Korrektur und das
leistungsstarke Objektiv mit 1,5
fachem Zoom liefern hochwertige
Bilder.

Der CP-X880 ist seit Oktober lie-
ferbar.

schiedene Aufnahmemodi, einen
12fach optischen Zoom, der im
Digitalmodus auf240fachen Zoom
erhoht werden kann, einen Bild-
stabilisator und ein ausklappbares
2,5-Z0ll-LC-Display  (der DZ-
MV270E verfligt iber ein 3,5-Zoll-
Display).

Das Flaggschiff der Serie, der
DZ-MV270E, ist zudem mit einer
USB 2.0-Schnittstelle ausgestat-
tet. Zusatzlich bietet dieser
Camcorder (ber den Audio-/
Video-Eingang eine Option fiir das
Uberspielen von auf Band (8 mm
oder VHS) aufgezeichneten Videos
auf DVD.

Plasma-TVs und

-Monitore

Mit dem Modell CMP5000WXE
prasentiert Hitachi einen ultra-
flachen, hochauflosenden Plasma-
Bildschirm mit einer Diagonale
von 50 Zoll. Mit einem Bildseiten-
verhéltnis von 16:9 und einer
Auflosung von 1280 x 768 eignet
sich der Monitor insbesondere als
Informationstafel im 6ffentlichen
Einsatz oder fiir digitale Anzeigen
im Einzelhandel. Dank des Kon-
trastverhdltnisses von 900:1 ist
der Monitor auch in hellen Umge-
bungen gut einsetzbar.

Das Flaggschiff der neuen Hitachi

DVD-Camcorder Range, der DZ-

MV270E, bietet iiber den Audio-/
Video-Eingang eine Option fiir
das Uberspielen von auf Band
(8 mm oder VHS) aufgezeich-
neten

Videos.

Das Modell CMP4121HDES ist fiir
den Home Entertainment-Bereich
konzipiert. Der Monitor bietet eine
Bildschirmauflésung von 1024 x
1024 Pixeln. Dank eines Kontrast-
verhaltnisses von 700:1 und einer
Leuchtkraft von 750 cd/m? bietet
erauchinhellerUmgebung einkla-
res Bild. Mit einer Tiefe von 89 cm
und einem Einblickwinkel von 160
Grad kann der Monitor so gut wie
iberall montiert werden.

Hitachis neuer Plasma TV Platara
CL32-PD2100 bietet eine Wieder-
gabe, die mit der eines Rohren-
Bildschirms mit einer Diagonale
von 36 Zoll vergleichbar ist. Das in
Silber-Metallic designte Fernseh-
gerdt ist 90 mm tief. Um das
Display so flach wie mdglich zu
halten, wurde der analoge, mit
Nicam-/A2 HiFi-Sound ausgestat-
tete TV-Tuner in einer separaten
Einheit untergebracht. Um eine
aufwendige Verkabelung zu ver-
meiden, ist diese Multimedia-Box
iber ein einzelnes, 3 m langes
Kabel angeschlossen (26-polig,
fiir Audio- und Video-Signale).

Der Sensor fiir die Infrarot-Fern-
bedienung ist im Bildschirm
untergebracht, so daB die Multi-
media-Box auBerhalb des Blick-
felds aufgestellt werden kann.
miz

Hitachis neuer Plasma TV Platara CL32-PD2100 bietet eine Bildwiedergabe, die mit der eines
Rdhrenbildschirms mit einer Diagonale von 36 Zoll vergleichbar ist.

Meis/terlwerk ['maistarverk] das; individuelle
und einzigartige Leistung, die man meistens erst
im Museum bewundern kann. Am schénsten ist
ein M., wenn man es wie z. B. die Produktlinie
Systems nur einzuschalten braucht, um seine
Wirkung unmittelbar zu erleben.

LOEWE.

27




Linux: News und Infos

SuSE Linux 8.1
mit ACPI-Support

Die seit kurzem verfiighare neue SuSE
Linux Version 8.1 stellt als erste Linux-
Distribution mit dem standardméBig
installierten Kernel einen umfassenden
AGPI-Support bereit. Dieser besteht aus
ginem fast 3 MByte groBen Patch, einem
Backport des im 2.5er-Kernel enthalte-
nen ACPI-Codes. Chris Schldger, der
Chef der Distributionsentwicklung bei
SuSE, begriindet diese MaBnahme da-
mit, daB neue Rechner zunehmend nur
noch mit ACPI auf den Markt kommen.
Computer mit Mainboards, welche die
alten Standards APM und PNP-BIOS
nicht mehr unterstiitzen, setzen einen
umfassenden ACPI-Support des Be-
triebssystems voraus, um laufféhig zu
sein. ACPI (Advanced Configuration and
Power Interface) kontrolliert in neueren
Systemen nicht mehr nur fiir das Power-
management, sondern die gesamten
Hardwareressourcen.

Probleme kdnnen bei Rechnern mit
fehlerhaften  ACPI-Implementierungen
auftreten. Dies betrifft (iberwiegend
Systeme, die neben ACPl auch APM und
PNP-BIOS unterstiitzen. Auf derartigen
Systemen kann der SuSE-Installations-
kernel schon beim Booten hangen-
bleiben oder eventuell einige der vor-
handenen PCl-Karten nicht erkennen.
SuSE rechnet damit, daB cirka fiinf
Prozent der PCs betroffen sind.
Anwender kdnnen solchen Problemen
mit Bootoptionen abhelfen, die den
AGPI-Support im Kernel deaktivieren.
SuSE Linux 8.1 wurde mit dem Kernel
2.4.19, der glibc 2.2.5 und dem gcc 3.2
auf den aktuellen Stand gebracht. Hinzu
kommen verschiedene aktualisierte
Anwendungen wie Gnome 2.0, KDE
3.0.3, OpenOffice 1.0.1 und KOffice 1.2.
SuSE weist in seiner Argumentation fiir
die neue Distribution besonders auf die
reichhaltige Ausstattung in den Berei-
chen Multimedia, Grafik und Spiele hin.
Mit der Hardwareerkennung werden nun
WLAN-Karten, USB-2.0- und FireWire-
Gerate selbstdndig ins System einge-
bunden. Installationen sind jetzt sogar
von tiber USB 2.0, FireWire oder PCM-
CIA angeschlossenen CD- und DVD-
Laufwerken moglich. Unterstitzt wird
auch Hot Plugging fiir USB- und Fire-
Wire-Gerate. Mit CAPI-Support lassen
sich nun Faxe auch (iber passive ISDN-
Karten verschicken. Wie schon die
letzten vorangegangenen Distributionen
ist SUSE Linux 8.1 in zwei Varianten
erhdltlich. Die Personal-Version zu
ginem UVP von 50,- Euro ist vorrangig
fiir Benutzer gedacht, die Linux als Desk-
top-System betreiben. Die 8.1 Profes-
sional-Version zu 80,- Euro zelt auf
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erfahrene Linux-Anwender und enthélt
zusatzliche Netzwerk- und Server-
Funktionen.

Mandrake Linux 9.0

verfiighar

Mit Mandrake Linux 9.0 (alias ,,Dolphin®)
hat Mandrake eine neue Generation sei-
ner Linux-Distributionen fiir Servers und
Desktop-PCs fertiggestellt. Mandrake
Linux 9.0 unterstiitzt NTFS und WebDAV
und basiert auf dem Linux Kernel 2.4.19.
Hinzu kommen KDE 3.0.3, GNOME
2.0.1, OpenOffice 1.0.1, Mozilla 1.1, GCC
3.2, CUPS 1.1.15 und (iber 2.000 weite-
re Pakete. Die Download-Version von
Mandrake Linux 9.0istab sofort, und wie
immer, kostenlos zu erhalten. Die Man-
drake Linux Desktop-Oberfldchen rea-
gieren dynamisch: Wird eine Applikation
hinzugefiigt oder entfernt, verandern
sich automatisch die Icons in den rele-
vanten Meniis. Dies funktioniert auch
beim AnschluB von USB-Gerédten wie
Scannern oder Web-Cams wéhrend des
laufenden Betriebs. Ein weiteres neues
Feature ist ,Supermount”. Damit lassen
sich Wechselmedien wie CD-ROMs oder
Disketten benutzen, ohne sie zuvor
manuell mounten zu miissen. AuBerdem
verfligt Mandrake Linux 9.0 (ber
gine nochmals verbesserte Hardware-
Erkennung und unterstiitzt das NTFS
Dateisystem (WindowsNT) sowie das
WebDAV-Protokoll. Im Rahmen eines
neuen verbesserten  Sicherheitskon-
zeptsintegriert Mandrake unteranderem
gin ,Intrusion Detection Tool“, unter-
stiitzt die verschliisselte Kommunika-
tion, ein verschliisseltes Dateisystem
und sichere Authentifizierung. Die
kostenlose Download-Version von Man-
drake Linux 9 ist schon verfigbar. Die
Retail-Pakete werden ab Ende Oktober
erhéltlich sein und sollen im Endverkauf
inder Standard-Version 30,- Euro, in der
PowerPack-Version 65,- Euro und in der
ProSuite-Version 165,- Euro kosten.
http://www.linux-mandrake.com/

Geteiltes Echo fiir Red Hat

Linux 8.0 mit Bluecurve

Die neue Linux-Distribution Red Hat
Linux 8.0 ist vor allem fir den privaten
Einsatz und fiir kleinere Unternehmen
bestimmt. Red Hat 8.0 kommt mit einem
komplett neu entwickelten Look and
Feel, das auf den Namen ,,Bluecurve® ge-
tauft wurde. ,Bluecurve® fiihrte bereits
vor der offiziellen Verdffentlichung zu
heftigen Kontroversen. Mit Bluecurve
beabsichtigte Red Hat, fiir jeden Ein-
satzbereich eine dibersichtliche und aus-
gereifte Bedienoberfldche zu schaffen.
Im Rahmen der Neugestaltung wurde
auf dem Desktop die Bedienung fiir un-

terschiedliche Applikationen, die Admi-
nistration und fiir Entwickler-Umgebun-
gen vereinheitlicht. Ansatzweise vereint
wurden auch die bekannten Desktop-
Umgebungen KDE und GNOME. Zahl-
reiche Entwickler und Beta-Tester be-
zeichneten diese Umgestaltung jedoch
als ,KDE-Verkriippelung®. Inzwischen
hat Red Hats Linux-Spezialist Bernhard
Rosenkranzer seine personlichen Kon-
sequenzen gezogen und verlieB das
Unternehmen. ,Die neue Release ist ein
groBer Schritt vorwérts fir Benutzer tra-
ditioneller Betrigbssysteme, die auf
ginfacher zu verwendende, vielseitigere
Open-Source-Ldsungen gewartet ha-
ben“, schwdrmt im Gegensatz dazu Paul
Cormier, Executive Vice President En-
gineering bei Red Hat. Neben Red Hat
OpenOffice.org enthdlt die Distribution
gine Reihe von Konfigurations-Tools zur
Konfiguration verschiedenster System-
dienste, einschlieBlich Firewall, Periphe-
riegeréte, Web-Server, Samba und Ver-
waltung kleinerer Netzwerke. Red Hat
unterstiitzt nun auch Blindenschrift
(Braille) und Sprachschnittstellen fiir
Personen mit eingeschrankter Bewe-
gungsfahigkeit. Red Hat Linux 8.0 ist seit
Oktober 2002 im Handel verfiigbar. Die
unverbindliche Preisempfehlung fiir Red
Hat Linux 8.0 Personal liegt bei 49,99
Euro. Diese Version besteht aus sieben
GDs, inklusive einer GD mit Office- und
Multimedia-Applikationen. Eingeschlos-
sen sind 30 Tage Zugriff auf Dienste des
Red Hat Network und 30 Tage Web-
basierten Installations-Support. Red Hat
Linux 8.0 Professional hat einen UVP
von 199,99 Euro und besteht aus neun
GDs, inklusive der System-Administra-
tor-CD, einer CD mit Office- und Multi-
media-Applikationen sowie einer DVD.
Eingeschlossen sind 60 Tage Zugriff auf
Dienste des Red Hat Network und 60
Tage Internet- und telefonbasierter In-
stallations- und Basis-Support.

Neuer Linux-PDA Yopy
3500 mit Display-

Beleuchtung

Wie der Europa-Vertriebspartner Yopy.at
auf seiner Website bekanntmacht, wird
der Linux-PDA Yopy von G.Mate in Kir-
ze in einer iiberarbeiteten Version liefer-
bar sein. Das neue Modell besitzt mehr
Speicher und erhdlt die erforderliche
Hintergrundbeleuchtung fiir das Farb-
Display, damit das Gerét auch ohne
Sonnenlicht oder helle Biirobeleuchtung
benutzt werden kann. Zu den weiteren
Verbesserungen des Yopy 3500 zahlt
eine Verdoppelung des RAM auf 128
MByte und des ROM-Speichers auf 32
MByte Flash-ROM. Auch 4Bt sich der
Stift nun im Gehduse unterbringen, der
beim Vorganger, dem Yopy 3000, auBen
am Gerdt aufgehangen war. Zu den

Neuerungen gehdren ein iiberarbeiteter
Lautsprecher, ein visueller Alarm und ein
neues serielles Kabel zum Datenaus-
tausch. Die bisherige Yopy-Tastatur wur-
de durch ein amerikanisches QWERTY-
Modell ersetzt. Nach wie vor sorgt ein
StrongARM-Prozessor mit 206 MHz fiir
die Rechenleistung, und die Darstellung
erfolgt auf einem TFT-Display mit einer
Auflésung von 240x 320 Bildpunkten bei
65.536 Farben.

Nach Aussagen von Yopy.at ist ein
groBer Teil der bereits produzierten
Gerate an einen asiatischen GroBkunden
verkauft. Um trotzdem einen Yopy 3500
erwerben zu konnen, bietet der Oster-
reichische Importeur die Moglichkeit an,
gine ,Early Sunrise“-Vorbestellung zu
tatigen. Der Yopy 3500 kostet dann
nur 639,- Euro, wahrend der normale
Listenpreis 699, Euro  betrégt.
(http://www.yopy.at/index.html)
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Das neueste Modell des
Linux-PDA Yopy von
G.Mate soll in Kiirze lie-
ferbar sein. Der neue
Yopy 3500 besitzt mehr
Speicher und eine Hin-
tergrundbeleuchtung fiir
das Farb-Display. Damit
kann das Gerat auch
ohne Sonnenlicht oder
helle Biirobeleuchtung
benutzt werden. AuBer-
dem wurde das RAM
auf 128 MByte verdop-
pelt und der ROM-Spei-
cher auf 32 MByte
Flash-ROM erhdht.
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UnitedLinux ist da

Auf der United-Linux-Website steht, wie
im Vorfeld angekiindigt, inzwischen die
Offentliche Beta von UnitedLinux zum
Download bereit. Nach einer Anmeldung
mit gultiger E-Mail-Adresse bekommt

man Zugriff auf drei ISO-Images mit der
vereinheitlichten Linux-Distribution von
Conectiva, SCO (friiher Caldera), SuSE
und TurboLinux. Der Plan, ein einheitli-
ches Linux zu entwickeln (United Linux),
wurde vonden beteiligten Unternehmen,
SuSE, Caldera, TurboLinux und Conec-
tiva Ende Mai 2002 beschlossen. Fach-
leute errechneten, daB die vier United-
Linux-Unternehmen zusammen mehr
Entwickler in ihren Diensten stehen
haben, als fiir Red Hat tétig sind. Der fiir
dieses Projekt berufene ,Worldwide
General Manager*, Paula Hunter, sorgte
nicht nur fiir die exakte Einhaltung der
Roadmap, sondern veranlaBte auch die
Entwicklung von Trainings- und Zertifi-
zierungsprogrammen sowie Support-
Angeboten. Damit unterstreicht Hunter,
wie erklart, das Ziel, ,die Grundlage fir
ginen erfolgreichen Linux-Einsatz bei
globalen Unternehmen®zu schaffen. Mit
Lokalisierungen fiir zahlreiche Sprachen
und iiber 16.000 Resellern weltweit wur-
de die Basis dafir bereits gelegt. Die
Lokalisierung fiir den asiatischen
Sprachraum liegt in den Hénden von
TurboLinux. Die finale Version United
Linux 1.0 soll laut US-amerikanischen
Medien im November vorliegen. Die
Hauptkomponenten sind der Kernel
2.4.18 oder hoher, glibc 2.2.5, gcc 3.1,
XFree86 4.2 und KDE 3.0. United Linux
soll es unter anderem in den Sprach-
versionen Englisch, Deutsch, Japanisch
und Chinesisch geben. Die Hauptent-
wicklungsarbeit wird bei SuSE in Nirn-
berg geleistet, die Partnerunternehmen
tragen Komponenten bei. Die Distribu-
toren wollen United Linux zwar unter
ihren eigenen Marken und aufgewertet
durch Add-ons anbieten, aber mit einem
,Powered by United Linux“ Logo verse-
hen. (http://www.unitedlinux.com) evo

Lindows0S 2.0 -
neue Version




»lch nehme Sie einfach beide.«

Gutes Design kann Uberzeugen.

: . Gerne auch in Ihrem Sortiment: Erleben Sie das Home Cinema Programm von www.lge.de
I:_! LG aus einer individuellen Auswahl digitaler Komponenten. Zum Beispiel mit dem
' :_ eindrucksvollen LCD-Projektor RL-JA10 mit bis zu acht Metern Bilddiagonale im
ﬁ / 16:9 Format. Die Design-Minianlage F-DV25 bringt einen integrierten DVD-Player
Mini-Anlage F-DV25 und drei Satellitenlautsprecher mit und sorgt mit ihrem Dolby Digital und dts-

ST T S Sl R Decoder fiir ein angemessenes Sounderlebnis.

LG Electronics ist einer der Weltmarktfiihrer in der Unterhaltungselektronik —

.

5 1 insbesondere in der Display-Technologie. Mit tber 55.000 Mitarbeitern und 38
= Forschungszentren rund um den Globus sorgen wir dafir, dass Sie die digitalen
e E— Innovationen der Zukunft bereits heute erleben.

Projektor RL-JA10

16:9 Format mit bis zu Lassen Sie sich tiberzeugen.
8 Metern Bilddiagonale

@ LG

Digitally yours
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E-Plus fiihrt drei neue
GPRS-Tarife ein

Ab sofort bietet E-Plus drei neue
GPRS-Tarife an, die sich an den
individuellen Bedirfnissen der
Nutzer mobiler Dateniibertragung
orientieren sollen: GPRS Data S,
Data M und Data XL. Die neuen
Tarife sind optimal fiir Kunden, die
bereits Erfahrungen mit mobiler
Dateniibertragung gesammelt ha-
ben und ihre persénliche Nutzung
gut einschatzen konnen. Allen drei
Tarifen liegt nach Angaben des
Unternehmens eine besonders
giinstige mobile Internet-Nutzung
zugrunde, die je nach Tarif zwi-
schen 0,004 und 0,002 Euro pro
Kilobyte liegt. Voraussetzung fiir
die GPRS Data-Tarife sind beste-
hende Laufzeitvertrage. Ist dies
gegeben, kann der Kunde seinen
GPRS Data-Tarif nach Wahl ganz
einfach zusatzlich aktivieren las-
sen. Fiur PDA- und Notebook-
nutzer, die nur gelegentlich — zum
Beispiel fiir Kalenderabgleiche —
einen mobilen Internet-Zugang
bendtigen, ist der Tarif GPRS Data
S gedacht. Mit einem monatlichen
Aufpreis von zehn Euro auf den
bestehenden Laufzeitvertrag erhdlt
der Data S-Kunde 2,5 Megabyte
Inklusiv-Volumen pro Monat und
zahlt flr die Internet-Nutzung
0,004 Euro pro Kilobyte fiir den
Datentransfer. Fiir alle, die haufi-
ger via Notebook einen Internet-
Zugang flir das Herunterladen von
Prasentationen, Excel-Sheets oder
E-Mail-Verkehr nutzen, wurde
GPRS Data M konzipiert. Mit
diesem Tarif gibt es jeden Monat
sieben Megabyte Inklusiv-Volu-
men, bei einem monatlichen
Aufpreis von 20 Euro auf den
bestehenden Laufzeitvertrag. Die
mobile Nutzung des Internets liegt
im GPRS Data M bei 0,003 Euro
pro Kilobyte. GPRS Data XL steht
fir die intensive und professionel-
le Verwendung mobiler Daten-
ibertragung per PDA und Note-
book. Angesprochen sind Kunden,
die regelmdBig von unterwegs
mobile Datendienste nutzen. Sie
zahlen fiir die Internet-Einwahl
0,002 Euro per Kilobyte und profi-
tieren von einem Inklusiv-Volu-
men von 20 Megabyte im Monat.
Der monatliche Aufpreis auf den
Tarifgrundpreis liegt im GPRS
Data XL bei 40 Euro.

T-Mobhile Xtra-Kunden
erhalten eine Gutschrift

T-Mobile feiert den fiinften Ge-
burtstag von Xtra, der ersten Pre-
paid-Karte Deutschlands, miteiner
Dankeschdn-Aktion: Xtra-Kunden
in den Tarifen XtraGo, XtraOne und
XtraPlus erhalten derzeit eine Gut-
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schrift von einem Cent pro Ge-
sprachsminute fiir jeden einge-
henden Anruf (ausgenommen
sind Gesprache zur Mobilbox,
Rufumleitungen, Fax-/Datenver-
bindungen und Telefonate, die im
Ausland gefiihrt werden). Das
Angebot XtraClever ist zunéchst
befristet bis zum 31. Mérz 2003.
Das Geld schreibt T-Mobile dem
eigens daflir eingerichteten Xtra
Clever-Konto des Kunden gut. Fiir
jede folgende volle Gesprachs-
minute flieBt jeweils ein weiterer
Cent auf dieses Konto. Sobald das
XtraClever-Konto einen Betrag von
50 Cent erreicht, wird das Geld
automatisch auf das normale Xtra-
Konto iibertragen und der Kunde
per SMS informiert. Der aktuelle
Bonusstand 4Bt sich per Xtra
Code auch jederzeit kostenlos
abfragen. Zugebucht werden kann
XtraClever entweder iiber den T-
D1 ServiceManager unter der im
Inland kostenlosen T-D1 Kurzwahl
2020 oder beim Xtra ServiceCen-
ter, das unter der T-D1 Kurzwahl
2202 erreichbar ist.

Apple wahit T-Online als
Internet Service Provider

Apple und T-Online haben eine
langfristige Zusammenarbeit be-
kanntgegeben, die T-Online zum
bevorzugten Internet Service Pro-
vider aller zukiinftigen Rechner-
systeme von Apple macht. Beim
Starten eines Computers von
Apple wird T-Online als vorab ein-
gestellter Internet Service Provi-
der im Setup angezeigt. Nach der
komfortablen und schnell durch-
geflihrten Installation konnen sich
die Anwender direkt bei T-Online
anmelden und erhalten anschlie-
Bend ihre personlichen Zugangs-
daten.

Ericsson Eurolab stellt
F&E in Niirnberg ein

Als eine MaBnahme der bereits an-
gekiindigten Strategie Ericssons,
seine Aktivitdten im Bereich For-
schung und Entwicklung zu fokus-
sieren, wird Ericsson Eurolab
Deutschland GmbH die For-
schungs- und Entwicklungsakti-
vitdten am Standort Niirnberg mit
seinen rund 350 Beschdftigten
zum Ende 2003 einstellen. Samt-
liche Forschungs- und Entwick-
lungsaktivitditen des Nirnberger
Standortes werden an ausgewéahl-
ten anderen Standorten im welt-
weiten Forschungsverbund von
Ericsson weiterbetrieben. Erics-
son Eurolab Deutschland GmbH
ist Teil des globalen Ericsson-
Verbundes fiir Forschung und Ent-
wicklung.  Entwickelt  werden
Systeme und Produkte fiir Mobil-
funknetze und das Festnetz sowie
mobile Benutzeranwendungen fiir
den Mobilfunk der zweiten und
dritten Generation. Unbertihrt von

der Aufgabe des Forschungs-
standortes Niirnberg bleiben die
Ericsson Eurolab Deutschland
GmbH in Herzogenrath/Aachen
sowie das Geschéft der Ericsson
GmbH, die flir Vertrieb, Marketing
und Service von Mobilfunknetzen,
Festnetzen und Anwendungen
zustandig ist.

E-Plus beendet Einwahl
ins Internet per Festnetz

Anfang November stellt E-Plus
sein Angebot zur Festnetz-Einwahl
ins Internet ein. Das bedeutet, daB
E-Plus kiinftig ausschlieBlich die
mobile Einwahl ins Internet via
i-mode und WAP anbietet. Hinzu
kommt die mobile Dateniibertra-
gung per HSCSD oder GPRS. In
den vergangenen Wochen wurden
alle Kunden, die E-Plus als Fest-
netz-Provider genutzt haben, in-
formiert. Alle Zugange zur Nutzung
des E-Plus Internet-Angebotes
E-Plus Online bleiben erhalten.
Accounts beispielweise zum Abruf
der i-mode Mails sind weiterhin
aktiv. Auch konnen die Kunden
jederzeit inre Mobilfunk-Rechnun-
gen im Web kontrollieren oder
einen Tarifwechsel beantragen.
Nur die Festnetz-Einwahlnum-
mern 0192-192 und 0192-193
werden deaktiviert. Die mobilen
Zugange uber 0177/123100 und
0177/192192 stehen weiterhin
allen Kunden offen. Um den
aktiven Festnetz-Internet-Kunden
einen reibungslosen Ubergang zu
einem anderen Provider zu er-
maglichen, hat E-Plus eine Koope-
ration mit AOL vereinbart.

Vodafone D2 ermdglicht
MMS in alle Netze

Vier Monate nach dem Start nut-
zen bereits mehr als 30.000 Kun-
den ein Foto-Handy - Tendenz
stark steigend. Aus diesem Grund
hat der Diisseldorfer Netzbetreiber
die Weichen flir weiteres Wachs-
tum gestellt: Vodafone D2-Kunden
konnen ab sofort Multimedia-
Nachrichten per MMS-Handy an
jede beliebige deutsche Handy-
nummer schicken. Das Vodafone
D2-Netz erkennt, wenn das Handy
des Empfangers nicht MMS-féhig
ist oder das Netz des Empfangers
nicht fir Multimedia-Nachrichten
ausgeristet ist. Automatisch be-
kommt der Adressat dann eine
ganz normale SMS geschickt. Die-
se enthdlt die Adresse im Internet,
unter der die Multimedia-Nach-
richt gespeichert ist. Per Maus-
klick kann der Empfanger jederzeit
so seine MMS (iber einen PC ab-
rufen. Esist lediglich das Eintippen
der Handy-Nummer und einer
|dentifikationsnummer  (kommt

mit derselben SMS) erforderlich.
Am 31. August endete die kosten-
lose Testphase von Vodafone-
MMS. Jetzt zahlt der Kunde flir den

Versand einer MMS innerhalb
des Vodafone D2-Netzes und an
E-Mail-Adressen 39 Cent bei einer
Datenmenge von bis zu 30 KB und
99 Cent fiir eine MMS mit einer
Datenmenge zwischen 30 und ma-
ximal 100 KB. Der Versand in

andere deutsche Mobilfunknetze
wird befristet bis zum 31. Dezem-
ber angeboten und kostet entspre-
chend der Datenmenge 49 Cent
bzw. 1,19 Euro. Der Empfang einer
MMS ist bei Vodafone D2 kosten-
los.

Jagdsaison bei debitel

Kommt der Herbst, gehen traditio-
nell die Jager auf die Pirsch. Auch
bei debitel hat die Jagdsaison be-
gonnen: Biszum 16. November soll
die Herbstaktion Schnédppchen-
jager mit interessanten Angeboten
in Kombination mit dem debitel
Start-Geschenk anlocken.

Preissensible Credit-Kunden sol-
len sich iiber das Aktionsangebot
Siemens C55 freuen. Das Gerat er-
maglicht nicht nur den Download

Sahiitzankénis

von polyphonen Klingeltdnen, son-
dern mit dem Handy kénnen auch
beliebige Gerdusche (Melodien,
Stimmen, etc.) aufgenommen wer-
den, die dann Anrufe signalisieren.
Zur weiteren technischen Ausstat-
tung gehoren Instant Messaging,
extralange SMS mit bis zu 760 Zei-
chen sowie EMS.

Fiir design-orientierte Kunden ist
das Nokia 7210 gedacht. Es be-
stichtdurch eine innova-
tive Tastaturanordnung
sowie ein groBziigiges
Farbdisplay. AuBerdem
vereint das Triband-
Handy MMS- und Java-
Funktionalitdit mit dem
Sound polyphoner Klin-
geltone.

Zusétzlich zur Hardware
bietet die debitel Jagd-
saison Neukunden das
Startgeschenk und damit
die freie Auswahl zwi-
schen sechs Monaten
Grundpreisbefreiung, 150 WAP-
Freiminuten, 150 SMS oder 25
Euro Gesprachsguthaben.
Begleitet wird die aktuelle
Herbstaktion von einer bundeswei-
ten TV-, Print- und Online-Kam-
pagne. Verschiedenste Dekomate-
rialien wie Poster, Dekoprismen
und Flyer sollen dabei helfen, die

Aufmerksamkeit der Kunden am
PoS auf die Angebote zu lenken.
Eine weitere Dreingabe ist ,Wild
und bunt®, ein A6-formatiges Heft,
dessen Titel jungen Mobiltelefonie-
rern vielseitige Informationen ver-
spricht: Hier erfahren sie, was ge-
rade im Kino angesagt ist, welche
Stars und Sternchen beim Viva
Comet 2002 abgesahnt haben oder
auch, was Flirten per Handy alles
maglich macht. Das Heft dient zur
Auslage an der Theke oder als
Give-Away. Zudem enthdlt es
ein  SMS-Gewinnspiel: Bei
richtiger Beantwortung win-
ken zwei Tickets flir die Pre-
miere des neuen James Bond
,otirb an einem anderen Tag*,
die in Hamburg oder Berlin
stattfinden wird. Der zweite
Gewinner erhdlt ein Nokia
7650 mit integrierter Kamera, drit-
ter bis flinfter Preis ist je ein Miller
Chronograph.
Ein besonderes Schmankerl bietet
die Herbstaktion dariiber hinaus
den Spielern unter den Telefonie-
rern: Auf den Aktionshandys
Siemens C55 ist das Java-Spiel
»Schiitzenkonig* bereits installiert.
Fiir alle anderen java-fahigen Han-
dys gibt es das Spiel unter
www.debitel.de/wil-
dundbunt oder
www.debitel.de/jagd-
saison als kostenlo-
sen Download — mit
den Nokia Gerdten
7210, 6310i und 7650
kommt der Benutzer
sogar in den GenuB
einer Farbversion. Der
»ochitzenkonig® kann
auch im Internet ge-
spielt werden. Wer
wissen mochte, ob er
als Enten- oder Wildschwein-
Schiitze taugt, dbermittelt nach
Spielende die erreichte Punktzahl
an den Highscore und liest die Top-
Five auf dem Display ab. Die besten
drei Spieler unter den Internet-Teil-
nehmern konnen auBerdem einen
Highspeed PC, eine topaktuelle
Digicam oder das neue Siemens
C55 inklusive Javaspiel gewinnen.
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63-Zoll-Bildschirmdiagonale —> ~<—— 1366 x768 Pixel Auflosung

Die Zukunft des Fernsehens heit PDP (Plasma Display Panel) und /ﬁ
ist erstmals auch im beeindruckenden 63-Zoll-Format erlebbar. Seien Sie gespannt auf ein kontrast- SAMSUNG D|G|Tal

reiches, farbtreues, gleichmaBig helles und gestochen scharfes Bild, das in einer solchen GréBe everyone's invitedw

einmalig ist. Plasmatechnologie von SAMSUNG weist den Weg in die Zukunft des digitalen Fernsehens.

Sie werden anders wahrnehmen. So hautnah wie niemals zuvor. www.samsung. de
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Gigaset 4975 voice&data als ein Schwerpunkt

Siemens liefert

,Geschenke, ubher
die man spricht™

Die neue Basisstation Gigaset 4975 voice&data, die erstmals
Sprachtelefonie und Datenkommunikation in einem Gerat ver-
eint, sowie eine erweiterte Farbpalette fiir die Gigaset Schnur-
los-Familie stehen im Mittelpunkt der Angebote, die Siemens
fur das Weihnachtsgeschaft des Handels bereithdlt. Unter-
stiitzt werden die Verkaufsaktivititen unter dem doppel-
deutigen Motto ,,Geschenke, iiber die man spricht* durch ein
Deko-Paket, zu dem verschiedene Displays, Deckenhanger,
Deko-Sterne, Aktionshanner, Gerate-Wobbler und Dispenser
mit Endverbraucher-Broschiiren gehdren.

DECT-Produkte gehdren zum Jah-
resende zu den Umsatzbringern
der Telekombranche: Wurden im
Weihnachtsgeschaft 1999 rund
717.000 Gerate in Deutschland ab-
gesetzt, so stieg die Zahl im Jahr
2000 auf zirka 812.000 an, und
2001 wurden 908.000 Gerdte ver-
kauft. Mit der aktuellen Weih-
nachtsaktion will Siemens dafiir
sorgen, daB die Millionengrenze in
diesem Jahr in greifbare Nahe
riickt oder sogar (berschritten
wird.

Eines der Highlights im Rahmen
der Aktivititen zum Jahresende
stellt die neue Basisstation Gigaset
4975 voice&data dar. ,Bislang

[ ™

Norbert  Strixner, Leitung
Marketing Deutschland, Sie-
mens Cordless Products

stand bei diesen Produkten die
Sprachtelefonie klar im Mittel-
punkt, sagte Norbert Strixner,
Marketingleiter Cordless Products
bei Siemens, im Gesprach mit
PoS-MAIL. ,Dies soll sich mit der

Siemens prasentiert die Gigaset-Familie zum
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Weihnachtsgeschaft in neuen Farbvarianten

Siemens prasentiert das komplette Sortiment der Gigaset-Schnurlos-
produkte ab sofort in einer bislang nicht gekannten Design-Vielfalt:
Vom handygroBen Gigaset 4010s Micro bis zur Basisstation Gigaset
4975 voice&data erscheint die gesamte Siemens Gigaset-Familie
rechtzeitig zum Weihnachtsgeschaft in neuem Outfit. Zur aktuellen
Farbpalette gehdren unter anderem Platinum, Gletschergriin,
Champagner und das klassische Mitternachtsblau. Mit der aktuellen
Produktlinie bietet Siemens jetzt zudem eine ganze Bandbreite an
Gerdten, die auch in ihrer Farbgebung aktuellste Wohndesigntrends
aufnehmen und reflektierend fortfiihren. ,Slow Living“ heiBt die

o,

Die Schnurlostelefone Gigaset 4015 Comfort in den drei Farbvarianten (v. I.) Champagner,
Mitternachtsblau und Gletschergriin

Siemens Devise, die einen Lebens- und Wohnstil jenseits von
geschéftlicher Hektik beschreibt, in dem die einfachen Dinge des
Lebens und Natiirlichkeit bevorzugt werden. Gleichzeitig legt ,,Slow
Living“ aber auch Wert auf modernste Technik und hchste Qualitét.

neuen Gigaset 4975 voice&data
andern.“ Die Vorteile dieser Basis-
station lagen zum einen darin, daB3
nur noch ein Gerat fiir Sprachtele-
fonie und Datenkommunikation
erforderlich sei, das zudem auch
flir ungelibte und der Technik nicht
unbedingt positiv gegeniiberste-
hende Anwender duBerst einfach
und bequem zu installieren sei.
Zum anderen biete das Gerét die
volle Netzwerkfahigkeit fiir bis zu
acht Computer. Mit dem entspre-
chenden Zubehor (PC-Karten und

Siemens sucht die schinste Gigaset Prasentation

Zur Unterstiitzung des Abverkaufs
im Weihnachtsgeschdft halt Sie-
mens ein Weihnachts-Deko-Paket
fiir seine Han-
delspartner be-
reit. Und damit
sich der Einsatz
fiir die Schnur-
losprodukte der
Gigaset Familie
fiir den Handler
lohnt, hat Sie-
mens den Wett-
bewerb ,Die
schonste Giga-
set  Warenpra-
sentation aus-
geschrieben. Als
Hauptgewinn  steht

y:

eine

ein-
waochige Reise flir zwei Personen
in das Vier-Sterne-Wellness-Hotel
»Regina“in Sélden (Osterreich) in-

Fiir den PoS stellt Siemens
seinen Handelspartnern eine
Reihe von Werbe- und Ver-
kaufsférderungsmitteln fiir
das Weihnachts-
geschift zur Ver-

. . fligung.
Treiber) lassen sich auch gung -
Notebooks in dieses Netz- s G %
we_rk integrieren, u_nd zwar - G =
gleichermaBen Windows- I ~ B

wie Macintosh-Rechner.

Das Gigaset 4975 voice& \& =

data ist nach Strixners
Worten das erste Pro-
dukt, mit dem Siemens
zukiinftig den Markt fiir
Sprach-und Datenkommunika-
tion erobern will. Noch im Laufe
des kommenden Jahres sollen
weitere Produkte folgen. Strixner:
,unsere Strategie sieht vor, daB
derartige Produkte einmal rund ein
Drittel unseres Umsatzes aus-
machen sollen.” Wann dieses Ziel
erreicht sein wird, sei nicht vor-
herzusagen, da es sich um einen
komplett neuen Geréatetyp handele
und es bislang noch keine zuver-
lassigen Angaben (iber die Akzep-
tanz der Anwender gebe. Strixner:
»lch gehe aber davon aus, daf das
Ziel mit dem Aufkommen weiterer
Produkte, die dem Anwender die
Nutzung noch bequemer machen,
in  wenigen Jahren erreicht
ist.“ Verbessert werden konne
beispielsweise vor allem die Ein-
richtung von Heimnetzwerken.
AuBerdem solle eine Produkt-
familie entstehen, in der jeder
Anwender ein auf sein person-
liches Bedlrfnis zugeschnittenes
Produkt finden konne.

Zweiter Schwerpunkt im Weih-
nachtsgeschdft sind bei Siemens
neue oder in puncto Aussehen ak-
tualisierte Telefonmodelle (siehe
Kasten rechts). ,Unser Motto lau-
tet hier ,Design, das anspricht®,
erlduterte Strixner. ,Wirwollen das

Fmr-
"rll 'b,..l

schnurlose Telefon zu einem Life-
styleprodukt und zu einem Teil der
Wohnkultur machen.*

Mit den neuen Siemens Gigasets
bilde das Telefon eine harmoni-
sche Einheit mit der Gesamtwohn-
landschaft und spiegele damit die
Asthetik zeitgendssischen Woh-
nens wider. ,Dank der neuen
Farbvielfalt kann man aber auch

kontrastierende Highlights schaf-
fen®, so Strixner.

Die erweiterte Farbpalette, in der
jeder Nutzer seinen Favoriten fin-
de, spiegele jedoch nur einen Teil

klusive Anreise und Halbpension
bereit, fiir Platz zwei bis fiinf wur-
de jeweils ein Gutschein fiir eine
Wintersportaus-
ristung bei
Sport Scheck im
Wert von 150
Euro ausgelobt.
Wer an dem
Wetthewerb teil-
nehmen will,
muB die Gigaset
Weihnachtsdeko
inseinem Schau-
fenster oder am
Point of Sale fo-
tografieren und
die Bilddatei im
.jpg- oder .gif-Format per E-Mail an
haendlerinfo@siemens.com
schicken. EinsendeschluB3 ist der
15. Dezember 2002.

der Anstrengungen wider, die
Siemens in Richtung Individuali-
sierung unternehme. Weitere
Kriterien seien die unter-
schiedliche  Ausstattung,
die Bedienung und die
unterschiedliche Formge-
bung. Strixner: ,Unser
Sortiment soll so groB
werden, daB die Vorstel-
lung, jedes Mitglied eines
Haushaltes  habe  ein
eigenes, seinen personlichen
Designbediirfnissen entsprechen-
des Gerdt zur Verfligung, nicht
mehr nur Fiktion ist.”

Mit beiden Produktschwerpunkten
habe Siemens starke Triimpfe fiir
das Weihnachtsgeschéft in der
Hand, stellte der Marketingleiter
fest. Zuversichtlich blicke er dem
Jahresende dariiber hinaus aber
auch deshalb entgegen, weil
gerade in der Weihnachtszeit
erfahrungsgemaB hochpreisiger
gekauft werde. Strixner: ,Der Ver-
braucher gibt mehr Geld fiir lang-
fristige, sinnvolle Investitionen
aus. Und da Siemens als Premi-
ummarke laut GfK-Untersuchun-
gen hochste Akzeptanz beim

Einfache
Installation
und volle
Netzwerk-
fahigkeit
sind die
herausragen-
den Eigen-
schaften des
Gigaset 4975
voice&data.

Kunden genieBt, empfehleich dem
Handel, verstarkt Gigaset Produk-
te iber 100 Euroin den Mittelpunkt
der Produktprdsentation und Be-
ratung zu stellen.”
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Neue Minikopfhorer von

Sennheiser

72—~ Mit dem Modell PXC 250 pré-
J¢  sentiert Sennheiser einen neuen
Minikopfhorer, der sich insbe-
sondere flir portable Quellen eignet. Fiir
die exzellente Klangwiedergabe sorgt die
zuschaltbare Ldrmkompensation Noise-
Gard. Weiche Ringohrpolster gewéhr-
leisten einen hohen Tragekomfort ohne
storendes Driicken. Durch eine spezielle
Falttechnik 1aBt sich der Kopfhorer platz-
sparend in der mitgelieferten Giirteltasche
unterbringen, in der auch ein kleiner por-
tabler Player Platz findet.
Der PXC 250 ist seit Oktober fiir den Fach-
handel lieferbar.

Traxdata ,,Uranus” mit
52-fach CORW

ﬁ Den mit 52-facher Schreib-
‘!’9 geschwindigkeit zur Zeit welt-

N weit schnellsten CDRW-Recorder
bringt Traxdata fiir einen UVP von 129,- €
auf den Markt. CD-RW Medien beschreibt
der Traxdata ,Uranus“ mit 32-facher
Geschwindigkeit (Ultraspeed). AuBerdem
unterstiitzt der Uranus als eines der ersten
Laufwerke den neuen ,Mount Rainier*
Standard, bei dem eine eingelegte CD-RW
automatisch im Hintergrund formatiert
wird und dann wie ein Disketten- oder
Festplattenlaufwerk zur Verfiigung steht.
Nach Mount Rainier Standard beschrie-
bene Medien lassen sich zwischen unter-
schiedlichen Computern austauschen und
machen die Beschreibung optischer Me-
dien so einfach wie die Handhabung einer
Diskette, die nach Meinung von Fachleu-
ten durch die Mount Rainier Technologie
endgultig verdrangt werden konnte. Das
Auslesen von Audio-CDs meistert der
Uranus mit 40-fachem Tempo, Daten-CDs
liest er mit 52-facher Geschwindigkeit
aus. Das interne EIDE-Laufwerk in 5 1/4
Zoll GroBe verfiigt (iber einen 2 MB groBen
Pufferspeicher und arbeitet mit einer
integrierten Sicherheitstechnik zur Ver-
meidung eines Buffer-Underruns auch
unter ungtnstigsten Aufzeichnungs-
bedingungen. Im Lieferumfang enthalten
sind: BrennsoftwareNero 5.5, 40-poliges
IDE-Kabel, Audiokabel, Schrauben sowie
deutsches Benutzerhandbuch. Der Trax-
data Uranus ist ab Mitte September 2002
zum UVP von 129 € verflighar.

Creative MegaWorks 510D:
HighEnd PC-Speaker

95 dB neue MaBstébe hinsichtlich Technolo-
gie, Signalverarbeitung und Klangqualitat. Das
MegaWorks 510D ist die perfekte Erganzung
flir die neuesten 5.1-Soundkarten und aktu-
elle Mainboards mit Dolby Digital 5.1 Sound-
chipsonBoard. Der UVP betrdgt499,- €.

19- und 20,1 Zoll Flachbild-
schirme von V7 Videoseven

@ V7 Videoseven, eine Marke der Ingram
K&” Micro, prasentiert 19- und 20,1 Zoll LCDs
S fiir professionelle Anwendungen. Die
multimediatauglichen Displays sind mit jeweils
zwei integrierten Lautsprechern ausgestattet und
durch ihre schnelle Pixel-Reaktionszeit von 25 ms
auch fiir Spiele interessant. Zudem verfiigen die
Bildschirme (iber eine Kontrastrate von 500:1, ei-
ne Helligkeit von 250 cd/m? und einen Blickwinkel
von horizontal und vertikal jeweils 170°. Ein 15 pin
D-Sub Eingang und eine DVI-Schnittstelle er-
maglichen die unkomplizierte Einbindung in

Wb W Ny

bereits bestehende Infrastrukturen. Die neuen
Displays V7 L19CM und V7 L20.1CM sind ab
November fiir den Fachhandel lieferbar. Der emp-
fohlene Verkaufspreis fiir den 19-Zoller betragt 999
Euro, der 20,1-Zoller kann zu einer unverbind-
lichen Preisempfehlung von 1.499,- Euro ange-
boten werden. V7 Videoseven gewdhrt auf jedes
LCD einen europaweiten 36-monatigen Vor-Ort-
Austausch-Service.

[ologre 2002
Messe Koin 19 11 Nowertber
Halle 6.1, Stand 39

Wireless LAN Adapterkarten Switches/Hubs DSL-Produkte Starter Kit

Maximaler Schub fiir
unendliche WWWeiten.
Erforschen Sie das Internet
in phantastischer Geschwin-
digkeit — mit DSL-Modems
von LG. Denn die sind voll
kompatibel zu T-DSL und
damit ideal fur alle, denen es
nicht schnell genug gehen
kann. 2 Jahre Austausch-
garantie sind bereits an Bord.

Als Teil der groBen Netzwerk-
Flotte von LG Uberzeugen
die DSL-Modems mit einem
galaktisch guten Preis-Leis-
tungs-Verhéltnis. Aber auch
die anderen Produkte wie
Netzwerkkarten, Switches
und drahtlose Lésungen
bieten Spitzenqualitat zu
attraktiven Konditionen und
mit bestem Service.

Noch Fragen,

bevor’s losgeht?

Tel.: 02154 - 4920
Fax: 02154 - 492111
E-Mail: info@lge.de
www.lge.de

——= ,Detailliert, prazise, leistungs-
lﬁ, stark“. So charakterisiert Crea-
&

N

tive sein HighEnd PC-Lautspre-
cher- System der Referenzklasse. Das 5.1
Speaker-Set ,MegaWorks 510D zeichnet
sich durch volldigitales Elektronik-Design
mit 24-Bit/96-kHz-Eingdngen und exzel-
lenter Dynamik bei satten 500 Watt Aus-
gangsleistung aus. Die flinf Satelliten und
der Subwoofer setzen mit ihren hoch-
wertigen  24-Bit/96-kHz-Digital-Analog-
Wandlern und einem Rauschabstand von

LG Electronics
Deutschland GmbH
Jakob-Kaiser-StraBe 12
47877 Willich

Cly LG

Digitally yours
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Mit Agfeos neuer DECT
Sy-Basisstation funken
bhis zu 16 Mobilteile

Bei der neuen Agfeo
» DECT  Sq-Basisstation
handelt es sich im Ge-
gensatz zum Agfeo DECT Modul
um ein externes Sende-/Empfangs-
teil. Das Gerat wird tiber Standard
ISDN-AnschluBkabel an den inter-
nen Sy-Anschliissen geeigneter
Agfeo ISDN TK-Anlagen betrieben.
Bis zu vier dieser DECT-Basen kon-
nen maximal vier Funkzellen auf-
bauen und ermdglichen somit
innerhalb des gesamten DECT-
Mehrzellen-Systems den unter-
brechungsfreien Betrieb von bis zu
16 Mobilteilen von Funkzelle zu
Funkzelle. Durch Verwendung der
Sg-Technologie knnen die DECT-
Basen weit iber 100 Meter entfernt
von der Tk-Anlage positioniert
werden, um eventuell groBere
Distanzen zu dberbriicken. Als
Mobilteile konnen Agfeo DECT 30
SystemHandys oder diverse DECT-
GAP Telefone verwendet werden.

Nokia 6650 unterstiitzt
EGSM 900/1800 und
das WCDMA-Protokoll

Nokia hat mit dem Nokia
6650 das nach eigenen
Angaben weltweit erste
3GPP-kompatible (Third Genera-
tion Partnership Project) Mobiltele-
fon vorgestellt, das sowohl EGSM
900 und GSM 1800 Netze als auch
das WCDMA-Protokoll (Wideband

wo?”

Code Division Multiple Access)
unterstitzt. Mit seiner Dual-Mode-
Funktion ist das Nokia 6650 das
weltweit erste  GSM/WCDMA-
Mobiltelefon, mit dem der
Benutzer in Europa und Asien
einschlieBlich ~ Japan  mobil
telefonieren kann.

Aufgrund der WCDMA-Schnitt-
stelle des Nokia 6650 konnen
mehrere Anwendungen parallel
ablaufen. So kann beispielsweise
mit der integrierten Digitalkamera
ein Foto gemacht und direktan den
Gespréchspartner versendet wer-
den, mit dem man gerade tele-
foniert. Abhdngig vom Start der
WCDMA-Netztechnik und  der
Interoperabilitit zwischen den
Netzwerken, Diensten und Ter-
minals sind die ersten Marki-
auslieferungen des Nokia 6650 flir
das erste Halbjahr 2003 geplant.

Zur Ausstattung des Telefons
gehdéren ein groBes, hochauflé-
sendes Farbdisplay, eine integrier-
te Digitalkamera flr Bild- und
Videoaufnahmen,  Sprachfunk-
tionen, verschiedene Datenverbin-
dungsmaglichkeiten sowie eine
fortschrittliche Benutzerober-
fliche. Das Nokia 6650 ist das er-
ste Nokia Mobiltelefon, mit dem
kombinierte Bild-, Ton- und Video-
aufnahmen miteiner Lange von bis
zu 20 Sekunden, bei 4096 Farben,
aufgenommen werden konnen.
Die VGA-Kamera l4Bt sich einfach
und schnell durch das Offnen
der Linsenabdeckung aktivieren.
Fotos und Videoclips kénnen auf
dem Nokia 6650 angeschaut und
gespeichert oder an andere
kompatible Mobiltelefone oder

E-Mail-Adressen per MMS (Multi-
media Messaging Service) ver-
sendet werden. Das Nokia 6650
unterstitzt WAP 1.2.1 iilber GPRS
sowie MIDP Java 1.0 fiir das
Herunterladen von zusétzlichen
Applikationen.  Dariiber hinaus
bietet es polyphone (mehr-
stimmige) Klingeltone, verfligt iiber
eine elektronische Brieftasche zur
Durchfiihrung  mobiler  Trans-
aktionen und ermdglicht den
Datenaustauschvia USB, Bluetooth
und Infrarot.

Kraftcom Powernet
nutzt Steckdosen fiir
DSL und Heimnetzwerk
Mit dem neuen Kraftcom

richtung eines DSL-
l Anschlusses und eines
&==% Heimnetzwerkes an jeder
kfé Steckdose im gesamten
Gebaude maglich. Entwickelt wur-
de Powernet vor allem als Losung
fiir zu Hause, flir kleine Biiros und
Home-Offices. Um Powernet zu
nutzen, werden DSL-AnschluB3
bzw. Netzwerk einfach mit dem
Powernet-Modul iiber ein Ether-
netkabel verbunden und in die
Steckdose gesteckt. Weitere Mo-
dule kénnen dann diber jede belie-
bige Steckdose im Haus ans
Stromnetz angeschlossen wer-
den. So entsteht auf einfache Wei-
se ohne jeglichen Aufwand eine
Heimvernetzung. Die Verbindung
der Module mit der Netzwerkkarte
des PC bzw. Notebooks erfolgt
durch ein LAN-Kabel. Auch der
AnschluB von Wireless LAN
Accesspoints ist bei diesem

System madglich. Die Daten-
ibertragung  innerhalb  des
Powernet-Netzwerkes ist  mit
einer Geschwindigkeit von bis
zu 14 Mbit/s moglich.

Agfeos AlS-Modul sorgt
fir Infos und Musik
in der Warteschleife

Gegen Langeweile beim
Telefonierenin der Warte-
schleife empfiehlt Agfeo
individuelle Wartemusik und aktu-
elle Infos tber die Telefonanlage.
Das Agfeo AIS-Modul (Audio
Informations System), Gema-freie
Musik und Informationen, soll
Anrufer selbst in der Warteschleife
oder bei besetzter Leitung in gute
Stimmung versetzen. Agfeo bietet
fir seine neuen ISDN TK-Anlagen
AS 1x, AS 2x und AS 3x das bereits
mit Standardtexten ausgeriistete
AlS-Modul und empfiehlt zusétz-
lich die professionellen Dienst-
leistungen der Firma corporate
music. Die Verbindung beider
Produkte sorgt nach Angaben des
Herstellers fiir einen sympathi-
schen telefonischen Auftritt auch
kleiner und mittlerer Unternehmen
bzw. Kanzleien oder Praxen, und
das zu moderaten Kosten. Mit dem
Agfeo AIS-Modul koénnen bei-
spielsweise Hotels problemlos
und preiswert Audiomarketing
betreiben. Informationen wie ,,zu
Weihnachten bieten wir [hnen wie
in jedem Jahr Schnupperpreise an
— fragen Sie bitte nach“ kdnnen
unkompliziert wahrend der Warte-
schleife oder bei besetzter Leitung
eingespielt werden. Corporate
music bietet zum Beispiel fiir obige

Agfeo ISDN TK-Anlagen zum
Einsatz mit Agfeos optionalem
AIS-Modul, speziell fiir Fach-
handler, einen AlS-Baukasten. In
den darin enthaltenen Musik- und
Sprachpaketen befinden sich alle
Komponenten, unter anderem 26
fertig gemischte Musiktitel, die
flir den Einsatz im AIS optimiert
sind. Detaillierte Informationen zu
AIS und corporate music gibt
es bei: corporate music, Schauen-
burger StraBe 116, 24118 Kiel,
Telefon  0431/5606370  oder
im Internet unter www.on-hold.de.

net Mobile AG laBt
Atari- und C64-Spiele
auf dem Handy laufen

il Atari- und C64-Fans kén-
M"” nen sich freuen: Die net

mobile AG ermdoglicht
ihnen ab sofort, klassische Mar-
kenspiele der 80er Jahre auch auf
dem Handy zu spielen. Das Diis-
seldorfer Unternehmen erwarb bei
der Elite Systems UK exklusiv
die europaweiten Vermarktungs-
rechte fiir zundchst drei Spiele: Mit
dem Flugsimulator ,,Spitfire“ kann
jeder das Fliegen lernen. Bei ,Har-
rier Attack” gilt es, die eigene
Flotte mit dem Diisenjet gegen
feindliche Angriffe zu schitzen.
Und wer lieber auf dem Boden
bleibt, der dreht mit dem roten
Lotus Esprit seine Rennrunden in
»1urbo Esprit”. Alle Spiele sind in
Java programmiert, das heift, sie
laufen auf Handys wie dem
Siemens M 50 oder dem Nokia
3410 und 7650 sowie auf allen
javafdhigen Gerdten aller Her-
steller.

Sony Ericsson stellt neue Mobiltelefone und Zubehor fiir das mobile Telefonieren vor

Radio wiegt 20 Gramm. Es wird ein-
fach mit dem Handy verkabelt und per
Klipp an der Kleidung befestigt. So-

pil Sony Ericsson spricht
mit seinem Mobiltelefon
T100 trendorientierte

junge Menschen an, die auf ein-
fache Handhabung, eine gute Aus-
stattung und ein schickes Design
Wert legen. Uberzeugen soll das

neue Handy vor allem durch sein
gutes Preis-/Leistungsverhaltnis:
Als Dualband-Handy ist das Gerat
unter anderem mit WAP-Browser
und einem Vier-Graustufen-Dis-
play mit 101 x 67 Pixeln ausge-
stattet. Das T100 wird in Teilen
Europas im ersten Quartal 2003
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eingefihrt, iber eine Markteinflihrung
in Deutschland ist noch nicht ent-
schieden. Das handlich kleine T100
gibt einen ersten Eindruck, wie kiinftig
das Design der Sony Ericsson-Handys
aussehen wird. Seine klaren Formen
vereinen die Einfachheit und den
Minimalismus des
skandinavischen
und japanischen
Industriedesigns.
Das Handy kommt
in drei trendigen
Farben auf den
Markt: Icy Blue,
Gentle Gold und
Fresh White. Es
miBt 99 x 43,5 x
18 mm und wiegt
75 Gramm. Der
Lithium-lonen-
Akku sorgt fir bis
zu 4,5 Stunden Sprechzeit; die Stand-
by-Zeit betrdgt maximal 200 Stunden.
Mit diesem Handy tragt Sony Ericsson
dem Wunsch vieler GSM-Markte nach
einem sehr preiswerten Modell fiir die
breite Masse Rechnung, das (iber alle
gdngigen Sprach- und Messaging-
funktionen verfiigt. Diese sind beim

T100 mit EMS-Messaging fiir Bilder,
Sound und Animationen, Vibrations-
alarm und Zugang zum mobilen Inter-
netvertreten. Das Handy ver-
fligt tiber eine Galerie mit 30
Bildern, 15 Animationen und
zehn Klingeltonen, die per
EMS versendet werden kon-
nen. Darliber hinaus stehen
zehn SMS-Vorlagen fiir oft
genutzte Mitteilungen zur
Wahl. Neue Bilderwerden per
Picture Editor erstellt. Unter-
wegs kdnnen sich die Benut-
zer mit fiinf Spielen die Zeit vertreiben.
Sony Ericssons neues Stereo-UKW-
Radio HPR-20 kombiniert eine porta-
ble Freisprecheinrichtung mit voller
UKW-Radiofunktion. Das HPR-20
besteht aus Stereo-Ohrhérern und
einem Radiomodul, das mit dem Han-
dy einfach per Kabel verbunden wird.
Auf dem Radiodisplay werden alle
Funktionen angezeigt. Das Handy wird
S0 zum portablen Audiogerat, mitdem
der Benutzer zugleich einfach und
bequem iiber Stereo-Ohrhérer mit
Freunden und Bekannten telefonieren
kann. Das HPR-20 kommt im vierten
Quartal auf den Markt. Das kleine

bald ein Anruf ankommt, ertont im
Ohrhdrer ein Signal, das Radio schal-
tet automatisch auf stumm und der
Nutzer kann telefonieren. Ist das
Gesprach beendet, schaltet sich das
Radio wieder automatisch an. Alle
wichtigen  Funktionen, also die
Frequenz-, Sender- und Lautstarken-
anzeige sowie  Sender-Program-
mierungen und BaB-Einstellungen,
werden auf dem blau hinterleuchteten
Display angezeigt. Das Sony Ericsson
HPR-20 ist kompatibel mit fast allen
Sony Ericsson und Ericsson-Handys.
Ebenfalls neu im Programm von Sony
Ericsson ist das Bluetooth-Headset

HBH-60. Esistklein, leicht und sehr
einfach zu bedienen. Es funktio-
niert auch mit den Bluetooth-Han-
dys aller anderen Hersteller, die zur
Sprachkommunikation  vorgese-
hen sind. Das HBH-60 wird Ende
des vierten Quartals 2002 auf den
Markt kommen.Das 22 Gramm
schwere HBH-60 ist lediglich 7,2
cm lang. Klingelt das Handy, wird
das Headset sofort aktiviert, und
der Anruf kann mittels Sprach-
kommando oder Tastendruck am
Headset angenommen werden.
Das HBH-60 funktioniert auf bis zu

zehn Meter Distanz vom entspre-
chenden Mobiltelefon und bietet
maximal 2,5 Stunden Gesprachs-
zeit sowie 70 Stunden Standby-
Zeit.
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0, Germany prasentiert
Mobile Solutions Program

0, Germany hat ein neues Partnerprogramm fiir den IT-Kanal
entwickelt. Das sogenannte ,,Mobile Solutions Program* richtet
sich vor allem an Handler, Systemhauser und Systemintegra-
toren, die mobile Losungen von 0, vertreiben. Der Miinchner
Netzbetreiber will mit der neuen Initiative die beiden Kom-
petenzbereiche IT und Telekommunikation zusammenfiihren

»Gerade in den Bereichen mobiler
Datenl6sungen und zukunftswei-
sender Technologien wie GPRS
und UMTS ist O, eines der flihren-
den Unternehmen in Deutschland,
das immer wieder flir neue Impul-
se auf dem Mobile Data-Markt
sorgt®, stellte Demmer fest. ,,Das
Ziel, unsere fliihrende Marktposi-
tion zu festigen und weiter auszu-
bauen, wollen wir jetzt auch
gemeinsam  mit  IT-Handlern,
Systemhéusern und Entwicklern
erreichen.” Die Grundlage dafiir
bilde das Mobile Solution Pro-
gram, das ab sofort das bereits
friher speziell fiir Tk-Spezialisten
entwickelte  Mobile  Business
Programm ergdanze. Demmer:
»Wéhrend Voice- und Standard-
Datenlosungen weiterhin  (iber
unsere Tk-Vertriebspartner ver-
marktet werden, wollen wir IT-
Partner in die Lage versetzen,
ihren Kunden komplexe Daten-
I6sungen anzubieten.”

Nokia liefert komplette
MMS-Ldsung fiir
mm0O2 in vier Lander

Nokia ist als einziger Lieferant der
MMS-Losung (Multimedia Messa-
ging Service) von mmO2 in allen
européischen Mérkten des Unter-
nehmens ausgewahlt worden. Der
Vertrag wird es den Teilnehmern in
Deutschland, Holland, GroBbritan-
nien und Irland ermaglichen, Nach-
richten mit Text, Bildern, Grafiken
und Klangen als eine integrierte
multimediale Nachricht zu versen-
den und zu empfangen. Die Liefe-
rungen haben bereits begonnen,
der Dienst wird in diesen Wochen
in den Markt eingefiihrt. Besitzer
MMS-fahiger Mobiltelefone kén-
nen dann mit personlichen Fotos
oder Abbildungen, Tonaufnahmen
und Texten Multimedia-Mitteilun-
gen erstellen und an ein anderes
Mobiltelefon oder an eine E-Mail-
Adresse versenden. Ebenso kon-
nen sie lber das O,-Portal Bilder
aus Fotoalben und Bilddaten-
banken herunterladen. Auch eine
Reihe an Mitteilungsdiensten
zu den Themen Sport, Entertain-
ment, Klatsch und Tratsch, Nach-
richten, Reise und Wetter wird
angeboten.

und die Partner im Projektgeschift bei Kunden unterstiitzen.
Im Rahmen eines abendlichen Pressegespraches in Miinchen
erlauterten Frank J. Demmer, 0, Vertriebsleiter Geschéfts-
kunden, und Stefan Kaas, 0, Marketingleiter Geschaftskun-
den, die Hintergriinde des neuen Partnerprogramms.

Erfolg beim Kunden

Mit dieser Grafik stellt O, in einer Broschtire die vier

Séulen dar, die die Basis der Zusammenarbeit
bilden und den Erfolg der Partner
sichern sollen.

1 2 3
Autorisierung Vertriebliche Absatz-
Unterstitzung forderung

4

Technischer
Support

Die starke Basis: eine zuverldssige Partnerschaft
zwischen O, und seinen Partnern

Bis auf wenige Ausnahmen bei
GroBunternehmen, die direkt
durch O, betreut werden, sollen
diese Datenlosungen fiir Ge-
schéftskunden (iber die Mobile
Solution Partner vermarktet werden.
,Der gewinnbringende Vorteil fiir
diese liegt darin, daB die Imple-
mentierung der Oo_Produkte direkt
uber unsere Partner vorgenom-

0, und Siemens hieten
mobile Losungen fiir
AuBendienstmitarbeiter

0, und Siemens Business Services
(SBS) bieten ab sofort mobile
Losungen fiir den AuBendienstler
an. Einen entsprechenden Koope-
rationsvertrag haben Rudolf Gro-
ger, GEO O, Germany, und Paul A.
Stodden, CEO Siemens Business
Services, unterzeichnet. Mit sei-
nem GPRS-Mobilfunknetz stellt O,
den Datentransfer sicher und liefert
mit dem xda ein flexibles Smart-
phone fiir den Einsatz im AuBen-
dienst. Die Mobile Workforce
Losungen von Siemens Business
Services ermaglichen es, Mitarbei-
ter unterwegs mit Informationen zu
versorgen, Unternehmensdaten
abzurufen und zu modifizieren. So
kann beispielsweise ein Vertriebs-
mitarbeiter einem Kunden vor Ort
ein Angebot machen, indem er di-
rekt auf die Daten im Firmennetz
zugreift und anschlieBend die Be-
stellung aufnimmt. ,Durch die Ko-
operation mit Siemens kénnen wir
Unternehmenskunden mit mobilen
Mitarbeitern in unterschiedlichen
Industriebereichen maBgeschnei-
derte AuBendienstldsungen anbie-
ten®, erklarte Groger.

men wird“, fiihrte Kaas aus. So
konnten diese an den Dienstlei-
stungen verdienen, ohne internen
Wettbewerb seitens O, flirchten zu
missen. ,Beim Implementieren
und beim Service bauen wir voll
und ganz auf die Kompetenz un-
serer Partner, so Kaas. ,Diese
strategische Ausrichtung bedeutet
flir unsere Mobile Solutions Part-
ner, daB sie sich neue Umsatz-
potentiale in neuen Markten er-
schlieBen kdnnen.”
Voraussetzung flir die Partner-
schaft ist die produkt- und 10-
sungsspezifische Autorisierung.
Im Rahmen des Programms er-
halten Unternehmen die Mdglich-
keit, sich fiir einzelne Produkte und
Losungen zu qualifizieren. Die
Autorisierung, die in regelméBigen
Abstdnden wiederholt wird, soll
die Basis fiir den Geschéftserfolg
des Mobile Solutions Partners dar-
stellen, denn er kann das neu ge-
wonnene Know-how im Bereich
mobiler Tk-Technologie gezielt bei
seinem Kunden einsetzen.

Damit bildet die Autorisierung ei-
ne von insgesamt vier Sdulen, die
die Partnerschaft zwischen 05 und
seinen Partnern stiitzen. Eine wei-
tere Séule stellt die vertriebliche
Unterstlitzung dar. Dazu gehoren
beispielsweise die Betreuung durch
einen IT-Partnermanager, eine

spezielle IT-Partnerhotline, at-
traktive Margen und Provisions-
modelle, die Nutzung der Interes-
senten-Datenbank von O, sowie
ein wochentliches News-Fax, das
iber alle wichtigen Neuerungen
bei O, informiert.

Séule drei bildet die Absatzf6rde-
rung: Oo nennt seine Partner auf
der Internetseite, unterstiitzt sie
mit  Verkaufsunterlagen, Bro-
schiiren, verkaufsfordernden Mit-
teln und Produktprdsentationen,
flihrt Lead-generierende MaBnah-
men wie Call-Center-Aktionen
durch und bereitet alle relevanten
Informationen im Partner Online
System, dem Extranet fiir O,-Part-
ner, auf.

Die vierte Sdule ist der technische
Support. Hier steht nach Kaas’
Ausflihrungen beispielsweise ne-
ben einer technischen Service-
Hotline ein spezieller Software-
Download-Bereich bereit,vondem
Software-Updates fiir einzelne
Losungen heruntergeladen wer-
denkoénnen. AuBerdem unterstiitzt
das Mobile Solutions Center von
0, seine Partner mit System-Con-
sultants im Projektgeschaft—auch
vor Ort.

Informationen zum Mobile Solu-
tions Program gibt es unter Telefon
0800/10 90 490 oder im Internet
unter www.02.com/de/partneriT.

0,-Partner iibernehmen
Vermarktung komplexer
Business-Datenlosungen

i -H‘;-Iﬁ'-_‘,.h‘_il-

0, Germany erweitert
Imagekampagne
fiir Geschaftskunden

0, hat die Imagekampagne fiir
den Geschéaftskundenbereich,
die im Juni startete, um konkre-
te  Produktmotive erweitert.
Damit verfolgt das Unternehmen
das Ziel, Kompetenz und Pro-
dukte im Bereich der Business-
Lésungen bekannt zu machen.
Der Medieneinsatz  umfaft
Printanzeigen, TV-Spots auf n-tv
und N24 sowie Online-Vermark-
tung (ber Sponsoring, Banner
und Newsletter.

Zu Beginn konzentrierte sich die
Kampagne auf den Imageauf-
bau. Ziel war es zundchst, die
Positionierung des Geschéfts-
kundenbereichs darzustellen.
Darauf aufbauend werden jetzt
ginzelne Produkte und Ldsun-
gen fiir das Business-Segment
dargestellt. Diese sollen dem
Kunden einen klaren Nutzen zur
Optimierung seiner Geschéfts-
prozesse bieten. Zwei Produkte
stehenin Printund TV im Fokus:
einerseits BlackBerry als Lo-
sung flir Mitarbeiter, die unter-
wegs ihre Firmen-E-Mails lesen,
beantworten oder weiterleiten
mdochten; andererseits der
xda, ein Pocket PC und Mobil-
telefon mit Internetzugang in
einem Gerdt. Beide Motive
sind Beispiele fiir Daten- und
Sprachlésungen von 0o, die auf
die Bediirfnisse der Geschéfts-
kunden zugeschnitten sind.

Die Online-Vermarktung greift
die Campus-Lésung sowie die
GPRS PC-Karte als weitere An-
gebote auf. Mit Campus telefo-
nieren Geschaftskunden auf
dem Firmengeldnde zu Fest-
netzkonditionen. Die GPRS PC-
Karte ermdglicht den schnellen
und drahtlosen Zugang zum
Internet und zu E-Mails mit dem
Notebook.

Der Zusatz ,pure business”
kennzeichnet seit dem Start der
Kampagne die Geschaftskun-
denwerbung des Unterneh-
mens. Damit soll deutlich
werden, daB es sich um Busi-
ness-Angebote handelt. Markt-
forschungsergebnisse zeigen,
daB diese spezifische Anspra-
che sowie der Positionierungs-
ansatz der Kampagne von der
Zielgruppe der Geschaftskun-
den begriiBt werden. ,,Durch die
Kampagne machte sich O, im
Business-Segment etablieren.
Als Ergdnzung zum Kompetenz-
aufbau ist die Kommunikation
des Kundennutzens von einzel-
nen Produkten und LOésungen
jetzt der wichtige ndchste Schritt®,
so Norbert Holzle, Leiter des Ge-
schéftsbereichs Business von
0, Germany. ,Damit zeigen wir
unseren Kunden durch konkre-
te Einsatzmdglichkeiten, daB wir
halten, was wir versprechen.”
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Mit Grapheno und DataExpress
Bilddaten schnell und sicher
am Datenstau vorbei ubertragen

Eines der interessantesten Themengebiete der
diesjahrigen photokina waren neue Geréate und
neue Dienstleistungen fiir das Bildergeschitt.
Zu den erweiterten Maglichkeiten, Bilder von
jedem beliebigen analogen oder digitalen
Medium auf jedes beliebige analoge oder digi-
tale Medium zu bringen, kamen vollkommen
neue Bilddienstleistungen hinzu. So konnten
die Messebesucher sich beispielsweise am
Kodak Stand Bilder ausdrucken lassen, die sie
mit einem Nokia 7650 Mobiltelefon mit inte-
grierter Digitalkamera aufgenommen hatten.

r

Ein Beispiel fiir das Zusammenwachsen von Telekommunikation und Fotografie konnte auf dem
Kodak-Stand begutachtet werden: Dieses Foto von PoS-MAIL-Redakteur Herbert Pége (Original-
grdBe 135 x 102 mm) entstand mit einem Nokia Handy 7650 und wurde in beachtenswerter Qua-

litét direkt auf dem Kodak-Stand geprintet.

Fiir diejenigen, die auf Schnellig-
keit setzen und digitale Bilddienst-
leistungen nicht per Tourendienst,
sondern per Telefonleitung erle-

digen wollen, sind hohe Daten-
transferraten typisch. Um die
Daten(ibertragung zu akzeptablen
Kosten bewerkstelligenzu konnen,

Das Zusammenwachsen von Telekommunika-
tion und Fotografie war auBerdem bei den ver-
besserten Online-Printservices zu heobachten
- macht doch die Ubertragung hochaufgeld-
ster Bilder fiir Verbraucher erst mit breit-
bandigen Telekommunikationsdiensten (wirt-
schaftlich) Sinn. Und auch der Handel konnte
sich iiber neue Maglichkeiten der inner- und
auBerhdusigen Vernetzung informieren, zum
Beispiel, um digitale Bildauftrage (aus Filia-
len) zur Belichtung an ein eigenes Minilab oder
in ein GroBlabor zu schicken.

bendtigen Fotohdndler hohe Uber-
tragungsgeschwindigkeiten. Einer
der moglichen Tk-Partner, der mit
DataExpress und Grapheni geeig-
nete Produkte anbietet, ist die
Deutsche Telekom.

Grapheno ist eine elektronische
Plattform, die die Kommunikation
und den Datenaustausch der Part-
nerinder Fotobranche vereinfacht.
Eines der Kennzeichen von Gra-
pheno ist die intelligente Verkniip-
fung der Systemwelten. Grapheno
lauft sowohl auf Macintosh-Rech-
nern als auch auf Standard-PCs
unter Windows 95/98 oder 2000
sowie unter Linux und Unix.
Anwender kdnnen Daten in jeder
Phase der Auftragsabwicklung
schnellstmdglich versenden und
empfangen und an einem zentra-
len, sicheren Ort archivieren. Alle
zum Versand anstehenden und
alle empfangenen Auftrdge sind

Deutsche Telekom bietet ab sofort bundesweit T-DSL 1500 an

Unter der Bezeichnung T-DSL 1500
bietet die Deutsche Telekom ihren
Kunden ab sofort auch bundesweit
einen besonders schnellen Inter-
net-Zugang an. Die neue T-DSL
Variante bietet Ubertragungs-
geschwindigkeiten von bis zu 1,5
Megabit pro Sekunde (Mbit/s) im
Downstream und von bis zu 192
Kilobit pro Sekunde (kbit/s) im Up-
stream. Zum Vergleich: Mit T-DSL
konnen Telekom Privatkunden bis-
lang Daten aus dem Internet mit
bis zu 768 kbit/s empfangen und
mit bis zu 128 kbit/s ins Internet
versenden.

Bei einem Mehrpreis von 9,99
Eurozum bisherigen T-DSL Entgelt
richtet sich das neue Angebot
T-DSL 1500 vor allem an die Gruppe
der Vielnutzer. Das einmalige Ein-
richtungsentgelt betrdgt 74,95
Euro. Der Umstieg von T-DSL auf
T-DSL 1500 ist bis zum 31. De-
zember kostenfrei. In den sechs
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deutschen Stddten Berlin, Hamburg,
Minchen, Stuttgart, Flensburg und
Kassel war T-DSL 1500 bereits in den
Vorwochen erfolgreich an den Start
gegangen.

Entscheidende Vorteile der nochmals
beschleunigten  Highspeed-Anbin-
dung ans Internet sind ein deutlicher
Zeitgewinn beim Download und noch
mehr Komfort beim Web-Zugang:
Multimediale Inhalte, zum Beispiel
Videos oder animierte Spiele, kdnnen
noch schneller abgerufen werden.
Entsprechende Angebote finden Sur-
fer beispielsweise im Breitbandportal
T-Online Vision (www.t-online-visi-
on.de) von T-Online. Software, Musik-
dateien und Filmsequenzen lassen
sich Giber T-DSL 1500 noch ziigiger,
als es bisher mit T-DSL schon mog-
lich war, herunterladen.

Die hohe Bandbreite ermdglicht nun
auch gleichzeitiges komfortables Sur-
fen durch mehrere Personen durch
Mehrplatzlosungen zum Beispiel in

einem Biiro. Bei T-DSL 1500 kann
die vorhandene PC-Installation
fiir das Standardangebot T-DSL
unverandert genutzt werden.
T-Online hat fiir den Internet-Breit-
band-Zugang ab sofort ein speziel-
les Angebot unter dem Namen
T-Online dsI 5000 MB zum Preis von
24,95 Euro pro Monat im Angebot.
Hierin ist ein Freivolumen von
5 000 Megabyte (MB) enthalten.
Jedes weitere MB kostet 1,59 Cent.
Seit Anfang Oktober steht den
Breitbandkunden der neue Einstei-
ger-Tarif T-Online dsl 1000 MB zur
Verfiigung. Im Monatspreis von
9,95 Euro ist ein Freivolumen von
1000 Megabyte enthalten. Jedes
weitere MB kostet ebenfalls 1,59
Cent. Bei beiden Tarifen ist eine
Mehrplatznutzung zuléssig. Bei der
Bereitstellung des neuen Angebo-
tes T-DSL 1500 ist die (weitere)
Nutzung der T-Online dsl flat nicht
maglich.

auf einen Blick sichtbar. Sie kon-
nen mit Job-Tickets versehen und
an die entsprechenden Produk-
tionspartner versendet werden —
also zum eigenen Minilab in einer
anderen Filiale ebenso wie in ein
GroBlabor oder an einen Mitar-
beiter, der fr die Bildbearbeitung
zustandig ist und beispielsweise
Foto-Visitenkarten entwirft oder
elektronisch Staub und Kratzer
aus digitalisierten Fotoandenken
entfernt.

Grapheno erlaubt auBerdem, ein

stationen vorliegen, aus den ein-
zelnen Filialen abzurufen. Dieser
Weg ist besonders dann inter-
essant, wenn beide/alle Teilneh-
mer DataExpress nutzen.

Um den spezifischen Anforderun-
gen der Unternehmen gerecht zu
werden, entwickelt die Deutsche
Telekom verschiedene AnschluB-
pakete, die sich problemlos in ein
bestehendes PC-System oder
Netzwerk integrieren lassen.

Fir diejenigen, fiir die das Emp-
fangen und das Senden von Daten
gleich wichtig sind, gibt es die
Variante DataExpress symmetric.
Hier steht derzeit mit Data
Express symmetric 2000 ein
Produkt bereit, das eine gleiche
Upstream- und Downstreamge-
schwindigkeit von jeweils 2 MBit/s
ermoglicht. Data Express symme-
tric 2000 bietet sich also bei-
spielsweise fiir Bilddienstleister
an, die auf einem Minilab echte

DTAG als Partner

der Bildproduzenten

personliches AdreBbuch einzu-
richten. Und wer nicht nur Bild-
daten verschicken will, sondern
auchbetriebswirtschaftliche Infor-
mationen, der kann diese Daten
mit Grapheno auch sicher ver-
schlisseln.

Mit DataExpress konnen Bild-
dienstleister aus Handel und Labor
einen High-Speed-Zugang zu Gra-
pheno nutzen, um sicherzustellen,
daB inhre Daten schnell und sicher
den Empfanger erreichen. Damit
kdnnen die schnelle Produktion
und die verlaBliche Einhaltung von
Terminabsprachen zu einem Wett-

Fotos von digitalen Daten fiir ihre
Filialen (oder andere Partner wie
Werbeagenturen)  produzieren,
gleichzeitig aber auch groBe
Datenmengen an ein FotogroB-
labor wesiterleiten.

Wer seinen AnschluB dagegen
vorwiegend zum schnellen Daten-
empfang nutzen will, kann auf
DataExpress asymmetric zurtick-
greifen. Hier sind drei verschiede-
ne Produkte im Portfolio der
Deutschen Telekom zu finden:
DataExpress 200 mit 155 Kbit/s
Upstream- und 2 MBit/s Down-
streamgeschwindigkeit, DataEx-

Grapheno I

i~

3

- -..' [-ATM

Grapheno integriert die Systemwelten und lalt sich mit allen Zugangstechnologien der Deutschen

Telekom problemlos nutzen.

bewerbsvorteil gegeniiber ande-
ren Anbietern werden.

DataExpress erlaubt die Einrich-
tung von Punkt-zu-Punkt-Verbin-
dungen. Wie bei T-ISDN wahlt der
Nutzer sein Gegenilber mit dem
Computer direkt an. So wird es
beispielsweise einem filialisierten
Minilabbetreiber mdglich, digitale
Bildauftrage, die etwa durch das
Scannen analoger Vorlagen oder
die Nutzung digitaler Annahme-

press 400 mit 340 Kbit/s
Upstream- und 4 Mbit/s Down-
streamgeschwindigkeit sowie Data
Express 600 mit 530 Kbit/s
Upstream- und 6 Mbit/s Down-
streamgeschwindigkeit. Diese Al-
ternativen eignensich vorallemfiir
Unternehmen, die Bilddaten aus
ihrenFilialenzur Produktionin eine
zentrale Abteilung herunterladen,
aber kaum digitale Bildauftrige
weiterleiten.
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Kala 300 DECT-Telefone
von Philips bieten neue
Ausstattungsmerkmale

< Mit den neuen Kala 300
% DECT-Telefonen setzt Phi-

lips die Tradition der Kala-
Reihe im Hinblick auf Benutzerfreund-
lichkeit und intelligente Funktionen
fort. Die neuen Produkte kommen im
aktuellen hochwertigen Metallic-Look
(Satellite Grey oder Black Metallic) auf
den Markt und sollen noch mehr Kom-
fort bieten. Alle Kala 300 Modelle sind
mit einer Freisprecheinrichtung und ei-
ner Paging-Funktion ausgestattet, die
dabei hilft, verlorengegangene Mobil-
teile wiederzufinden. Das groB3e alpha-
numerische Display des Kala 300 ist
mit groBen Icons versehen, die eine
intuitive Bedienung erlauben. Es kann
bis zu zehn alphanumerische Zeichen
in einer Zeile darstellen, wéhrend drei
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Icon-Zeilen den Benutzer durch die
Meniis fiihren. So kdnnen auch Kun-
den, die Angst vor einem Zuviel an
Technik haben, mit inrem Telefon um-
gehen.

Die von Philips entwickelten und nach
Angaben des Herstellers einzigartigen
Technologien Crystal Sound System
(CS”) und Fast Antenna Selection
Technology (FAST) sorgen jederzeit fiir
eine hervorragende Klangwiedergabe-
qualitdt bei optimalem Empfang. Kom-
biniert mit der Rufnummeranzeige
(netzabhdangig) verfligt das Kala 300
iber eine optische und akustische
Anruferidentifikation. Das Telefonbuch
besteht aus zwei unterschiedlichen
Gruppen, denen je ein Symbol auf dem
Display und ein spezifischer Klingelton
zugeordnet werden konnen. Mit insge-
samt 40 Eintrdgen wurde die Kapazitat
des Telefonbuchs gegeniiber dem
Kala 200 verdoppelt. Sieben Klingel-
tonmelodien — darunter zwei instru-
mentale — stehen dem Benutzer zur
Auswahl. NiMH-Akkus sorgen fiir eine
Gespréchszeit bis zu elf Stunden und
eine Standby-Zeit von bis zu elf
Tagen. Das Kala 300 Vox besitzt einen
digitalen Anrufbeantworter. Die Anruf-
beantworterfunktionen konnen so-
wohl von der Basisstation als auch
vom Mobilteil aus bedient werden. Das
Kala 300 Vox ist mit einer Standard-
ansage und ,,Plug & Play* ausgestattet.
Mobilitét bietet die Moglichkeit, an der

Kala 300-Basisstation weitere Mobil-
teile anzumelden. Das Kala 300 kann
bis zu vier Mobilteile verwalten und
unterstiitzt den GAP-Standard zur
Anmeldung von Mobilteilen anderer
GAP-kompatibler Hersteller. Zur Er-
weiterung des Kala 300 sind einzelne
Mobilteile erhaltlich, Philips bietet aber
auch verschiedene Kala 300 Multi-
packs an, bei denen zwei, drei oder
sogar vier Mobilteile im Lieferumfang
enthalten sind. Die Mobilteile und die
Basisstation sind ab Werk schon auf-
einander abgestimmt, so daB sie so-
fort einsatzbereit sind. Bei Kala 300
Vox Multipacks kann der Anrufbe-
antworter von allen Mobilteilen aus
bedient werden. Anrufe kénnen von
einem Mobilteil an das andere weiter-
geleitet werden bzw. es konnen meh-
rere Mobilteile an einem Gesprach teil-
nehmen. Mit der Interkom-Funktion
konnen interne Gesprdache zwischen
Mobilteilen kostenlos getatigt werden.

BinTec erweitert das
Sortiment um Router
mit DSL-Schnittstelle

Die BinTec Communications
AG hat eine neue Variante
ihrerBinGO! Router mit DSL-
Schnittstelle sowie eine neue Version
mit der Stateful Inspection Firewall, die
bereits bestehende Sicherheitsfunk-
tionen in den Routern der X-Generation
erweitert und Firmennetzen einen
hoheren Sicherheitsstandard gewahr-
leistet, ins Programm aufgenommen.
Die neuen G.SHDSL-Router X2402
und X2404 wurden speziell fir High-
Speed Internetzugidnge und VPN-
Verbindungen in kleinen und mittleren
Unternehmen entwickelt. Aufgrund
sehr hoher Dateniibertragungsge-
schwindigkeiten sowie umfangreicher
Sicherheitsmerkmale eignen sich die
Router ideal fiir Business-Anwendun-
gen wie das Hosting von Web- und
E-Mail-Servern, Videokonferenzen oder
zur Anbindung von Unternehmens-
Filialen. Ebenfalls neu im Sortiment ist
eine neue Ausstattungsvariante der
X2300 Familie, der X2300is. Mit
seinem integrierten Vier-Port Switch
soll der Router alle kommunikativen
Anforderungen im  SoHo-Bereich
erfiillen. Somit konnen gleichzeitig bis
zu vier PCs direkt an den Router an-
geschlossen werden.

Ebenfalls neu in der BinTec Produkt-
palette ist die Drei-Slot-Variante der
X8500 Routerfamilie, die sich an mitt-
lere bis groBe Unternehmen richtet.
Der Router verfiigt (iber drei Steck-
platze flir Kommunikationsmodule
und zeichnet sich durch eine hohe
Performance und seine modulare
Bauweise aus. Mittels einer kosten-
pflichtigen Hardware-Lizenz 4Bt sich
das Gerdt auf die Acht-Slot-Version
X8500-S8 aufriisten.

Die BinGO! DSL Router wurden spezi-
ell fiir den High Speed Internet Zugang
konzipiert und konnen zudem fir den
Remote Access in kleinen Unterneh-
men, Remote Offices oder in Home

Offices eingesetzt werden. Uber die
integrierte ISDN-Schnittstelle ermog-
licht BinGO! DSL ein automatisches
Backup tiber ISDN. Um unberechtigten
Zugriff zu verhindern, ist BinGO! DSL
mit umfangreichen Sicherheitsmecha-
nismen ausgestattet.

Freisprecheinrichtung
THB Comfort Basic erfiillt
neue Gesetzesauflagen

pil Die neue Freisprecheinrich-
[ tung Comfort Basic von THB
soll eine Alternative zu gan-
% gigen Original-Car-Kits dar-

stellen. Sie vereint nach
Angaben des Herstellers Qualitiat mit
Sicherheit. Die auf dem Konzept der
bekannten THB Comfort aufgebaute
Freisprechanlage ist CE-konform und

mit e1-Typgenehmigung versehen. Sie
entsprichtdamitvonvornherein denab
sofort geltenden Auflagen des Gesetz-
gebers. Bei der THB Comfort Basic
wurde weiterhin der Aufnahmehalter,
aufgrund des durch den Gesetzgeber
verbotenen Privatmodus wahrend der
Fahrt, aus dem Lieferumfang genom-
men. Somit konnte auch auf das Spi-
ralkabel am Handyhalter verzichtet
werden.

Alcatel One Touch 715
verhindet GPRS Klasse 10
mit Design im Retrolook

j Mit dem One Touch 715
Mo bringt Alcatel ein GPRS-
Mobiltelefon der Klasse 10
auf den Markt, das modernste Tech-
nologie mit Design im Retrolook ver-
bindet. Bei Handys der Klasse 10 ste-
hen dem Nutzer vier Kandle zum
Empfangen der Daten und zwei Kanale
zum Senden zur Verfligung. Die Daten-
rate betrdgt 30 bis 50 KBit/s. Neben
einem extra groBen Display bietet das
neue Alcatel One Touch 715 einen in-
tegrierten Organizer mit Kapazitat fir
bis zu 800 Kontaktdaten, bis zu 1.000
Terminen und eine To-do-Liste mit bis
zu 60 Aufgaben. Der Datenabgleich mit
einem PC kann per Kabel, Infrarot-
Schnittstelle oder iiber das GSM-Netz
mit einem SynchML-Server vorge-
nommen werden. Dartiber hinaus ent-
halt das neue Handy einen Taschen-
rechner, einen Euro-Umrechner und
eine Uhr mit Zeitzonenanzeige. Weiter-
hin kdnnen mit dem One Touch 715
Icons, Fotos, Rufténe und animierte
Icons per Wap heruntergeladen
werden. Flr die Komposition mehr-
stimmiger Rufmelodien stehen 16
Musikinstrumente zur Verfiigung.

Digital Solutions

CompactFlash™ =
1/

Microdrive

SmartMedia™

MultiMedia
SecureDigital

MemoryStick™ =

USB-Port
fir Win/Mac*

Hot-Swapping

Ob HubDrive mit integriertem
2-Port-USB-Hub oder TravelDrive:
Ihr Datenhandling wird optisch
und technisch zum Genuss. Beide
Designer-Lesegerate von Hama
eignen sich fur die gangigsten
Speichermedien und ermdéglichen
das Kopieren von Karte zu Karte
ohne Zwischenspeichern.

*treiber-unabhangig fur Win ME/XP

®

Die passende Losung
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Peter Pan - Die Legende
von Nimmerland

Stuntman
Turok Evolution
X-Box Live Deutschlandstart

N 1M M ERIgSND

Fiir PlayStation 2

Peter Pan, die Legende von Nimmerland, ist ein 3-D-Action-
Adventure, das in der Third-Person-Ansicht (Schulterperspektive)
gespielt wird. Dabei ist jede Menge Action mit Geschicklichkeits-
und Puzzleaufgaben kombiniert. Originalschaupldtze und Gber 20
Charaktere aus dem gleichnamigen Disney-Blockbuster garan-
tieren einen hohen Wiedererkennungswert und interessantes
Gameplay. Peter Pan ist ein lebhaft gestaltetes und abwechslungs-
reiches 3-D-Abenteuer in einer zauberhaften Elfenwelt, in der ein blutriinstiger Kapitdn Hook sein
Unwesen treibt.

Zeitgleich zum PlayStation 2 Spiel kommt Peter Pan nach fast 50 Jahren wieder in die Kinos. In
der Fortsetzung des Kassenschlagers von 1953 sind mit Kapitdn Hook, der Elfe Tinkerbell und
den Lost Boys alle bekannten Charaktere wieder vereint. Nattrlich fiihren der Piratenfiihnrer Hook
und seine Gefolgschaft wieder Boses im Schilde. Die Aufgabe des Spielers ist es, dies zu
verhindern. Laut einer Legende ist die Schatzkarte zum groBten Piratenschatz Nimmerlands in
16 Teilen im ganzen Land verteilt. Die Jagd nach den Einzelstiicken fiihrt den Spieler in der Rolle
von Peter Pan durch 24 wundervoll animierte Levels in sieben verschiedenen Landschaften.
Das Adventure-Game spielt zum einen an wundervollen Sonnentagen und zum anderen in
glitzernder Dunkelheit. Es erfordert vom Spieler Geschick beim Schwertkampf gegen Feinde,
Reaktionsvermdgen beim Ausweichen vor Gegenstdnden und Treffsicherheit beim Umgang mit
der Steinschleuder. An Peter Pans Seite ist die bezaubernde Elfe Tinkerbell, die ihn beim Aufspiiren
von Feinden, bei der Suche nach Gegensténden und bei der Erforschung winziger Raume tatkréftig
unterstiitzt. Das Spiel ist hervorragend fiir die ganze Familie geeignet. USK: ohne Alters-
beschrankung ¢ Preis: 59,95 Euro

Stuntman

Der Spieler tibernimmt die Rolle eines

Hollywood-Stuntman. Das Ziel des

Spielsistes, erfolgreiche Filmstunts zu \
absolvieren, um in die erste Liga der

Hollywood Stuntman vorzurticken. Je-

der Stunt besteht aus klar definierten - -]
Aufgaben. Angefangen bei einer 180°-

Drehung, iber perfekte Spriinge, Kollisionen, bis zu dramatischen Unféllen. Nach einem
erfolgreichen Stunt erhélt der Spieler Bonusgegensténde (z. B. Rampen, Sprengstoff), die er in
der Stunt-Arenaausprobieren kann. In einem fotorealistischen Film-Trailer kénnen die abgedrehten
Stunts ansehen werden. Die Auswahl an Fahrzeug-Typen IaBt keine Wiinsche offen, denn von
italienischen Luxus-Karossen, Muscle-Cars aus den 60ern bis hin zu Schneemobilen lassen sich
die verschiedensten Fahrzeuge steuern. Jedes besitzt unterschiedliche Fahreigenschaften und
beeindruckende Grafik-Details. Das Spiel besitzt zwei abwechslungsreiche Spielmodi: den Mis-
sion Mode mit Auftrdgen und einer spannenden Story und den Arcade Mode mit einer Stunt Arena
und kleinen Spielen. Als Bonusmaterial besitzt die DVD zusatzlich ein Video iiber ,, The Making of
Stuntman® und ein Interview mit Vic Armstrong, dem Entwickler des Spiels.

Stuntman gehort zu den Most Wanted Games fiir die PS2. Der Entwickler Reflections besitzt eine
hohe Reputation durch die Destruction Derby-Serie und die Blockbuster-Serie Driver 1+2.
USK: ab 6 Jahre

Aufgabe des Spielers ist, genau das zu verhindern. Nur mit geschickter Taktik und
Fir GameCube klugen Kampfstrategien I&Bt sich das Ziel, die Gegner auszuschalten, erreichen. Dabei
Turok Evolution setzt die Erfolgs- kommt es nicht nur auf den Einsatz méchtiger Waffen an, denn das Spiel ist kein
CevedaTian geschichte eines der beliebtesten Shooter im iiblichen Sinn. Im Vordergrund stehen das clevere Ausnutzen der Land-
Konsolenspiele weltweit fort. Der Erfolgstitel ist genau rechtzeitig zum schaft und der kluge Einsatz der Kampfmittel. Jede Waffe im Spiel wurde weit tiber
Weihnachtsgeschaft fiir den Nintendo GameCube erhéltlich. die herkdbmmlichen Mdglichkeiten hinaus entwickelt. Turok Evolution bietet nahezu tiberall seinen eigenen
Turok Evolution sorgt fiir spannende Action auf dem GameCube. Es er- Stil — angefangen bei den Hauptcharakteren, iiber die gesamte Umgebung, bis hin zu Feinden und Waffen.
zahlt die Geschichte vor den ersten drei Teilen der Turok-Saga: Im Jahr Es ist eine vollstindig neue, interaktive Welt mit eigenen Gesetzen.
1886 stehen die letzten Indianer um ihren Hauptling Tal’Set der Gber- Der Spieler wird Teil davon, und alle seine Aktionen beeinflussen das
méchtigen amerikanischen Kavallerie unter der Fiihrung von General Geschehen.
Bruckner gegeniiber. Mitten in der Schlacht 6ffnet sich ein riesiger Erd- Auf dieses Spiel haben viele Besitzer des GameCube gewartet, und es
spalt und verschlingt Tal’Set. Als er aus seiner Ohnmacht erwacht, be- wird nicht wenige geben, die sich wegen Turok Evolution einen Game-
findet er sich mitten in einem Dorf im ,Verlorenen Land“. Von dessen Cube zulegen. Leider ist zur Zeit seitens Nintendo kein Bundle von
Bewohnern erfdhrt Tal’'Set, daB Lord Tyrannus mit seinen Echsen- GameCube und Turok Evolution geplant ¢ Preis: 59,95 Euro Lanz
soldaten und riesigen Kampfbestien alle Ureinwohner ausrotten will.
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Anzeigenmarkt

Garantierte Auflage monatlich 15.500 Exemplare

W i

Wir bieten

Foto-/Journalisten

(auch freiberuflich und
Berufsanfanger) und Ver-
lagen Hilfe durch Vermitt-
lungsdatei, Fachliteratur
und -informationen, u. U.
Ausstellung eines Pres-
seausweises, Beratung,
Unfallschutz, Internet-
forum, Medienversor-
gung und mehr.

Kostenlose Informationen:

DPV Deutscher Presse
Verband e.V.
Stresemannstr. 375,
D-22761 Hamburg,
Tel. 040/8997799,
Fax 040/8997779,
e-mail: dpv.hh@dpv.org,
www.dpv.org

www.fotolabor.de @ 0228-623177

TJ-C

Technical Documentation * Communication

Technische Informationen zielgerecht vermittelt!

Beratung, Konzeption, Layout und Druckservice:
- Betriebsanleitungen

- Multimediale Trainingsunterlagen

- Broschiiren

- Technische Datenblétter

- Lehrtafeln

- Présentationen

- Fachartikel Ingenieurbiro S. Kautz
Technical Documentation & Communication

Lerchenweg 21

40789 Monheim

Fon: +49 (0) 178.47 28 585

AnzeigenschluB
fur die

Ausgabe 12/2002
ist der
4. November

Unser Auftraggeber, ein internationaler Konzern mit Sitz der
Europazentrale im GroBraum Rhein/Ruhr, zahlt weltweit zu
den groBen Unternehmen der Elektrotechnik und Elektronik.
Im Bereich der digitalen und mobilen Biirokommunikation ist
man fiihrender Anbieter von innovativen Produkten und
Losungen. Gesucht wird zum schnellstmdglichen Termin ein
Mitarbeiter (m/w) als

Product-Manager

lhre Aufgaben

* Definition der strategischen Produktmarketingziele

¢ Planung, Umsetzung und Kontrolle aller Produktmarketing-
Aktivitaten

« Verantwortung fiir die Einflihrung neuer Produkte und das
Life-Cycle-Management; Preisfindung und Positionierung

e Deutschland-/europaweite  Markt- und Wetthewerbs-
beobachtung, Analyse der Produkt- und Kundenanforde-
rungen

 Koordinierung der deutschen/europdischen  Produkt-
planungs-Prozesse

* Festlegung der Produktionsstiickzahlen aktueller und neuer
Produkte in enger Zusammenarbeit mit den Bereichen
Administration und Vertrieb

* Organisation von internen und internationalen Meetings,
Messen, Veranstaltungen sowie aktive Teilnahme

Ihr Profil:

* Abgeschlossenes Hochschulstudium (BWL, Informatik oder
technisch orientiert) mit Marketingerfahrung

¢ Ca. 3 Jahre Berufserfahrung als Product Manager in den
Bereichen B2B oder B2C, idealerweise in der PC/Biiro-
kommunikationshranche

e gute Hard-/Software-Kenntnisse im Bereich Network
Computing

 Sehr gute Kenntnisse der englischen Sprache in Wort und
Schrift

e Alter: bis ca. 40 Jahre

Fiir weitere telefonische Auskiinfte zur genannten Position
steht lhnen Herr Scheppke unter der Telefonnummer
0211/ 370601 gerne zur Verfiigung.

Kennziffer 208

International operierender IT-Konzern mit Sitz im GroBraum
Miinchen sucht fiir den Bereich professionelle Grafik-Systeme
den

Sales Manager
Europdisches Ausland

lhre Aufgaben

* Vertriebsleitung fiir die Gebiete Siid-, Ost- und Zentraleuropa

» Budgetverantwortung fiir Umsatz, Profit, Kosten, etc.

* Erreichen der geplanten Umsatzvorgaben sowie Umsetzung
und Kontrolle der festgelegten Vertriebsstrategien

Sind Sie an einer dieser Positionen interessiert? Dann senden Sie
uns bitte lhre vollstandigen Bewerbungsunterlagen unter Angabe der
Kennziffer oder rufen Sie uns an. lhre Bewerbung wird vertraulich
hehandelt, Sperrvermerke werden streng beachtet. Weitere inter-
essante Angebote und Tips finden Sie auf unserer Website.

* Fachliche und disziplinarische Personalverantwortung

e Beratung und Produktprasentationen bei GroBkunden,
Distributoren und bedeutenden Fachhéndlern

e Marktbeobachtung beziiglich Preisentwicklung,
Wettbewerb, Produktanforderungen etc.

Ihr Profil:

» Studium der Wirtschafts- oder Ingenieurswissenschaften
oder langjéhrige Berufserfahrung

» Mehrjéhrige internationale Aktivitdten im IT-Sektor, erste
Fiihrungserfahrung

 Markt- und Produktkenntnisse aus dem Bereich der Medien-,
Présentations- und Kommunikationstechnologie

* Kommunikationsstarke, Engagement und Belastbarkeit

 Gute Englischkenntnisse, osteuropdische Sprachkenntnis-
se sind von Vorteil

e gute PC-Kenntnisse

Fiir weitere Auskiinfte zur genannten Position steht lhnen
Herr Scheppke unter der Telefonnummer 0211 — 37 06 01
gerne zur Verfiigung.

Kennziffer 211

Unser Auftraggeber, ein internationaler Konzern mit Sitz im
GroBraum Rhein/Ruhr, zéhlt weltweit zu den bedeutenden
Anbietern in den Bereichen Elektronik und Biirokommunika-
tion. Fiir die Produktlinie ,,Professionelle Prasentations-Tech-
nik“ wird zum schnellstmdglichen Termin ein Mitarbeiter
(m/w) gesucht als

Support-Ingenieur Europa

Ihre Aufgaben

e Technischer Support im Pre- und After Sales

* Know-how Transfer, Trainings und Unterstiitzung fiir
Kunden und der eigenen Vertriebsorganisation

* Enge Zusammenarbeit mit der Entwicklungsabteilung und
dem Produktmanagement (Qualitétssicherung, Dokumen-
tation etc.)

* Aktive Teilnahme an Messen (z.B. photokina, CeBIT) und
deren Vorbereitung

Ihr Profil:

 Abgeschlossenes technisches Studium

* Ca. 4 Jahre Berufserfahrung in der PC/Birokommuni-
kationsbranche

 Sehr gute Kenntnisse der englischen Sprache in Wort und
Schrift

* Gute Kommunikationsfahigkeiten

* Sehr gutes Hardware- und Software-Wissen

* Tiefe Kenntnisse zu Netzwerktechnologien (z.B. LAN,
W-Lan, Bluetooth)

Fiir weitere telefonische Auskinfte zur genannten Position
steht Ihnen Herr Scheppke unter der Telefonnummer
0211/ 370601 gerne zur Verfiigung.
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Gesellschaft fiir Personal-

1 [ und Marketing-Beratung mbH
1 EVE [ | Florastrafe 29 - 40217 Diisseldorf

Tel: 0211 -370601 - Fax: 0211 - 379468
E-Mail: info@bestjob.de
Internet: http://www.bestjob.de
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e Bildverarbeitung und Retusche
o Grafik, Satz und DTP
e Multimedia

CD-Rom und DVD-Produktionen
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Computergestiitzte
Toilettenreservierung

Unterder Nummer 6,329,919 hatsich der IBM Konzern
im Dezember 2001 ein Patent fiir die computerge-
steuerte Reservierung von Toiletten- und Waschraumen
erteilen lassen, wie aus einem in der vergangenen
Woche verdffentlichten Dokument des U.S. Patent
& Trademark Office (USPTO) hervorgeht. Beschrigben
wird ein Computer-System, das derartige Reser-
vierungen in Flugzeugen steuert. Was wie ein satiri-
scher Scherz aussieht, bietet bei naherer Betrachtung
eine Vielzahl von Vorteilen. SchluB wéare mit dem Stau
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und daraus ein unverwechselbares ,,Bediirfnis-Profil*
errechnen. In die Rechenparameter muf der Alters-
faktor eingeschleift werden, weil bei den ganz jungen
und den élteren Passagieren ein reduziertes Riickhal-
tevermdgen im Vergleich zu mittleren Jahrgéngen zu
beriicksichtigen ist. Wer viel konsumiert, muB friiher
eine Reservierung erhalten, das ist klar. Der Einwand,
diese Funktion benachteilige die einkommensschwa-
chen Schichten, ist nicht haltbar, denn wer viel zu sich
nimmt, muB auch ofter, wird also im wahrsten Sinne
desWortes ,bedirftiger”. Sinnvollerweise wird die Toi-
letten-Steuerungs-Software mit dem Bordcomputer
verlinkt, damit der Autopilot die nun erfaBbaren ort-
lichen Verlagerungen der Fliissigkeiten im Flugzeug-
rumpf automatisch austrimmen kann. Unverniinftige
Zeitgenossen haben IBM fiir dieses Patent kritisiert.
Nun hat IBM-Sprecher. Chris Andrews mitgeteilt: ,Wir
haben das Patent der Offentlichkeit iibergeben, damit
wir uns auf unser hochwertigeres Patent-Portfolio
konzentrieren konnen."
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DAS ENDE WM VIDEOBAND

P11 T ) L R e —

DVD-Videorecorder DMR-E30

Vom Marktfuhrer Videorecorder: der weltweit gultige Aufnahmestandard DVD-R. Auf jedem DVD-Player abspielbar.

Mit Time-Slip-Funktion dank DVD-RAM fur zeitversetztes Anschauen wahrend der Aufnahme. Im gut sortierten
Fachhandel. Mehr Informationen unter www.panasonic.de.

=2 22 Panasonic





