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E-Commerce: Das Internet als neue Filiale

Den Einstieg nich

Experten sind sich einig: In den nachsten Jahren wird es ein
enormes Wachstum im Bereich E-Commerce geben. Das Internet
wird flr viele Handelsunternehmen zum neuen Vertriebskanal und
wichtigen Instrument fiir Kundenbindung. Der Deutsche Industrie
und Handelstag (DIHT) hat das Jahr 2001 zum Jahr des E-Business
erklart und mochte insbesondere kleine Unternehmen an die neuen
Medien heranfiihren. Doch noch lassen sich die kleineren Einzel-
handler mit ihrem Online-Einstieg viel Zeit. Kein Wunder, denn das
Angebot an Shopldsungen ist nach wie vor ziemlich unubersichtlich
und geht oft an den Anspriichen vorbei. Allgemeiner Tenor: Kauf-

shops sind Uberdimensioniert, schwierig zu implementieren,
personalaufwendig und zu teuer. Alternative Standardprodukte, wie
z. B. Mietshops oder Einsteigerpakete, sind aber im Kommen. Immer
mehr Anbieter, darunter Branchengréfien wie die Deutsche Telekom
oder AOL, stof3en in diese Marktliicke und bieten Lésungen ,,von der
Stange®, die zukinftigen Shop-Betreibern einen risikoarmen
Einstieg in den Online-Handel ohne gréRere Investitionen ermdgli-
chen sollen. Es gibt inzwischen eine Menge von Komplettsystemen,
die unterschiedliche Ausstattungsmerkmale und Preise haben.
Auch Kooperationen bieten ihren Partnern oft vorteilhafte Losungen.
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Bei Panasonic darf

In Deutschland haben im Sep-
tember und Oktober insgesamt
3,1 Millionen Privatanwender das
Internet als Einkaufsstatte genutzt
und insgesamt fur tber 676 Mil-
lionen DM online geordert, heif3t
esineiner Pressemeldung der Gfk.
Laut der Untersuchung der Bonner
empirica Gesellschaft flir Kommu-
nikations- und Technologiefor-
schung haben mittlerweile zwei
Drittel der 500 befragten deut-
schen Unternehmen Zugang zum
Weltweiten Netz. Fast die Halfte ist

mit einer eigenen Website im In-
ternet vertreten. Gut ein Viertel der
Betriebe kaufen online ein. 14 Pro-
zent vertreiben ihre eigenen Pro-
dukte Uiber das Internet. Allerdings
sehen kleine und mittelstandische
Unternehmen immer noch keinen
Nutzen im E-Business. GemaR der
Studie bleiben die ostdeutschen
Firmen bei der elektronischen
Geschéftsabwicklung via Internet
insgesamt deutlich hinter West-
Unternehmen zuriick. Es heil3t, je
hoher die Beschéftigtenzahl, desto

Philips erneuert die

héaufiger werden
techniken wie E-Mail, Internet
oder Videokonferenz — genutzt.
Unter den einzelnen Wirtschafts-
zweigen seien hingegen keine
groReren Unterschiede zu er-
kennen. Bundeswirtschaftsmini-
ster Werner Miller sieht in der
Studie die Notwendigkeit fir das
Aktionsprogramm ,,Innovation und
Arbeitsplatze fur die Informations-
gesellschaft des 21. Jahrhunderts*
bestétigt, das die Bundesregie-
rung aufgelegt hat.

Wege zum eigenen
Online-Shop

Grundsétzlich gibt es zwei Még-
lichkeiten fir den Aufbau einer In-
ternet-Filiale: Miete oder Kauf. Der
Kauf erfordert hohe einmalige
Investitionen in die Software sowie
unter Umstanden in die Hardware.
Daflir ist der Shop-Besitzer nicht
an die Restriktionen seitens des
Shop-Vermieters gebunden (wie
z. B. Shop-Umfang, Besucherzahl
etc.). Mietet man einen Shop, so

Die Zukunft der LCD

Mehrwert mehr kosten PC-Kamera-Reihe TVs hat begonnen

Mit einem breiten Sortiment
fur die private und die Biro-
kommunikation gehort
Panasonic zu den Anbietern,
die komplette Tk-Losungen
aus einer Hand bieten. ... S. 12

Bubble Jet-Printer mit
High Colour-Tinten
Canon hat fiinf neue Bubble

Jet-Tintenstrahldrucker

vorgestellt, die alle mit -

einer neuen High Colour ﬁ
Tintengeneration

ausgestattet sind. ... S. 13

»ToUcam* erneuert

PC-Kameras.

Mit vier neuen Modellen
der PC-Videokamera-Reihe

Philips sein erfolgreiches
Sortiment an digitalen
..S. 15

Das Jahr 2000 wird in die

Chronik der technischen Ent-
wicklungen auch als das Jahr
eingehen, ab dem die ersten
flachen TFT/LCD TV-Gerate fl
serienreif wurden. ... S. 16
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hat man dafiir kalkulierbare monat-
liche Kosten und in aller Regel ei-
nen ,,Mindestservice* inklusive. In
den meisten Fallen wird nicht nur
die Software gemietet, sondern
auch der notwendige Server mit
anderen Unternehmen geteilt. Be-
reits ab 450,- DM pro Monat kon-
nen einfache Shops samt Server
gemietet werden. Shopbetreiber,

die neu ins Webbusiness einstei-
gen und die GroRenordnung des
moglichen Absatzvolumens nur
schwierig einschatzen kdénnen,
sind mit Mietshops haufig auf der
sicheren Seite.

Shoplésungen fir

den Mittelstand
Als die ,,Online-Shop-Losung flr

Feindes-
liebe?

Mancher CE-Fachhéndler legte

die Stirn in Falten, als er in der

vorigen Ausgabe von PoS-

MAIL las, dalR sich Electro-

nicPartner ebenso wie die

Media Saturn Holding an der Berliner Jamba AG beteiligt hat.
Hat sich die groRRe CE-Kooperation EP da nicht mit ihrem &rgsten
Feind verblindet — womd@glich noch zum eigenen Nachteil?

Ein Blick auf die Fakten zeigt, daB eine Allianz keine Ehe ist.
EP hat sich ja keinesfalls flir gemeinsamen Einkauf oder gar
kooperatives Marketing mit Media Saturn entschieden und
damit die Grenze zwischen den Vertriebsformen Fachmarkt und
Fachhandel verwischt. Es geht vielmehr um die Kapitalbeteili-
gung an einem Portal fir E-Commerce und M-Commerce, im
Klartext Internet und WAP, das ohne Zweifel auch ohne die
Beteiligung der fiihrenden deutschen CE-Fachhandelskoope-
ration gegrundet worden wére. Die Verantwortlichen der neu-
en AG wollen Jamba erklartermalien zur Startseite auf jedem
mobilen Internetgerét machen und in Deutschland Marktfiih-
rer werden. Dal} sich mit Debitel einer der fiihrenden Anbieter
aus dem Bereich Mobilfunk an dem Unternehmen beteiligt hat,
zeigt deutlich, wohin diese Reise geht. Das EP-Management
stand im Grunde vor der Alternative, den Mitbewerbern bei
MediaMarkt und Saturn allein das Feld auf der Jamba-Start-
seite zu Uberlassen. Dann gébe es dort keinen EP-Button, den
man anklickt und dann mit Hilfe einer einfachen Suchfunktion
den EP-Fachhandler in der Nahe finden kann.

Ware wird auf der Jamba-Startseite von keinem der Beteilig-
ten angeboten — die Verkaufsaktivitaten bleiben in der jeweils
eigenstandigen Regie der einzelnen Unternehmen. Mit einem
umfangreichen Internet-Angebot, das den Mitgliedern zur Ver-
fligung steht, hat EP hier bereits friihzeitig dafiir gesorgt, dal}
die kooperierten Fachhéndler keinen Vergleich mit MediaMarkt
und Saturn zu scheuen brauchen.

Emotionen sind meistens schlecht fuirs Geschéft. Der Umbruch
der Technologien und Markte macht nicht nur fir den Fach-
handel Allianzen mit potentiellen Mitbewerbern attraktiv. Die
Industrie macht es schon lange vor: Da kauft man schon seit
Jahren die Bildrohre, den CCD-Chip fiir die Digitalkamera oder
ein anderes elektronisches Bauteil bei der lieben Konkurrenz —
und zwar bestimmt nicht aus Feindesliebe, sondern weil es sich
lohnt.

Herzlichst
Thoma's Blomer
Verleger

Franz Wagner
Objektmariagement

den Mittelstand”, hat Attrada sei-
ne Dienste ins Netz gestellt. Hier
kénnen Unternehmen auch mit
wenig Internet-Know-how und
ohne technischen Aufwand unter
http://store.atrada.de sofortin den
E-Commerce einsteigenund einen
zusétzlichen Absatzkanal eréffnen.
Die Angebote eines Attrada Store
werden gleichzeitig auch auf den
Internet-Handelsplattformen
Attrada.de bzw. AttradaPro.de
offeriert und damit automatisch
einem Kundenpotential von der-
zeit 320.000 Marktteilnehmern, so
heilt es in einer Pressemitteilung
von Atrada, angeboten. Der Store
basiert auf einer ASP-Losung
(Application Service Providing),
fir deren Nutzung bzw. Admini-
stration ein Internet-Zugang und
eine E-Mail-Adresse ausreichen.
Eine Installation von Software auf
den unternehmensinternen Rech-
nersystemen und eine Stand-
leitung entfallen, da Attrada die
Uberwachung und Weiterentwick-
lung des Online-Shops komplett
tbernimmt. Attrada z&hlt zu den
Mietshops mit Shop- und Pro-
duktsuchmaschinen. Das selbe
gilt fur die Mietshops Shopfinder,
Vivendo oder auch den Pionier der
deutschen Shopping-Mall, Netz-
markt, der mittlerweile zwei

e
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Als die ,,Online-Shop-L&sung fiir den Mittelstand* hat Attrada seine Dienste ins Netz gestellt. Hier
kdénnen Unternehmen auch mit wenig Internet-Know-how in den E-Commerce einsteigen.

turiert. So kénnen sogar bis zu
99 Kataloge in bis zu 99 Ebenen
(Katalogtiefe) erstellt werden. In Zu-
sammenarbeit mit der Intershop
AG, dem Marktfuhrer fir E-Com-
merce, bietet Strato erweiterte
e-Pages-Ldsungen, d.h. die Soft-
ware mit einem schlisselfertigen
Shop Design. Dabei kann unter 30
Alternativen gewéhlt werden.

Ldsungen flr den
Fachhandel

Neben Smartshop, Lésungen fir
kleine Mietshops und Shop Com-
plete, der Mdéglichkeit, einen grofie-
ren Shop im Netz einzurichten,

AOL bietet in Zusammenarbeit mit der Strato AG den schnellen Start ins E-Commerce-Segment.

Dabei stehen zwei Shop-Varianten zur Auswahl.

Millionen Seitenabrufe pro Monat
und damit genigend ,,Laufkund-
schaft* vorweisen kann, was den
Shopbetreibern zugute kommt.
AOL bietet in Kooperation mit der
Strato AG ebenfalls den schnellen
Start ins E-Commerce-Segment.
Dabei stehen zwei Shop-Varianten
zur Auswabhl. In den sogenannten
Kompakt Shops kénnen bis zu 20
Produkte angeboten werden. Diese
Variante eignet sich insbesondere
far Einsteiger. Im Premium Shop
dagegen kann der Handler eine
wesentlich groRere Produktvielfalt
prasentieren. Von A wie Audioge-
réte bis Z wie Zipp-Laufwerke kann
das komplette Sortiment ange-
boten werden. Dabei kénnen die
Produkte in einzelnen Katalogen
prasentiert werden — der Shop
ist zu einer besseren Ubersicht-
lichkeit nach Warengruppen struk-

und dessen Vertriebspartnern um-
gesetzt. Auf der Homepage des
Herstellers erhalt der Endverbrau-
cher einen Einblick in die Ver-
kaufssortimente und insbeson-
dere in die Promotionsartikel. Bei
Kaufinteresse an einem bestimm-
ten Compag-Produkt braucht er
lediglich seine bevorzugte Ein-
kaufsregion auszuwéhlen und
landet automatisch beim Compag-
Fachhandelspartner. Im Handler-
shopangekommen, legtder Kunde
den gewiinschten Artikel in den
virtuellen Warenkorb, wahlt die
Versandart (z. B. Zustellung oder
Abholung) und das Bezahlverfah-
ren aus und bestellt per Mausklick.
Bietet der Fachhéndler ein grole-
res Produktsortiment als Compaqg
selbst, so kann der Kunde auch
weitere Artikel wie beispielsweise
Software oder Zubehor aussu-
chen.

BusinessWelt
Mit CompuServe Office fur die be-
rufliche Tagnutzung und dem
Portal www.compuserve.de star-
tete CompuServe im Mai eine
umfassende Mittelstandsoffensive.
Mit der BusinessWelt geht
CompuServe noch weiter. Unter
www.businesswelt.de findet der

S
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BusinessWelt ist eine B2B-Plattform, die neben Zielgruppen-spezifischen Informationen auch
umfassende Web-Anwendungen fiir Mittelstandler und Selbstéandige présentiert.

bietet die Deutsche Telekom auch
Losungen fur Fachhéndler und de-
ren Partner, die Handelssortimente
im Internet plazieren und regional
distribuierenwollen. Erstmalig hat
die Deutsche Telekom dieses Kon-
zept mit dem IT-Anbieter Compag

Anwender eine B2B-Plattform, die
neben Zielgruppen-spezifischen
Informationen auch umfassende
Web-Anwendungen fur Mittel-
stéandler und Selbstandige présen-
tiert. Ein B2B-Katalog bietet eine
Ubersicht mit weiterfiinrenden
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Mit Paybox sicher im Internet bezahlen

Schneller als von den Verant-
wortlichen erwartet, setzt
sich Paybox durch: Am 11.
Mai war die weltweit erste
massenfahige Zahlungs-
methode per Handy mit 50 an-
geschlossenen Internet-Shops
an den Start gegangen, und
Anfang Dezember akzeptier-
ten bereits rund 3.000 virtu-
elle und mobile Handler allein
in Deutschland das neuartige
Bezahlverfahren.

~Paybox ist eine ausgesprochen
sichere, einfache und bequeme
Zahlungsmethode und stellt damit
eine hervorragende Alternative zu
Bargeld und den verschiedenen
Plastikkarten dar”, sagte Mathias
Entenmann, Erfinder und Vor-
standsvorsitzender der paybox.net
AG, im Gesprach mit PoS-MAIL.
Neben der einfachen Handhabung
mache vor allem die Universalitét
Paybox bei Handlern und Verbrau-
chern so erfolgreich, ,denn keine
andere bargeldlose  Zahlungs-
methode bietet eine solche An-
wendungsvielfalt.*

Paybox wird inzwischen auch bei
Uberweisungen zwischen Privat-
personen sowie beim mobilen Auf-
laden von Prepaid-Karten genutzt,

Mathias Entenmann, Erfinder der Paybox und Vorstandsvorsitzender der paybox.net AG

aber Haupteinsatzgebiet bleibt nach
wie vor der Einkauf im Internet.
Entenmann: ,,Unsere Kunden schétzen
hier die gegenuber anderen Zah-
lungsmethoden hohere Sicherheit.”
Denn Voraussetzungen zur Paybox-
Nutzung sind lediglich ein Mobiltele-
fon und ein Girokonto. Die Bedienung
ist einfach: Beim Online-Einkauf flllt
der Kunde den Warenkorb, wahlt
»Paybox —Zahlen per Handy* und gibt
seine Mobilfunknummer ein. Wenige
Sekunden spater klingelt das Handy,
und eine Stimme nennt Betrag und
Zahlungsempfénger. Durch Eingabe
der vierstelligen Paybox-PIN am
Handy autorisiert der Kunde die Zah-
lung. Der Vorgang dauert rund 30

Im Oktober letzten Jahres hat Electronic Partner den EP:Netshop vorgestellt. 400 Handler haben
sich allein zur Startphase fiir den EP:Netshop entschieden.

Links und Kurzbeschreibungen
von 500 Anbietern von Online-
Lésungen, Business Content und
branchenspezifischer  Software.
Von Web-Hosting-Angeboten
Uber Shops bis zu weltweiten
Online-Konferenzen erméglicht es
die CompuServe BusinessWel,
das Internet effektiv in den téagli-
chen Arbeitsablauf einzubinden.

Kooperationen

Namhafte Kooperationen wie bei-
spielsweise Bild und Ton, Inter-
funk, Ruefach, Ringfoto sowie
GroRlabors bieten ihren Partnern

ebenfalls die Mdglichkeit, in das E-
Business einzusteigen. Im Oktober
vergangenen Jahres hat zudem
Electronic Partner, die groRte
européische Verbundgruppe, auf
einer Pressekonferenz den EP:
Netshop vorgestellt. 400 Handler
haben sichallein zur Startphase fir
den EP:Netshop entschieden. In
dem Shop stehen alle bekannten
Markenartikel per Mausklick zum
Einkauf bereit. Nach Ansicht von
Harmut Haubrich, Sprecher der
Geschéftsfiihrung von Electronic
Partner, wird E-Commerce in der
Zukunft eine ,,Renaissance des lei-

Sekunden. Der Rechnungsausgleich
erfolgt per Lastschriftverfahren. Die
Zahlung selbstwird Uber die Deutsche
Bank abgewickelt. Der Ablauf der Zah-
lungsbestatigung im Mobilfunknetz
wird damit von der eigentlichen Ab-
wicklung der Zahlung, die im Banken-
netz erfolgt, getrennt. Aullerdem
brauchtkein Kunde sensible Daten wie
Kreditkartennummer oder Bankkonto
in ein Internet-Formular einzutragen.
Den bisherigen Erkenntnissen zufolge
werden im Internet eingekauft und
mobil mit Paybox bezahlt vor allem
CDs, Computer- und Telekommunika-
tionszubehor sowie Biicher. Zuneh-
mende Akzeptanz erzielten in den
vergangenen Wochen dartber hinaus

stungsfahigen Handels*" einlauten.
In der Zentrale ist man sich sicher,
die Zahl von anfangs 400 Shops
bereits bis zum Februar dieses
Jahres auf 700 bis 800 Mitglieder
steigern zu kdnnen. Das Konzept —
inklusive der Preisgestaltung — ist
rechtlich abgesichert, da der ein-
zelne EP Shop in einer Art Agentur-
system fur den Netshop auftritt.
Die einzelnen Netshop Partner
haben gegeniiber der Zentrale eine
préazise definierte, standardisierte
Leistung fur den Endkunden be-
reitzuhalten, die einer permanen-
ten Revision und Teststellung
unterliegt. Die Zusammenarbeit
der Industriepartner wurde von der
Zentrale Uber ein Jahr lang disku-
tiert, und die Einbindung ist sicher-
gestellt, so daB nicht nur eine
Shop-in-Shop-Konstellation  der
Hersteller auf dem EP Netportal
erwartet wird. Es ist vielmehr vor-
stellbar, dal bereits in naher Zu-
kunft eine Vernetzung von den
Herstellerseiten zum EP:Netportal
realisiert werden kann. Seit April
1999 hat die EP Zentrale rund
20 Millionen DM investiert, um den
Partnern den Einstieg ins E-Com-
merce zu ermdglichen und um
die Geschéaftsabléufe einfach und
sicher zu gestalten, wobei an mo-
natlichen Kosten nur 50 Euro fur
den Partnershop anfallen. miz

Dienstleistungen rund um die Mobil-
telefonie, etwa das Herunterladen von
Klingeltdnen oder Icons, das Bezahlen
von Taxifahrten und das Ordern von
Speisen beim Pizzadienst. LaRt man
diese relativ preiswerten Angebote
auller Betracht, ergaben sich nach
Untersuchungen der Paybox.net AG
in den ersten Monaten, je nach
Branche, durchschnittliche Transfer-
gebihren zwischen 40 und 70 Euro
pro Paybox-Nutzer.

Um die Paybox-Anwendung weiter zu
vereinfachen, hat die Paybox.net AG
gemeinsam mit Oracle und Sesa eine
WAP-Anwendung entwickelt, bei der
sich das WAP-Handy automatisch ins
Internet einwéhlt (sogenannte WAP-
Push-Anwendung). Die neuartige
WAP-Anwendung basiert auf dem
zukinftigen WAP-Standard 1.2., der
voraussichtlich Anfang 2001 von den
Handyherstellern eingesetzt wird.
Und so funktioniert es: Ein Kunde will
seine Waren bezahlen, entweder im
Internet oder bei einem mobilen
Héndler, und gibt dabei seine Paybox-
Nummer an. Wenn der Kunde ein
WAP-Handy hat, 16st die Paybox im
Hintergrund die Einwahl des WAP-
Handys in den Paybox-WAP-Server
aus. Das Handy wird erkannt, und der
Kunde wird aufgefordert, den auf dem
Display seines Handys stehenden Be-
trag durch die Eingabe seiner Paybox-
PIN zur Zahlung freizugeben. Der ganze

Vorgang dauert nur wenige Sekun-
den. Diese ,WAP-Push-Funktion‘
hat Sesa als erster Hersteller in sei-
ne WAP-Gateways implementiert.
»Wann wir die WAP-Push-Paybox
massenféhig umsetzen, hangt
letztlich vom Markt ab. Diese Ent-
wicklungskooperation mit Oracle
und Sesa zeigt aber deutlich, dal}
wir flr jegliche Zahlungsabwick-
lung von zukiinftigen M-Commerce-
Anwendungen gerustet sind*, stellte
Eckhard Ortwein, Vorstand der
paybox.net AG fir Produktent-
wicklung und Integration, fest.
Obwohl Paybox bislang in erster
Linie im Internet-Handel eingesetzt
wird, kann auch der stationdre Han-
del das neuartige Zahlungsverfah-
ren nutzen. Entenmann: ,Wir se-
hen uns auch hier nicht als Kon-
kurrenz zu bestehenden Zahlungs-
systemen, sondern als Ergénzung.
SchlieRlich gibt es immer noch vie-
le Geschéfte, in denen die Zahlung
per Kredit- oder Euroscheckkarte
nicht maoglich ist. Fur diese stellt
Paybox zweifelsohne eine interes-
sante Alternative dar.“
Zudem zahlt die Paybox.net AG
Héndlern, die Paybox-Teilnehmer
werben, eine Prédmie. Leicht ver-
dientes Geld fur denjenigen,
der seine Kunden aktiv auf das
Angebot aufmerksam macht.
Herbert Pdge

Ubersicht-der.Anbieter — Mietshops

Mietshops

.
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@-OmniShop-Serie: www.msg_at.net™
AOL/Strato: www.aolwebprofi.de

ClickShop: www.clickshop.de

Cybermedia: www.mietshop.de

Cyberline: www.cybershop.de
DEU.Net.: www.microshop.de
Deutsche Telekom:

www.telekom.de/t-mart/smartshop (kleine Mietshops)
www.telekom.de/t-mart/shopcomplete (grof3e Mietshops)
Dresdner Bank Cybershops: www.cybershops.de
Einkaufsmall.de: www.einkaufsmall.de

Frankfurt-mall.de: www.frankfurt-mall.de

IShop 2000: www.ishop2000.de

Musicaliens: www.musicaliens.de
Shopmatic-Bestellsysteme: www.shopmatic.com

ShoptoShop: www.e-commerce.shoptoshop.com
Supernet AG: www.supershops.de
Websale AG: www.websale-ag.de

Mietshops mit Shop- oder
Produktsuchmaschinen:

Attrada: www.attrada.de

MicroShop Mall: www.mall.shoppingserver.de/find.mv

Netzmarkt; www.netzmarkt.de

Shopfinder: www.shopfinder.de

Vivendo: www.vivendo.de
Webmart: www.webmart.de
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Dr. Kathrein Ubernimmt
den Aufsichtsratsvorsitz
der Grundig AG

Mit sofortiger Wirkung hat Profes-
sor Dr. Anton Kathrein den Vorsitz
im Aufsichtsrat der Grundig AG
tbernommen. Der Aufsichtsrat hat
in seiner Sitzung am 21. November
2000 einstimmig beschlossen:
,Im Zuge der beabsichtigten Uber-
nahme der industriellen Fiihrung
durch Prof. Dr. Anton Kathrein
Ubergibt Burkhard Wollschlager
mit sofortiger Wirkung den Vorsitz
im Aufsichtsrat an Prof. Dr.
Kathrein und scheidet aus dem
Aufsichtsrat aus. Der Aufsichtsrat
und der Vorstand der Grundig AG
danken Burkhard Wollschléager fur
seine hervorragenden Leistungen,
die den unternehmerischen Neu-
beginn der Grundig AG ermdglicht
haben.*

Compagq erzieltim
dritten Quartal Gewinn
von 550 Mio. US-Dollar

Die Compag Computer Corpora-
tion hat fir das dritte Quartal des
Geschéftsjahres 2000 einen Rein-
gewinn von 550 Millionen US-
Dollar bekanntgegeben. Der Ge-
winn entspricht einer Steigerung
von 23 Cent je Aktie bzw. 288 Pro-
zent. Ohne Bertcksichtigung der
Nettokapitalertrdge von 25 Millio-
nen US-Dollar nach Steuern liegt

damit der Gewinn je Aktie bei
30 Cent. Das Betriebsergebnis im
dritten Quartal betrug 789 Millio-
nen US-Dollar, was im Vergleich
zum Vorjahr einer Steigerung um
669 Millionen US-Dollar oder 558
Prozent entspricht.

Microsoft und Compaqg
wollen Internetdienste
gemeinsam vermarkten

Die Microsoft Corporation und die
Compaq Computer Corporation
dehnen ihre Zusammenarbeit
weiter aus. Ziel der neuen strate-
gischen Vereinbarung ist die ge-
meinsame Vermarktung der mobi-
len Internet Dienste von Microsoft
und der vorkonfigurierten Pro
Liant Server von Compag. Die Zu-
sammenarbeit der beiden Unter-
nehmen erleichtert den drahtlosen
Zugang zu Microsoft Exchange-
basierten Funktionen wie dem
Kalender, der AdreRverwaltung,
personalisierten Web-Inhalten
und  Multimedia-Anwendungen.
Microsoft und Compag haben bei
der weltweiten Vermarktung von
Microsoft Internet Cellular Smart
Acces (ISCA)-basierten Losungen
flr Mobilfunknetzbetreiber eng zu-
sammengearbeitet. ICSA dient als
Plattform fir neue Mehrwertdien-
ste und beinhaltet unter anderem
verbesserte E-Mail-Funktionen flr
den mobilen Zugriff. In Zusam-
menarbeit mit ihren Kunden wird
von beiden Firmen ein Betatest des
Microsoft Mobile Information
2001 Servers durchgeflhrt, zu
dem Compagq Global Services pro-

Promotion-Kampagne von Osram stellt
Energiesparlampen in den Mittelpunkt

Die Osram GmbH will Schwung in den Energiesparlampen-Markt bringen:
Im Mittelpunkt der aktuellen Promotion stehen die beiden Saver Osram
Dulux EL Economy und Osram Dulux EL Longlife. Mit Garantieleistungen
von zwei Jahren (Economy) bzw. funf Jahren (Longlife) sowie zahlreichen
VerkaufsmaRnahmen, die die ,,Agypten“-Motive der laufenden TV-Kam-
pagne aufgreifen, unterstiitzt Osram den Absatz.

Displays mit Aufstecker im Pyramiden-Outfit sowie Stromspar-Handzet-
tel mit Sonnenpriester-Motiven promoten die Osram Dulux EL-Familie.
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~Sprechende Verkau-
fer*,  Regalstopper
und PoS-Plakate ver-
starken die Verkaufs-
maflnahmen zusétz-
lich. Die Slogans
~Spart sagenhaft. Halt
fast ewig“ (fiir Long-
life) und ,,Markenqua-
litat. Sagenhaft preis-
wert* (fur Economy)
unterstreichen  ge-

meinsam die Garantieaussagen flr die Langlebigkeit und das gunstige
Preis-/Leistungsverhaltnis der Osram-Produktfamilie Dulux EL.

»Der Handelsmarkt ist geprégt von unzahligen Marken-, Handelsmarken-
und Importprodukten, so daR der Verbraucher zunehmend den Uberblick
verliert”, erlauterte Bernhard Buley, Abteilung Verkaufsférderung, Osram.
»Mit seiner Vorteilrolle fiir langfristige Garantie schafft Osram neues
Vertrauen in den Qualitatsartikel Lampen.” Eine Glucksrad-Promotion
rundet die PoS-MaRnahmen ab: In frequenzstarken Outlets winken den
Verbrauchern interessante Preise. Der Erwerb von Dulux EL Produkten
soll zum Erlebniskauf werden. Insgesamt sind 100 Veranstaltungen a zwei

Tage geplant.

fessionelle Dienstleistungen an-
bietet.

Produktwissen fordert
nach gfu-Meinung
die Kaufbereitschaft

Nach Aussagen der Gesellschaft
far Unterhaltungs- und Kommuni-
kationselektronik (gfu) ist die
gestiegene Kaufbereitschaft flr
Fernseh- und Videogerate, Cam-
corder, Mobiltelefone und Heim-
computer offenbar auf eine ,,Wis-
sensexplosion“ in der deutschen
Bevolkerung zuriickzufiihren. Tat-
sdchlich stieg das Produktwissen
der ,jungen” Gerate der Konsum-
elektronik nach Angaben der gfuin
den letzten beiden Jahren auf3er-
ordentlich stark an, wobei der
Internationalen  Funkausstellung
1999 als Informationshorse offen-
sichtlich eine Schllisselrolle zu-
kam. Waren Breitbildgerate im
Januar 1998 lediglich 25 Prozent
der Konsumenten  bekannt,
schnellte dieser Prozentsatz — so
die gfu — bis zum Juli 2000 auf 80
Prozent hoch. Die Vergleichszah-
len fiir Dolby Surround TV kletter-
ten sogar von zwolf auf 84 Prozent
und fur Flat/Panel Plasma-TV von
19 auf 86 Prozent. Das Produkt-
wissen Uber Settop-Boxen stieg in
den zweieinhalb Jahren von 26 auf
70 Prozent. Absoluter Wachs-
tums-Spitzenreiter war der DVD-
Spieler, dessen Bekanntheitsgrad
sich von drei auf 67 Prozent er-
hohte. Daneben nimmt sich der
Wissenszuwachs bei Mobiltelefo-
nen, der um 91 Prozent von 54 auf
98 Prozent kletterte, geradezu mo-
derat aus. Es ist offensichtlich, daf}
der Konsument ein Produkt ,,ken-
nen“ muB, ehe er sich zum Kauf
entschlieRt. Deshalb ist es ver-
standlich, daf} sich parallel zum
Wissensanstieg auch das Kauf-
interesse sehr positiv entwickelte.
Bei den ,Produktkennern® stieg
dieses Interesse zum Beispiel fur
Breithild-TV-Geréte von 44 auf 75
Prozent, fiir Digital-TV von 27 auf
59 Prozent, fir Flachbild/Plasma-
TV von 50 auf 65 Prozent und flr
Settop-Boxen von 28 auf 58 Pro-
zent. Auch Mobiltelefone sind heu-
te begehrter als vor zwei Jahren,
und zwar bei 67 Prozent (1998 =
35 Prozent) der Konsumenten.
Dolby Surround findet aktuell ein
Kaufinteresse bei 68 Prozent und
der DVD-Spieler bei 66 Prozent der
sinformierten* Bevdlkerung.

Fernbedienungen von
One For All Gber das
Internet aktualisieren

Neue Gerétecodes fir die Univer-
sal-Fernbedienungen von One For
All' kénnen aus dem Internet
nachgeladen werden. Sollten die
Modelle One For All 6, Topline 5
sowie Topline 8 trotz ihrer umfang-

Sony meldet
neuen Umsatzrekord

Sony Computer Entertainment
Deutschland (SCED) hat im
November Auftrédge im Wert von
Uber 100 Millionen DM Umsatz
fakturiert und damit einen neu-
en Rekordumsatz eingespielt.
Das Produktsegment PSone
schlug dabei mit 30 Millionen
DM und das Produktsegment
PlayStation 2 mit tber 70 Mil-
lionen DM zu Buche. ,,Am er-
freulichsten bei der 100-Millio-
nen-Rekordmeldung ist, daf
der Uberwiegende Teil unserer
umsatzbringenden  Produkte
vom Handel sofort durchver-
kauft werden konnte“, erklérte
Manfred Gerdes, Geschaftsfiih-
rer Sony Computer Entertain-
ment Deutschland. ,,PlayStation
2 Ubertrifft unsere Erwartun-
gen.“ Fir den Handel bedeutet

Manfred Gerdes, Geschéftsfiihrer Sony
Computer Entertainment Deutschland

dieses Ergebnis, daR in den Mo-
naten November und Dezember
ausschlielich mit PSone und
PlayStation 2 Hardware-, Soft-
ware- und Zubehdrprodukten
ein Umsatz von fast 250 Mil-
lionen DM (zu Endverbraucher-
preisen)  realisiert  werden
konnte. Der erste grof3e Kunden-
ansturm am ersten Advents-
wochenende zeigte, dal} PS-Pro-
dukte von Sony Computer Enter-
tainment Deutschland zu den
Rennern dieses Weihnachts-
geschéftes gehdrten. Der Handel
profitiert hierbei auch von den
gestiegenen Verkaufszahlen der
PSone. Die PSone verkauft sich
im Windschatten des Playstation
2 Launches zur Zeit sehr gut.
Wegen der besseren Verfligbar-
keit und des geringeren Ver-
kaufspreises sind viele Kunden
von der Playstation 2 auf die
PSone umgestiegen.

reichen bereits eingespeicherten
Code-Bibliothek bestimmte Geréte
nicht auswéahlen koénnen, schafft
die Website www.oneforall.de
Abhilfe. Der Nutzer klickt sich
durch die Menipunkte Produkt-
unterstiitzung und Universal-Fern-
bedienungen und wahlt dann
seine Fernbedienung aus. Kurz
nach Anmeldung unter dem Inter-
net Download erhalt er per E-Mail
den zum Nachladen erforderlichen

Jler) irlseris plaiss wuiLe

Zugangscode. Nun wahlt er Marke
und Geréat aus, deren Daten noch
fehlen, und halt die Fernbedienung
an den PC-Lautsprecher. Dadurch
wird eine wav.-Datei auf die Uni-
versal-Fernbedienung geladen, die
danach sofort wieder einsatzbereit
ist. ,,Mit dem Internet-Download
sind unsere Fernbedienungen im-
mer auf dem neuesten Stand, das
Veralten ist nicht moglich”, erklar-
te Dave Muncie, Chef der Daten-
bank bei One For All und damit
Herr Gber rund 80.000 Codes
fur Fernseher, Videorecorder,
Satellitenreceiver, DVD-Player und
andere audiovisuelle Geréte.

Philips verkauft flnf
Broadcast-Sparten an
Thomson Multimedia

Royal Philips Electronics Nieder-
lande und Thomson Multimedia
Frankreich haben sich auf ein
Abkommen Uber den Verkauf von
flinf Philips Broadcast-Sparten an
Thomson geeinigt. Demnach wird
Thomson 67 Prozent der Anteile
einer von Philips Electronics neu
gegrindeten Holding-Firma er-
werben, in der flinf verschiedene
Sparten der Philips Broadcast
Group zusammengefaft sind. Den
Vereinbarungen entsprechend hat
Philips das Recht, jeweils im
ersten Monat der Jahre 2002 und
2003 die entgeltliche Ubernahme
von je 16,5 Prozent der restlichen
Anteile durch Thomson zu fordern.
Thomson Frankreich hat das
Recht, jederzeit die entgeltliche
Ubertragung der noch bei Philips
verbleibenden 33 Prozent in einem
Stlick oder zwei Transaktionen
a 16,5 Prozent vorzunehmen. Die
funf Teilbereiche Cameras, Film
Imaging, Signal  Processing,
Media networking und Control &
Systems erzielten im Jahre 1999
mit 1.050 Beschaftigten einen
Gesamtumsatz von 250 Millionen
Euro.

Vivanco setzt auch im
dritten Quartal
Umsatzwachstum fort

Die Vivanco AG, Ahrensburg, Her-
steller von Zubehorprodukten flr
High-Tech-Endgeréte, hat auch
im dritten Quartal 2000 ihr Um-
satzwachstum fortgesetzt. Der
Umsatz des Unternehmens stieg
um knapp 37 Prozent auf 226,9
Mio. DM. Wesentlichen Anteil an
dem hohen Zuwachs hatte das
interne Wachstum (ohne Akquisi-
tion) mit einem Plus von 25 Pro-
zent. Das unverdndert deutlich
Uber den Planungen liegende
Wachstum bestétigt die Erwartung
des Umsatzziels von 330 Mio. DM
(1999: 246,7) flr das Gesamtjahr
2000. Urspringlich war fur dieses
Jahr lediglich ein Jahresumsatz
von 290 Mio. DM geplant.
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3,3 kg Portable Projector
VPL-CS10 von Sony

Mit einer Helligkeit von 1.000
@ ANSI-Lumen garantiert der ultra-

portable LCD-Projektor VPL-CS10
von Sony auch in nicht abgedunkelten Réu-
men helle und farbgesattigte Bilder. Seine
ausgezeichnete Helligkeit erzeugt der VPL-
CS10 mittels drei getrennter LCD-Arrays in
0,9-Zoll Poly-Silizium TFT/LCD-Technolo-
gie. Das Gerét ist mit einem Zoom-Objektiv
ausgerustet. Die projizierten Bilddiagonalen
betragen zwischen 101 cm und 762 cm, die
naturliche Aufldsung 800 x 600 Bildpunkte.
Video projiziert der VPL-CS10 mit 600 TV-
Linien und 832 x 624 Bildpunkten. Hohere
Auflésungen bis 1.280 x 1.024 werden in-
terpoliert. Eine neuartige Hohenregulierung
und die integrierte Keystone-Funktion
machen das Setup leicht und einfach. Un-
terstitzt werden die Video-Normen PAL/
Secam/NTSC 4,43 und 3,58. Die Horizon-
talfrequenz liegt zwischen 15 bis 91 kHz. Die
Lebensdauer der 132 W UHP-Lampe
erreicht mindestens 2.000 Stunden. Die
Abmessungen des 3,3 kg schweren Gerats
betragen 285 x 90 x 249 mm (B x H x T).

Das robuste Magnesiumgehause mit zwei
eingebauten Lautsprechern ist auch fir
Deckenmontage vorbereitet. Die mitgelie-
ferte Fernbedienung mit Laserpointer iber-
nimmt bei der Présentation von PC-Ap-
plikationen die Maussteuerung. Durch die
natlrliche Auflésung von 600 x 800 Pixeln
werden Inhalte von Laptop/Notebook-
Displays unskaliert wiedergegeben. Optional
ist ein Transportkoffer erhéltlich, der nicht
nur dem Projektor, sondern auch einem
Laptop-Computer Platz bietet.

Erstes Ruckprojektionsgerat
von Grundig heif3t ,,Accoro*

Mit dem ,Accoro“ hat Grundig

erstmalig ein Fernsehgerét vorge-

stellt, das nach dem Ruckprojek-
tionsverfahren arbeitet. Der Grundig Accoro
bringt alle Eigenschaften mit, um die Posi-
tion eines Flaggschiffs der gesamten TV-
Gerate-Sparte des Unternehmens einzu-
nehmen. Er besitzt eine Bilddiagonale von
102 cm im GroR¥format 16:9. Fir ein voll-
kommen flimmerfreies und damit augen-
schonendes Bild sorgt die eingesetzte
100 Hz Technik fiir die Bildwechselfrequenz.
Durch die Integration der bereits in an-
deren Grundig-Modellen der Spitzenklasse
bewéhrten ,,Panorama-Zoom*“-Technologie
kann das Bild im sogenannten ,Variable
Modus“ sowohl in vertikaler wie in
horizontaler Richtung formatfillend ge-
dehnt und komprimiert werden, ohne die
urspriinglichen Informationen und Relatio-
nen der Bildinformation zu verfremden. Auf
diese Weise lassen sich die stdrenden

schwarzen Streifen bei Cinemascope-
Filmen vollkommen vermeiden. AufRerdem
werden Untertitel leichter lesbar. Der Accoro
ist mit allen technischen Finessen ausgeri-
stet, die beim aktuellen Stand der Technik
flr Fernsehgerate verfligbar sind. Zusétzli-
chenKomfort bringt
die Integration ei-
nes Electronic Pro-
gram Guide (EPG),
der Informationen
tber die gerade lau-
fenden Sendungen,
aber auch Pro-
gramminformatio-
nen fur die néchsten
Tage und Wochen, zur Verfugung stellt.
Beim Anschauen von Informationen des
EPG bleibt die laufende Sendung durch Ein-
satz einer Overlay-Technik weiter sichtbar.
Alle Funktionen des Accoro Grolbild-
schirms sind mit der Fernbedienung zu kon-
trollieren. Das ausgewogene hochwertige
Design integriert den Accoro harmonisch in
Wohnlandschaften unterschiedlichster Stil-
richtungen. Das Gerat wird dem Fachhan-
del in Polargrau zur Verfligung stehen. Der
UVP soll zirka 6.800 DM betragen.

Grundig DVD-Player GDV 130
spielt auch MP3

72\ Mit dem GDV 130 stellt Grundig
e einen universellen DVD-Player
vor, der aufgrund seiner Ausstat-

tung den Winschen und Vorstellungen des
K&ufers entsprechend in jeder Gerétekonfi-
guration einzusetzen ist und dem Schwer-
punkt seiner jeweiligen Nutzung optimal
gerecht wird. Zur Abtastung verwendet das
Gerét ein Dual-Laser-System, das optimale
Qualitat bei der Auslesung des Signals ge-
wabhrleistet. Die horizontale Auflésung von
600 TV-Zeilen sichert exzellente Bildqua-
litat. Durch die Ausriistung mit Decodern flr
die digitalen Audioformate Dolby Digital
(AC 3), MPEG2 und DTS kann der Grundig
GDV 130 zum Mittelpunkt einer hochwer-
tigen Home Cinema Umgebung werden.

Auch beim Einsatz analoger Verstérker mit
zwei Boxen oder der Abstrahlung der
Toninformation Uber die Lautsprecher des
Fernsehgerats kommt der Besitzer dieses
DVD-Players in den GenuR des Raumklang-
erlebnisses. Durch eingebautes Virtual
Dolby Surround und Dolby Prologic wird
ein Klangerlebnis wie im Kino reproduziert.
Die Allrounder-Eigenschaften erganzen
Multinorm-Ausgénge fur Euro-AV, S-Video,
Video-Cinch und Audio-Cinch. AuRer DVD-
Video 1.0, 2.0, 3.0 spielt der GDV 130 auch
CD-R und CD-RW ab. AuRerdem kann der
DVD-Player auch mit MP3 bespielte CDs
wiedergeben. Der UVP flir das Gerét betragt
750 DM.

... vor Attacken.

Mit den Fujitsu MO-Wechselplatten kénnen Sie Ihre Daten
vor schwer kontrollierbaren ,,Angriffen (ber das Internet
schiitzen. Begeben Sie sich auf die sichere Seite durch
Offline-Archivierung auf bis zu 1,3 GB fassenden MO-Dis-
ketten. Ein Knopfdruck — und verhangnisvolle Computerviren
oder neugierige Besucher haben keine Chance, auf |hre wert-
vollen Daten zuzugreifen!

mehr [11fOS unter Tel. 089 - 32 37 84 00
oder Fax 089 - 32 37 81 00

°®,
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THE POSSIBILITIES ARE INFINITE
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Auf einem grof3en Messestand gab Panasonic einen Einblick in das Techno-Story-Konzept.

Panasonics
Techno-Story

Koexistenz, Partnerschaft und beiderseitiger Erfolg — das sind
die Hauptinhalte der sogenannten Techno-Story der Panasonic
Industrial Europe GmbH. Thomas Enderle, Vice President des
in Hamburg anséassigen Unternehmens, nutzte die Minchner
Messe electronica 2000, um der Offentlichkeit das neue Kon-
zept vorzustellen. Dazu hatte Panasonic zu einer Pressekon-
ferenz auf seinen Messestand geladen.

Techno-Story heit das Konzept
des Unternehmens, mit dem sich
Visionen und zukunftsweisende
Losungen auf Basis gemeinsamer
Uberlegungen des Elektronikkon-
zerns und seiner Kunden verwirk-
lichen lassen. ,Beispiele fur diese
beiden Seiten Gewinn bringende
Vorgehensweise liefern vor allem
die Entwicklungen in den Berei-
chen Mobiltelefone und Bluetooth-
Technologie, aber auch in vielen
anderen Bereichen®, erklarte En-
derle. ,,Die Kernaussage der Pana-
sonic Techno-Story lautet: Weg
vom Zulieferer-Auftraggeber-Ver-
haltnis, hin zu einer echten Part-
nerschaft, bei der alle Beteiligten
an einem Strang ziehen.”

In der Handy-Entwicklung bedeu-
te dies: Statt wie friher nur die
bestehenden Komponenten aus der
Produktionslinie (etwa Lautspre-
cher, AC-Adapter und Empfanger)
zuzuliefern, biete Panasonic heute
individuelle Loésungen an, die auf
die jeweiligen Bedirfnisse des

lfech no-Story
fer the 2715t |:'EI"|!I.||"!||r by

Kunden mafgeschneidert seien.
Auch bei den Bluetooth-Modulen,
einer Technologie zur kabellosen
Datentibertragung, stelle sich der
Elektronikkonzern hundertprozen-
tig auf die Anforderungen der Auf-
traggeber ein. ,,Mit unseren High-
tech-Produkten und unserem
umfassenden Know-how geben
wir die Wegrichtung vor*, betonte
Enderle. Panasonic verstehe sich
damit als externe Forschungs-
und Entwicklungsabteilung seiner
Partnerunternehmen.

Von den Vorteilen des Konzeptes
profitieren nach Enderles Aus-
fuhrungen alle Seiten: Indem meh-
rere Unternehmen kooperierten,
konnten sie Synergieeffekte opti-
mal nutzen und somit noch bes-
sere Losungen erarbeiten. Fir die
Kunden verkirzten sich die Ent-
wicklungszyklen, und nicht zuletzt
erlaube dieses System eine glo-
bale Ausweitung der Geschafte
bei gleichzeitiger Schonung der
Umwelt und der Ressourcen.

Thomas Enderle,
Vice President
Panasonic Industrial
Europe GmbH,
stellte auf der
Miinchner Messe
electronica 2000
das Techno-Story-
Konzept vor.

Foto: hepa
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Ultrakompakte
Farb-Platinenkamera

Fir  Videokonferenzen
@ oder Bildtelefonie hat

Panasonic die Farb-Pla-
tinenkamera GP-CX701 entwickelt.
Mit ultrakompakten Abmessungen
geht sie den Angaben des Herstel-
lers zufolge als kleinste und leich-
teste Farb-Platinenkamera der Welt
in die Serienproduktion. Hohe Bild-
qualitat gewahrleistet der 1/7 Zoll-
CMOS-Bildwandler, der eine hori-
zontale Auflésung von 100.000
Pixeln bietet. Das eingebaute Mi-
niatur-Objektiv bendtigt fiir die

Aufnahmen eine Mindestlichtstarke
von 80 Lux bei Blende 1:2,8. Per
Schnittstelle lassen sich verschie-
dene Parameter einstellen, zum
Beispiel WeilRabgleich, Verstér-
kungsregelung und Bildspiege-
lung. Mit Platinenmaflen von
13,4 x 26,2 mm und einer Hhe von
8,65 mm lait sich die GP-CX701 in
unterschiedlichste Anwendungen
integrieren.

xDSL-Interface
Transformer

Extrem  platzsparende
Abmessungen und hohe
Leistung sind die Plus-
punkte des innovativen XxDSL-
Interface Transformers, den Pana-
sonic auf der electronica 2000 in
Minchen vorgestellt hat. Zu seinen
Stérken zdhlen eine hohe Daten-
transferrate und eine exzellente
Ubersprechdampfung. Mit diesen
Eigenschaften eignet sich der
kompakte Ubertrager besonders
fur den Einsatz in modernen High-
speed-Kommunikationssystemen
und Netzwerken. Der xDSL-Inter-
face Transformer verfugt Uber ei-
nen vollkommen neu entwickelten
Kern mit optimierter Form. Da-
durch liel3 sich die Gr6Re des Bau-
teils um 36 Prozent im Vergleich
zum Vorgangermodell verringern.
Aufgrund der MalRe von 10,5 x

13,3 x 12,7 mm findet der xDSL-
Interface Transformer damit speziell
in modernsten Kommunikationsgera-
ten seinen Einsatz.

Knopfzellen mit
0,4 Millimetern HOhe

Panasonic hat neue Lithium-

@ Knopfzellen entwickelt, die
sich vor allem flr den Ein-

satz in Chip-Karten oder technischem

Equipment im Kartenformat wie
Taschenrechnern oder Fernbedie-
nungen eignen. Die beiden leicht-
gewichtigen Batterien CR2004 und
CR2404 sind lediglich 0,4 Millime-
ter hoch und bieten eine konstante
Leistung in einem weiten Tempera-
turbereich. Die CR2003-Batterien
mit 20 Millimeter Durchmesser
wiegen nur 0,6 Gramm, die Knopf-
zellen CR2404 0,8 Gramm bei einem
Durchmesser von 24,5 Millimeter.

Beide Serien arbeiten mit einer
Nennspannung von drei Volt. Sie
bieten eine hohe Energiedichte von
400 Wattstunden pro Liter und er-
reichen dabei Nennleistungen von
zwolf bzw. 18 Milliamperestunden.
Mit Betriebstemperaturen vom mi-
nus 30 bis plus 60 Grad Celsius
bleiben sie auch unter extremen
klimatischen Bedingungen funk-
tionstichtig.

16:9-Plasma-Display von Panasonic

Mit dem TH-42PW3E présentiert Panasonic ein Plasma-Dis-
@ play der neuen Generation, das Mafstéabe setzen soll: Beim
Kontrast bietet das Modell aus der T[tau]-Serie mit 3.000:1
einen zum Zeitpunkt der Markteinfiihrung nach Angaben des Unter-
nehmens einmaligen Spitzenwert, und auch die Lichtstarke erreicht
einer Pressemitteilung zufolge mit 650 Candela pro Quadratmeter
(cd/m2) eine neue Rekordmarke. Die Wiedergabe auf der vollkommen
planen Bildschirmoberflache ist scharf und verzerrungsfrei. Der Mo-
nitor hat 16:9-Format und eine Bildschirmdiagonale von 106 Zenti-
metern. Das Gehéduse weist eine geringe Bautiefe von 8,9 Zentimetern
und dezente silberne Farbe auf.
Der Einsatz asymmetrischer Phosphorstreifen, die Auflésung von
408.960 Bildpunkten (852 x 480 Pixel) und die Darstellung von bis zu
16,77 Millionen Farben gewéhrleisten eine detaillierte und naturgetreue
Wiedergabe, unterstutzt durch moderne Digitaltechnik mit kiinstlicher
Intelligenz. So verhindert die Progressive Scan-Funktion mit Dual
Scanning-Technologie GroRflachen- und Zeilenflimmern. Dank eines
weiten Sehwinkels von 160 Grad hat der Betrachter aus nahezu jeder
Position im Raum eine gute Sicht. Eine antireflektive Beschichtung
verhindert auerdem stérende Spiegelungen auf dem Bildschirm. Auch
fr Multimedia ist das Display gerlstet: Ein Computer laRt sich tber
die VGA-Schnittstelle anschlieRen, so dal zum Beispiel auch Internet-
Présentationen betrachtet werden kénnen. S-VGA-Daten werden kom-
primiert ebenfalls wiedergegeben.
Die mitgelieferten abnehmbaren Lautsprecher sorgen fiir hervorra-
genden Klang. Dank eines effizienten Warmeableitsystems arbeitet der
Bildschirm ohne Lifter, so daB keine stérenden Nebengerdusche auf-
treten kdnnen. Mit seiner geringen Bautiefe ist das Display auch fir
eine Wandaufhangung geeignet, wahlweise kann auch der mitgeliefer-
te Standful® genutzt werden.
Im Standby-Modus zeichnet sich das Gerdt durch einen niedrigen
Stromverbrauch von 2,3 Watt aus. Der mitgelieferte TV-Tuner

TU-PTA100E-S gewéhrleistet, dal’ das Plasma-Display auch zum Fern-
sehen genutzt werden kann. Das Gerat dient dariiber hinaus als
Videoprozessor und Linedoubler. Fiir optimale Bilder sorgt die Pro-
gressive Scan-Funktion. Drei Scart-Buchsen (1 x RGB, 2 x S-Video)
und fiinf Cinch-Buchsen, Uiber die die Verbindung zum Plasma-Display
erfolgt, garantieren die von herkémmlichen Fernsehern gewohnten
AnschluBmaglichkeiten.
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Digitale Technologien schaffen neue Markte

Internetfahige Fernsehgerate, Digital-TV, neue Standards wie DVD,
Mini Disk oder MP3 erdffnen neue Unterhaltungswelten.
Digitalkameras setzen sie ins Bild, die Telekommunikation macht sie mobil.

Mit einem Abo wissen Sie jeden Monat
uber die neuen Consumer Electronics Bescheld.

DerfHigh-Tech-Fachhangdelverkauft InhoYationen ihre/Kunden brauchen Beratung Uber die neuen
fechinolegien: Sie mussen sichi auskennen: in, Consumer Electronigs; Audio und Video, Foto,
Computersund Peripherie, Telekemimunikation, Infotainment und Bienstleistungen.

Mit PoS-MA(L Wissen Sie.Bescheid.:
yJedentiVionat neus

o aktuell s* praxisnah’ « verstandlich
AbonrnTereniSie PoS-MAIL jetzid

e
L

Memo: Ich habe PoS-MAIL am

abonniert. Die Zeitschrift kommt jeden Monat
plnktlich per Post ins Haus. Die Zustellung ist im Preis enthalten. Innerhalb von
14 Tagen nach Erhalt der ersten Ausgabe kann ich das Abonnement mit einer kurzen

Mitteilung an den C.A.T.-Verlag Blémer GmbH, Vertriebsabteilung PoS-MAIL, Postf. 12 29,
D-40832 Ratingen, widerrufen.

III !i!“ eh[PoS-MAlL
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Abonnement e Fax 0 21 02/ 20 27 90 i

O Ja, senden Sie mir ab sofort ein Jahresabonnement der
Zeitschrift PoS-MAIL gegen Rechnung zum Preis von
117,35 DM/60,~€ (Ausland 156,47 DM/80,- €).

Ich erhalte 12 Ausgaben pro Jahr jeweils monatlich per Post
direkt ins Haus. Die Zustellung ist im Preis enthalten. Liefe-
rung und Rechnung an folgende Anschrift:

Name
Vorname

Strae/Haus-Nr.

PLZ/Wohnort

Bei Bestellungen aus der Europdischen Union geben Sie
bitte unbedingt Ihre UST-ID-Nr. (VAT) an:

Das Abonnement kann ich nach Ablauf eines Jahres kiindi-
gen. Es verléngert sich um ein weiteres Jahr, falls ich es
nicht 6 Wochen vor Ablauf schriftlich kiindige.

Datum Unterschrift

Ich kann diese Vereinbarung innerhalb von zwei Wochen
widerrufen bei:

C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH, Vertriebsabteilung PoS-MAIL,
Postfach 12 29, D-40832 Ratingen, Telefon (0 21 02) 20 27-0.
Die rechtzeitige Absendung des Widerrufs genugt.
Mit meiner zweiten Unterschrift bestatige ich, daB ich dies
zur Kenntnis genommen habe.

Datum Unterschrift

Bitte zutreffende Branche ankreuzen:

Einzelhandel:

[0 Consumer Electronics-Fachhandel [ Telekom-Fachhandel
0 PC + Peripherie-Fachhandel 0 Foto-Fachhandel

0 Kaufhaus 0 Versender

[0 GroRflache [ E-Commerce

[0 Fachmarkt

Dienstleister:
[0 Netzbetreiber
[ Distributor

0 TK-Provider
0 Foto- und Imaging Service

Lieferanten:

O Hersteller

[ Kooperationen

[ sonstige (Schulen, Verbénde etc.)

0 Distributor/Gro3handel
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.Free & Easy* jetzt
auch im Ausland

Auch ,Free & Easy" Prepaid-Kun-
den von E-Plus kdnnen ihr Handy
seit Anfang Dezember im Ausland
nutzen. Dazu erhalten sie bei ihrem
E-Plus Handler eine Zusatzkarte
mit eigener Kunden- und Telefon-
nummer, die sie bei Auslandsauf-
enthalten einsetzen kdnnen. Das
Angebot fur ,Free & Easy” Kunden
beschrankt sich nicht nur auf die
Telefonie, sondern umfalt auch
Dienste wie SMS, WAP oder Fax-
versand, sofern diese vom E-Plus
Roamingpartner im Ausland an-
geboten werden. Derzeit bestehen
Roamingabkommen mit tber 100
Netzbetreibern in Gber 75 Landern.

E-Plus erhalt dritte
Vorwahlnummer

Ab sofort kénnen E-Plus Kunden
neben der 0177 und der 0178 auch
Uber die Netzkennzahl 0163 telefo-
nieren. Die Einfiihrung dieser drit-
ten Vorwahl wurde nach Angaben
des Unternehmens durch das
starke Wachstum notwendig. Alle
Dienste, die bislang bei 0177 und
0178 mdglich waren, kénnen auch
von der 0163 genutzt werden.

E-Plus checkt Tarife
bei Businesskunden

Wer einen der drei neuen Business-
Tarife von E-Plus nutzt, kann durch
den automatischen Tarifcheck
seine Mobilfunkkosten reduzieren.
Der derzeit im deutschen Mobil-
funkmarkt einzigartige Service
empfiehlt dem Kunden alle drei
Monate den E-Plus Business-Tarif,
der seinem individuellen Nut-
zungsverhalten entspricht. Dazu
wertet der Disseldorfer Netz-
betreiber regelméRig das Ge-
sprachsaufkommen aus und
schickt dem Kunden mit der Rech-
nung eine Empfehlung flr die
optimale Tarifvariante zu. Ob
der Kunde anschlieBend in den
empfohlenen Tarif wechselt, ent-
scheidet er selbst. Ein Anruf bei
der  Business-Kundenbetreuung
genigt, und E-Plus stellt den
Kunden umgehend auf die ge-
winschte Variante um. Der Wech-
sel innerhalb der Business-Tarife
ist einmal pro Monat kostenlos.

Neukunden telefonieren
ohne Grundpreis

Wer bis Ende Dezember einen
Laufzeitvertrag bei E-Plus abge-
schlossen hat, muR bis einschliel3-
lich Mérz des kommenden Jahres
keine Grundgebiihr bezahlen. Die-
ses Angebot gilt fir alle Laufzeit-
tarife. Dabei ist es gleichglltig, ob
der Kunde eines der Time & More
Angebote mit giinstigen Inklusiv-
minuten, den Privat-Tarif oder einen
der neuen Business-Tarife wéhlt.
Zusétzlich gilt ebenfalls bis Ende
Marz 2001: Die AnschluRgebihr
von 49 DM entfallt bei allen Laufzeit-
vertragen. E-Plus Kunden kénnen

mit dem Time & More Tarif fiir
0,25 DM pro Minute rund um
die Uhr in alle Netze telefonieren.
Business-Kunden profitieren von
den neuen Tarifen mit Minuten-
preisen ab 0,10 DM.

Auch Festnetznummern
uber SMS erreichbar

Als erster deutscher Mobilfunk-
anbieter hat es E-Plus mdglich
gemacht, geschriebene Kurznach-
richten auch an Festnetznummern
zu verschicken. Bei dem Ange-
bot SMS To Speech verschickt
der Kunde eine SMS an eine
nationale Festnetznummer. Die
SMS wird dem Empfénger als
Sprachnachricht vorgetragen. Eine
automatische  Spracherkennung
gewdhrleistet dabei die Wieder-
gabe in deutscher, englischer oder
franzdsischer Sprache. Die Absen-
dernummer, Datum und Uhrzeit
der Nachricht werden im Anschluf
daran bekanntgegeben.

E-Plus startete Anfang
Dezember mit GPRS

Bei E-Plus ist Anfang Dezember der
Startschufl flir GPRS (General
Packet Radio Service) gefallen. Der
neue Mobilfunkstandard sorgt fur
den schnellen mobilen Datenaus-
tausch und ermdglicht den Zugriff
aufs Internet sowie den Intranet
Access von unterwegs. E-Plus
hatte bereits zum Start von GPRS
rund vier Finftel seines Netzes
mit der neuen Technologie aus-
gerlstet. Im ersten Quartal
2001 wird dann auch das ver-
bleibende Flnftel des Netzes
GPRS-tauglich werden.

Bereits im Marz 2000 war das
Dusseldorfer Unternehmen mit der
Einfihrung von High Speed Mobile
Data (HSMD) als erster Anbieter in
Deutschland in die moderne Daten-
kommunikation eingestiegen.

Im Gegensatz zu HSMD ist GPRS
eine Technologie, die mit Paket-
vermittlung arbeitet. Dabei werden
Daten auf geblindelten Kanélen als
Pakete durch Mobilfunknetze ge-
leitet. Uber GPRS kann der Kunde
zum Beispiel WAP-Dienste optimal
nutzen oder schneller als bisher
mobil im Internet surfen. Am
Anfang werden Geschwindigkeiten
von 20 Kilobit pro Sekunde (kbit/s)
erreicht. Voraussichtlich im ersten
Halbjahr 2001 will E-Plus die
Datenrate erhdhen, bis zu einer
Verdoppelung auf 40 kbit/s. Sobald
Endgeréte fur noch héhere Daten-
raten zur Verfligung stehen,
wird der Netzbetreiber die
Geschwindigkeit noch  einmal
steigern — theoretisch sind bis zu
170 kbit/s mdglich.

Wesentlicher Unterschied zum
GSM-Standard ist neben der er-
héhten Geschwindigkeit die Tat-
sache, dal GPRS-Nutzer ,always
online* sind. Abgerechnet wird
aber nicht die ,Airtime“, sondern
ausschlieflich das (Ubertragene
Datenvolumen.

F-Plus verstarkt
das Engagement flr
Business-Kunden

Ohne Prepaid- und Vertragsgeschaft mit Privatkunden zu ver-
nachlassigen, wird E-Plus im kommenden Jahr das Engage-
ment flr Business-Kunden deutlich verstérken. ,,Nachdem es
in den vergangenen Jahren vor allem um Quantitat und Markt-
anteile ging, werden wir unseren Partnern im Handel mit
einer Reihe von Tools die Mdglichkeit schaffen, qualitativ
hochwertige Geschéftsbeziehungen aufzubauen®, kindigte
Bernard Garcin, Marketing-Abteilungsleiter bei E-Plus, im

Gesprach mit PoS-MAIL an.

LWir werden dabei vor allem
SoHo-Kunden ansprechen, also
Freiberufler, Handwerker und
Unternehmen mit bis zu zehn
Angestellten®, so Garcin. ,,Diese
professionellen Nutzer gehéren
klassischerweise zu den Kunden
des Fachhandels.” Angeboten
werden nicht nur Produkte rund

Tarife von E-Plus:
transparent und einfach
'!"“""-'u-l

e-plus

Angebote auch fur unsere Partner
im Handel interessant zu machen,
bieten wir zum einen attraktive
Margen und Prémien, zum ande-
ren bieten wir Marketingunterstut-
zung“, erlauterte Garcin. So greift
E-Plus dem Handler etwa bei
Direktmarketingaktionen unter die
Arme oder besorgt Adressen-

E-Plus Business - Mehr Umsatz
mit Geschiftskunden

-
L
e

busimess

e-plus

Zwei Broschiiren informieren (iber die aktuellen Angebote von E-Plus fiir Businesskunden.

um die Sprachtelefonie, sondern
auch Unified Messaging Losungen
und Datenaustausch per High
Speed Mobile Data.

Den Mittelpunkt der Angebote fiir
Geschaftskunden bilden die Busi-
nesstarife, die E-Plus Anfang
Oktober einfuhrte. Neben drei
Tarifklassen, die auf das indivi-
duelle Nutzungsverhalten abge-
stimmt werden kdnnen, bieten sie
eine Reihe von Vorteilen. Dazu
gehdren die sekundengenaue
Abrechnung ebenso wie die
kostenlose Wunsch-Rufnummer,
60 kostenlose Online-Minuten pro
Monat, das kostenlose Abhoren
der eigenen Mailbox und der auto-
matische E-Plus TarifCheck (siehe
Kasten links). Weitere Kennzeichen
sind Sonderkonditionen ab der
dritten Karte und besondere
Minutenpakete fiir das gesamte
Unternehmen, die das Mobil-
telefonieren ab 22 Pfennig pro
Minute ermdglichen.

,um den Verkauf der Business-

material von potentiellen Kunden
im Einzugsbereich des Héndlers.
Auch Promotions vor Ort und
TrainingsmalRnahmen, die dem
Handler die Kompetenz zur Ver-
marktung der Business-Angebote
bringen, werdenangeboten. Garcin:

Besonders Geschéftskunden profitieren vom
Dienst High Speed Mobile Data (HSMD), den
E-Plus bereits seit Mérz anbietet. In Kombi-
nation mit dem Nokia Card Phone ermdglicht
HSMD Dateniibertragungsgeschwindigkeiten
bis zu 38,4 Kilobit pro Sekunde.

Mit E-Plus Business VPN kann ein Unterneh-
men alle Mitarbeiter als Virtuale Private Net-
work (VPN) zusammenfassen. Besonders in-
teressant ist das Angebot fiir Unternehmen, die
einen hohen Anteil an Auendienstmitarbeitern
haben.

LJAnders als beim Endkunden-
geschéft geht es hier nicht nur dar-
um, einen bestimmten Tarif mit ei-
nem Geréat zu verkaufen, sondern
die gesamte Bandbreite der Mog-
lichkeiten zu vermitteln, also zum
Beispiel auch die Nutzung von
HSMD mit einem PDA oder das
Angebot, alle Mitarbeiter eines
Unternehmens in einem Virtual
Private  Network zusammenzu-
fassen”, meinte Garcin. Bedingt
durch diesen unterschiedlichen
Ansatz kdme auch eine Gruppe von
Handlern als Partner in Betracht, die
nicht vollkommen deckungsgleich
mit den bisherigen Handels-
partnern sein misse. Garcin: ,,So
bieten sich beispielsweise Telefon-
anlagenbauer und Systemh&user
als neue Partner an.”

E-Plus Virtual Private Network
(VPN) ist das jingste Angebot fir
Businesskunden. Anfang Dezem-
ber gestartet, integriert E-Plus
Business VPN bereits vorhandene
Rufnummern aus Festnetz und
Mobilfunk im E-Plus Netz und er-
laubt zudem, innerhalb des VPN
Kurzwahlen festzulegen. So gibtes
fur jeden Mitarbeiter nur noch
eine Durchwahl, unter der er mit
der entsprechenden Netzkennzahl
im Festnetz oder im E-Plus Netz zu
erreichen ist. Alle Gespréache im
VPN werden zu Sonderkonditio-
nen berechnet, und zwar innerhalb
des E-Plus Netzes ebenso wie flr
Gespréche zwischen Festnetz und
dem E-Plus Mobilfunknetz. Das
Angebot gilt fir die Sprachtelefo-
nie und fir die mobile Datenkom-
munikation. Herbert Pédge
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Neuheiten

Philips erweitert
Faxsortiment nach oben

Mit Einflhrung der neuen Tinten-
strahl-Faxgerate I-Jet Memo und
I-Jet Vox rundet Philips sein An-
gebot an Faxgeraten nach oben ab.
Auch die neuen Philips Tinten-

strahlfaxgerate sind Internet- und
E-Mail-fahig, besitzen einen ab-
nehmbaren Scanner und bieten
PC-Druckerfunktionen—verpacktin
einem schicken Normalpapierfax-
gerdt mit der kleinsten Stellflache
seiner Klasse. Fur den geringen
Platzbedarf sorgt das vertikale
Papiermanagement, das sowohldie
Vorlagen als auch die Kopien nach

oben ausgibt. Den I-Jet gibt es in
zwei Ausfiihrungen: mit und ohne
integrierten digitalen Anrufbeant-
worter (I-Jet Vox und I-Jet Memo).

Zusatzfunktionen wie Windows-
kompatibler PC-Farbdruck und
Scan-to-PC in Schwarzweil3 er-
setzen im Kleinunternehmen so
manche PC-Peripherie-Geréate. Mit
dem abnehmbaren Scanner, der
von den Philips
Magic2-Geraten
bekannt ist, kon-
nen |-Jet Besitzer
Buchseiten, Zei-
tungsartikel und
andere Vorlagen
einlesen, die flr ei-
nen konventionel-
len Faxeinzug zu
sperrig sind.

Die integrierten
E-Mail- und Internet-Funktionen
bieten auch Anwendern ohne PC
oder Vertrag mit einem Internet-
Provider Zugang zum Web. Der
I-Jet Vox bietet zusatzlich zum
abnehmbaren  Scanner  und
den E-Mail/Internet-Funktionen
Farbdruck tber PC, Scan-to-PC,
Telefon, Schnurlostelefon-Manage-
ment, Normalpapierkopierer und

Philips Xenium 9@9: Dual-Band-Handy
mit sprachgesteuertem WAP-Browser

Das Xenium 9@9 Mobiltelefon von Philips 6ffnet die Welt des Internets
via Handy. Per Sprachbefehl, der funktionellen Shortcut-Taste ,,@“ oder
der Pilot-Taste der Benutzerfuihrung gelangt der Anwender direkt ins Web.

Weitere Merkmale steigern die Leistung des

Gerats im Web: spezielle WAP-Icons, die Aus-
blendfunktion der Kopfzeilenanzeige zwecks
Darstellung funf vollstdndiger Textzeilen sowie
der deaktivierte Download von Bildern zur Be-
schleunigung beim Surfen. Das Xenium 9@9
ist mit der Browser-Software 4.1 von phone.
com ausgestattet. Die von Philips entwickelte
Spracherkennung des Xenium 9@9 erleichtert
das Mobiltelefonieren. Das Xenium erkennt und
befolgt Sprachbefehle zur Aktivierung wich-
tiger Telefonfunktionen. Ferner kann es ge-
winschte Gespréchspartner aus dem Tele-
fonspeicher anwahlen, indem sein Benutzer
den Namen des Gespréchspartners ausspricht.
Die Memoaufnahmefunktion ersetzt mit ihrem
Sprachspeicher auBerdem den Notizblock. Ein
Kopfhdrerset mit Mikrofon und ein Kfz-Einbau-
satz sind als Zubehor erhéltlich. Die neue Be-
nutzerschnittstelle erleichtert die Bedienung
erheblich: Die patentierte Technik ermdglicht
die gleichzeitige Anzeige von bis zu fiinf Icons

zur grafischen Darstellung der Telefonfunktio-

nen und -features. Die Navigation erfolgt durch einfaches Beriihren der
Pilot-Taste. Daraufhin erhalt der Benutzer unmittelbaren Zugang zu den
unterschiedlichen Funktionsmeniis. Das Xenium 9@9 ist erhaltlich in
einer Auswahl an Metallic-Oberfléchen im Chrom- und Graphit-Outfit und
unterschiedlichen Farbnuancen. Die Hintergrundbeleuchtung ist blau. Das
Xenium 9@9 liefert bis zu 600 Stunden Standby und bis zu sieben Stun-
den Gespréchszeit. Es hat die Abmessungen 109 x 41 x 22 mm und wiegt
95 Gramm. Zu den weiteren Leistungsmerkmalen des Handys zahlen eine
Vibrationsfunktion, ein integrierter Euro-Umrechner, ein Taschenrechner,
eine Spielfunktion sowie eine Auswahl an Rufsignalen samt Melodie-Editor,
der die Komposition einer eigenen Rufmelodie erlaubt. Der integrierte
Organizer plant bis zu 40 Besprechungen und Termine auf téglicher,
wdchentlicher und monatlicher Basis, die Gesprachszeit- und Kostenanzeige
gibt Ubersicht tiber die Dauer der Telefonate und deren Kosten. Uhrzeit und
Datum werden auch im deaktivierten Zustand angezeigt. Ein integriertes
Modem ermdglicht das Versenden von SMS, E-Mail und Fax via Laptop.

Anrufbeantworter. Im  Kopier-
modus zieht er bis zu zehn Vor-
lagenseiten  automatisch  ein.
Darliber hinaus konnen Benutzer
bis zu 50 Kopien von einem
Original anfertigen.

Der automatische Dokumen-
teneinzug faxt bis zu zehn Seiten
sofort oder aber zum gewtinsch-
ten Zeitpunkt mittels eines inte-
grierten Timers. Wenn der Papier-
vorrat erschopft ist, finden bis zu
25 Seiten im Speicher Platz (beim
[-Jet Vox 50 Seiten), sofern sich
keine Sprachnachrichten im Spei-
cher befinden. Weitere Faxfunktio-
nen sind Voice Request (Faxanfor-
derung per Telefon), automatische
Wahlwiederholung, Faxabruf und
Faxversand auf Abruf (Polling) so-
wie Fax-Broadcasting (Massen-
versand).

Okifax 5650 fur
professionelle Nutzer

Speziell fur die professionelle Nut-
zung am Arbeitsplatz oder in klei-
neren Abteilungen von Unterneh-
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men hat Oki das neue Okifax 5650
entwickelt. Es ist mit einem High-
Speed-Modem ausgeristet, das
Dokumente mit einer maximalen
Geschwindigkeit von 33.600 bps
Ubertragt. Mit dieser Geschwin-
digkeit wird eine Ubertragungszeit
von drei Sekunden fir ein Stan-
darddokument moglich (Bildiiber-
tragungszeit). Auch der Scanner
arbeitet mit einer Geschwindigkeit
von drei Sekunden pro Blatt. Dual
Access ermdglicht das Eingeben
neuer Faxauftrdge, wahrend an-
dere Sendungen noch verarbeitet
werden. Der Speicher des Okifax
5650 betragt in der Standardaus-
fihrung 2,5 MB (damit lassen sich
rund 200 Seiten speichern). Er laRt
sich bis auf maximal 6,5 MB er-
weitern (Kapazitat fur rund 520
Seiten). Die serienmaRige Papier-
kassette kann bis zu 250 Blatt auf-
nehmen. Ein optionaler zweiter
Schacht fat weitere 500 Blatt
Papier. In den automatischen Vor-
lageneinzug kénnen bis zu 30 Blatt
eingelegt werden, und die Papier-
ablage nimmt bis zu 100 Blatt auf.
Zu den weiteren Ausstattungs-
merkmalen des Gerétes gehdren
Rundsenden an bis zu 200 Gegen-
stellen, Gruppensenden an bis zu
20 programmierbare Gruppen,
zeitversetztes Senden und Fax-
Polling aus dem Speicher. 40 Ziel-
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Das weltweit erste Bluetooth-Headset stammt
aus dem Hause GN Netcom

GN Netcom hat das GN 9000 Bluetooth vorgestellt. Dabei handelt es sich
nach Angaben des Herstellers um die weltweit erste drahtlose Sprech-

: . garnitur, die von einer

Bluetooth-Zertifi-
zierungsstelle  eine

/

!

offizielle  Produktzertifizierung
erhalten hat. Das GN 9000
Bluetooth-System besteht aus
einer Basisstation, einer leichten
Hor-/Sprechgarnitur  mit ver-
stellbarem Uberkopfbiigel und flexiblem Mikrofonarm. Lautstérke-
regelung und Mikrofonunterbrechung erfolgen per Knopfdruck am
Headset oder an der Basisstation, die ebenfalls mit einer Online-Anzeige
versehen sind. GN 9000 Bluetooth funktioniert zusammen mit anderen
Bluetooth-Geraten in einem Umkreis von bis zu zehn Metern. Die Basis-
station fur das Gerat kann an jedes Standardtischtelefon angeschlossen

werden. Das GN 9000 Bluetooth ist ab sofort lieferbar.

und 150 Kurzwahlnummern kon-
nen eingegeben und tber die Tele-
fonbuchfunktion abgerufen wer-
den. Bis zu 16 Mailboxen lassen
sich nutzen und durch ein Pallwort
schitzen: Eingehende Dokumente
werden dann nicht sofort ge-
druckt, sondern in der Mailbox ge-
speichert und erst durch Eingabe
eines PaRwortes abgerufen.

Trium-Mars fir das
PrePaid-Geschatft

Mit dem Trium-Mars fiihrt Mitsu-
bishi Electric ein Handy in den
deutschen Markt ein, das nach den
Vorstellungen des Unternehmens
wieder Bewegung in das Pre-
Paid-Geschéft bringen soll. Das
Dual-Band-Gerat bietet eine breite
Palette komfortabler Funktionen.
Dazu zahlt beispielsweise ein WAP-

Browser, mit dem der Nutzer pro-
blemlos die speziellen WAP-Seiten
des Internets ansteuern kann.
Durch auswechselbare Gehause-
schalen kann der Nutzer das
Aussehen seines Handys immer
wieder verandern und seiner
jeweiligen Stimmung anpassen.
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Ebenfalls austauschbar sind die
Frontschalen, so daR sich eine
Vielzahl individueller Farbkombi-
nationen gestalten laBt. Mit dem
integrierten Vibrationsalarm, der
Anzeige von Datum und Uhrzeit
sowie der Weckfunktion bietet
das Trium-Mars weitere nitzliche
Funktionen. Beim Schreiben von
Texten unterstiitzt das Geréat den
Anwender durch die T9-Text-
eingabefunktion. Die Nummern
der bis zu 100 im Gerat
gespeicherten Gesprachspartner
konnen bequem Uber eine One-
Touch-Mouse angewahlt werden.
Mit der Freisprechfunktion und
dem eingebauten Mikrofon bietet
das Mars mehreren Teilnehmern
die Mdglichkeit, gleichzeitig an
einem Gesprach teilzunehmen.

WebWatch macht die
Verbindung transparent

AVM hat seine Fritz! Kommuni-
kationssoftware um WebWatch er-
weitert. Das Programm ist eine
leistungsstarke Kombination von
IP-Tools, mit denen auf einfache
Weise die Qualitat einer Internet-
verbindung gemacht
wird. Nach Eingabe einer Internet-
Adresse sendet AVW WebWatch
ein Ping-Signal mit mehreren
PaketgrofRen zur Zieladresse. Die
gemessenen Antwortzeiten wer-
den ausgewertet und in einem
Diagramm dargestellt. Aus den
Kurven lassen sich die Qualitat
des Einwahlpunkts, dessen An-
bindung an das Netz sowie die Ver-
fugbarkeitdes Zielservers ablesen.
Das Programm kann auf jede
IP-Verbindung aufsetzen und ist
somit auch fur GSM- und ADSL-
Verbindungen geeignet.

sichtbar
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Neue Generation digitaler Diktiergerate

Mit dem FunTastic 200PC hat dnt das erste Produkt einer neuen Genera-
tion digitaler Diktiergerate auf den Markt gebracht. Es bietet eine Aufnah-
mekapazitat von 200 Minuten. Bis zu jeweils 100 Nachrichten lassen sich
in vier Ordnern gezielt speichern. Diktate kdnnen per Datentransferkabel
in einen PC Uberspielt, dort weiterverarbeitet oder per E-Mail weltweit an
jeden Rechner versandt werden, der ans Internet angeschlossen ist. Das
Schreiben der Nachrichten und Diktate erfolgt im PC im Rahmen der Text-
verarbeitung; die Rekorder-Funktionen (Stop, Wiedergabe, vorwarts,
rickwarts) werden ber die Tastatur gesteuert. Damit sind Abspielgerate
und FulRschaltersteuerung Uberfliissig. Automatischer Stop bei Sprech-
pausen und einfache Einhandbedienung per Multifunktionsrad machen
die Handhabung komfortabel. FunTastic 200PC mift 42 x 100 x 14 mm
und wiegt 39 g (ohne Batterien). Systemvoraussetzungen: Windows
95/98/NT/2000 und Pentium Prozessor mit mindestens 120 MHz.

dnt Produkte sollen
Kunden begeistern

Um dem Handler Mut nur hin-
sichtlich des Angebotes, nichtaber
hinsichtlich seiner finanziellen
Mittel abzuverlangen, erfordert die
Zusammenarbeit mit dnt keine
Vorab-Investitionen. ,,Bei uns gibt
es weder Mindestbestellmengen
noch  Mindermengenzuschlag”,
betonte die dnt Geschaftsfuhrerin.
»S0brauchtkeiner unserer Partner
Angst davor zu haben, daR unsere
Produkte im Lager liegen bleiben
und sein Kapital binden."

Andererseits sorgt dnt dafir, dal
sich die unterschiedlichen Pro-
dukte leichter verkaufen lassen:
Teilweise transparente Verpackun-
generlauben den direkten Blick auf
das jeweilige Produkt, (zweispra-
chige) Kurzbeschreibungen auf
den Verpackungen erldutern die
Vorziige des einzelnen Gerdtes,
und Werbematerialien sowie ein

Dem Handel Mut flur
Nischenprodukte machen

»Produkte aus unserem Haus mussen drei Kriterien erflllen:
Sie missen dem Kunden einen Nutzen bringen, sie miissen
bezahlbar sein und sie muissen unsere Freude am Einsatz
moderner Technologien widerspiegeln.” Mit diesen Worten
hat Andrea Brunner, Geschaftsfuhrerin der dnt — Drahtlose
Nachrichtentechnik Entwicklungs- und Vertriebs GmbH, im
Gesprach mit PoS-MAIL die Philososphie beschrieben, die hin-
ter den dnt Produkten steht. Eine Philosophie, die das Dietzen-
bacher Unternehmen immer dann zu einem gefragten Partner
des Handels macht, wenn Nischenprodukte gefragt sind.

,,Dabei soll das Wort Nische nicht
ein geringes Angebot signalisie-
ren, sondern ein Produktportfolio,
das das Ublicherweise im Handel
angebotene Sortiment um eine
Reihe attraktiver Geréte erganzt,
stellte Brunner fest. ,,Unsere Pro-
dukte haben fiir den Anwender
stets einen hohen Nutzwert. Damit
wollen wir dem Handel Mut ma-
chen, mit Nischenprodukten zu-
satzliche Umsétze und Margen
zu erzielen und gegeniiber dem
Kunden Kompetenz zu beweisen.”
Denn Muterfordert es schon, auch
Dinge anzubieten, die beratungs-
intensiv sind und dem Kunden
aktiv angeboten werden missen,
weild Brunner. Andererseits seien
gerade solche Produkte fiir eine
hohe Zufriedenheit des Kunden
verantwortlich. Brunner: ,Das
Standardsortiment kann jeder ver-
kaufen, aber dafiir ist er auch
durch jeden anderen ersetzbar.”

detaillierter Internetauftritt geben
weitere Informationen.

Die Werbematerialien stehen fiir
alle  Produktbereiche, Sprech-
funk, drahtlose Produkte (wie
funkgesteuerte Wetterstationen),
Telekommunikation und Biro-
kommunikation/-automation, zur
Verfligung und werden dem Hand-
ler prinzipiell kostenlos zur Verfu-
gung gestellt — auch in gréBeren
Mengen, etwa dann, wenn Ver-

MousePhone vereint drei Produkte in einem Gerat

Drei  unterschiedliche
Wheel-Computermouse,

Gerate,
Telefon

und Freisprechgarnitur, vereint das
neue dnt MousePhone in einem
Produkt. Das MousePhone besteht

aus einer komfortablen PC-Mouse
mit Scroll-Rad, in die ein vollwer-
tiges Telefon integriert ist. Die

Gesprache werden per Knopfdruck
entgegengenommen und freihén-
dig tber das mitgelieferte Headset
gefuihrt. Der Anschlul? des Mouse-
Phone erfolgt an den PS2-Mouse-
Port beim Computer sowie an ein
Modem oder direkt an eine analo-
ge TAE-Telefondose; ein entspre-
chender TAE-Adapter gehort zur
Grundausstattung.

Das Telefon ist mit einer flachen
Zehner-Wahltastatur, Flash- und
Wiederwahlfunktion ausgestattet.
Eine Betriebsanzeige signalisiert
die Einsatzbereitschaft, eingehen-
de Anrufe werden optisch ange-
zeigt.

dnt liefert die PhoneMouse mit
Installationssoftware und Bedie-
nungsanleitung in englischer und
deutscher Sprache aus. System-
voraussetzungen: Windows 95/98
und NT/2000.

kaufsaktionen geplant sind. Neben
gedruckten Materialien konnen
auch digitalisierte Bilder und Tex-
te auf CD angefordert werden.
Darliber hinaus veranstaltet der
Dietzenbacher Hersteller in Zu-
sammenarbeit mit seinen Handels-
partnern oder anderen Herstellern
regelmé&Rig Promotions und Schu-
lungen, mit deren Hilfe sowohl bei
den Endkunden als auch bei den
Verkdufern die Begeisterung fur
dnt Produkte geweckt werden soll.
Was aber macht das Besondere
dieser Produkte aus? Ganz
einfach: Der Gedanke, Nischen zu
besetzen, und die Tatsache, dafi3
keine Einzelgerate hergestellt,
sondern, wo immer mdglich,
Systeme angeboten werden.
Nischen entstehen einerseits dort,
wo alltagliche Produkte sinnvoll
um nicht alltdgliche Produkte
erganzt werden konnen, anderer-
seits dort, wo nur wenige Anbieter
die Wiinsche und Bedurfnisse des
Kunden befriedigen konnen. Fir

*._._ a =k
L
T
Andrea Brunner, Geschéftsfiihrerin dnt

dnt bedeutet dies beispielsweise,
eine Computer-Mouse mit inte-
griertem Telefon (siehe Kasten
links), einen universell verwend-
baren  Headset-Adapter  oder
spezielle Freisprechgarnituren flr
Motorradfahrer oder Paragliding-
Fans zu entwickeln.

~Dem Systemgedanken tragt das
Unternehmen dadurch Rechnung,
daB nicht einzelne Produkte ent-
wickelt werden, sondern auch
das jeweilige Zubehér angeboten
wird“, meinte Andrea Brunner.,, So
bietet dnt zum Beispiel nicht nur
,nackte’ Funkgerate an, sondern
mit diesem Produkt auch Zubehor
wie Akkus, Ladestationen und
Sprechgarnituren.” Herbert Pége
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Chipkartenleser

Mit dem neuen Chipkartenleser
CKL2000 von dnt werden alle
Daten sichtbar, die auf Chipkar-
ten gespeichert sind. So lassen
sich beispielsweise iber das lei-
stungsfahige Verwaltungspro-
gramm bequem GSM-Handy-
Telefonbiicher  aktualisieren,

PIN-Codes und Roaminglisten

bearbeiten oder Sicherheits-
kopien erstellen. Auch die Chips
von deutschen Geld-, Kranken-
versicherungs- und Telefonkar-
ten lassen sich auslesen und bei
Bedarf auf einem PC speichern
oder drucken. Der Chipkarten-
leser wird an eine freie serielle
Schnittstelle des PC ange-
schlossen. Ein umfangreiches
Handbuch und eine Online-Hilfe
unterstiitzen den Benutzer.
Systemvoraussetzungen: Win-
dows 95/98 und NT.

Digitale Minikamera

Obwohl der Name CamStick
XXL auf ein besonders grol3es
Produkt hinzudeuten scheint,
handelt es sich bei dem Gerét
um eine Minikamera, die in ei-
nem 124 x 30 x 20 mm grof3en
Gehduse untergebracht ist. Ihr
Aufnahmechip bietet eine Auf-
[6sung von maximal 640 x 480
Pixeln, auf dem integrierten 64
MBit Speicher lassen sich bis zu
96 Bilder (Auflésung 320 x 240
Pixel) unterbringen. CamStick
XXL [8Rt sich als Web-Kamera
(tiber den USB-Port), als digita-
le Kamera fiir Schnappschusse
und im Videomode als Mini-
Camcorder einsetzen. Mit sechs
verschiedenen  Programmen,

die im Lieferumfang enthalten
sind, kann der Anwender die
Bilddateien bearbeiten und ver-
senden. Systemvoraussetzun-
gen: Windows 98/Me/2000 und
USB Port.




Aitaell

E-Mail-Account auf
genion.de kostenlos

Ab sofort kann sich jeder Mobil-
funkkunde von Viag Interkom auf
genion.de einen personlichen
E-Mail-Account einrichten, um
immer und Uberall erreichbar zu
sein: Uber das Internet, per SMS
und per WAP. Zur Verfigung
stehen bis zu funf frei wahlbare
E-Mail-Adressen. Dariiber hinaus
bietet Viag Interkom seinen Mobil-
funkkunden auch neue Mailbox-
Funktionen. So kann man sich zum
Beispiel die Rufnummer des Sen-
ders einer Nachricht ansagen las-
sen. Zur Freischaltung des neuen
kostenlosen E-Mail-Accounts auf
genion.de genugt die Eingabe der
Viag Interkom-Mobilfunknummer.
Innerhalb weniger Minuten be-
kommt der Kunde sein person-
liches PalRwort per SMS zuge-
schickt, und er kann den Account
sofort nutzen. Um die Verwaltung
von E-Mails zu erleichtern, sam-
melt ein E-Mail-Collector einge-
hende Nachrichten von bis zu drei
anderen E-Mail-Accounts.

Den neuen Account auf genion.de
kénnen die Kunden weltweit von
jedem PC mit Internet-Zugang
oder per WAP-Mail iber ein WAP-

Aktionstarif bringt
340 DM Provision

Befristet bis zum 31. Januar bie-
tet Demuth & Dietl + Co., als
einer der Exklusiv-Distributoren
des Serviceproviders Hutchison
Telecom, dem Fachhandel die
Aktionstarife ,Call 9 D1* und
,»Call 9 D2 zur Vermarktung an.
Bei dem Aktionstarif handelt es
sich um einen Tarif, der die
Wenigtelefonierer unter den End-
kunden ansprechen soll. Hut-
chison Telecom schliet damit
die Liicke zwischen den Tarifen
,Just Talk“ und ,,Fun® bzw. , Telly*
und bietet zugleich eine Alter-
native zu seinen Prepaid-Pro-
dukten. ,,Call 9“ sieht eine mo-
natliche Grundgebihrund einen
Mindestumsatz von jeweils 9,90
DM bei 60-Sekunden-Taktung
vor. Diese kann durch einen Auf-
preis von funf DM in einen ein-
sekiindigen Takt umgewandelt
werden. Im Aktionszeitraum ist
»Call 9* anschluRgebiihrenfrei.
Einen Anreiz fiir den Endkunden
als Alternative zu den beste-
henden Tarifen sollen die Minu-
tenpreise von zum Beispiel
1,29/0,49/0,29 DM darstellen.
Anreiz fir den Fachhandel ist die
Nettoprovision in Hohe von
340 DM, die der Partner fir
jeden abgeschlossenen Kar-
tenvertrag des Aktionstarifs
Hutchison Telecom ,Call 9“
bekommt.

Handy nutzen. Auf Wunsch kann
sichjeder Kunde per SMS tiber den
Eingang einer E-Mail informieren
lassen. Fur diesen Dienst stehen
taglich flinf SMS kostenlos zur
Verfligung.

Fur alle Viag Interkom-Mobilfunk-
kunden gibt es auBerdem neue ko-
stenlose Services fiir die Mailbox.
Hat der Kunde zum Beispiel eine
Nachricht auf seiner Mailbox, kann
er sich die Rufnummer des Ab-
senders ansagen lassen. Will er
eine zweite BegriBung einstellen,
die nur vortbergehend gelten soll,
so ist dies ab sofort mdglich,
ohne danach die alte Ansage neu
aufnehmen zu missen. Dariiber
hinaus kann der Kunde eingegan-
gene Nachrichten an einzelne Per-
sonen oder ganze Verteiler ver-
senden und weiterleiten. Dazu gibt
er nach dem Horen der Nachricht
einfach eine Nummer ein, an die
die Nachricht gesendet werden
soll oder er ruft einen vorher ein-
gespeicherten Verteiler auf und
leitet die Nachricht weiter.

Arcor-Gruppe startet
neuen Online-Dienst

Unter dem Namen Nexgo (Next
Generation Online) hat die Arcor-
Gruppe Anfang Dezember einen
neuen Online-Dienst gestartet. Er
kombiniert Unified Messaging-
Services und individualisierbare
Informationskanéle. Arcor und
otelo fassen ihre Online-Dienste
bei Nexgo zusammen; germany.
net realisiert das neue Portal
www.nexgo.de, auf dem die
Angebote prasentiert werden.
Nexgo bietet mit PIA, dem Per-
sonal Internet Assistant, einen
Kommunikations-Manager an, der
fur den Versand von E-Mails, SMS
und Fax sorgt — ohne Zusatz-
kosten. Nutzer von Nexgo kénnen
sich auf ihrem Handy per SMS
tiber eingegangene E-Mails infor-
mieren lassen. Eine Sprachfunk-
tion ermdglicht es auBerdem, den
Kunden E-Mails vorzulesen.
Neben dem Unified Messaging
Service integriert PIA alle ,Werk-
zeuge“ moderner Kommunikation:
Per Mausklick kénnen Surfer auf
ihr elektronisches AdreRbuch,
einen Organizer oder Notizblock
zugreifen. Benutzernamen, Pali-
worter und PIN-Nummern lassen
sich im Netpa3 von Nexgo spei-
chern. EinKnopfdruck genugt, und
samtliche Geheim-Codes sind fir
den Surfer verflugbar, naturlich
sicher geschutzt vor dem Zugriff
Unberechtigter.

Zahlreiche Themenkanéle mit
News aus Politik, Wirtschaft und
der Unterhaltungsbranche sowie
eine Community mit Chatrooms
und Foren runden den Service ab.
Zum Leistungsumfang des neuen
Online-Services gehéren dariiber
hinaus zehn Megabyte Speicher-

Arcor senkt Preise fur
Auslandsgesprache

Mannesmann Arcor hat die
Preise fiir Auslandsgespréache um
bis zu 62,5 Prozent gesenkt. So
kénnen Kunden in die meisten
europaischen Lander und nach
Nordamerika rund um die Uhr
fir neun Pfennig pro Minute
telefonieren. Gleichzeitig wurden
die Tarifzonen neu geordnet und
vereinfacht. Fir Gespréche nach
Portugal (0,19 DM) und in Staa-
ten der Balkanregion (0,38 DM)
berechnet Arcor tber 20 Pro-
zent weniger. Die Preise gelten
rund um die Uhr an allen
Wochentagen.

platz fur E-Mail-Nachrichten sowie
50 Megabyte flir die eigene Home-

page.

WorldLine gehort
jetzt zu tesion

Seit Ende November gehort
WorldLine zu tesion. Mit der Uber-
nahme von WorldLine will das
stiddeutsche Unternehmen seine
Position im Geschaft mit Prepaid-
Cards starken. Alle Mitarbeiter
wurden von tesion ibernommen;
die Prepaid-Cards von WorldLine
sind ab sofort wieder einsetzbar.
WorldLine, gegriindet im Juni
1999, ist ein junges Unternehmen
mit innovativen Produktideen im
Bereich Prepaid Phone- und Cal-
lingCards. Ein Beispiel dafiir ist die
Entwicklung von acht verschie-
denen Telefonkarten mit extrem
gunstigen Tarifen fiir bestimmte
Regionen oder Kontinente. Ein
Angebot, das vielen auslandischen
Mitbiirgern zugute kommt. In den
vergangenen Wochen waren die
WorldLine Karten wegen Unsi-
cherheiten (ber die Zukunft des
Unternehmens gesperrt. Mit dem
Eigentiimerwechsel sind alle Kar-
ten von WorldLine ab sofort wie-
der einsetzbar.

Callino stellt Profi-Service
fur das Internet vor

Mit ,callino manager® hat der
Munchner Telekommunikations-
dienstleister Callino eine Online-
Lésung fir Geschaftskunden vor-
gestellt: Telefonie, Internetzugang
und Webauftritt aus einer Hand.
Kernstiick des ,callino manager*
ist der umfangreiche Internetser-
vice mit Domain-, Mail- und Web-
dienstleistungen. Dieses Angebot
ist modular aufgebaut und richtet
sich mit drei Ausbaustufen eben-
so an Einsteiger wie an Profis. In
der Premium-Variante sind bei-
spielsweise neben eigener IP-
Adresse und Domain 500 Mega-
byte Web- und Mailspace, wichtige
Internetwerkzeuge wie E-Shop-
ping und 30 E-Mail-Accounts ent-

halten. Uber die professionellen
Internetdienste hinaus ist mit ,,cal-
lino manager* optional ein Paket
mit weiteren Losungen erhaltlich,
die sich genau auf die Bedurfnisse
von Geschaftskunden, kleineren
und mittleren Unternehmen zu-
schneiden lassen. Dieses besteht
aus einem Preselection-Angebot
fur den Sprachverkehr und einem
preiswerten Internetzugang.

D2-CallYa bietet jetzt
drei Tarifvarianten

White, Blue, Red: Mannesmann
Mobilfunk bietet seinen Kunden
seit Mitte Dezember drei verschie-
dene Tarifvarianten bei D2-CallYa
an. Mit dem neuen Angebot geht
D2 auf die individuellen Bediirf-
nisse der stetig steigenden Zahl
von Guthabenkartenkunden ein.
Von den insgesamt 16,5 Millionen
D2-Kunden Ende September tele-
fonieren rund 50 Prozent bereits
Uber die Prepaidkarte. Fur alle
CallYa-Kunden ist der erste Tarif-
wechsel kostenlos. Die Tarife im
einzelnen:

» D2-CallYa-White ist der Tarif
fur Kunden, die es einfach
und glinstig haben mdéchten.
Rund um die Uhr kostet die
Minute nur 69 Pfennige ins
nationale Festnetz und inner-

halb des D2-Netzes. Wer
Uberwiegend tagsiber telefo-
niert, profitiert besonders von
dieser Tarifvariante, da Ge-
sprache ins nationale Festnetz
zur Hauptzeit pro Minute eine
Mark gunstiger sind als im
bisherigen D2-CallYa.

D2-CallYa-Blue bietet sich fir
den Nutzer an, der sowohl
tagsuber als auch abends

viel und langer telefonieren
mdchte. Zur Hauptzeit bezahlt
der Kunde einen Verbindungs-
preis von 99 Pfennigen pro
Minute ins nationale Festnetz
und ins D2-Netz. Zur Neben-
zeit, die im D2-CallYa-Blue
bereits ab 18 Uhr beginnt,
kostet die Gesprachsminute
49 Pfennige.

Der bisherige CallYa Tarif
bleibt bestehen und heilit jetzt
D2-Call Ya-Red. Diese Tarif-
variante richtet sich an
Kunden, die tiberwiegend am
Wochenende telefonieren
oder héufig eine bestimmte
Nummer anrufen. So kosten
am Wochenende die Ge-
sprache ins nationale Festnetz
oder zur personlichen Lieb-
lingsnummer D2-BestFriend
15 Pfennige pro Minute.

D Plus entwickelt Flottenmanagement-System

Mit einem gemeinsam von D Plus und einigen Fachhandelspartnern ent-
wickelten Flottenmanagement-System will D Plus dem Telematik-Markt
neue Impulse geben. Das von D Plus und seinen Partnern vorgestellte
System namens Ortas vereint die bislang notwendigen Einzelkomponen-
ten zu einem Komplettsystem, das alle Anforderungen an ein modernes

Flottensteuerungskonzept erfillt.

Ortas besteht aus einer Telemetriezentrale und der Fahrzeugausstattung.
Basis fiir die Zentrale ist ein Standard-PC, der einschlieflich Monitor, Maus
und Tastatur geliefert wird. An einer seriellen Schnittstelle des Zentral-PC
ist ein GSM-Funkmodem mit externer Antenne angeschlossen. Die
Betriebssoftware auf Windows-NT-Basis und die Ortas-Software sind

bereits installiert.

In die Fahrzeuge werden jeweils ein GPS-Modul und ein GSM-Modem
nebst Drucker installiert. GPS-Empfang und GSM-Kommunikation wer-
den (ber eine gemeinsame Spezialantenne abgewickelt. Die beiden
Module fiir Ortung und Mobilfunk sind in einem Gehéduse untergebracht.
In dieser Telemetriebox werden die Ortungsdaten aufbereitet und in Form
von Statusmeldungen an das GSM-Modem iibergeben, welches diese

Daten an die Zentrale sendet.

Dariiber hinaus bietet das System folgende Standard-Funktionen:

» Aussenden von flinf programmierbaren Statusmeldungen tber
separate Tasten an unterschiedliche vordefinierte Rufnummern

» Sprachverbindungen tber Handhorer oder Freisprecheinrichtung

» Ausdruck von tibermittelten Kurzmitteilungen (bis zu 140 Zeichen)

» Ausltsen von Prozessen via Funk aus der Zentrale

» Fernkonfiguration der Telemetrie-Funktionen aus der Zentrale.

Das Standard-Softwarepaket fir Ortas enthélt das GSM-Kommunika-

tionsmodul, die Visualisierungs-Software zur Darstellung und Verwaltung

der Positionsdaten, digitales Kartenmaterial fir Deutschland — mit 3.300

Stadtplanen — und Europa.

Im Lieferumfang enthalten sind auRerdem eine Bedienungsanleitung plus
technisches Handbuch, alle benétigten Lizenzen, die Installation sowie
eine professionelle Schulung der Anwender. Eine Service-Hotline des
D Plus-Partners MoCoTec steht fiir technische Fragen und zur Stérungs-

beseitigung zur Verfligung.

D Plus hat fiir Ortas einen speziellen Mobilfunktarif entwickelt. Die
Verbindungsminute ins nationale Festnetz kostet hier rund um die Uhr
29 Pfennig einschlieRlich Mehrwertsteuer. Gleiches gilt flr Verbindungen
zu T-D1 oder T-C-Tel. SMS koénnen fiir vier Pfennig brutto netzintern

verschickt werden.
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Mit einem breiten Produktportfolio fiir die private und die
Birokommunikation gehdrt Panasonic zu den Unternehmen,
die komplette Tk-Losungen aus einer Hand bieten — vom
Schnurlostelefon fir den Hausgebrauch bis zum intelligenten
Dokumentenmanagement im vernetzten Blrobetrieb. Doch
nicht allein die Breite des Sortiments gewahrleistet dem Un-
ternehmen den Erfolg, auch die innovativen Moglichkeiten, mit
denen die Gerate immer wieder ausgestattet werden, sorgen
fur hohe Akzeptanz bei den Anwendern.

»Das jlngste Beispiel flir unsere
Innovationskraft zeigt sich in
unserem neuen Dual-Band-Handy
GD93, das vor kurzem auf den
Markt gekommen ist®, meinte

Henry Stiimer, Leiter Telekommu-

nikation Endgerate, Vertrieb Com-
munication Products, bei der
Panasonic Deutschland GmbH,
im Gesprach mit PoS-MAIL. ,,So
unterscheidet sich dieses Gerat
von den Handys anderer Herstel-

seiner Telefonanlage gesucht hat,
wird dieses Feature zu schéatzen
wissen. Denn es ermdglicht, ein
Gesprach auch ohne den tragba-
ren Horer zu fiihren.*

Fur die CeBIT 2001 kiundigte der
Vertriebsleiter eine komplett neue
Produktrange an DECT-Telefonen
an. Mitacht Modellen, darunter ein
schnurloses ISDN-Gerat, wird die-
ses neue Sortiment sehr umfas-
send sein. Besondere Kennzeichen
der Neuigkeiten werden nach Stu-
mers Ausfuhrungen das design-
orientierte Gehduse und die neue
Bedienoberflache sein — Produkt-

Bel Panasonic
darf Mehrwert
mehr kosten“

Panasonic GD93
wiegt nur 80 Gramm

Mit einem Gewicht von nur 80
Gramm gehort das neue Pana-
sonic GD93 zu den leichtesten
GSM-Handys weltweit. WAP-
Browser 1.1, schlankes Design
in Silber, ein mit sieben Farben
beleuchtbares Display, Textein-
gabehilfe T9, Vibrationsalarm,
selbstkomponierbare und auf-
nehmbare Rufttne, die ebenso
wie die Displayfarben bestimm-
ten Anrufern oder Anrufergrup-
pen zugeordnet werden kdnnen,
sowie eine Freisprecheinrich-
tung mit Sprachsteuerung sind
weitere Ausstattungsmerkmale.
Dariiber hinaus bietet das Dual
Band-Handy die Maoglichkeit,
E-Mails zu senden, online zu
empfangen und offline zu lesen.

ler beispielsweise unter anderem
dadurch, dal3 wir einen eigenen,
selbstentwickelten WAP-Browser
verwenden. Wir haben damit Zu-
griff auf den Quellcode und kbnnen
etwaige Programmverbesserun-
gen und -weiterentwicklungen
unkompliziert und sehr schnell
einflieBen lassen, ohne uns an
einen Partner wenden zu miissen.”

Eine weitere Besonderheit des
neuen Handys (siehe auch Kasten
links) sei der integrierte 32 MB
Speicher. Dieser sorge fiir extrem
schnelles WAP-Surfenim Internet,
da einmal aufgerufene Seiten im
Cache gelagert wirden und beim
erneuten Ansteuern nicht wieder
komplett neu geladen werden
muBten. AuBerdem mache der
Speicher die Handhabung von E-
Mails komfortabler, da diese vom
Server auf das Handy runtergela-
den und dann offline, also ohne
Telefongebiihren zahlen zu mis-
sen, gelesen werden konnten.

Die Innovationskraft zeige sich
aber nicht nur bei GSM, stellte
Stlimer fest, sondern auch in den
anderen Produktbereichen. Zum
Beispiel bei DECT-Telefonen. Hier
deckt die aktuelle Produktpalette
mit sechs Modellen vom Einstei-
ger- bis zum Komforttelefon und
einer Verkaufspreisspanne von
189 DM bis 369 DM einen grofen
Bereich ab. Besonderheit der ein-
zelnen Modelle sei unter anderem
das Vorhandensein einer Frei-
sprecheinrichtung und einer Ta-
statur in der Basisstation. Stiimer:
,Jeder, der bei einem Anruf schon
einmal verzweifelt das Mobilteil
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merkmale, die sich an den be-
kannten GSM-Geraten anlehnen.
Innerhalb der neuen Telefonserie
sei das schnurlose ISDN-Modell
hervorzuheben, das (ber eine
serielle Schnittstelle und Modem-
funktionalitdt verfuge. Stlmer:
»Damit hat der Anwender die Mog-

Henry Stiimer, Leiter Telekommunikation End-
geréte, Vertrieb Communication Products, bei
der Panasonic Deutschland GmbH.

lichkeit, sein Notebook mit dem
ISDN-Netz zu verbinden und un-
abhéngig von der AnschluRdose
mit hoher Geschwindigkeit Daten
zu verschicken oder im Internet zu
surfen, solange er sich in Reich-
weite der Basisstation befindet.“

Weiteres Betatigungsfeld fur die
Verwirklichung innovativer Ideen
stelle fir Panasonic der Telefax-
Bereich dar. ,Im Einsteigerseg-
ment sind wir dort derzeit mit
Thermotransfergerdten vertreten,
die im Vergleich zu den meisten
Modellen anderer Hersteller eben-
falls etwas mehr zu bieten haben
und insgesamt ein biBchen besser
sind“, betonte Stlmer. Und auch

Erfolgreich auch mit Funksprechgeréaten

Zu einem erfolgreichen Produkt fiir Panasonic haben sich schon kurz nach
der Markteinfihrung Anfang des Jahres die Funksprechgeréte KX-TR325
und KX-TR320 entwickelt, die sich gleichermallen an private wie ge-
werbliche Anwender und Outdoor-Aktivisten wenden. Sie ermdglichen ge-

blhren- und vertragsfreie
Kommunikation mit einer
Reichweite bis zu drei
Kilometern. Fiir die Kom-
munikation sind die Ge-
rate mit einem Mikrofon
und Lautsprechern aus-
gestattet, die sich wahl-
weise als Freisprech-
anlage oder Ohrhorer
einsetzen lassen. Weiter-
hin verfiigen die Funk-
sprechgeréte Uber eine
Ruffunktion mit fiinf ver-
schiedenen Klingelténen
und Vibrationsalarm. Die
Gehduse sind spritzwas-
sergeschitzt und besitzen
ein gummiertes  Griff-
profil sowie eine ein-
klappbare Antenne. 14

Funkkanale und 38 ID Codes sorgen dafiir, daR die Anwender nicht
durch andere Funker gestort werden bzw. andere Funker nicht stéren. Die
Gerate werden mit drei Mignon-Batterien (GroRBe AA) betrieben und
verfligen Uber eine Leistung von 500 Milliwatt.

hier wird es zur CeBIT 2001 etwas
Neues geben. Stumer: ,Wir wer-
den unser Engagement im Be-
reich Laser- und Tintenstrahlfaxe
intensivieren und erstmals ein
Laserfax fur Privatanwender vor-
stellen, das weniger als 1.000 DM
kosten wird.*

Neben dem attraktiven Preis wird
das Gerat auch durch Ausstattung
und Bedienung eine besondere
Stellung im Markt einnehmen.
»Wir sind der Meinung, daf Multi-
funktionsgerate nicht der richtige
Weg sind, weil sie keine klaren
Nutzungsschwerpunkte bieten®,
erklarte der Vertriebsleiter. ,Wir
werden deshalb ein Gerét vorstel-
len, das nicht nur klein und hand-
lich ist, sondern sich auch bedie-
nen laikt wie ein Telefaxgerat und
nicht wie ein Drucker oder Kopie-
rer.“ Das solle jedoch nicht aus-
schlielen, daR diese zusatzlichen
Funktionen vorhanden seien.

In den bestehenden, vor allem aber
in den neuen Produkten zeige sich
die Panasonic Philosophie, bei der
Entwicklung von Geréten stets den
Nutzen fiir den Anwender in den
Vordergrund zu stellen. ,,Wir wol-
len deutlich machen, daB Panaso-
nic Produkte etwas Besonderes
sind, dal} sie einen Mehrwert fur
den Nutzer bieten“, so Stlimer.
»Deshalb akzeptiert der Kunde im
Laden auch, dafll Mehrwert bei
Panasonic mehr kosten darf.”
Attraktive Verkaufspreise mit in-
teressanten Margen sind die eine
Seite, Abverkaufsunterstutzungist
die andere. Doch hier gibt es flr
Panasonic ebenfalls keinen Grund,
sich verstecken zu mussen. Von um-
fangreichen Produktinformationen,
Promotions und der individuellen

Betreuung der Handelspartner
durch sechs Gebietsverkaufsleiter
Uber Publikumswerbung und einen
ausgefeilten Internetauftritt bis zu
funktionierenden Serviceleistun-
gen und der Handler-Datenbank
~Panapool” reichen die Angebote,
die dem Handel die Zusammen-
arbeit mit Panasonic angenehm
machen. Herbert P4ge

Mit Ausstattungsmerkmalen, die von GSM-
Handys bekannt sind, wartet das neue DECT-
Schnurlostelefon KX-TD7590 von Panasonic
auf, das speziell fir Telefonanlagen in Unter-
nehmen entwickelt wurde. Dazu gehdren bei-
spielsweise Vibrationsalarm und ein Anschiul3
fur eine Sprechgarnitur. Das kompakte Gerét
(40 x 142 x 18 mm) bietet eine Reichweite von
50 Metern in Gebduden und 300 Metern im frei-
en Geldnde. Bis zu zwolf Basisstationen kénnen
miteinander kombiniert werden, um den An-
wendungsradius auszubauen. Die Mobilteile
werden dann automatisch und unmerklich von
einer Basisstation zur ndchsten ,weiterge-
reicht”. Drei Tasten kénnen vom Anwender
individuell mit hufig eingesetzten Funktionen
belegt werden, etwa Rufweiterleitung oder Ab-
frage der Mailbox. Der persdnliche Rufnum-
mernspeicher nimmt bis zu 100 Eintrége, der
zentrale Rufnummernspeicher bis zu 500 Ein-
trdge auf.
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Canon setzt auf Qualitat, Speed und niedrige Kosten

Bubble Jet-Printer

mit High

Colour-Tinten

Canon S4500

Finf neue Bubble Jet-
Tintenstrahldrucker,
ausgeristet mit einer
neuen High Colour

I Tintengenera-
tion, stellte
Canon im No-
vember letz-
ten Jahres auf
einer Presse-
konferenz vor. Sie

markieren den Anfang einer Strate-

gie, mit der das Unternehmen die Marktflhrerschaft in den
Bereichen PC-Drucker, Fotodrucker und im PC-losen Drucker-
markt anstrebt. Hiroshi Nitanda, Chief Executive, BJ Products
Operations der Canon Inc., erlauterte, wie Canon dieses Ziel
erreichen will. Die Redaktion von PoS-MAIL war dabei.

Bereits im Oktober letzten Jahres
hatte Canon Tokio erklart, daR in-
nerhalb der néchsten drei Jahre
eine Summe von funf Milliarden
US-Dollar in die Produktbereiche
Bubble Jet-Drucker, Digitalkame-
ras, digitale Camcorder und in
die Halbleiter-Technik investiert
werden solle. Dabei habe man
das Ziel vor Augen, ,den Ver-
brauchern Produkte anzubieten,
die sich durch die Faktoren
Druck-Geschwindigkeit, Qualitat
der Ausdrucke, niedrige Produk-
tionskosten und Miniaturisierung
auszeichnen®, bekréftigte Nitanda
anlailich des Pressetermins im
November die Strategie seines
Unternehmens. Anschlie3end pra-
sentierte er den Prototyp einer
Digitalkamera mit integriertem
Bubble Jet-Drucker, um die
Kompetenz und die Mdglichkeiten
Canons auf dem Gebiet der Minia-
turisierung zu unterstreichen.

Mit den vorgestellten neuen
Druckern deckt Canon vom beruf-
lichen Einsatz bis zum Foto-Druck
unterschiedliche Anwendungsbe-
reiche ab.

Alle Drucker sind mit einer neuen
Generation von High Colour-Tin-
ten ausgestattet, die fiir ausge-
wogene und besonders natirliche
Farben sorgen. Die Konsistenz
der neuen Tinte sorgt flr
eine sehr hohe optische Dichte,

was zu einem 7
kraftigen und : /
intensiven
Druckergebnis
fuhrt. Darliber
hinaus tragt bei
allen  Druckern
Canons  Single Ink
Technologie, bei der
einzelne Farbtanks
ausgetauscht werden
kénnen, zu einem sparsamen Ver-
brauch der Tinten bei.

S400

Eine Aufldsung von 1.440 x 720 dpi
bietet der vielseitig einsetzbare
S400. Er druckt bis zu vier
Farb- und bis zu neun Schwarz-
weillseiten in der Minute. Fir
SchwarzweiB-Texte wird pigmen-
tierte Tinte eingesetzt, damit

/

Text und Strichzeichnung prézise

,Canons Ziel ist es, Qualitdt, Geschwindigkeit
und bezahlbare Produkte in den Markt zu brin-
gen*, erkldrte Hiroshi Nitanda.

wiedergegeben  werden
konnen. Optional ist flr den
S400 ein Farb-Scankopf er-
haltlich, mit dessen Hilfe
der Drucker in einen Farbscanner
verwandelt werden kann. Der
mit einer USB-Schnittstelle aus-
gerustete Drucker laRt sich sowohl
mit PC- als auch mit Macintosh-
Computern einsetzen.

Lieferbar ist der S400 ab Februar
2001. Der unverbindlich empfoh-
lene Verkaufspreis lautet 249 DM.

S450

Der passende Part-
ner flr den
Druck von
privater

%‘ Canon 5450

und geschaftlicher Korrespondenz
ist Canons S450. Er bewadltigt sie-
ben Farb- und zehn Schwarzweil3-
seiten in der Minute und druckt da-
bei Dokumente in einer Qualitat
von 1440 x 720 dpi aus. Fir An-
wender, denen vier Farben nicht
ausreichen, bietet Canon optional
den Foto-Druckkopf BC-32e an.
Mit ihm druckt der S450 dann an-
statt mit vier mit sechs Farben. Be-
sonders beim Fotodruck wirken
dadurch Hautténe noch natirli-
cher und Farbibergange weicher.
Auch der S450 ist mittels optional
erhdltlichem Farb-Scan-Kopf als
vollwertiger Farbscanner einsetz-
bar.

Ab 1. Februar 2001 ist er lieferbar.
Die unverbindliche Preisempfeh-
lung betragt 349 DM.

S4500

Viel Format bietet Canons A3-
Drucker S4500, der in erster
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Linie grafisch orientierte Berufs-
zweige anspricht, obwohl das
A3-Format  auch innerhalb
der Burokommunikation immer
beliebter wird. Der Drucker schafft
sechs farbige A4-Seiten und neun
Seiten in Schwarzweil} pro Minu-
te. Auch dieser Drucker ist mit
den Canon-eigenen Innovationen
wie den High Colour-Tinten, Single
Ink-Technologie und  Aufrist-
moglichkeiten mit Foto-Druckkopf
und Farb-Scan-Kopf ausgestattet.
Der Liefertermin fiir den S4500
ist ebenfalls 1. Februar. Er kostet
799 DM (UVP).

S600

Der S600 von Canon-ist=ein
2.400 dpi-Drucker, der Geschwin-
digkeiten von zehn Farb- und 15
Schwarzweiseiten pro Minute
erreicht. Fir diese hohe Seiten-
leistung ist der hochauflésende
Druckkopf verantwortlich, der

mit 1.200 dpi in einem
einzigen Druck-
durchgang Tinte

zu Papier bringt.
Beim Farbdruck
setzt der S600
funf  Pictoliter
kleine Tinten-
tropfchen ein A
‘-:"—I.
Auflésung von
2.400 x 1.200 dpi.
Canons Microfine
Droplet Technology sorgt zusam-
men mit den neuen Tinten fir
ausgewogene und natdrlich wir-
kende Farben.

Laut Aussage von Canon behalten
Ausdrucke, die auf dem Canon
Professional Photo Paper PR-101
erstellt wurden, unter bestimmten
Lagerungs- und Présentations-
bedingungen gemaR der unab-
hangigen  Wilhelm  Imaging
Research Inc. eine Lichtechtheit
von 26 bis 28 Jahren. Somit laRt

und erreicht eine - _.__,_!!: = ’

Canon S800

sich der S600 auch fur Archivie-
rungsaufgaben einsetzen. Er ist ab
Anfang April 2001 erhaltlich und
kostet 499 DM.

S800
Speziell fir den Fotodruck wurde
der mit sechs Druckfarben

arbeitende S800 konzipiert. Dank
der Canon Advanced Microfine
Droplet Technology, bei der bis zu
42 Tintentropfchen (4 Pictoliter
klein)  Obereinander mit 49
mdglichen Farbabstufungen pro
Pixel ausgegeben werden konnen,
bietet er eine praktisch kornfreie
Bildqualitdt mit ausgewogenen
Mittelténen. Der Drucker, der
mit einer Auflésung von 2.400 x
1200 dpi arbeitet, bendtigt fir
einen Fotoaus-

druck im
Format

Fi
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Canon S600

A4 knapp zwei Minuten. Auch fur
Ausdrucke des S800 wird unter
den bereits oben genannten Be-
dingungen eine Lichtechtheit von
bis zu 28 Jahren bescheinigt. Die
Treibersoftware fur PCs und Mac
bietet mit der Photo Optimizer
Pro-Funktion die Mdglichkeit, eine
mehrdimensionale Farbkorrektur-
funktion anzuwenden.

Ab 1. Mérz ist der S800 lieferbar.
Die unverbindliche Preisempfeh-
lung betragt 899 DM. hol

13
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Samsung steigt ins
GPRS-Zeltalter ein

Samsung Electronics hat ein
weiteres Tor zur Zukunft der
mobilen Telekommunikation
aufgestol3en: Im Frankfurter
Loft House stellte das Unter-
nehmen nicht nur sein erstes
GPRS-Handy SGH-Q100 vor
(siehe Kasten unten), sondern
erlauterte unter dem Motto
»Faster means more*“ auch
die zukinftigen Mdoglichkei-
ten des neuen Ubertragungs-
standards General Packet
Radio Service und dessen
Nutzen fur den Anwender.

»Das GPRS-Zeitalter hat vor weni-
gen Tagen begonnen. GPRS bildet
eine Briicke zum kinftigen Mobil-
funknetz UMTS, und Samsung
Electronics ist mit dem neuen
SGH-Q100 von Anfang an dabei“,
erlauterte Harry Nemnich, Senior
National Sales Manager Telecom-
munications bei Samsung Electro-

nics. ,,Mit dem neuen Handy stel-
len wir bereits heute ein Gerat vor,
das die Ausstattung fur den mobi-
len Lifestyle von morgen bietet.”
Daran, da Mobilitat und die mo-
bile Telekommunikation zu den
wichtigsten Faktoren zukinftigen
Lebens zahlen, gibt es flir Nemnich
keinen Zweifel. Das Surfen im In-

Harry Nemnich, Senior National Sales Manager
Telecommunications bei Samsung Electronics

14

Samsung stellt neues Class-8-GPRS-Handy vor

Samsung Electronics hat das neue GPRS-Mobiltelefon SGH-Q100 vorge-
stellt, das Anfang 2001 lieferbar sein wird. Als Class-8-Handy nutzt das
Gerat bis zu vier Empfangskandle. Damit schopft das SGH-Q100 die
gesamte Bandbreite der neuen Ubertragungstechnologie aus und er-
maglicht den Datentransfer mit einer maximalen Geschwindigkeit von 115
kbps. Dies ist fast zwélfmal schneller als die derzeit gebrauchliche Uber-
tragungsgeschwindigkeit in GSM-Netzen und fast doppelt so schnell wie
ISDN. Dariiber hinaus ist das Mobiltelefon auch faxfahig.

Neben der hohen Geschwindigkeit beim Datentransport zeichnet sich das
neue Samsung Handy durch eine durchdachte Bedienung und Menu-
fihrung sowie umfangreiche Organizer-Funktionen aus, die vor allem
anspruchsvolle Vieltelefonierer und Businesskunden ansprechen sollen.
Die bedienerfreundliche Konzeption spiegelt sich unter anderem sowohl
in einem Knopf wider, mit dem das Internet direkt angesteuert werden
kann, als auch in der Multifunktionstaste. Sie erlaubt es dem Anwender,
bequem mit einem Finger
durch das Ubersichtliche
Grafikdisplay zu scrollen
und den Cursor in vier
Richtungen zu bewegen.
Grafische Elemente werden
im beleuchteten 128 x 128
Pixel-Display in vier hoch-
aufldsenden  Graustufen
dargestellt. Texte (zum Bei-
spiel beim Schreiben von E-
Mails oder SMS erscheinen
in sechs Zeilen a zwolf
Zeichen auf dem Monitor.
Weitere  Ausstattungsde-
tails sind die Schnell-Text-
Funktion T9, Infrarot-
Schnittstelle,  Vibrations-
alarm und Personal Infor-
mation Management mit
Kalender, To-do-List und
Alarmfunktion. AulRerdem haben Anwender die Mdglichkeit, individuelle
Rufton-Melodien zu komponieren. Das High-End-Gerat ist mit einem Slim-
Akku ausgestattet, wiegt 85 Gramm und hat die Abmessungen 42 x 112 x
18,5 Millimeter (B x H x T).

ternet, zum Spal}, zum Herunterla-
den von Dateien oder zum Ab-
schlul von Geschaften wird das
alltdgliche  Kommunikationsver-
halten nach Nemnichs Ausfiihrun-
gen ebenso bestimmen wie Video-
on-Demand, interaktive Online-
Spiele, Voice Mail oder der Ver-
sand von Bilddateien, Grafiken
und umfangreichen Textdateien —
und zwar zu jedem Zeitpunkt und
von jedem Punkt der Erde aus, der
Empfang bietet.

.GPRS ermdglicht Ubertragungs-
geschwindigkeiten von maximal
115 kbps*“, so Nemnich. ,,Damit bil-
det der Standard einen Meilenstein
in der Zukunft der mobilen Tele-
kommunikation.“ Das Handy wer-
de sich zum Kommunikationster-
minal Nummer eins entwickeln,
und der Samsung Konzern habe
als Global Player eine hervorra-
gende Ausgangsposition inne,
»,um seine Marktstellung weiter
auszubauen, wenn die Karten auf
dem europdischen Tk-Markt neu
gemischt werden®.

Mit dem GPRS-Handy SGH-100
bringe Samsung als einer der er-
sten Hersteller ein Class-8-Gerét
auf den Markt, das bereits in der
Anfangsphase der neuen Techno-
logie die derzeit hochste Ubertra-
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Watch Phona

Im Rahmen der Prédsentation in Frankfurt zeigte Sam-
sung Electronics die neuen mobilen Kommunikations-
geréte, mit denen der Anwender weit mehr machen
Fotos (5): hepé

kann, als nur zu telefonieren.

SGH-N100: Eines der leichtesten WAP-Handys

Mit dem SGH-N100
hat Samsung Elec-
tronics eines der
derzeit leichtesten
WAP-Handys ins
Programm aufge-
nommen. Mit den
Abmessungen 42 x
105 x 17,5 Millime-
ter wiegt das kleine
Gerét lediglich 83
Gramm.  Neben
dem geringen Ge-
wicht bietet das
SGH-N100 zahlrei-
che Komfortfunk-
tionen. So lassen
sich zum Beispiel
per Sprachsteue-
rung 20 Funktio-

nen aufrufen — vom Internet-Zugang tiber Terminplaner und Rechner bis
zu Spielen. Auch das Telefonieren wird durch die Spracherkennung ver-
einfacht: Uber die Voice-Dialing-Funktion wahlt das fax- und datenfahige
Handy die gewiinschte Nummer aus dem integrierten Telefonbuch. Das
beleuchtete Grafikdisplay wartet mit 128 x 64 Pixeln auf und macht Texte
bis zu drei Zeilen a 16 Zeichen sichtbar. Das Schreiben von Texten wird
durch die automatische Worterkennung T9 vereinfacht. Das Personal
Information Management bietet neben einem Kalender und To-do-Listen
auch eine Memofunktion. Weitere Ausstattungsmerkmale sind pro-
grammierbare Ruftonkombination, Taschenrechner, Alarm- und Weck-
einstellungen, Vibrationsalarm und elf Spiele. Die Gesprachszeit betragt
bis zu fiinf Stunden, im Stand-by-Modus bleibt der Anwender bis zu 150
Stunden ohne Unterbrechung erreichbar. Das SGH-N100 ist in den Farben
Anthrazit, Weinrot, Metallichlau und Metallicgrtin ab sofort lieferbar.
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gungsgeschwindigkeit ermdgli-
chen kénne. ,Im kommenden Jahr
werden weitere Innovationen fol-
gen“, versprach Nemnich. ,,So
plant Samsung beispielsweise im
Herbst 2001 die Einflihrung eines
Class-10-Handys.*

Mit dem neuen Mobiltelefon bleibt
Samsung seiner Philosophie treu,
immer Produkte ,,von oben
nach unten“ einzuflhren.
Denn auch das SGH-Q100 ist
ein High-End-Gerét, das sich
vor allem an Vieltelefonierer
und Business-Kunden wen-
det. Nemnich: ,Auch bei
GPRS ist denkbar, daB wir
einfachere Modelle auf den
Markt bringen, aber zundchst
einmal wollen nicht nur wir
mit den Geraten Geld verdie-
nen, sondern wir wollen auch
unseren Partnern im Handel
die Chance dazu geben.*

Zukunftsforscher und Autor
Dr. Rolf Homann unterstrich
als Gastredner Nemnichs Er-
wartungen an die Entwick-
lung der mobilen Kommuni-
kation. Er betonte, daf3 sich in
den kommenden Jahren be-
deutende Anderungen in der
Lebensgestaltung der Men-
schen ergeben wirden, die
mobile Telekommunikation
erst ermdgliche. Die Grenzen
zwischen den heute noch in
den meisten Fallen klar defi-
nierten Bereichen Arbeit,
Freizeit und Weiterbildung
wirden sich bis auf wenige

Dr. Rolf Homann, Zukunftsforscher und Autor

Nischen auflosen. ,,Grundvoraus-
setzung fur die neue Lebensweise
ist die Mdglichkeit, immer erreich-
bar zu sein und von jedem Ort aus
kommunizieren zu kbnnen“, mein-
te Homann. ,Weit Giber 90 Prozent
der Telekommunikation wird mo-
bil erfolgen, und zwar mit winzigen
Geraten, im Vergleich zu denen die
heutigen riesengrof3 und unhand-
lich sind.”

Mit der verkleinerten Bauweise
werde die ,Intelligenz” der Com-
puter zunehmen, stellte Homann
fest. Spracherkennung und Sen-
soren werden dazu beitragen, dem
Menschen das Leben zu erleich-
tern und viele Dinge automatisiert
zu erledigen, die heute noch akti-
ves Handeln voraussetzen. Ho-
mann: ,,.Durch die Verbindung von
Daten und Sprache sowie die
hohe Geschwindigkeit stellt GPRS
einen wichtigen Schritt in diese
Zukunft dar.” Herbert Pédge
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Philips erneuert PC-Kamera-Reihe mit:

_loUcam™

Mit vier neuen Modellen
der neuen PC-Videokamera-
Reihe , ToUcam® (to you
camera) erneuert Philips sein
mit der ,,Vesta“-Serie Uber-
aus erfolgreiches Sortiment
an digitalen PC-Kameras.
Alle vier ToUcam-Modelle
mit dem originellen, auf-
merksamkeitserregenden
Design sind auf dem Markt
verflgbar.

Die neue ToUcam Reihe umfafit
vier Modelle mit unterschiedlicher
technischer Ausstattung und in
unterschiedlichen Farben in der
Preisklasse zwischen DM 99,- bis
DM 249,-. Sofort ins Auge fallt das
geféllige, gegeniiber den Vorgan-
germodellen noch kompaktere De-
sign. Das Kameragehduse ruht auf
drei flexiblen Beinen, die zur
Positionierung und zur schnellen
Befestigung an TFT/LCD-Monito-
ren oder Laptop-Displays ideal ge-
eignet sind und den Kameras eine
cartoondhnliche  Personlichkeit
verleihen. Alle vier Modelle sind

mit einer schnellen USB-Schnitt-
stelle ausgeriistet, was die Uber-
tragung von Life-Pictures mit
hoher Auflésung ermdglicht. Die
Modelle sind in der technischen
Ausstattung und in unterschied-
lichen Farben abgestuft:

ToUcam Pro

Das creme-gelbfarbene  Top-
Modell der Reihe schafft mit einem
hochempfindlichen CCD-Sensor
und der von Philips entwickelten
Noise Reduction Technologie bis
zu 60 Bilder pro Sekunde mit einer
Auflésung von 320 x 240 Pixeln
und ermdglicht damit echte, nicht
mehr ruckelnde Motion Pictures.
Die Standbildqualitat Gbertrifft mit
1280 x 960 Pixeln die Leistung
diverser  Digitalkameramodelle.
Originell und schon fast eine
Garantie fur lachelnde Gesichter
auf den aufgenommenen Bildern
ist die sprachgesteuerte
Schnappschul-Funktion:  Wenn
das eingebaute Mikrofon das
gesprochene  Wort ,,Cheese”
empfangt, l6st es eine Aufnahme
aus.

ToUcam Fun

Die ToUcam Fun unterscheidet sich
von der ToUcam Pro durch eine
grau-rote Farbkombination, eine
maximale Bildrate von 30 pro Se-
kunde und der Standbildaufldsung
von 800 x 600 Bildpunkten.

ToUcam XS

Als Einsteiger-Kamera konzipiert,
I6st auch die ToUcam XS bis
zu 30 Bilder pro Sekunde mit
320 x 240 Pixeln auf und fertigt
Standbilder mit der Auflésung von
640 x 480 Bildpunkten an. Die
ToUcam XS verflgt Uber kein
Mikrofon.

ToUcam Pro Scan

Im Januar 2001 kommt mit der
ToUcam Pro Scan dann eine PC-

Kamera auf den Markt, die aulRer
den Eigenschaften der ToUcam
Proauch tiber die Funktionen eines
vielféltig einsetzbaren Scanners
verfiigt. Mittels eines weit ausla-
denden mitgelieferten Stativs kann
die Pro Scan (iber Vorlagen und
Bicher plaziert werden, so daf3
sich die Vorlagen von Scan zu
Scan einfach auswechseln oder
umblattern lassen. Eine mitgelie-
ferte OCR-Software ermdglicht
unter Windows sogar das Ver-
schieben von gescanntem Text
durch Drag and Drop innerhalb
von Dokumenten. Auch die
Pro Scan ist wie die ToUcam
Pro creme-gelb.

Alle Modelle sind mit um-
fangreicher Software ausge-
stattet. Dazu gehodren ein

Philips und LG Electronics fusionieren hei

Royal Philips Electronics, Niederlande, und LG Electronics,
Sudkorea, gaben Ende November 2000 ihre Absicht bekannt,
die gesamten weltweiten Bildrohrenaktivitaten beider Unter-
nehmen in einem neu gegriindeten Unternehmen zusammen-
zufassen. An der neuen Firma werden Philips und LG je
einen 50:50-Anteil halten. Es wird damit gerechnet, daR die
erforderlichen Prifungs- und Genehmigungsverfahren sowie
die beiderseitigen Verhandlungen in der ersten Halfte des
Jahres 2001 abgeschlossen werden kénnen. LG Electronics
wird im Rahmen dieser Transaktion von dem neuen Unter-
nehmen eine Ausgleichszahlung in Hohe von 1,1 Milliarden
US Dollar erhalten, um den Wertunterschied zwischen den
jeweils eingebrachten Aktivitaten auszugleichen. Das neue
Gemeinschaftsunternehmen wird weltweit Marktfuhrer bei der
Entwicklung und Herstellung von Bildréhren sein.

Das gemeinsame Joint-venture
von Philips und LG Electronics
umfalt die gesamten weltweiten
Aktivitdten und Produktionsstéat-
ten fur Fernsehbildréhren und
CRT-Monitor-Réhren sowie die
zur  Herstellung erforderlichen
Schlusselkomponenten. Dariiber
hinaus haben die beiden Firmen
vereinbart, auch sdmtliche Aktivi-
taten auf den Gebieten von Glas-
und Plasma-Technologie in das
gemeinsame Unternehmen einzu-

bringen, das mit circa 36.000
Beschaftigten und einer jahrlichen
Umsatzerwartung von 6 Milliarden
US Dollar die Position eines welt-
weiten Marktfiihrers bei  der
Bildréhrenherstellung einnehmen
wird. Nach der bereits seit einiger
Zeit bestehenden Zusammen-
arbeit auf dem Gebiet der Active
Matrix Liquid Crystal Displays in
Form der LG/Philips LCD CO ist
dies bereits der zweite Zusam-
menschluf? von Produktions- und

Bildrbhrenherstellung

Entwicklungs-Aktivitaten der bei-
den Partner. Mit Hinblick darauf
erwégt Philips nach eigener
Aussage aul’erdem, in grof3erem
Umfang durch den Kauf von Vor-
zugsaktien in das Unternehmen
LG Electronics zu investieren. Ob-
wohl von keiner Seite Worte wie
Zusammenschluf oder Ubernah-
me benutzt wurden, zeichnet sich
deutlich ab, daR Philips sich mit
diesem ,,Zusammenrtcken“ fur
die zu erwartende Nachfrage auf
den asiatischen Wachstumsmark-
ten positionieren will, wobei ein
Hot Spot auf der Volksrepublik
China liegen dirfte. Darauf deutet
auch die Wahl von Hongkong als
Standort fur das Hauptquartier
des neuen Unternehmens hin,
wahrend der rechtliche Firmensitz
des gemeinsamen Unternehmens
in den Niederlanden liegen wird.

Philips belegt schon bisher bei der
Fernsehr6hrenfertigung Platz eins
in der Weltrangliste und liegt auf
Platz funf bei Bildrohren fiir
Datenmonitore. An zwolf ver-

schiedenen  Produktionsstand-
orten in Europa, Nord- und Sud-
amerika sowie in China und
weiteren asiatischen Landern er-
wirtschaftete Philips 1999 mit
24.000 Beschaftigten einen Umsatz
von 3 Milliarden US Dollar in dieser
Produktsparte. Der erzielte Gewinn
lag bei 157 Millionen US Dollar. Der
Joint-venture Partner LG Electro-
nics ist der zur Zeit weltweit dritt-
groRte Hersteller von Bildréhren fiir
TV-Gerate und Computer-Monitore
und Marktfihrer bei Bildrohren fir
Computer-Monitore. Mit funf hoch-
modernen Produktionsstétten in
Asien und 12.000 Beschéftigten er-
reichte LG Electronics 1999 einen
Umsatz von 2.2 Milliarden US
Dollar und erzielte einen Gewinn
von 357 Millionen US Dollar.

Das neue Philips/LG Electronics
Joint-venture fiihrt die Markt-
fihrerschaft von Philips  bei
Fernsehbildrohren und von LG
Electronics bei Datenmonitoren
zusammen und vereinigt damit den
jeweils bestehenden hochmoder-
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Video Game, Programme fiir die
Bildbearbeitung, fir Video-Mails
und -Conferencing sowie Video-
Chatting.  Fur
den Einsatz der
ToUcams im
Internet werden
Applikationen
wie  Webcam,
Video Chat und
Videoconferen-
cing mitgelie-
fert. Die ToU-
cam Fun und
ToUcam  Pro
enthalten auch
Anwendungs-
software fur Macintosh Com-
puter. evo

Preise:

ToUcam Pro: UVP DM 199, -
ToUcam Fun: UVP DM 149, -
ToUcam XS: UVP DM 99,-
ToUcam Pro Scan: DM 249,-.

nen Technologiestand bei der
Entwicklung von Bildréhren und
Fertigungsmethoden. Aus der
Verbindung der Vorreiterrolle der
LG Electronics imasiatischen Raum
und den starken Marktpositionen
von Philips in Europa, Nord- und
Stidamerika und China erwdchst
die Fahigkeit zu einem koordinierten
weltweiten Marketing und der Bln-
delung innovativer Krafte zwecks
Durchsetzung gemeinsamer Ziele.
Gerhard Kleisterle, Executive Vice-
President und Chief Operating
Officer von Royal Philips Electro-
nics, unterstrich in einer Mitteilung
u. a. die guten Beziehungen und
Erfahrungen, die Philips in der
bisherigen Kooperation mit LG bei
LCD/TFT Bildschirmen gewonnen
hat und begriindete die einge-
gangenen Partnerschaften mit
der strategischen Konzentration
auf wachstumsintensive digitale
Markte. John Koo, Vice Chairman
und CEO von LG Electronics, sieht
die Vorteile der geschmiedeten
Allianz in der Starkung der Wett-
bewerbsfahigkeit in einem harten
Kampf um Markte und Markt-
anteile, in dem man die aus der
Partnerschaft mit Philips er-
wachsenden Synergien vorteilhaft
zum Tragen bringen kénne. evo
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Die Zukunft der

LCD TV’s hat
schon begonnenl

Das Jahr der Jahrtausend-
wende wird in die Chronik der
technischen Entwicklungen
auch als der Zeitpunkt einge-
hen, ab dem die ersten fla-
chen TFT/LCD Fernsehgerate
die Serienreife erreichten und
begannen, sich neben den
noch dominierenden Rohren-
geraten einen Platz im Markt-
geschehen zu sichern. Die
plane und flache Bildflache,
die man wie ein gerahmtes
Bild an die Wand hangen oder,
von einer eleganten grazilen
Konsole gehalten, auf einem
Schreibtisch oder Mébelstlick
plazieren kann, begegnete
uns bisher nur als Attrappe in
Science Fiction Filmen. Dies
verschaffte den zierlichen
flachen LCD TV-Geréaten, die
nun zu Preisen im gehobenen
Bereich erworben werden
konnen, ein futuristisches,
die Aufmerksamkeit auf sich
ziehendes High-Tech-Flair.
Ein Stick Zukunft ist sozu-
sagen wahr geworden.

Seien wir ehrlich, zu den exzellen-
ten Bildeigenschaften moderner
Fernsehgerate und den Nachrich-
ten/aus unserer technisierten glo-
len Welt des ein anzigsten
ahrhunderts, die wir au

Bildschirm betrachten, will der
groRe, plumpe, oft mit grof’em
Aufwand " stilistisch  kaschierte
Rucksack hinter der Bildflache ein-
fach nicht mehr passen. Schwer
sind die Rohrengeréte konventio-
neller Art, sehr schwer. Das weil3
jeder, der schon mal ein Gerat in
der 70-cm-Klasse bewegt hat. Man
kann sie nur auf einem entspre-
chend soliden Unterbau aufstellen.
Wie erlesene Schmuckstticke wir-
ken dagegen. die ersten LCD TV-
Modelle von LG’ Electronics und
Sharp, die PoS-MAIL zur Ansicht
zur Verflgung standen. Geringer
Energieverbrauch und konstruk-
tionsbedingt absolute Storstrah-
lungsfreiheit sind die weiteren
Vorteile, die LCD-TV's fiir sich ver-

buchen konnen. Die Zukunft hat
aber auch ihren Preis. Der rasche
Abverkauf der ersten Lieferungen
zeigt jedoch, dal} die Kaufer die
Vorteile dieser neuen TV-Geréte-
Klasse zu honorieren wissen.

Multitalent:
LE-15 A 10 — LCD-TV
von LG Electronics

Hochwertig und gediegen wirkt
der sandwichartig aufgebaute, de-
zent getonte flache Rahmen des
TFT/LCD-TV-Gerats mit einer Bild-
diagonalen von 15,1 Zoll (38cm).
Der LE-15 A 10 von LG Electronics
stellt alle Funktionen eines hoch-
wertigen TFT/LCD-Datenmonitors
bereit, ist aber gleichzeitig auch
ein mit einem digitalen Fernseh-
empfangsteil ausgeristetes TV-
Gerat mit integrierten Stereolaut-
sprechern und Eingangen flr
diverse Videosignale optional
anzuschlieRender Programmquel-
len, wie z. B. DVD-Player, Video-
Kameras und Videorecorder. Das
4,9kg leichte, flache Gerat IRt sich
dank einer ausgekligelten Kon-
struktion auf drei verschiedene
Arten im Blickfeld des Betrachters
positionieren: Wie ein Bilderrah-
men mit Aufstellvorrichtung kann
der LE-15 A 10 leicht geneigt auf
drei Punkten ruhen, nédmlich auf
zwei direkt unter dem Display an-
gebrachten kleinen Chromkappen,
die anihrer Spitze mit rutschfesten
Gummi-Pads ausgeriistet sind,
und einer auf der Ruckseite mit
einem Kugelgelenk befestigten
verchromten beweglichen Metall-
Stutze, die wahlweise auch wie
ein Dorn in einen mitgelieferten
Standful3 gesteckt werden kann, in
dem das Gerdat dann leicht federnd
ruht. Die dritte Mdglichkeit besteht
darin, das Gerét einfach flach wie
ein Bild an die Wand zu héangen.
Die technischen Daten und
Betriebsarten erschlieBen dem
Benutzer ein multifunktionales
System: Bei einem Kontrastver-
héltnis von 200:1 betragt die
naturliche Aufldsung 1024 x 768
Bildpunkte (XGA). Kleinere Auf-
I6sungen werden extrapoliert.
Fernsehsignale werden auf Dis-
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playgroRe konvertiert. Der grofe
Betrachtungswinkel umfat 120°
horizontal und 90° vertikal. Es
kénnen alle digitalen Free-TV
Stationen empfangen werden und
Pay-TV Uber Settop-Box. 100
Programmspeicherplatze, Auto-
Off-Timer, Top-Videotext und
automatische  Lautstérkeanpas-
sung, Kindersicherung und Kopf-
hdéreranschlul} runden die reiche
Ausstattung ab. Im unteren Vor-
derrahmen befinden sich versenk-
te Soft-Touch Sensor-Bedienfel-
der. Eine drahtlose Fernbedienung

gehort zum Lieferumfang. Das
dargestellte Bild ist bei Monitorbe-
trieb scharf konturiert und flim-
merfrei. Dafiir sorgt die bequeme
Autokonfiguration. Das Fernseh-
signal wird mit guter Farbsatti-
gung und natirlichen Farbtdnen
dargestellt. Sehr schnell gewéhnt
man sich an die leichte Handha-
bung, das hervorragend klare Bild
und den geringen Platzbedarf die-
ses LCD-TV's von LG Electronics.

Elegant:
Sharps Erster einer
neuen Klasse

Gerade auf den Markt gekommen,
war die erste Liefertranche des 12
Zoll (30,7cm) LCD-Fernsehgeréts
von Sharp mit der Typenbezeich-
nung LC-12 A 2 E bereits ausver-
kauft. Das ist verstandlich, wenn
man das matt silbern schimmern-
de, elegante Gerét vor sich stehen
sieht. Mit einer Auflésung von 640
x 480 und 921.600 Pixeln sowie

der ausgezeichneten Helligkeit von
400 cd/m2 wird eine natrliche,
farbenfrohe  Darstellung  des
Bildinhalts erzielt. Ein einge-
bauter Fernsehtuner empfangt die
Stationen des VHF-UHF-Bandes.
Satellitentuner oder eine Settop-
Box sowie DVD-Player oder
Videorecorder werden uber die
rickwartigen, unter einer ab-
nehmbaren Abdeckung verborge-
nen Multinorm-Eingénge ange-
schlossen: AV/Audiol IN, S-Video,
Component-Video, AV/Audio2 IN,
(vergoldete Cinch-Buchsen). Un-
terstlitzt werden die Video-Nor-
men PAL/SECAM/NTSC. Der Bild-
schirm IaRt sich auf dem kreisfor-
migen Standful um jeweils 45°
horizontal schwenken und vertikal
ankippen, um den optimalen Sicht-
winkel zu justieren. Ohne Standfufl
betragen die Abmessungen 298 x
295 x 45,3 mm (B/H/T), bei einem

Gewichtvon 2,2 kg. Der LC-12 A2
E kann (ber ein mitgeliefertes
Netzteil an 250 V Wechselspan-
nung betrieben werden, ist aber
durch seine 12 V Gleichspan-
nungsversorgung auch im mobi-

len Betrieb zu nutzen. Der Ener-
giebedarf liegt bei 29 Watt. Bereits
Ende Dezember 2000 wurde die
Reihe durch ein 15-Zoll-Geréat nach
oben erweitert (LC-15A2E). Gegen
Ende des ersten Quartals 2001 soll
das 20-Zoll-Gerét verfiigbar sein.
Die Kronung der Reihe, das 71 cm
(20 Zoll) LCD-Fernsehgerét, soll
auf der IFA 2001 vorgestellt

werden.
oy 1

Neuartige LCD-Fern-
sehbildschirme von
Sharp und Loewe

Die Loewe AG und das Unterneh-
men Sharp werden kiinftig bei
der Entwicklung und Produktion
neuartiger LCD-Flachbildschirme
flr TV-Gerdte zusammenarbeiten.
LCD-Fernsehgerate basieren zur
Zeit auf der flr Daten-Monitore
ausgelegten Auflésung der Dis-
plays. Die TV-Auflésungen werden
auf die DisplaygrofRe konvertiert.
Das wollen Sharp und Loewe
andern, indem sie die LC-Displays
gezielt auf die spezifischen Anfor-
derungen des Fernsehbildes opti-
mieren. Die langfristig vereinbarte
Kooperation wird sich auf Produkte
im High-End-Segment erstrecken.
Ende 2000 hat Loewe bereits ein
15 cm LCD-Fernsehgerat vor-
gestellt. evo
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Comdex Fall 2000 — der Glanz wird matter

Grolste

Wie jedesmal seit nunmehr
20 Jahren eroffnete auch im
letzten Jahr Mitte November
die Comdex Fall im Spieler-
paradies Las Vegas ihre Tore.
Warum dieses Ereignis noch
immer von den amerika-
nischen Medien als ,,Grol3te
Computermesse der Welt“ ge-
feiert wird, bleibt offen und
ist nur mit amerikanischem
Nationalstolz zu erklaren.

Fur die Veranstaltung im Jahr 2000
hatten sich 2.300 Aussteller an-
gesagt, die nach den Aussagen der
Messeleitung 100.000 erwarteten
Besuchern ihre Produkte vorstellen
und zeigen wollten. Selbst die
Systems in Minchen Ubertrifft
diese Beteiligungen mit Leichtig-
keit. Einen Vergleich mit der CeBIT
mag man im Interesse der zwi-
schenstaatlichen Beziehungen gar
nicht erst wagen. So lag denn auch
die Bedeutung der Comdex in den
vergangenen Jahren mehr in der
Tatsache, daR nahezu alle Firmen
der Branche den Las Vegas-Termin
fur die Vorstellung ihrer Produkt-
neuheiten und die Verkindung
neuer Trends nutzten. Die Comdex
hatte in dieser Beziehung absolute
Prioritat vor anderen Terminen und
trug deshalb lange Zeit zumindest
die Bezeichnung ,Wichtigste Com-

putermesse der Welt* zu Recht.
Falls die letztjahrige Veranstaltung
ein Indikator fur die weitere
Entwicklung und nicht nur ein
Ausnahmefall sein sollte, dann
deutet sich eine Wandlung der
Comdex zu einem Club-Meeting der
gehobenen IT-Society mit kontro-
verser Diskussion und Las Vegas-
Rahmenprogramm an. Wirkliche
Highlights suchte man vergebens,
und auch der Versuch, irgendwel-
che Events oder Produkte in diesen
Rang zu erheben, gestaltete sich
schwierig. Mag sein, daf} unter an-
derem auch die enge Vernetzung
durch das Internet den Sensationen
ihren groRen Auftritt raubt, weil
ohnehin meist schon alles detailliert
dort zu finden ist, bevor in den Aus-
stellungshallen die Scheinwerfer
angehen. So geriet ausgerechnet
die 20. Jubildumsveranstaltung zu
einem blassen Ereignis, dem die
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Veranstalter auch durch Umbenen-
nung in ,,Com.dex“ keinen Glanz
verleinen konnten. Ausgegliedert
und in einer eigenen Veranstaltung
organisiert wurde die Linux Ge-
meinde in der angehangten ,,Linux
Business Expo*“, dhnlich wie auch
mit dem Areal fur das Internet und
die ,,Information Appliances* ver-
fahrenwurde. Freie Journalisten be-
nannte man im Zeichen des Inter-
nets konsequent von Freelancern zu
E-Lancern® um.

,,And the Winner is...*

Traditionell werden zum Ende der
Comdex durch eine Jury von
Fachjournalisten die Besten der auf
der Comdex vertretenen oder im
Umfeld der Ausstellung présentier-
ten Produkte pramiert. Dabei wurde
zum ersten Mal kein Betriebs-
system pramiert, weil trotz des zyk-
lischen Outputs von Microsoft
zum Zeitpunkt der Comdex nichts
wirklich Neues vor-
gestellt werden
konnte.  Deshalb
richtete die aus
zwolf - Journalisten
bestehende  Jury
kurzentschlossen
eine neue Kategorie
mit dem Titel ,Vi-
sion of the Future*
ein. Den Preis in
dieser neuen Kate-
gorie erhielt Gberraschenderweise
Microsoft fir das von Bill Gates en-
thusiastisch vorgestellte Konzept
eines , Tablet PC's*. Es gab nach
dieser Entscheidung zwar einige
kritische Stimmen, die daran erin-
nerten, dal? diese ,,Zukunftsvision*
schon 1991 auf der Comdex mit ei-
nem Preis geehrt wurde. Damals
stellte die Firma Go ein solches
Gerdat auf der Comdex vor. Erfolglos
blieb leider der Schwede Anoto Pen
mit seiner vorgestellten, vielfach ge-
lobten, aus einem Notizblock aus
Papier mit Stift bestehenden Hard-
ware. Der Grafik-Chip Hersteller
Nvidia wurde in der Kategorie
»Mobile Systeme* fur seine Grafik-
I6sung fiir Laptops ,,GeForce 2 Go*
mit dem ersten Preis bedacht. Auf
den ersten Platz der Kategorie ,,0n-
line Dienste” wurde das US-Unter-
nehmen Ricochet gekdrt, welches
in den USA einen leistungsfahigen
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drahtlosen Internetzugang anbietet.
Compaq konnte in der Kategorie
Business-Products fir seinen Pro-
jektor MP 2800 den Award erringen.
Den begehrten ersten Preis ,,Best of
Show* konnte der Microsoft-Rivale
AOL fur die Internet-Hardware
~connected Touch Pad* erringen.
AOL hatte dieses Internet Device als
Surf Terminal fiir den Zugang zum
AOL Online Dienst zusammen mit
Gateway einen Tag vor der Comdex
in New York vorgestellt. Microsoft
holte als einziger Preistrager seine
Trophde nicht ab. Mehrere Unter-
nehmen, unter ihnen Compagq,
Fujitsu-Siemens,  Hitachi  und
Toshiba, haben ihre Bereitschaft
signalisiert, auf der Grundlage der
Microsoft-Spezifikationen einen
Tablet PC, ahnlich dem von Micro-
soft vorgestellten Prototyp, zu
bauen.

Kampf um den
hochsten Prozessor-
takt tobt weiter

Weil Intel bereits zu Beginn der
Comdex die Vorstellung seines Pen-
tiums 4 mit 1,4 GHz und 1,5 GHz
Taktfrequenz fiir den 20. November
2000 angekindigt hatte, zeigte
AMD privilegierten Journalisten in
einem verborgenen Kabinett schon
einen Prototyp der AMD Palomino
CPU mit 1,5 GHz in Betrieb,
allerdings in einem geschlossenen
Rechnergehduse. Nach Aussage
der AMD Techniker gibt sich die
1,5 GHz Palomino CPU mit einem
normalen Mainboard und handels-
ublicher Kiihlung zufrieden. Wie
zwischenzeitlich AMD verlautbarte,
soll der Palomino im ersten Quartal
2001 in Serie gehen und ab
dem zweiten Quartal 2001 die 1,5
GHz-Spezifikationen erfillen. Auch
2 GHz-Prozessoren will AMD in
Dresden ab der ersten Jahreshélfte
2002 fertigen (Codename ,Ham-
mer“). AMD wird die Reinraum-
Flachen vergroRern und plant, die
Anzahl der Mitarbeiter, die in-
zwischen auf 1400 angewachsen
ist, im Zuge dieser Mal3nahmen
weiter zu erhdhen. Auch die Um-
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stellung der Fertigung auf 0,13 m
Technologie soll in Dresden voll-
zogen werden. Gerlichteweise hief}
es, da? AMD auf die fur den
10.12.2000 von Intel angekiindigten
Preissenkungen am 14.12. mit ge-
eigneten Malinahmen antworten
wirde. So sollte dann z. B. der End-
preis fir den 1 GHz Athlon von 350
US Dollar auf 182 US-Dollar fallen.

Software-DVD-Player
leistungsfahiger als
Stand-Alone-Gerat?

Die Firma Cyberlink zeigte die Ver-
sion 3.0 ihres bekannten und weit
verbreiteten  Soft-
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Kurzstreckenfunktechnik und di-
verse drahtlose Netzwerktechniken
unterstitzen und verfligt (ber
Schnittstellen zur Fernwartung,
Ferninstallation und Fernadmini-
stration durch  Toshiba. Als
Betriebssystem wird eine Linux-
Version von Red Hat eingesetzt.

Web-Appliances
dominierten

Zahlreich vertreten waren auf der
letztjahrigen Comdex die Web-
Appliances, wie Touchpads, Web-
Pads und Settop-Boxen, welche die
Nutzung des Internets auch ganz
ohne Computer ermdglichensollen.
Zunehmend werden diese Geréte
mit einem DVD-Player und gele-
gentlich auch mit einem Personal
Digital Videorecorder kombiniert,
der komprimierte Videofilme auf
einer eingebauten Festplatte auf-
zeichnen kann. So présentierte z. B.
die US-Firma iDVDBox Inc. einen
universellen DVD-Player i2DVD fiir
DVD, CD und MP3-Musiktitel. Das
Surf-Terminal nimmt (ber ein
56k/V.90-Modem Verbindung zum
Internet auf und untersttzt Java-
script, SSLL 2.1 und 3.0 sowie
Macromedia Flash und verfiigt
Uber eine AdreRbuchverwaltung
und Favoriten-Speicherung.E-Mails
lassen sich bequem mit einer

ware-DVD-Players
,PowerDVD“. Die
Software kann bei
der Wiedergabe von
DVD-Scheiben bis
zu zwei Untertitel
gleichzeitig in das
Bild  einblenden,
was nach Aussage
der taiwanesischen

Herstellerfirma spe-

ziell bei Sprachunterricht mittels
DVD vorteilhaft ist. Ein in den
Softwareplayer integrierter Micro-
browser wéhlt bei einer bestehen-
den Internetverbindung selbsttétig
die zum Filminhalt korrespondie-
renden Webseiten an. PowerDVD
3.0 wird auch in einer Linuxversion
zusammen mit den erforderlichen
Treibern ausgeliefert werden.

Toshiba kiindigte
eigene Webserver an

Eigene Server-Appliances fur kleine
und mittelstdndische Unternehmen
auf den Markt zu bringen, kiindigte
Toshiba an. Unter der Bezeichnung
~Server-Appliances* versteht man
preisglinstige Server fur Aufgaben
im Lan oder als Server fur das
Internet. Das erste Toshiba-Gerat
dieser Kategorie wird der Magnia
SG 10 sein. Der Server kann alle
Aufgaben fur die Internetan-
bindung und den Web-Auftritt
Kleinerer Firmen (bernehmen. Der
Magnia SG 10 wird Bluetooth,

IR HSCHENS EWSIIPUS

optionalen  kabellosen  Tastatur
verfassen und mit Bildern, Sound-
Dateien und Videos ergénzen.
SMTP, POP3 und IMAP4 werden
unterstitzt. Das Gerét ist kompati-
bel zu ATVEF, einem Standard, der
zum Fernsehprogramm passende
Webseiten findet und wahlweise auf
einem Splitscreen darstellt.

Auch Nokia bringt im zweiten
Quartal 2001 eine Settop-Box
mit open-Source-API und ATVEF-
Unterstitzung auf den Markt. Das
»Nokia Media Terminal“ arbeitet
auf Linux-Basis und benutzt
den Internet-Browser  Mozilla.
Digitale Fernsehsendungen kdnnen
auf einer integrierten Festplatte
abgespeichert und  zeitversetzt
angesehen werden. Uber eine
USB-Schnittstelle lassen sich Bilder
von einer Digitalkamera auf dem
Bildschirm darstellen oder an die
E-Mailanh&ngen. Auchein Drucker-
anschluf® ist verflgbar. Der An-
schluf soll sowohl (iber ADSL wie
Uber TV-Kabelnetze mdglich sein.
Preise sind noch nicht bekannt. evo

17




- = RS SSEE

r ol

il

Frenzy spielt
Audio- und MP3-CD’s

Mit ,,Frenzy“ kommt nun nach dem
Philips Expanium ein weiterer
portabler CD-Player auf den Markt,
der nicht nur das Abspielen von
Audio-CD's beherrscht, sondern
auch mit MP3-Musiktiteln be-
spielte CD's wiedergeben kann.

Der einschlieflich Batterien we-
niger als 300 Gramm wiegende
CD/MP3-Player wird zusammen
mit einem 100 Gramm leichten
Kopfhorer ausgeliefert und verfiigt
uber ein LC-Display, mit dessen
Hilfe sich individuelle Play-Listen
erstellen lassen. Fiir Wiedergabe
nach dem Zufallsprinzip sorgt
eine ,Random-Play“-Funktion. Vier
verschiedene Equalizer-Modi fir
Rock, Jazz, Klassik und Pop sowie
ein Bassbooster dienen der
optimalen Klangeinstellung. Ein
zehn Sekunden (berbriickender
Pufferspeicher arbeitet als CD-
ESP (Electronic Shock Protection)
und garantiert unterbrechungs-
freie Wiedergabe auch bei hol-
priger Gangart. Eine Inaktiv-Schal-
tung der Bedientasten vermeidet
versehentliches Betatigen von
Funktionen im portablen Betrieb.
Uber einen Line out-Ausgang laRt
sich der Player auch an einer
Stereo-Anlage oder am Autoradio
betreiben. Das Gewicht betragt
290 g (incl. Batterien), Kopfhorer
ca. 110 g; die Abmessungen: 14 x
13,5 x 2,5 cm; 6 Monate Garantie;
Farbe: lila, Stromversorgung Uber
4,5 V Netzteil oder 2 x Standard-
Alkali Batterien nach 1SO 9660.
Im Lieferumfang enthalten sind:
~Frenzy“, Netzteil, Kopfhérer und
Handbuch. Interessant ist der
moderate UVP von 378,- DM. evo
Informationen bei WTN-Online:
Tel: +49 (0)2741 8451,
http://www.wtn-online.de

MP3-Entwickler
erhielten Deutschen

Zukunftspreis

Mit dem jahrlich vergebenen
Deutschen  Zukunftspreis, der
mit 500.000 DM dotiert ist,
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wurden  die  drei  Erfinder
des Audio-Kompressionsformats
MP3 ausgezeichnet. Bundesprési-
dent Johannes Rau verlieh den
Preis an die drei Mitarbeiter des
Fraunhofer-Instituts fiir Integrierte
Schaltungen: Prof.-Dr. Karl-Heinz
Brandenburg, Dipl. Ing. Bernhard
Grillund Dipl. Ing. Harald Popp, ,.flir
eine Spitzenleistung in Wissen-
schaft und Technik“. MP3 wurde
inzwischen zu einem Weltstandard
und ermdglicht durch die Kom-
pression von Audiodateien eine
auferst geringe Speichergrole bei
gleichzeitiger Erhaltung der HiFi-
Qualitat von Musikaufnahmen. Die
Jury hob bei der Begriindung ihrer
Entscheidung besonders die groRe
Innovationsleistung der drei Erfin-

der hervor, durch die die
Wettbewerbsfahigkeit der ein-
schlagigen deutschen Industrie
gestarkt wird. evo

In HipZip von

lomega steckt Musik

Der Speicherspezialist lomega
stellt seinen bereits Mitte des
Jahres angekindigten portablen
MP3-Player mit dem Namen ,Hip-
Zip“vor. Der Player basiert auf den
bisher unter dem Namen ,click!*
verkauften 40 MB fassenden
Speichermedien von lomega. Der
Neuentwicklung ging die Uber-
legung voraus, dal dem Aufbau

einer Musiksammlung fuir portable
MP3-Player auf Flash-Speichernin-
folge der deftigen Speicher-Preise
spurbare finanzielle Grenzen ge-
setzt sind. Aus diesem Grund
werden viele MP3-Player von ihren
Besitzern nur mit zwei oder
wenigen Flash Cards betrieben.
Mochte man das auf dem Player
mitgefuhrte Musik-Repertoire aus-
wechseln, muB man jedesmal die
Speicherkarten l6schen und mit
neuen Musiktiteln bespielen. In
dieser Hinsicht kann lomega recht
gewichtige Argumente fur die Ver-
wendung seiner PocketZip-Medi-
en und das HipZip einbringen. Die
Rechnung ist beeindruckend: Auf
einem 40 MB PocketZip Media von
lomega lassen sich alle Titel einer
Audio-CD im komprimierten MP3
Format unterbringen. Ein Media
kostet circa DM 20,-. Will man alle

Musiktitel einer 36 CD's um-
fassenden Musiksammlung auf
Wechselspeichern verflighar ha-
ben, so muR man fir 36 PocketZip
Medien circa DM 720,- investieren.
Wollte man die gleiche Anzahl
Musiktitel auf SmartMedia, Com-
pact Flash oder Memory Sticks
archivieren, wiirde das circa DM
9.000,- kosten. lomega HipZip spei-
chert also MP3-Musik zu einem
Bruchteil der Kosten gebréauch-
licher Flashspeicher ab. Das ist
wirklich ,,Hip*“.

Das kleine, handliche und robuste
HipZip unterstltzt in der jetzigen
Version MP3- und WMA-Format.
Durch die integrierte Option, das
HipZip per Software up date auf je-
des neue, zukiinftige Musikformat
erweitern zu konnen, ist das
ZipKlick  weitgehend zukunfts-
sicher. Da die kleinen stabilen
PocketZip Medien eine individuel-
le, nicht léschbare elektronische
Seriennummer tragen, unterstutzt
lomega HipZip auch das gesicher-
te Format des Windows Media
Players zur Verwaltung von Musik-
rechten. In diesem Format er-
worbene Titel sind dann an das
Medium und den HipZip Player
gebunden und lassen sich auf an-
deren Geréten nichtabspielen oder
kopieren. Der HipZip Player kann
Uber seine USB-Schnittstelle an
Windows- oder Macintosh-Rech-
nern betrieben werden. Beim Ab-
spielen von MP3-Titeln unterstitzt
der Player auRer verschiedenen
Bitraten auch variable Bitraten, ein
Verfahren, dashohe Kompressions-
raten und damit geringe Datei-
groBen mit hoher Wiedergabe-
qualitat verbindet. Als wertvolle
Zugabe erhdlt man aufer einem
leistungsfahigen ~ MP3-Portable
beim Kauf eines lomega HipZip
gleichzeitig ein extern an den
Rechner anschliebares Wechsel-
speichergerét, denn auch in dieser

Funktion 463t sich das HipZip nut-
zen, um Bilder und Daten abzu-
speichern und zwischen Rechnern
auszutauschen. In Anbetracht die-
ser nltzlichen Doppelfunktion und
der hohen Ersparnis beim Erwerb
von Speichermedien ist der
genannte UVP von DM 890,- als
akzeptabel zu betrachten. evo
(http://www.iomega.com/europe)

MP3.com ist nun
legal am Netz

Die durch Klagen
und Gerichtsver- W
fahren dergrof3en

Musikkonzerne in Frage gestellte
MP3-Musiksite ist seit Mitte
Dezember wieder mit vollem Ser-
vice und mehrsprachig im Internet
verfugbar (http://www.mp3.com).
In diversen Vereinbarungen Uber
laufende Lizenz- und Abstands-
zahlungen mit den groRRen Labeln
der  Musikindustrie  konnte
MP3.com seinen Service nun legal
wieder aufnehmen. Der angebote-
ne Service besteht aus der Mog-
lichkeit, alle Titel einer einmal in
den Rechner des Computerbenut-
zers eingelegten Musik-CD auf
dem Server von MP3.com an-
héren und runterladen zu kénnen.
In den Gerichtsverfahren hatten
die Vertreter der klagenden Unter-
nehmen damit argumentiert, daf3
das einmalige Einlegen einer CD
noch kein Beweis fur die tatsach-
lich beim Benutzer liegenden
Rechte bedeute und sich MP3.com
deshalb der Verletzung der Ur-
heberrechte schuldig mache. Der
Service bleibt bis zum Inhalt von
25 CD's weiter kostenlos. Wer eine
grolere Anzahl von Titeln in
seinem personlichen Verzeichnis
auf dem MP3.com Server bereit-
stellen mochte, muR daflir eine
Jahresgebiihr von 50,- US Dollar
zahlen (circa DM 110,-). MP3.com

S

hélt auf seinem Musikserver
750.000 Musiktitel abrufbar. In-
zwischen hat MP3.com mit dem
grofRen amerikanischen Online-
Musikladen Tower Records einen
Vertrag geschlossen. Kunden, die
bei Tower Record CD’s kaufen,
kdnnendie Inhalte dieser Scheiben
auch sofort auf dem Musikserver
von MP3.com anhoren. Dieser
Service soll auf die 190 Tower

Filialen ausgedehnt werden. evo
Immer mehr
DVD-Player spielen
auch MP3

Bei der Kaufentscheidung fur ei-
nen neuen DVD-Player kommt bei
immer mehr Kéufern auch der Frage
Bedeutung zu, ob das Gerét aufer
DVD-Filmen und Audio-CD’s auch
CD-Scheiben abspielen kann, auf
denen MP3-Audio-Titel abgespei-
chert sind. Auf diese Weise kann
man sich mehrere Stunden seine
Lieblingsmusik ohne zu wechseln
in HiFi-Qualitat von einer MP3-CD
anhoren. Zwar gibtes MP3-CD’s zur
Zeit nur ganz selten kauflich zu er-
werben. Das kénnte sich jedoch in-
nerhalb der néchsten Zeit griindlich
andern. Doch schon jetzt laden sich
viele Computerbenutzer aus dem
Internet ihre Lieblingstitel herunter
oder fertigen mit kostenlosen
Softwareprogrammen selber MP3
Dateien von ihren eigenen Musik-
sammlungen an und brennen sie flr
sich selbst oder Freunde auf CD.
Waren bis vor kurzem lediglich No-
name-DVD-Player inder Lage, auch
MP3wiederzugeben, so geben neu-
erdings auch Markenhersteller wie
Grundig mitdem GDV 130 und Aiwa
mit dem XD-DV370 ihren Geréten
diese Fahigkeit mit auf den Weg.
Eine komplette Liste aller DVD-
Player, die MP3 unterstitzen, findet
sich hier: www.vcdhelper.com/dvd-
players.htm evo

MacMP3 — MP3 Komplettsoftware fur Macintosh

L/ U vV |J au

-Encoder. Durch einfaches Drag and Drop lassen sich
er Formate zu MP3-Dateien codieren. Dabei ist sowohl ¢
s wahlbar. Zu MP3-Streams lassen sich komplette A
codieren. Audio-CD Titel kdnnen auch als AlFF-Date

acMP3-Player unterstiitzt Skins, von denen sich b
allations-CD befinden, und ist auch als Player fir S
. Eine Liste von 15 Streaming Audio Servern ist scho
duellen Playlisten zusammengestellt werden. Repeat
ie eine Weckfunktion mit einstellbarer Startzeit fir d
zer Playlisten.
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Fujifilm zeigt umfassende technologische Kompetenz

Super CCD und Co.

Mit durchdachten Marke-
tingstrategien und umfassen-
der Technologie ist Fujifilm
fur den wachsenden Digital-
kamera-Markt gut geristet.
Dabei ist der Super CCD eine
von mehreren Schlisseltech-
nologien. Die Verantwortli-
chen bei Fujifilm sehen als
besondere Stéarke des Unter-
nehmens, dal alle wichtigen
Technologien fir die Digital-
fotografie im eigenen Hause
verfugbar sind. PoS-MAIL hat
sich bei einem Besuch in
Japan Uber die technischen
Innovationen von Fujifilm in-
formiert.

Die Entwicklung von Kamera-
systemen ist fir die Fuji Photo Film
Inc. ein traditionelles Geschéfts-
feld — ebenso wie die Kompetenz
zur Herstellung von Bildern und die
Entwicklung digitaler Image-Pro-
zessoren. Modernste CCD-Techno-
logie ist in der Tochtergesellschaft
Fuji Film Microdevices zu Hause,
die sich ebenso wie die bei der
Tochtergesellschaft Fujix behei-
matete Kameraherstellung in der
Néhe von Sendai, 300 km nordlich
von Tokio, befindet. Anspruchs-
volle Optiken kommen aus einer
weiteren Tochtergesellschaft Fuji-
non. Und selbst Spezial-Techno-
logien, wie die Entwicklung von
Farbfiltern fur CCD Chips, kdnnen
bei Fujifilm in einer weiteren Toch-
tergesellschaft, Fujifilm Olin, reali-
siert werden. Damit, so Norihiko
Kato, General Manager Electronic
Imaging Products Division der
Fuji Photo Film Inc., sei Fujifilm in
der Lage, marktgerechte Losun-
gen zu entwickeln, ohne von
anderen Herstellern abhéngig zu
sein. Zudem konnte Fujifilm dank
dieser technologischen Kompe-
tenz einige Probleme der Digital-
fotografie in Eigenregie angehen
und exklusive Losungen ent-
wickeln.

GroRRes Potential im
Super CCD

Eine davon ist der von Fujifilm vor
einem Jahr vorgestellte Super
CCD, der inzwischen in die
aktuellen Produkte der Digital-
kamera-Palette des Unterneh-
mens Eingang gefunden hat. Um
das grolRe Potential dieses Chips
zu verstehen, mufl man sich die
rasante technische Entwicklung

im Digitalkamera-Bau vor Augen
halten: Als vor funf Jahren die
ersten halbwegs massenmarkt-
fdéhigen Produkte mit VGA-
Auflosung auf den Markt kamen,
betrug die GroRe jedes Pixels auf
einem handelsublichen 1/2-Zoll
CCD Sensor noch rund 10 pm2. Mit
steigender Auflésung auf dersel-
ben Flache werden die lichtemp-
findlichen Elemente naturgeman
kleiner. So betragt die Pixelgrofe
auf einem Chip mit 3 Millionen
Bildpunkten nur noch 3 um2. Das
bedeutet nicht nur hohere Auf-
I6sung, sondern auch die natur-
geméRe Verschlechterung einiger
wichtiger Parameter flr die Bild-
qualitat. In die kleinen Pixel ,,pas-
sen“ viel weniger Elektronen als
bei ihren gréReren Pendants. Die
Kapazitat fir elektrische Ladung
nahm mit der Steigerung der Auf-
I6sung von 30.000 Elektronen pro
Pixel auf rund 7.000 bei einem her-
kommlichen Chip ab. Damit sinkt
zum einen die Dynamik — in der
Fotosprache spricht man auch von
Kontrastumfang. Ein weiteres Pro-
blem ist der Rauschabstand. Dar-
unter versteht man die Differenz
zwischen dem eigentlichen Bild-
signal und stérendem Eigensignal
des Sensors, die sich im Resultat
durch nicht zum Bild gehérende
Ladungen, elektrotechnisch Rau-
schen genannt, bemerkbar macht.
Mit sinkender Ladekapazitat wird
es fur die Prozessoren, die die Sig-
nale des Chips verarbeiten, immer
schwieriger, zwischen dem Rau-
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LFujifilm ist in der Lage, marktgerechte Losun-
gen zu entwickeln, ohne von anderen Her-
stellern abhéngig zu sein, so Norihiko Kato,
General Manager Electronic Imaging Products
Division der Fuji Photo Film Inc.

Pixeldichte bei Chips mit recht-
eckigen, rechtwinklig angeordne-
ten Pixeln entstehenden Probleme
zu losen. Dazu wurde die Anord-
nung der Pixel zunédchst einmal um
45 Grad gedreht. Das hat den Vor-
teil, dal die hochste Auflésung
nun in den vertikalen und horizon-
talen Linien des Bildes entsteht —
nach dem gleichen Muster nimmt
auch das menschliche Auge die
Sehinformationen wahr. Gleichzei-
tig entschied man sich fir eine
achteckige Form der einzelnen
Pixel — im Gegensatz zur her-
kémmlichen rechteckigen. Da-
durch vergroliert sich bei gleicher
Pixeldichte die Oberfliche — das
ermdglicht eine bessere Ausnut-
zung des Lichtes und fuhrt zu
hoherer Empfindlichkeit. Zudem
kdnnen die achteckigen, waben-
formigen Sensorelemente eine
groere Menge Elektronen auf-
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Die achteckige Form der Fotodioden und deren diagonale Anordnung ermdglichen dem Super CCD,
Schwierigkeiten zu Iésen, die durch die immer héhere Auflésung bei Digitalkameras auftreten.

schen und dem eigentlichen Bild-
signal zu unterscheiden.

Bei der Entwicklung des Super
CCDs gelang es den Fuijifilm For-
schern nach eigenen Angaben des
Unternehmens, die durch die hohe

nehmen — damit verbessert sich
der Rauschabstand ebenso wie
der Kontrastumfang. Fast ebenso
wichtig wie die Pixel-Anordnung
ist beim Super CCD der ebenfalls
neu entwickelte Signal Prozessor.

Dieses Bauelement wird bei der
tiblichen Pixel-Diskussion oft tiber-
sehen, dabei ist es fiir die Bildqua-
litdt von auRerordentlicher Bedeu-
tung. Hier findet nicht nur die
Umwandlung der Bildinformation
in digitale Signale statt, sondern
auch die Verbesserung des Bildes
auf elektronischem Wege. Dazu
gehort nicht nur der Interpola-
tionsprozeR, bei dem zum Beispiel
bei der FinePix 4700 Z die 2,4
Millionen Pixel des Super CCDs auf
eine Bilddatei mit 4,3 Millionen
Pixeln hochgerechnet werden. Auch
die Geschwindigkeit spielt eine
bedeutende Rolle. Schnelligkeit
ist ein entscheidendes Qualitats-
merkmal bei Digitalkameras, da
hier bestimmt wird, in welchem
Abstand Aufnahmen gemacht
werden kénnen. Dauerte es bei der
FinePix 700 mit 1,5 Megapixeln
noch zehn Sekunden, bis das Bild
abgespeichert war, so sind es bei
der FinePix 4700 Z nur noch zwei
Sekunden — bei fast dreifacher
Datenmenge. Dabei konnte der
Energieverbrauch durch die Super
CCD Technologie um bis zu 70 Pro-
zent reduziert werden.

Fujifilm investiert in
die Zukunft

Obwohl der Digitalkamera-Markt
boomt, darf nicht vergessen wer-
den, daf diese Technologie immer
noch in den Kinderschuhen steckt.
Fur die Zukunft sieht man bei Fuji-
film darum noch ein groRes Ver-
besserungspotential. So arbeiten
die Forscher zur Zeit an einem
praktikablen MefRverfahren zur
Ermittlung des optimalen Rausch-
abstandes, der den Sehgewohn-
heiten des menschlichen Auges
entspricht. Zudem steht die Ver-
besserung der Farbwiedergabe bei
der Digitalfotografie ganz oben auf
der Wunschliste der Fujifilm Ex-
perten. Dabei gehtes nichtnurdar-
um, dal die Farben maftechnisch
korrekt wiedergegeben werden.
Bei Fujifilm arbeitet man zusétzlich
an Methoden der Farbbalance, bei
denen das Bildresultat dem Ge-
schmack der Verbraucher ent-
spricht. Das Vorhaben gleicht dem
der Entwicklung moderner Color-
negativ-Filme: Auch diese geben
zum Beispiel Hauttdne nicht un-
bedingt wirklichkeitsnah wieder,
sondern in einer Weise, wie die
Verbraucher sich selber auf dem
Bild sehen wollen. Norihiko Kato
hat keinen Zweifel, dal der
Wunsch der Verbraucher nach ei-
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nem guten Print auch bei digitalen
Bildern genauso groR ist wie bei
herkdbmmlichen. Die Silberfoto-
grafie bietet nach Ansicht der Fuji-
film Verantwortlichen nach wie vor
das beste Preis-/Leistungsverhalt-
nis, wenn es darum geht, die digi-
talen Bildinformationen aufs Pa-
pier zu bringen. Paradepferd im
Fuji-Stall sind dabei die digitalen
Frontier Minilabs, die sich dank
ihrer hochentwickelten Laser-
technologie und raffinierter Bild-
verarbeitungsalgorithmen durch
ein besonders hohes Qualitits-
niveau auszeichnen. Fir das
schnelle Bild zu Hause oder im
Fotogeschaft bevorzugt Fujifilm
das Thermo-Autochrome-Verfah-
ren. Norihiko Kato: ,,Es bietet gute
Bildqualitdt bei problemlosem
Handling. Die farbgebenden Ele-
mente sind in einem einzigen Blatt
konzentriert, so daB das Bild
abfallfrei und ohne den Einsatz von
Chemikalien hergestellt werden
kann.“ Die Inkjet-Technologie ist
nach Ansicht von Fujifilm vor allem
fir den professionellen Bereich
geeignet. Hier ist das Unterneh-
men als Anbieter entsprechender
Materialien ebenfalls aktiv. Bei der
kurzen Geschichte der Digitalfoto-
grafie ist noch immer weitgehend
unbekannt, wieviele Verbraucher
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Die FDI-Station hat Fujifilm fiir das schnelle Bild
am Point-of-Sale entwickelt. Die Station druckt
in ein bis zwei Minuten — je nach Grél3e — Ther-
mo-Autochrome-Bilder der digitalen Aufnah-
men. In Japan ist sie auch als Selbstbedie-
nungsautomat mit Geldeinwurf auf dem Markt.

von digitalen Print Dienstleistun-
gen Gebrauch machen. Markt-
untersuchungen von Fujifilm in
Japan haben ergeben, daB 10 bis
15 Prozent der Besitzer digitaler
Kameras inzwischen solche Dienst-
leistungen ausprobiert haben.
Durch Marketing-MalRnahmen und
attraktive Produkte wie die kom-
pakte FDI Printstation will Fujifilm
diesen Markt weiterentwickeln.
Fujifilm gehort derzeit weltweit
zu den flhrenden Anbietern im
Digitalkamera-Segment. Auf dem
japanischen Heimatmarkt ist das
Unternehmen vor Olympus und
Sony die Nummer eins — in jung-
ster Zeit hat Canon mit der Digital
Ixus zu dieser Spitzengruppe auf-
geschlossen.
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Donkey Kong Country

Driver 2

Dschungelbuch Groove Party
MSR — Metropolis Street Racer
Ridge Racer V

Schach dem Schweinehund
Tekken Tag Tournament

Der grof3e Run!

PlayStation 2 bereits
nach kurzer Zeit ausverkauft

PlayStation 2 zum unverbindlich empfohlenen
Verkaufspreis von 869,— DM auf den Markt gebracht.
Der Ansturm auf die Hardware war so stark, daf
bereits kurze Zeit nach Ladendffnung die ersten
Geschafte ausverkauft waren.

Dies galt besonders fur die Geschéfte, die bereits im
Vorverkauf Werbung fiir den PlayStation 2 Launch

=T,
gemacht hatten, um den Verkauf anzukurbeln. Das ?‘LEME{L/

PlayStation 2 Computer Entertainment System t

RI00e
Racer\V —
He\/e a
nice trip!

PlayStation.c

Partystimmung herrschte in der Nacht vom 23. auf
den 24. November in Berlin. Im Sony Center am
Potsdamer Platz hatten sich unter dem Motto
»BE_1ST ON_2*einige hundert Fans eingefunden, um
den Deutschlandstart von PlayStation 2 zu erleben.
Nach dem Countdown hatte um Mitternacht der Berliner
Jens Manske, 29, das Gliick, als erster PS2 Besitzer in

vereint interaktive Videospiele (CD-/DVD-ROM),
Musik (CD-ROM) und Spielfilme (DVD-ROM) in einer
Hardware. In der zweiten Jahreshélfte 2001 ist ein
optionaler Festspeicher geplant, der in die Gehéause-
riickseite integriert wird. Somit ist PlayStation 2
fir bestehende und weiterentwickelte Festnetze
(Narrow-/Broad- band) und kabellose Verbindungen

Start me up!

—
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=

Deutschland in die (Videospiele-) Geschichte einzu-
gehen. Die SCED-Veranstaltung wurde mit Musik der
Chartbreaker ,,Brooklin
Bounce", mit Videoloops
und der Thematisierung
des ,Third Place* Ge-
dankens umrahmt. Sony
Computer Entertainment
Deutschland (SCED) hat
planmaiig am 24. No-
vember das Computer
Entertainment  System

(Handy) bestens vorbereitet. Lanz

Hier waren es ganze
vierzehn Stiick,

die fiir den freien
Verkauf zur Verfiigung
standen.

Wilfried Johann (Johann + Witt-
mer, Ratingen), hier mit einer der
begehrten PlayStations.

Tekken Tag Tournament ist der neue Konig der Kampfsportspiele. Das Spiel ist
unglaublich schnell, verfligt Gber eine groRe und abwechslungsreiche Auswahl an
Charakteren und IRt sich aufgrund der eingéngigen und schnell erlernbaren Steuerung
prézise und fllissig spielen. Neben den Standard-Optionen, wie Arcade und Zweispieler-
Modus, hat der Spieler die Mdglichkeit, zusatzliche Kampfer und versteckte Spielmodi
zu erspielen. Das herausragende Feature in Tekken Tag
Tournament ist jedoch der ,,Tag*- Modus. Hierbei gilt
es, in einem Team, bestehend aus jeweils zwei
Charakteren, das andere Team zu besiegen. Der Clou
daran: Die K&mpfer kdnnen wéhrend der Runde per
Knopfdruck ausgewechselt werden. Hierdurch erhélt
das Gameplay einen neuen, taktischen Aspekt, der den Spielspa noch weiter
steigert. Um dem Ganzen noch eins draufzusetzen, kann Tekken Tag Tournament via
PlayStation 2-Multitap (separat erhéltlich) sogar zu viert gespielt werden. Spannen-
den ,,Team gegen Team“-Wettkdampfen steht somit nichts mehr im Wege.

Mit mehr als 30 original Kdmpfern aus der Tekken-Riege und weiteren neuen Optionen
ist Tekken Tag Tournament das umfangreichste und spannendste Spiel der Serie.
Namco hat es geschafft, ein lebendiges und realistisches Kampf-Szenario zu erschaffen.
Durch die Verwendung der hochauflésenden Grafik erlebt der Spieler saubere
Animationen der Spielfiguren, fein detaillierte Hintergriinde und verbliffende
Licht- und Spiegel-Effekte. Tekken Tag Tournament ist zur Zeit das beste Kampfspiel
fur die Sony PlayStation 2. USK: ab 16 « UVP: 119,95 DM




DONKEY KONG COUNTRY

Game Boy Color

Donkey Kong Country ist schlicht und einfach das zur Zeit beste

von Abenteuer-Spielen.

| Game fiir den Nintendo Game Boy Color und ein MuB fiir jeden Fan

Donkey Kong Country fiir den Game Boy Color entspricht weit-
gehend dem klassischen Vorldufer. Zusatzlich wurden beim Spiel
fir den Game Boy Color ein brandneuer Level und eine ganze Reihe
Mini-Spiele, wie z. B. ein witziges Wettangeln, integriert. Wie schon die Super Nintendo-

Version im Jahr 1994, so Uberrascht auch Donkey Kong Country fiir den Game Boy Color mit einer
atemberaubenden Optik: Die gerenderte 3D-Grafik, eine riesige Farbpalette und detaillierte Sprites machen
das Spiel zu einer Augenweide. Dazu kommen ein glasklarer Sound und eine atmospharische Musik-

untermalung. Alles zusammen lai3t die Spieler vollends in
die geheimnisvolle Dschungelwelt eintauchen.

Die Story: Wieder einmal konnten die Kremlings ihre
langen Finger nicht von den Bananen-Vorrdten der
Kong-Clique lassen. Obendrein haben sie einige Freunde
unseres Helden in Holzkisten gesperrt. Keine Frage, dal
Donkey Kong und sein pfiffiger Kumpel Diddy Kong sich

aufmachen, um den Schurken zu zeigen, wo der Hammer hangt. Dabei durchstreifen sie sechs riesige
Welten mit iber 30 Spielebenen. Ob es die Kanonenfasser im Dschungel sind, die Lorenfahrt durchs
Bergwerk oder das Rennen Uber einen vereisten Gletscher — jedes Abenteuer ist verriickter und heraus-

fordernder als das vorhergehende.

Mit Hilfe des Universal Game Link Kabels kénnen zwei Freunde ihre Game Boys zu spannenden
Wettkdmpfen zusammenschlieRen. Weiter besteht die Maglichkeit, seine Lieblingscharaktere tiber den

optional erhaltlichen Drucker als Sticker ausdrucken lassen. UVP: 69,— DM

Dschungelbu
Groove Party !

Fur PlayStation/PSone

pRIVERZ
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= PlayStation.

Der Spieler Gibernimmt wie schon im
ersten Teil die Rolle von Tanner, dem
legendaren Driver. Diesmal arbeitet
Tanner als Undercover-Cop. Als Pink
Lenny, der Buchhalter des ameri-
kanischen Gangsterbosses Solomon
Cain, mit dessen groftem Rivalen,
einem brasilianischen Verbrecher-
konig, ein Abkommen trifft, drohen
die Gewaltausschreitungen in den
USA zu eskalieren. Tanner und sein
Partner Jones tibernehmen einen Job
fir Cain, um die Situation zu
entscharfen. Die Jagd nach Lenny
beginnt. lhre Mission fiihrt Sie durch
beide amerikanischen Kontinente
mit dem Ziel, das Gleichgewicht
der Kréfte wieder herzustellen.
Das geniale Spielprinzip von Driver 1
wurde bei Driver 2 noch verbessert.
Driver 2 fihrt den Spieler in vier
neue aufregende Stédte: Entdecken
Sie Chicago, die Neonlichter von
Las Vegas, Havannas elegante Archi-
tektur und erleben Sie die Faszination
von Rio.

Die StraBenfihrung bietet durch
Unter- und Uberfiihrungen, Zu-
fahrten, kurvige Strallen und
Rampen-Systeme neue Heraus-
forderungen und ein wesentlich
realistischeres Fahrgefiihl. Tanner
kann andere Autos anhalten,
reinspringen und sich an das Lenk-
rad von einer Vielzahl von PKW's,
Bussen, Lastern setzen.

Das Spiel bietet dem Spieler eine
Menge Spal. Es eignet sich am
besten fur erfahrene Spieler.

USK: 16 Jahre Lanz

Flr PlayStation/PSone

Im Urwald wird jetzt
heil’ getanzt!
und nicht nur dort!

Dschungelbuch  Groove Party
(Entwickler: Ubisoft/Disney Inter-
active) ist ein Tanz- und Spiel-
vergnigen fur die ganze Familie.
Jetzt gibt es auf PlayStation/ PSone
ein  Wiedersehen
mit  Mogli, Balu,
dem Baren, der
Schlange Kaa oder
dem Panther Baghira
aus dem Walt-
Disney-Filmklassi-
ker Dschungel-Buch.
Der Spieler schliipft
in die Rolle von Mo-
gliund erlebt allerlei
Abenteuer mit sei-
nen Freunden. Das
Beste daran: Der
Spieler kann die Figuren nicht nur
mit dem Controller, sondern auch
direkt mit seinen Schritten auf der

Lanz

neuen Tanz- 4
matte steuern.

Die richtigen

Springe lassen %5'35»‘5'
King Louie durch <

die Baumkronen schwingen, >
bewahren Mogli davor, von Kaa,
der Schlange, hypnotisiert zu wer-
den oder bringen sogar eine
stramm marschierende Elefanten-
herde aus dem Takt.

Von den coolen Disney-Figuren
kann  der  Spieler  zusétz-
liche Tanzschritte lernen, im
Trainingsmodus  Uben  oder
zuschauen, wie der Dschungel
bebt. Zu zweit macht Dschungel-
buch Groove Party erst richtig
Spal8. Es konnen einfach zwei
Tanzmatten an die PlayStation
angeschlossen  werden. Neun
Level mit originalgetreuen Hinter-
grunden und 3D-Filmsequenzen
aus dem Kinofilm
lassen echtes
Urwald-Feeling auf-
kommen. Zum Sound
der Groove Party
gehort die Original-
Filmmusik und Lou
Bega’s ,,| wanna be
like you®. Dschun-
gelbuch  Groove
Party ist ein geniales
Spiel fur die ganze
Familie.

USK: ohne Alters-
beschréankung. Preis: 89,95 DM
oder im Paket mit der Tanzmatte
149,95 DM. Lanz

Schach dem
Schweilnehund

SCHAC

EM
SCHWEINEHU ND.u,
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,Schach dem Schweinehund” bie-
tet Spal3, Unterhaltung und kom-
petentes  Schachtraining  fur
Schachspieler. Und wirklich jeder
kann den (inneren) Schweinehund
besiegen. Einfach ausprobieren
und SpaB haben. Die Spielstérke
ist so einstellbar, dal auch Anfan-
ger gegen den Schweinehund ge-
winnen kdnnen. Nicht nur durch
Spielen wird man starker: Der
Schweinehund [&dt auch zum
Taktiktraining ein. Mit vielen hun-
dert Schachaufgaben lernt man

\ " .

Von ChessBase:
Das tierisch fiese Spiel fiir PC

Kombinieren und Mattsetzen — die
wichtigsten F&higkeiten in einer
Schachpartie. In einem Multi-
media-Schachkurs  kommentiert
der bekannte deutsche Grof3mei-
ster Dr. Helmut Pfleger die schén-
sten Schachpartien der Weltge-
schichte. Ausfuhrlichund fur jeden
verstandlich erklart Dr. Pfleger die
Zige der alten Meister — ein
Leckerbissen fir jeden Schach-
freund. Damit es keinen Streit Uber
die Regeln gibt, sind auf der CD-
ROM die offiziellen Schachregeln
des Weltschachbundes (FI DE)
enthalten. UVP: 69,95 DM

Systemvoraussetzung: Pentium

133, Windows98, Windows2000,
WindowsME

Lanz

MSR

Metropolis Street Racer
Sega Dreamcast

Metropolis Street Racer (MSR)
ist das zur Zeit wohl beste
Spiel fiir die Sega Dreamcast.

Sega verabschiedet sich mit MSR endglltig von den teilweise
lieblosen Arcadeumsetzungen und strebt eine eigene Game-
entwicklung speziell flr die Dreamcast an. Entstanden ist ein Rennspiel

mit erstaunlich realitdtsnaher Optik und
einem Top-Gameplay.

Als Vorlage fur das Spiel wurden Fahr-
szenen in San Francisco gedreht, komplette
Hauserfassaden fotografiert und digitalisiert
in das Spiel eingebaut. Deshalb sind die
Bilder in Metropolis Street Racer so rea-
litdtsnah.

Das Spiel kann alleine oder auch zu zweit
gespielt werden. Vor dem Start wahlen die
Spieler zunéchst unter 40 Modellen von 15
verschiedenen Herstellern

ihren Renn-

wagen aus. Je nach Vorliebe kann man zum Beispiel hinter dem
Steuer eines Opel Speedster, Mercedes SLK, eines Alfa Romeo
Spider oder eines Fiat Barchetta das anstehende Rennen bestreiten.
Gestartet wird in einem Feld von bis zu 15 Fahrzeugen, gegen die das
Rennen auf 150 verschiedenen Routen kreuz und quer durch die
Metropolen London, San Francisco und Tokio ausgetragen wird.

Das Ziel bei Metropolis Street Racer ist es, auf der Strecke mdglichst
viele Punkte zu sammeln. Je mehr Punkte der Spieler gesammelt hat,
desto mehr Rennstrecken und Autos hat er zur Auswahl. Insgesamt
werden dem Spieler tber 300 individuelle Herausforderungen

geboten.

Uber das Internet Portal Dreamarena kann der Spieler seinen
Punktestand auf der Metropolis Street Racer-Rangliste Online
im Internet abspeichern. So kann er sein Fahrkdnnen mit bis zu
1000 Mitstreitern aus ganz Europa messen und sich zusatzlich weitere

100 neue Rennstrecken herunterladen. UVP: 99,95 DM

grerrzielfler) friseris b s W el el

Lanz
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Anzeligenmarkt

Garantierte Auflage monatlich 15.500 Exemplare

PoS-MAIL

¥
e B R R

Wir sind die deutsche Vertriebsgesellschaft einer der international erfolgreichsten Unternehmensgruppen und fur unsere Qualitats-
produkte auf den Gebieten Consumer Electronics und der Information Systems bekannt. Wir stellen hohe Anspriiche an die Qualitat
unserer Produkte und an uns selbst. Wir erwarten von unseren Mitarbeitern Eigeninitiative, Kreativitat und die Bereitschaft, sich auf
die stédndig wechselnden Anforderungen unserer Kunden schnell und zuverlassig einzustellen.

Wir expandieren weiter! Deshalb suchen wir zum né&chstmdglichen Zeitpunkt die/den engagierte/n

Gebietsverkaufsleiter/in Note PC/CA
Gebietsverkaufsleiter/in Monitor

Zu Ihrem Tatigkeitsfeld gehdren die Umsatz-/Absatzzielerfullung, Abschlisse nach Rahmenvereinbarungen und Konditionssystemen,
Kundenumsatzplanung nach Sollzielen einschlieRlich der Ist-Uberwachung, Kundenbesuche und Erstellung der dazugehorigen
Tourenplanung, Neukundenakquise und deren Betreuung sowie das optimale Ausschopfen des Kundenkanalpotentials.

Idealerweise haben Sie eine kaufmannische Ausbildung und bereits 2-3 Jahre Vertriebserfahrung im IT-Umfeld und haben dort im
Projektgeschéaft mit gewerblichen Endkunden gute Kontakte knipfen kdnnen. Gute Englischkenntnisse runden Ihr Profil ab.

Interessiert? Dann bewerben Sie sich bei uns! Wir freuen uns, Sie bald in unserem Team begrtf3en zu kdnnen.

SAMSUNG ELECTRONICS GMBH

Am Kronberger Hang 6
65824 Schwalbach/Taunus
E-Mailadresse fur Bewerbungen: http://www.info@high-end.de

ELECTRONICS

L[]

PoS-MAIL erscheint 12 x jhrlich mit einer Auflage von
15.500 Exemplaren bundesweit. PoS-MAIL geht
genau dorthin, wo die neuen Technologien vermarktet
werden: an Fachmarkte und ihr Verkaufspersonal
sowie an fiihrende Fachhéndler aus den Bereichen
Consumer Electronics, Foto und IT, die in die Welt der
neuen Consumer Electronics expandieren. Ergénzt
wird diese Zielgruppe durch die fiihrenden High-Tech-
Versender und Gro3handler. Mit lhrer Gelegenheits-
oder Stellenanzeige erreichen Sie die entscheidenden
Schnittstellen zwischen Industrie und Verbraucher

Auftrag

Gelegenheits- und Stellenanzeigen

Bitte veroffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext in

Yns-MAIL

Mein Anzeigentext lautet;

(O einmal in der nachstmaoglichen Ausgabe

() NN AUSGADEN oL

GroRe: Breite 277,0 mm, je mm Héhe .............. 12,00 DM / 6,14 €* gezielt und praktisch ohne Streuverlust. Fiir Gelegen-
Breite 136,0 mm, je mm Hoéhe .............. 6,00DM /3,06 €* | heits- und Stellenanzeigen gilt der im Verhaltnis zur
Breite 89,0 mm, je mm Hohe ............. 4,00 DM / 2,06 €* hohen Auflage von 15.500 Exemplaren besonders
Breite 65,5 mm, je mm Hohe 300DM/154€* | T TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT s glinstige Sondertarif mit einer ErméRigung von

50% gegeniiber den Textteilanzeigen. So kostet eine
1/8 Seite im Textteil 1.200,— DM / 614,00 €*, im
Gelegenheits- und Stellenanzeigenteil nur 600,— DM /
307,— €*. Flr Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige
Gebihr von 10— DM / 511 €* berechnet (von
Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Gelegen-
heits- und Stellenanzeigen ausgenommen).

Berechnungsgrundlage Ihrer Gelegenheits- oder
Stellenanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Héhe
Ihrer Anzeige in mm. Fir Stellengesuche ermdRigt
sich der Preis um 50% gegeniiber dem Sondertarif

unter Chiffre (Gebiihr: 10,— DM / 5,11 €%)

Stellengesuch zum erméRigten Preis

(50% auf die oben angebenen Stellenanzeigen-Preise,
statt 12,00 DM / 6,14 €* also nur 6,00 DM / 3,07 €*

PoS-MAIL 1/2001

kostenloses Stellengesuch fiir Auszubildende

(Nachweis des Arbeitgebers erforderlich) Einzugsermachtigung: Ich/wir erméchtigen Sie, den Rechnungsbetrag von

*Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen MwSt.

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste.
BLZ: ey abzubuchen.

C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Anzeigenabteilung PoS-MAIL
Postfach 12 29

D - 40832 Ratingen

Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 0 21 02 / 20 27 - 90

Fur Bestellungen aus der Européischen Union:
Geben Sie hier bitte unbedingt Ihre Umsatzsteuer-Identifikations-Nr. (VAT) an:

Ort, Datum Unterschrift/Firmenstempel

mit genauer Anschrift

flr Gelegenheits- oder Stellenanzeigen, eine 1/8 Seite
kostet dann nur noch 300,— DM / 153,50 €*. Stellen-
gesuche von Auszubildendenwerden gegen Nachweis
kostenlos mit dem max. Standardformat 89 mm
Breite x 50 mm Hohe verdffentlicht. Es gilt die z. Zt.
gultige Anzeigenpreisliste Nr. 2 v. 01012001

*Alle Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlichen MwSt.



PoS-MAIL Anzeigenmarkt

mtaca s st s e Garantierte Auflage monatlich 15.500 Exemplare

Wir sind ein erfolgreiches, modernes, gut gefiihrtes . s . (S Sie wollen interessante Menschen kKennenlernen, \
Fotounternehmen mit eigenen Digitallaboren in Selbstandige Handelsvertretung im L tung dbernehmen und Oberdurchschnittlich viel we
sehr modernen Laden in den besten Lagen von Bereich der Unterhaltungselektronik— ] I
Erlangen und Furth. Branche sucht: = Kauffrau(mann) im Einzelh
Zur Unterstitzung unseres Erfolgsteams suchen wir . X
zum néchstmaoglichen Termin Neue InQustrlepartner E fir unsere Hifi-, TV/Video- u.
1 Filialleiter/in fiir Fiirth fur Osterreich N .
2 Fotofachverkaufer fur Erlangen Die Handelsvertretung ist sowohl im » T e T ra
Wir erfreuen uns regen Kundenzuspruchs und Fachhandel als auch in den GroRver- 2 B
sehen sehr positiv in die Zukunft. triebsformen bestens bekannt und ein- 2 b 1341353 et ke nee und I Engepememt bareita fd Thewr S pen Tt pesbile
Wenn Sie in einem erfolgsorientierten Unternehmen efiihrt = e i LT :."'....':“."q'.'."'"{'.".{.:
mitarbeiten mdchten, so senden Sie bitte Ihre 9 ’ 7 it tocheinem takle - bris Proble - sie sk Sl {stenals e e
schriftliche Bewerbung an: Handelsvertretung % _:'_. . x ."'_,'_.' :" '-:"..",,h."r-::.I.-."':n-';.-h.:'..l-'r::::: L:r:w:-ﬂ:‘
Herrn Klaus Dittmer persénlich c/o Nir sied i B
der bilderfirst foto verkaufs gmbh nord Ursula Tausend I i Lkchgrr Fachmiekl Fir Unerba g litrostl, Conpin, Tilaioasninti il R A
Rathausplatz 5 91052 Erlangen Hohe-Wand-StraRe 21/2 - bl g sty g sy e -
Telefax 09131/21505 http://www. bilderfuerst.de . L - [RE TS T P pas——— i =
e.mail foto@bilderfuerst.de A_2?44 Maria Enzersdorf i‘ NEPRPL % =)
™ [ X t — Siidstadt — -:—I ; - . i snwa Lie wsk [ae werifal e Dessriay per -aail niee g T:-
bllderl'u 'S Tel./Fax: 0043 - (0) 2230/22419 3
foto - video - digital - farbbilder in 1 stunde ¥ Bt il o ."..::'.':. ‘I‘*'“"r'_:l Lo, 'r'n":“'-:“:""r_‘:" il o 5-
Wir bieten g . .
Wir suchen einen
Foto-/Journalisten A c A I_I_ ; ] .
fauch freiberufiich und Vertriebsmitarbeiter
Berufsanfanger) und Ver- _ . . I
lagen Hilfe durch Vermitt- Innovationen und neue Technologien im Bereich der Telekommunikation und mit Kenntnissen im Bereich Macintosh,
lungsdatei, Fachliteratur IT-Branche sind die Basis fur unser Geschaft. Wir entwickeln, fertigen und ver- Windows 95, 98, 2000 und NT. Wir erwarten
d -inf ’ i U treiben neue Produkte im Bereich der Computertelefonie und professionellen einen freundlichen und verantwortungsbe-
e A OTMaAtonen. B - 1| sprachdokumentation und suchen zum Ausbau unserer Aktivitaten wuBten Mitarbeiter bzw. Mitarbeiterin fur ein
Ausstellung eines Pres- junges, dynamisches Team bei flexibler Ar-
seausweises, Beratung, Ve I’trl ebsm Itarbe | ter + TeCh NI ker beitszeit und leistungsgerechter Bezahlung.
Unfallschutz, Internet- Wir sind ein Systemhandler, der auf heterogene
forum,  Medienversor- aus den Bereichen Elektronik / Informatik / Telekom und Mess- und Regel- PC-Netzwerke spezialisiert ist. Regional kon-
gung und mehr. technik, denen der Umgang mit immer neuen Produkten und Technologien zentrieren wir uns auf den Groiraum Diisseldorf.

Unsere Kunden wissen die tberdurchschnitt-
lichen, flexiblen Serviceleistungen unserer Mit-

DPV Deutscher Presse Wenn Sie diese Aufgabe reizt und Sie in diesem schnell wachsenden Markt arbeiter zu schaitzen.

Kostenlose Informationen: und deren Einsatz Herausforderung und Motivation sind.

Verband e.V. erfolgreich sein wollen, sollten Sie uns ansprechen. T
Stresemannstr. 375, 3 Ihre Bewerbungsunterlagen senden Sie bitte an:
D-22761 Hamburg, P CALL) .

Tel. 040/8997799, = . CT Technology AG Ansprechpartner. SYSTEM ECT

Fax 040/8997779, Konigswinterer Str. 667 Han; J. Schiffer ) Gesellschaft fiir Service, Support, Beratung mbH

e-mail: dpv.hh@dpv.org 53227 Bonn email: HJS.4call@t-online.de Freiligrathring 1820, 40878 Ratingen,
www.dpv.org Tel: 0228 9449725 « Fax: 0228 9449700 Tel. 021 02 - 20 2731, Frau Karen

Redaktion: Druck: l' 0[ . }SEI 5I5E
I M P R E S S U M Thomas Blomer, DGPh. (verantwortlich) Druckerei Bachem Automatisch auf Draht —
Franz Wagner KéIn-Miilheim Telefonmarketing istin
Dipl. Journ. Herbert Page Call-Center verdienen eine Menge Geld damit,
PoS-MAIL _ _ Dipl. rer. pol. Karla Schulze Namentlich gekennzeichnete Berichte geben nicht gl C'Ege éﬁge:;icem%'Egﬁ;;'ﬂgcﬁué‘g%l#gﬂ
Informfaltlonen fur High-Tech-Marketing Birgit Holker, M.A. in jedem Fall die Meinung der Redaktion wieder. beklingeln. Jetzt I_orauchen'sich die ange-
I Lidija Mizdrak, M.A. Fiir unverlangte Bilder und Manuskripte wird nehmen Telefonstimmen aber nicht mehr
Keine Vi b Uber verdrgerte Kommentare zu ihrer telefo-
C.A.T.-Verlag Blomer GmbH, : ST eine Verantwortung tbernommen. nischen Belastigung zu argern. Die Losung
Postfach 12929 40832 Ratingen I U Riickporto ist beizufiigen. heifit ,YourVoice®. Dahinter verbirgt sich
- . g . Michael Lanzerath die sensationelle Moglichkeit, automatische
Freiligrathring 18-20, 40878 Ratingen Georg Reime Erfiillungsort und Gerichtsstand: personalisierte Anrufe auf nichtsahnende
Telefon: (0 21 02) 2027 -0 Ratinaen Zi_elgrup_pen loszulassen. Dem__glei;hnamigen
Fax: (0 21 02) 20 27 - 90 Anzeigen: Y, Dienstleister braucht man dafir nicht einmal
Oa)i: ( H /3 ) iLd nzelgen Nachdruck nur mit schriftlicher Genehmigung etwas aufs Band zu sprechen. Das Einreichen
nline: http://www.pos-mail.de Franz Wagner eines Textes reicht, und schon wird die Schrift
Postbank Essen Ralf Gruna und UrhEb?rvermerkj ) in Computersprache umgesetzt und per auto-
Kto. 164 565 43’8 BLZ 360 100 43 o _ o Es gelten die allgemeinen Geschaftshedingungen matischem  Anruf den bedauernswerten
o ~H90 Zur Zeit gilt die Anzeigenpreisliste fiir Zeitungen und Zeitschriften. Opfern ins Ohr gefliistert. Diese duirfen sogar
Herausgeber: e 2% © ey 2000 Wwolln, W keine Synthtschen Simmen
' Erscheinungsweise: ' irl iodateien mi
C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH Layout und Herstellung: g mag, kann natiirlich auch Audiodateien mit
. o PoS-MAIL erscheint monatlich Texten von professionellen Sprechern und
H.J. Blémer, Geschéftsflihrer Susanne Blum, Detlef Gruss, Dieter Heilenbach ! Ich. sogar Soundelemente einreichen. Es darf also
Der Abonnementspreis betragt gesungen werden beim Telefonmarketing —
Verlegerische Leitung: Fafp _eiEhrl das kommt in den derzeitigen Call-Centern
J . J Vert[rleb. L7 58 DOPE0 ~ < [l len eher selten vor. Wenn dann die automatische
Thomas Blomer, DGPh. Karin Engemann (Ausland: 156,47 DM/80,- €). Anrufmaschine ihre Werbebotschaft den An-
i A - gerufenen auf die Anrufbeantworter spricht
Objektmanagement: Satz und Repro: Plte 2l el PUes b, und dieser die Nachricht sofort nach Aufnah-
.. : . me loscht, ist der hochste denkbare Automa-
Franz Wagner C.A.T.-Verlag Blémer GmbH, Ratingen ISSN: 1615-0635 tisierungsgrad des Telefonmarketingserreicht.
Der Mensch wird im Zeitalter des Computers
eben weitgehend tiberfliissig. Th. Blémer
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lhre Objektive waren schon
immer scharf darauf, 3,25 Mio. Pixel
hinter die Linse zu bekommen.

-
| 1

DIGITAL REVOLUTIONS
CREATED BY CANON:

DIE EOS D30.

Digital fotografieren und trotzdem alle verfugbaren EF-Objektive und die Blitzgerate der Speedlite-EX-Serie nutzen? Mit der neuen
Spiegelreflexkamera EO5 D30 wird diese Vision Realitat: Sie fuhrt den umfassenden Systemgedanken der EO5-Familie in der digitalen
Well fort. Daruber hinaus wird Sie auch die perfekte Ergonomie der derzeil kleinsten und leichtesten digitalen Spiegelreflexkamera
mit Wechselobjektiven® begeistern. Die EOS D30 ist eben eine echte EOS. Mehr Informationen erhalten Sie unter www |

oder direkt bei lhrem Canon Partner

Pheto

- Canon

Imaging across networks






