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Mit einem markanten Aufiritt auf der IFA 2017 will Hisense
seinen Expansionskurs in Europa fortsetzen. Auf dem Stand

des chinesischen Hightech-Konzerns in Halle 6.2 werden
vor allem die groBen Premium-TVs sowie energieeffiziente
Kihl-/Gefrierkombinationen im Blickpunkt stehen. Zudem

Aut dem [FA-Innovations-Media-Briefing in
Berlin stellte Hans Wienands, Senior Vice
President von Hisense Germany, die Leistungs-
fahigkeit des 1969 in China gegrindeten
Hightech-Unternehmens dar. Zwar erwirt-
schaftet Hisense (noch) etwa drei Viertel seines
Umsatzes von umgerechnet 15 Milliarden
US $ auf dem Heimatmarkt, erzielt aber welt-
weit beeindruckende Wachstumsraten. Finf
Prozent des Umsatzes werden in Forschung
und Entwicklung investiert. Mit 17 Produktions-
standorten und 14 Forschungs- und Entwick-
lungseinrichtungen rund um den Globus ist
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das Unternehmen bereits global aufge-
stellt, regionale Vertretungen gibt es in
Europa, Nord-Amerika, Australien, Afrika und
Stdost-Asien. In 130 Landern sind die Produkte

des Konzerns vertigbar.

Stark in China

In China ist Hisense die klare Nr. 1 (Quelle:
CMM Januar-April 2017) im TV-Geschéft;
weltweit liegt das Unternehmen auf dem 3.
Platz (Quelle: IHS Januar bis Dezember 2016).
Die starke Position auf dem Heimatmarkt, der
bei Fernsehern 21 Prozent des Weltmarktvo-
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wird Hisense in Berlin mit dem preisgekronten 4K Laser TV
einen Blick in die Zukunft des GroBbild-Fernsehens ermégli-
chen und die ersten Aktivitdten zur Fifa-WM 2018 starten,
bei der das Unternehmen als erste chinesische Consumer-Mar-
ke zu den Hauptsponsoren gehort.

lumens reprdsentiert, sagt einiges Uber die
Innovationskraft von Hisense aus. Denn der
chinesische Technikmarkt lauft nicht etwa den
Vorlieben der européischen oder nordameri-
kanischen Konsumenten hinterher, sondern
setzt seit Jahren die Trends fir die Zukunft. So
liegt die durchschnittliche Bildschirmgréfe in
China bei iiber 50 Zoll, deutlich vor den USA
mit 48,7 oder Europa mit knapp 43 Zoll. Auch
bei den Hausgerdten gehdren langst Produkte
zum Mainstream, die in Deutschland erst mit
dem Wachstum angefangen haben. 80 Pro-
zent aller weltweit verkauften Multidoor-Kihl-
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gefrorene Kostlichkeiten auch zu Hause ganz einfach zubereiten. Ob cremiges
Eis aus natiirlichen Zutaten oder Frozen Yogurt mit leckeren Toppings,
erfrischendes Sorbet aus Friichten oder trendige Slushies — der Fantasie sind

RUDPMMELSBACHER
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Innovationen
von heute

und morgen

Man kann bereits jetzt sagen, dass die [FA 2017
ihren Anspruch als global fuhrende Messe fur
Consumer Electronics und Hausgerate unter-
streichen wird. Denn vom 1. bis 6. September
werden sich auf dem Berliner Messegelénde
nicht nur die fihrenden Markenhersteller dieser
Bereiche versammeln, um ihre aktuellen Produkte
zu présentieren. Mit neuen Events und Ausstel-
lungsbereichen haben die Veranstalter auch
sichergestellt, dass die Besucher einen Blick aut
die Innovationen von morgen werfen kénnen,
und die gehen Uber die klassischen Segmente

weit hinaus.

Das zeigt sich schon an den internationalen
Schwergewichten, die fir die IFA Keynotes ge-
wonnen werden konnten. So zeigt der Auftritt
von Philips CEO Pieter Nota, wie wichtig die IFA
for den Bereich digitale Gesundheit geworden
ist. Mit Foxconn Chef Terry Gou und Huawei
CEO Richard Yu haben zwei Reprasentanten
von besonders wachstumsstarken Technologie-
konzernen aus Asien zugesagt. Und mit Peter
Han von Microsoft wird ein Vertreter eines Un-
ternehmens sprechen, das sich besonders fur die
Intelligenz der kommenden digitalen Systeme

zustandig fohlt.

Die Keynotes finden in diesem Jahr erstmalig im
neuen Ausstellungsbereich IFA Next in Halle 26
statt. Dort werden auch Forschungslabore, Uni-
versitéten und Start-ups ihre Vorstellungen von
der digitalen Zukunft préasentieren und Ausblicke
in die neuen Segmente wie das Internet der Din-
ge, das smarte Zuhause, Virtual Reality usw. ge-

ben.

Fur den Fachhandel bietet die IFA die einmalige
Chance, nicht nur die Umsatzirédger von heute
zu sehen (und zu ordern), sondern auch Informa-
tionen dariber zu sammeln, welche Themen und
Trends in den ndchsten Jahren wichtig werden.
Wer diese Maglichkeit verpasst, geht das Risiko
ein, von neuen Entwicklungen Gberrascht zu wer-
den und schlimmstentalls die Geschaftsmodelle

von morgen den Wettbewerbern zu Gberlassen.

.,

Thomas Blémer
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gerdte stehen in China, und Hisense ist dort der zweit-
starkste Anbieter. Das bedeutet in Zahlen, dass 2016 16
Millionen der weltweit verkauften 20 Millionen Multidoor-
Kohlgerate in China verkauft wurden, wahrend es Euro-
pa im selben Jahr auf einen Absatz von 227000 Stick
brachte. Auch beim Thema Vernetzung ist das Reich der
Mitte vorn. Wahrend in Europa erst ein Prozent aller Kuhl-
gerate mit WLAN ausgestattet sind, findet sich dieses Fea-
ture in China bereits bei finf Prozent der verkauften Pro-
dukte. Dabei war die Wachstumsrate nach Stick mit 313
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Hans Wienands, Senior Vice President von Hisense Germany, stelle auf dem
IFA-Innovations-Media-Briefing in Berlin dar, was die starke Position des Unfer-
nehmens auf dem chinesischen Markt iiber die Innovationskraft von Hisense

aussagt.

Prozent im Jahr 2016 doppelt so hoch wie in der EU (168
Prozent, der Wert legte um 223 Prozent zu (Europa 97
Prozentl. Diese Zahlen zeigen: Chinesische Verbraucher
sind anspruchsvoll und legen Wert auf Innovationen. Und
Hisense wird diesen Ansprichen aus eigener Kraft gerecht.

Premium TVs

Mit dem 70 Zoll groBen 70NU%700 sowie dem 65 Zoll-
Gerat 65NU8700 stellt Hisense auf der IFA grofde Premium-
Fernseher in den Mittelpunkt. Die TVs sind mit der besten
Bildschirmtechnologie des Unternehmens ausgestattet:
lhre ULED-Displays bieten dank HDR Supreme einen sehr
groBen Farbraum und erzielen mit Helligkeiten von bis zu
1.000 Nits besonders dynamische Kontraste. Méglich wird
das mit 240-Zonen-Local-Dimming, bei dem die LEDs ein-
zeln angesteuvert und bei Bedart nicht nur gedimmt, son-
dern auch komplett ausgeschaltet werden kédnnen. Damit

— e =

NU8700 55|65

¥ ULTRAHD"
PREMIUM

Fa
Ak TU DT
-

ULEDTV

VIDAAY

erfillen beide Gerate die Richtlinien der UHD-Alliance
und dirfen das Ultra HD-Premium Siegel tragen. Fir den
guten Klang hat Hisense in die Gerate professionelle Audi-
oprocessing-Technologien des amerikanischen Spezia-
listen dpx, Inc. eingebaut.

Neben der Bildqualitat ist auch die Bedienerfreundlich-
keit ein wichtiges Verkaufsargument fir die neven Hisense
Fernseher. Die personalisierbare Oberflache Vidaa U ist
nicht nur &uPerst Ubersichtlich und intuitiv zu bedienen,
sondern auch extrem schnell. Innerhalb von 3 Sekunden
sind die Fernseher gestartet und mit dem Internet verbun-
den, so dass alle Sender, Video-on-demand-Angebote
und Apps sofort zur Verfigung stehen. Dabei erledigen
die Hisense Smart-TVs auch die Sendersuche um 20 Pro-
zent schneller als herkdmmliche Geréte, und die am héu-
figsten genutzten Dienste, Programme und Angebote kén-
nen im Men( einfach in eine individuelle Reihenfolge
gebracht werden.

Die Hisense Premium TVs sind sofort lieferbar und
kosten 3.999 Euro (UVP H7ONU9700) beziehungsweise
2.499 Euro (UVP H65U8700).

Mit der weiter entwickelten Variante des bereits auf
der IFA 2016 gezeigten Dual-Color 4K Laser TV wird
Hisense auf der diesjahrigen IFA ein zukunftsweisendes
Produkt demonstrieren, das ab Januar 2018 in die
Geschafte kommen soll. Der Kurzdistanz-Projektor
projiziert aus einem Abstand von nur 51 cm UHD-Bilder
mit einer Diagonalen von 100 Zoll (254 Meter). Zwei Licht-
quellen (Laser] sorgen nicht nur fir intensive, natirliche
Farben, sondern erzielen auch eine maximale Leuchtdichte
von 360 CD/pro Quadratmeter, die nach Hersteller-
angaben durchaus mit der Helligkeit moderner LCD-TVs
vergleichbar ist. Auch der grofe Farbraum (110 Prozent
NTSC) soll den kompakten Projektor als Alternative zu
groBformatigen Flachbildfernsehern qualifizieren. Auf der
CES wurde die Lasercast-Technologie von Hisense von
,Global Top Brands” mit dem ,Golden Display Tech Gold
Award of the Year” ausgezeichnet. Ein grofer Vorteil ist
auch der Energieverbrauch der Laser TVs, der deutlich
geringer ausfallt als bei den LCD-TVs in gleicher Bild-
schirmgroBe.

Kihle Energiesparer

Im Hausgerate-Segment legt Hisense auf der [IFA
den Schwerpunkt auf besonders energieeffiziente
No Frost Kihl-/Gefrierkombinationen. Sowohl das Stand-
gerat RB400ON4BC3 als auch die Side-by-Side-Kombi
RS670N4BC3 tragt das Energiesiegel A+++; damit sind
die Gerate um bis zu 47 Prozent sparsamer als ihre Pen-
dants der A+ Klasse. Zusétzlich zeichnen sie sich durch
besonderen Bedienkomfort und intelligente Ausstattung
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Die neuen Premium-TVs 7ONU@700 und 65NU8700 kénnen mit allen Qualitétsmerkmalen aufwarten, die man in dieser Klasse erwartet.

Taglich frische News: www.pos-mail.de
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aus. So informieren die berthrungsempfindlichen Displays
auf den Turen die Anwender auf einen Blick Uber die wich-
tigsten Daten, die mit einem einfachen Fingertipp ange-
passt werden kénnen. Fir frische Lebensmittel sorgt unter
anderem das 0°C Cooling Plus Fach; in diesem separo-
ten Bereich werden die Temperatur und die Feuchtigkeit
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Die neuve Kijhl-/Gefrierkombination RB64AONA4BC3

mit A+++ Energiesiegel biefet ein hervorragendes
Preis-/Leistungsverhilinis.

Beriihrungsempfindliche Displays auf den Tiren der Kihlgerdte
informieren die Anwender iber die wichtigsten Daten, die mit
einem einfachen Fingertipp angepasst werden kénnen.
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Start der WM Aktivitdten

Der Hauptsponsor

Nach dem erfolgreichen Verlauf des
Confederation Cups 2017 markiert die IFA
den Start der Aktivitéten von Hisense zur
Fita-WM. Als erste chinesische Consumer-
Marke hat sich der Technologie-Konzern

in die exklusive Liste der Hauptsponsoren

eingetragen. Mit diesem Engagement will Hisense seine weltweite Bekanntheit weiter steigern und nattrlich auch

in Deutschland Akzente setzen, wo das Unternehmen bereits mit dem FC Schalke 04 in der FuBball-Bundesliga

zusammenarbeitet hat. Neben Werbeaktivitéten sind rund um die WM auch technologische Projekte geplant. So

will sich Hisense unter anderem in einer gemeinsamen Forschungs- und Entwicklungsiniative mit der Fifa engagie-

ren, um Display-Technologien weiter voran zu treiben.

so prazise gesteuert, dass Fleisch und Fisch
besonders lange haltbar bleiben. Die
Gerate haben zwei getrennte Kreislaufe for
das Kihl- und Gefrierteil; das verhindert
nicht nur eine gegenseitige Beeinflussung
und Geruchsibertragung, sondern gewdhr-
leistet auch ideale Feuchtigkeit und Tempe-
ratur-Bedingungen.

Mit Fast Freeze lassen sich gréBere Mengen
von Lebensmitteln in besonders kurzer Zeit
auf die Tiefgefrier-Temperatur von -18°C
herunterkihlen. Dieser schnelle Einfrierpro-
zess ist wichtig, um Vitamine und den fri-
schen Geschmack bestmdglich zu konser-
vieren. Mit der No-Frost Funktion bleiben
die Gerdte praktisch eisfrei und kommen
praktisch ohne Abtauen aus.

Nicht zuletzt arbeiten die Hisense Kuhl-/
Gefrierkombinationen ausgesprochen lei-
se. Die eingebauten Inverter-Kompressoren
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und Powerstick VS8000 22

Ecovacs Deebot N78D mit Funktion fir Hundehaare
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Die neuen Geschirrspiler von Grundig

Mehr Ordnung 23

sorgen mit Lautstérkewerten ab 37 Dezibel fur ruhigen
Betrieb, der sich besonders in kleinen Wohnungen ange-
nehm auswirkt. Zudem erméglicht die Inverter-Technolo-
gie eine Lebensdauer, die deutlich tber der von herkémm-
lichen Kompressoren liegt. Hisense unterstreicht diesen
Qualitatsanspruch mit einer 10-Jahres Garantie.

Die Kthl-/Gefrierkombi RB640N4BC3 kostet 699 Euro
(UVP), das Side-by-Side Gerate RS670N4BC3 1.099 Euro
(UVP).
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In separaten Féichern
werden die

Temperatur und
die Feuchtigkeit so
prazise gestevert,
dass empfindliche
Lebensmittel wie
Fleisch und Fisch
besonders lange

haltbar bleiben.
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Strong Digital verstarkt
Verkaufsteam

Mit Markus Sina als Key Account Manager fir WLAN-Produkte
verstarkt Strong sein Verkaufsteam. In seiner neuen Funktion zeich-
net Sina ab sofort verantwortlich for den Markteintritt und den
Héandlerkontakt fur die Strong WLAN Produkiserie. Sie umfasst
innovative Produkte wie Home Networking Kits, WLAN Repeater,
Router, Powerlines/Hybrid Powerlines und WLAN Adapter.

In einer Pressemitteilung heiBt es, Sina werde maBgeblich bei der
Markenerweiterung der WLAN-L&sungen von Strong mitwirken.
Sina verfugt dank einer langjéhrigen Karriere in der Unterhaltungs-
elektronik tber umfangreiche Vertriebserfahrung. Als ehemaliger
Key Account Manager bei D-Link Deutschland und Nokia GmbH
Deutschland sowie als Senior Key Account Manager fir Media
Markt/Saturn kennt Sina die Marktmechanismen und die Entschei-

dungstréager der Branche sehr genau, heit es weiter.

Jirgen Imandt jetzt
bei Revox Group

Jurgen Imandt, in der Branche durch

seine langjahrige erfolgreiche Tatig-
keit bei Bose bekannt, verantwortet
seit dem 1. Juni 2017 das Marketing
der Revox Group. Dort kann er die
bewdhrte und Uber mehr als 20 Jah-
re eingespielte Zusammenarbeit mit
dem vormaligen Bose-Geschaftsfoh-
rer und jetzigen Revox-Verwaltungs-

rat Anton Schalkamp fortsetzen. Auch
Jirgen Imand im Bereich Marketing Kommunikation
trifft er mit Uli Hempel einen Weggefdhrten.

,Um unsere ambitionierten Ziele zu erreichen, brauchen wir jetzt
von allen die Besten: Die besten Handelspartner, die besten Mit-
arbeiter und das beste Management”, erklérte Fadri Haller, CEO
Revox Group. ,Es ist ein wirklicher Glicksfall, dass unsere Wunsch-
kandidaten fur das Fohrungsteam sich klar for Revox entschieden

haben.”

Dirt Devil erneut ausgezeichnet

”

Konsequente Markenfihrung

hat sich ausgezahlt: Erneut ist erman
I°brapa
awar
.17
winner

Dirt Devil mit dem German
Brand Award ausgezeichnet
worden. Der Reinigungs-
spezialist erhielt die Auszeich-
nung ,German Brand Award 2017” in der Wettbewerbsklasse
,Industry Excellence in Branding"”.

Ziel des German Brand Award ist es, wegweisende Marken und
Markenmacher zu entdecken, zu présentieren und zu pramieren.
.Es zeigt sich einmal mehr, dass wir mit unserer durchgéngigen
Markenkommunikation die Dirt Devil Produktkonzepte erfolgreich
beim Konsumenten platzieren konnten”, sagte Markus Monjau,
Geschaftsfohrer Vertrieb & Marketing der Royal Appliance Inter-
national. ,Wir erreichen mit unserer Marke eine besondere Glaub-
wordigkeit, die sich in der erneuten Auszeichnung widerspiegelt
und uns zur permanenten Weiterentwickelung anspornt.”

Dirt Devil bietet eine breite Palette an Produkten zur Reinigung und
Bodenpflege an. Die Produkte zeichnen sich durch ein attraktives
Design zu einem exzellenten Preis-Leistungsverhdlinis, eine leichte
Handhabung und ein hohes Qualitétsniveau aus, heifit es in einer
Pressemitteilung.

Personelle Veranderungen
in der WMF Group

Martin Ludwig hat zum 1. Juli die Position des Senior Vice Presi-
dent International Strategy und Product Creation in der WMF
Group Ubernommen. Das Aufgabengebiet umfasst strategisches
Marketing, Produktentwicklung sowie Produkt- und Markenkom-
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Neuer Key Account Manager bei LG Home Appliances

Seit Juni ist Ufuk Avunc als neuer Key Account Manager Buying Groups bei LG Electronics (LG) im |
Bereich Home Appliances (HA) verantwortlich fir das Vertriebsgeschaft mit den Fachhandels-
kooperationen. Der 44iahrige bringt exzellente Branchenkenntnisse mit und kennt sich durch seine
langjahrige Erfahrung mit den Gegebenheiten des deutschen Markts bestens aus. Er berichtet
direkt an den LG Home Appliances-Director Zdravko Bojcic.

Zuletzt war der an der Fachhochschule Kéln diplomierte Betriebswirt als Key Account Manager
fur den Bereich Elektrogrobgerdte bei der Beko Deutschland GmbH tétig. In dieser Position ver-
antwortete er das deutschlandweite Vertriebsgeschéft mit den Fachhandelskooperationen. Davor
arbeitete Avunc in verschiedenen Positionen fir Sony Deutschland und fir Sony Europa — zuletzt

als Key Account Manager [T-Hardware.

Ufuk Avunc

+Wir freuen uns sehr, dass Ufuk Avunc unser Vertriebsteam im Bereich Buying Groups verstarkt”, sagte Zdravko Bojcic, Director
Sales & Marketing Home Appliances bei der LG Electronics Deutschland GmbH.

munikation fir das gesamfe globale
Konsumgeschaft der WMF Group
und der Marken WMF, Silit und Kai-
ser. Ludwig berichtet weiterhin an
Xavier Sabourin, President Consumer
BU. In Doppelfunktion bleibt Ludwig
Geschaftsfohrer  der  Elektroklein-
gerdtesparte der WMF Group, um bis
zum Jahresende einen reibungslosen
Ubergang der bisherigen Vertriebs-

Martin ludwig

organisation in die DACH-Organisa-

tion zu gewdhrleisten. Sie steht unter Leitung von Michael Kasper,
General Manager DACH.

Ludwig trat 2009 in die WMF Group ein und Ubernahm zum
1. Januar 2015 die Geschaftsfohrung der Elektrokleingerdte-
sparte der WMF Group. Zuvor betreute Ludwig als verantwort-
licher Bereichsleiter Marketing, Produktmanagement, Technik und
Qualitét der Elektrokleingeratesparte.

Mit der Personalie soll die Internationalisierung der Premiummarke
WMF ber alle Produktbereiche hinweg vorangetrieben und der
Innovationsprozess beschleunigt werden. ,Auf diese Weise stellen
wir einerseits die Weichen fir den kontinuierlichen und erfolg-
reichen Ausbau des Konsumgeschdéfts der WMF Group und
stellen andererseits sicher, dass die Erfolgsgeschichte der WMF
Elektrokleingerdte fortgeschrieben wird”, erklérte Xavier Sabourin,
President Consumer BU der WMF, in einer Pressemitteilung.

freenet AG: Gber 550.000
zahlende Kunden fir DVB-T2 HD

Zum Ablauf des ersten Halbjahres 2017 hat die freenet AG alle
gesteckten Ziele hinsichtlich der Kundenzahlen for DVB-T2 HD
und fur die IPTV-Plattform waipu.tv erreicht. Zum 30. Juni 2017
registrierte freenet TV bereits mehr als 500.000 zahlende Kun-
den, die sich entweder fir den Kauf einen Vouchers oder per
Bankeinzug zur Nutzung der bezahlpflichtigen Inhalte in Full-
HD entschieden haben. Die IPTV-Plattform waipu.tv, die Ende
September 2016 gestartet ist, présentiert zum Halbjahresstand
2017 ebenfalls sehr gute Zahlen: Uber 260.000 Haushalte kén-
nen waipu.tv empfangen, und mehr als 50.000 Haushalte
haben sich schon fir eines der Bezahlpakete entschieden.
Trotz einer sehr herausfordernden Umstellung von DVB-T auf
DVBT-2 HD und einer Reihe von technischen Hirden wird die
neue Full-HD-Plattform heute in etwa 2 Millionen Haushalten
empfangen, heibt es in einer Pressemitteilung. Ein erster Teil der
Haushalte wurde Anfang Juli auf den bezahlpflichtigen Dienst
fur Privatkanéle umgestellt — und bereits vor der Umstellung ab
dem 3. Juli haben sich Gber eine halbe Millionen Kunden vom
Angebot Uberzeugen lassen, heibt es weiter.

,Unser Einstieg in das TV-Geschaft war nicht nur neu fir unse-
re gesamte Organisation, er war auch gleichzeitig mit ehrgei-
zigen Vertriebszielen verbunden®, erklarte Christoph Vilanek,
CEO der freenet AG. ,Aus diesem Grund bin ich extrem stolz
auf die gesamte freenet Gruppe, dass wir im Sinne unseres
Unternehmens und der Anteilseigner einen so glénzenden Start
hingelegt haben.”

Taglich frische News: www.pos-mail.de

Danyal Riediger
zuriick bei Rommelsbacher

Danyal Riediger ist seit dem 1. Juli 2017 neuer Gesamtvertriebs-
leiter bei Rommelsbacher. Der 46jahrige kehrte nach drei Jahren
zurick zu seiner ehemaligen Wirkungsstétte. In seiner neuen Posi-
tion zeichnet er fir den weltweiten Markenveririeb von Rommels-
bacher verantwortlich und berichtet direkt an die geschéftsfihren-
de Gesellschafterin Sigrid Klenk.

Bereits von 2004 bis 2014 war Riedi-
ger als Vertriebsleiter fir das Dinkels-
bihler Traditionsunternehmen erfolg-
reich tatig. Zwischenzeitlich verant-
wortete er als Vertriebsleiter Home
Appliances bei Grundig Intermedia
GmbH den kompletten Vertrieb
Deutschland sowie die Key Account-

und AuBendienstorganisation. _
Im Team mit dem Vertriebsleiter Danyal Riediger
National Jirgen Clement, der Innen-

dienstleiterin Inge Schafer sowie den Exportleitern Albrecht Munz
und Herbert Schéller wird Riediger die weltweite Vermarktung des
innovativen Rommelsbacher Sortimentes, insbesondere auch die
Eigenfertigung Made in Germany intensivieren. Der bisherige Ver-
triebsleiter Marin Maric hat das Unternehmen verlassen, um sich

neuen Aufgaben zu widmen.

Baustelle von
~Future Living Berlin” eroffnet

Am 24. Juli startete mit dem offiziellen Spatenstich der Bau des
Smart City Projekts ,Future Living Berlin”. Panasonic als Partner des
Projekts ristet u. a. die 69 geplanten Smart Home Appartments im
Berliner Stadtteil Adlershof mit neuester Technik fir ein umwelt-
freundliches und vernetztes Leben aus.

In Japan hat Panasonic zusammen mit verschiedenen Partnern mit
der Fujisawa Sustainable Smart Town bereits einen technologisch
fortschrittlichen, &kologisch nachhaltigen und lebenswerten Stadt-
raum realisiert, der heute schon von iber 250 Familien bewohnt
wird. Diese Smart City-Expertise soll nun auch in der deutschen
Hauptstadt zum Einsatz kommen.

Der Regierende Birgermeister Berlins, Michael Miller, sagte beim
Spatenstich: ,Ich bin sehr gerne Schirmherr von Future Living Ber-
lin geworden, weil es den néchsten groen Schritt geht. Denn es
ist mit einem groben inhaltlichen Anspruch verbunden: Das The-
ma ,Smart City” ist néher an unserer Lebenswelt, als wir denken.
Neben dem Schaffen von Wohnraum geht es dem Partner-Netz-
werk auch um Lésungen fir gesellschaftliche Herausforderungen.
Stellvertretend fir die weiteren Partner erklérte Christian Sokcevic,
Managing Director Panasonic DACH und NL, die Motivation zur
Zusammenarbeit in Berlin-Adlershof: ,Keiner der aktuellen oder
méglichen Partner bietet umféngliche Lésungen for alle Herausfor-
derungen, denen wir uns hier stellen wollen. Wir werden deshalb
versuchen, Technologien, Dienstleistungen und Finanzen so
weiterzuentwickeln, dass wir fir die Bedirfnisse der Bewohner
optimale Ergebnisse schaffen.”



PoS-Aktuell

Koelnmesse-Chef Gerald Bose
erhdlt neven Vertrag bis 2023

N

Sitzung auf eine Verléngerung sei- ' . /
nes Vertrags bis zum Jahr 2023 :
versténdigt. Bése ist seit Frihjahr :
2008 im Amt. Die Koelnmesse \j
ist seit Jahren auf Wachstumskurs, ?.
soll  dauverhaft Umsatzgrében

Gerald Bése

deutlich tber 300 Millionen Euro
erreichen und plant fir die kommenden Jahre regelmabig

Gerald Boése, Vorsitzender der .
Geschaftstihrung der Koelnmesse,
und der Aufsichtsrat der Koeln-
messe haben sich in der jingsten

Gewinne.

,Die Entscheidung ist Zeichen unseres Vertrauens in Gerald
Bése, das Unternehmen auch weiterhin in eine erfolgreiche
Zukunft zu fohren”, kommentierte Kélns Oberbirgermeisterin
Henriette Reker als Vorsitzende des Aufsichtsrats. ,Er hat die
Koelnmesse aus der Finanz- und Wirtschaftskrise nachhaltig in
den Top Ten des internationalen Messewesens platziert und
behalt bei allen unternehmerischen Entscheidungen stets den
Standort Kaln im Blick. Wir brauchen eine starke Koelnmesse
fur die nachhaltige Entwicklung unserer Region. Gerald Bése
ist dafir der Richtige.”

Mit ihrem Programm Koelnmesse 3.0 plant die Messegesell-
schaft Investitionen von weit mehr als 600 Millionen Euro bis
2030 und stellt sich mit einer umfassenden Digitalisierungs-
strategie den Anforderungen in den kommenden Jahren.
Dies geht auch aus dem Geschéftsbericht 2016 hervor, den
die Koelnmesse Mitte Juli verdffentlicht hat. Fir die Weltaus-
stellung Expo 2020 in Dubai wird die Koelnmesse erneut den
deutschen Pavillon gestalten.

Marcus Epple Gbernimmt Privat-
kunden-Vertrieb bei der Telekom

Zum 1. Juli hat Marcus Epple die Posi-
tion des Geschaftsfihrers operatives
Geschaft der Deutschen Telekom Pri-
vatkunden-Vertrieb GmbH tbernom-
men. In dieser Funktion berichtet er
direkt  an  Michael Hagspihl,
Geschaftstohrer  Privatkunden  der
Telekom Deutschland GmbH. Epple
verantwortet die Verzahnung der

Vertriebskandle Telekom Shops und

Markus Epple

Partner- und Internetvertrieb mit dem
Ziel einer integrierten Marktbearbeitung und eines einheitlichen
Auftritts vor Kunde. Auch die OmniChannel-Umsetzung fallt in
seinen Verantwortungsbereich. Die neue Gesellschaft umfasst
ca. 5.000 Mitarbeiter/ Innen.

,Unsere Kunden nehmen uns als integrierten Anbieter
wahr”, kommentierte Marcus Epple. ,Daher ist ein kanaliber-
greifendes Kundenerlebnis fir sie wichtig. Sie wollen dieselben
Services und die gleiche Beratung, egal ob sie an der Hotline
anrufen oder in den Shop gehen. Das bedeutet, dass die
Kandle mit Kundenkontakt eng verzahnt sein missen”. Epple
verfigt Uber mehr als 20 Jahre Erfahrung in der Telekommuni-
kationsbranche. In unterschiedlichen Fihrungspositionen war er
unter anderemfir die Integration von nationalen Retail-Organi-
sationen, die Restrukturierung von Vertriebsorganisationen und
die ziel-orientierte Entwicklung und Einfihrung von leistungs-
fordernden  Anreizsystemen fir Vertriebsmitarbeiter verant-
wortlich.

Zuletzt arbeitete er als Direktor Retail und Geschéftsfuhrer bei
der Eplus Retail GmbH und verantwortete das operative Retail-
Geschaft ebenso wie die Zusammenfihrung der beiden Marken
02 und Base/Eplus sowie die Neuausrichtung der Filialoberfléche,

der Franchise-Partner und des indirekten Vertriebs.

Neuer Prasident bei der Samsung
Electronics GmbH

Il-Kyung Simon Sung hat mit sofortiger Wirkung die Position
des Prasidenten und damit Geschéftsfihrer der Samsung Elec-
tronics GmbH in Schwalbach/Ts. tbernommen. Er tritt die
Nachfolge von Sungwan Myung an, der nach drei Jahren an
der Spitze der deutschen Niederlassung das Geschaft von
Samsung in der Region Middle East verantworten wird. Sung
blickt auf eine lange Karriere in unterschiedlichen Produktbe-
reichen zuriick und kann auf erfolgreiche Arbeit im europd-
ischen Markt verweisen.

In seiner neuen Aufgabe will der neue Prasident die fohrende
Position von Samsung im deutschen Markt fir Unterhaltungs-
elektronik und Telekommunikation ausbauen und die Entwick-
lung der Wachstumsbereiche Haus-
gerate und B2B-l&sungen voran-
zutreiben.

Sung begann seine Karriere bei
Samsung Electronics 1987 als Mit-
glied eines R&D-Teams. In den fol-
genden Jahren zeichnete er fur
wichtige Display- und TV-Techno-
logien von Samsung verantwort-

P

IKKyung Simon Sung

lich, darunter ,SyncMaster’, die
,Bordeaux”- und die ,Touch of
Color"-Serie sowie die Einfihrung
der mittlerweile branchenweit etablierten Kategorie LED TV. Als
Vice-President of Europe Sales & Marketing etablierte er
Samsung als kontinuierliche Nummer 1 im europdischen
TV-Markt. Zuletzt verantwortete Sung seit 2010 als Vice
President innerhalb der Visual Display Division das globale
Produktmarketing von Samsung Electronics.

Sungs Vorgénger Sungwan Myung war seit Mai 2014 Prasi-
dent der Samsung Electronics GmbH. Unter seiner Fihrung
setzte Samsung Electronics auch in Zeiten saturierter Mérkte
den Wachstumskurs auf deutschen Markt fort — nicht zuletzt
aufgrund des Ausbaus neuer Geschéftsfelder wie Hausgerdte
und Geschéftskundenlésungen.

assona baut
Smartphone-Schutz aus

Der Versicherungsvermittler assona hat seinen Smartphone-
und Tablet-Schutzbrief myProtect neu aufgelegt. Dabei wur-
den nicht nur die Beitrage gesenkt, sondern die Kunden kén-
nen zusatzlich zum Reparatur- bzw. Ersatzservice jetzt auch
einen 24h-Austausch wdhlen und vom Displayschutz-Rabatt
profitieren. myProtect ist ab 3,99 Euro im Monat erhaltlich.
Anders als sein Vorgénger basiert der neve Schutzbrief auf
einem Baukastensystem, bei dem Gerdatebesitzer aus unter-
schiedlichen Leistungen wahlen kénnen. Grundsatzlich leistet
myProtect Reparatur bzw. Ersatz — zum Beispiel dann, wenn
das Smartphone durch ein Missgeschick in seine Einzelteile
zerlegt wurde. Auch unfallbedingte Flussigkeitsschéden, vor-
sétzliche Beschadigung durch Dritte, Defekte durch Bedie-
nungsfehler und Schéden im Anschluss an die Herstellergaran-
tie sind abgesichert.
Zusétzlich kénnen Kun-
den einen Diebstahl-
schutz abschliefen, der
bei Einbruchdiebstahl,
Raub und Plinderung

greift.
Wichtige Verbesse-
rungen bei  myPro-

tect-Schutzbrief sind der
flexibel hinzubuchbare
24h-Austauschservice

und der

schutz-Rabatt. Bei erste-

Display-

4 Protect

rem Baustein erhalten

[THOMAS
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Kunden bei Diebstahl oder Beschadigung innerhalb von 24
Stunden ein neues oder neuwertiges Gerdt. Der Display-
schutz-Rabatt belohnt Kunden, die ihr Handy oder Tablet mit
einem Displayschutzglas versehen: Sie zahlen monatlich einen
Euro weniger.

,Die Erwartungshaltung unserer Kunden hat sich gedndert”,
kommentierte Uwe Hisch, assona-Geschaftsfihrer Vertrieb und
Marketing, den erneuerten Schutzbrief. ,Sie winschen sich
einen Smartphone-Schutz, bei dem sich die Leistungen indivi-
duell gestalten lassen, und viele setzen auf einen schnellen Aus-
tausch ihres Gerdts. Der neue myProtect kommt dem nach, was
unsere Kunden von einem modernen Smartphone- bzw.
Tablet-Schutzbrief erwarten.”

Bei zahlreichen Fachhandelspartnern ist der neu aufgelegte
myProtect bereits erhaltlich. Demnéchst soll es den Schutzbrief
bei samtlichen betreffenden assona-Partnern sowie online Gber
die assona-Website geben.

Taglich frische News: www.pos-mail.de
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expert SE prasentiert fir 2016/17 positive Bilanz

Es war das letzte Mal, dass Volker Miller auf der
Bilanzpressekonferenz die Zahlen von expert
présentierte. Denn bei dieser Gelegenheit gab
der langjdhrige Vorstandsvorsitzende seinen
Entschluss bekannt, zum 31. Marz 2018 in den
Ruhestand zu treten. Da traf es sich gut, dass
sich das Ergebnis des abgelaufenen Geschdfts-
jahres sehen lassen kann: Trotz schwieriger
Branchenbedingungen hat die expert SE den
Innenumsatz zu Industrieabgabepreisen (ohne
MwsSt.) um 1,9 Prozent auf 2,12 Milliarden Euro
gesteigert. Das bedeutet auch eine héhere Aus-

schiittung fir die Gesellschafter.

Sie stieg auf 196,1 Mio. Euro (Vorjahr: 189,5 Mio. Euro)
und erreichte wieder ein Niveau von 6,4 Prozent des
iahresbonuspflichtigen Umsatzes. Auf der diesj@hrigen
Hauptversammlung soll den expert-Gesellschaftern
eine Dividende von 235,50 Euro pro Aktie vorgeschlagen
werden.

,Diesen Erfolg verdanken wir der hervorragenden Absatz-
leistung unserer Gesellschafter”, erklarte Volker Miller.
,Gleichzeitig belegen die Zahlen, dass wir mit unserer
strategischen Ausrichtung alles richtig gemacht haben.”
Tatsachlich hat sich expert mit einem Zuwachs von
1,8 Prozent besser entwickelt als der Gesamtmarkt (plus
0,6 Prozent) und konnte vor allem in den Bereichen Unter-
haltungselektronik (inkl. Foto) und IT linkl Zubehér) Gberpro-
portional zulegen.

k. x\\l\'kllll]l!n'li_r__{

Durch ruhestandsbedingte Geschaftsautgaben ging auch
bei expert die Anzahl der Fachhé&ndler zuriick: Sie sank von
210 auf 194, die Zahl der Standorte ging von 443 auf 432
zurick.

Die Zahl der Fachmarkte und die Verkaufsflache nahmen
dagegen zu. So wurden im vergangenen Geschdaftsjahr
sechs Telepoint-Fachmarkte mit 130 Arbeitsplatzen in die
Verbundgruppe aufgenommen und an expert-Gesellschaf-
ter Ubertragen. Vier Telepoint-Standorte gingen dabei an
die Bening GmbH & Co. KG, an der expert im Méarz 2017
eine Mehrheitsbeteiligung erwarb, die der Verbundgrup-
pe die uneingeschrénkte unternehmerische Fihrung sichert.
Mit dem Einstieg bei Bening habe expert erfolgreich die
Unternehmensnachfolge geregelt und den Verbleib des
Unternehmens mit 27 Standorten und rund 1.000 Arbeits-

L 3 F aHMpart

eEMpert

Der expert Vorstand mit (v.1.) Dr. Stefan Miller (IT und Logistik), Volker Miiller (Vorstitzender) und Gerd-Christian Hesse (Finanzen und Versicherung)
zeigte sich mit den Ergebnissen des Geschdfisiahrs 2016,/17 sehr zufrieden.
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platzen in der expert-Gruppe langfristig gesichert, betonte
Volker Miller. Die Minderheitsbeteiligung der Altgesell-
schafter, die derzeit noch gemeinsam mit dem expert Vor-

stand dem Beirat angehéren, soll ,in absehbarer Zeit”, so
Maller, abgeschmolzen werden.

Duch die Telepoint-Ubernahmen konnte expert das Stand-
ortnetzwerk im Nordwesten Deutschlands erweitern und
rund 12.000 Quadratmeter Verkautsflache hinzugewinnen.
Dariber hinaus wurden zwei neue Gesellschafter in Nord-
horn und Kéln erfolgreich in die expert-Gruppe integriert.
Durch die Veranderungen im zurickliegenden Geschafts-
jahr erhéhte sich die Gesamtverkaufsfléche von expert um
7000 Quadratmeter auf insgesamt 455.000 Quadratme-
ter. Fir das laufende Geschdaftsjahr strebt expert eine wei-
tere Steigerung der Zahl der Fachmarkte auf 284 Stand-
orte an, als strategisches Ziel hat die Verbundgruppe 300
Fachmarkte im Visier. Derzeit befinden sich 61 Fachmarkte,
fur die im laufenden Jahr ein Aubenumsatz von 450 Mio.
(zzgl. MwSt.) erwartet wird, im Besitz von expert. Die
Kooperation sei gerne bereit, Standorte an Gesellschafter
zu verduBern, betonte Miller.

Bei den aktuellen MaBnahmen zu weiteren Verbesserung
der Marktposition hat expert vor allem die Kunden im Blick.
Unter dem Motto ,Von Menschen fir Menschen” bilden
drei Themenschwerpunkte die wesentlichen Bestandteile
der Strategie, mit der die Kundenbedurfnisse starker in den
Fokus gertckt und die Kundenzufriedenheit erhéht werden
soll: Digitalisierung, Personalentwicklung sowie Ausbau der
Service- und Beratungskompetenz. Zu den konkreten Maf-
nahmen z&hlen z. B. das ,Innovationspaket’ oder die
Tablet-Anwendung ,expert NEO".

Mit dem Innovationspaket investiert expert in eigens entwi-
ckelte Ladenbau- und Warenprésentationsmodule, mit
denen die Standorte attraktiver werden sollen. Auch eine
leistungsfahige WiFi-Infrastruktur for sicheres und schnelles
Kunden-WLAN sowie QR-Preisschilder gehéren zum Inno-
vationspaket, das bereits an rund 250 expert-Standorten
eingefthrt wurde. Dabei trégt die Zentrale 70 Prozent des
notwendigen finanziellen Einsatzes.



Die Tablet-Anwendung expert NEO unterstitzt die
expert- Fachberater im Kundengesprach und erméglicht
das Abrufen zusatzlicher Produktinformationen und
Kundendaten direkt auf der Verkaufsflache. Bis zum Start
der Herbst- und Weihnachtssaison soll das digitale
Verkaufsunterstitzungs-Tool an rund 200 Standorten ein-
satzbereit sein.

Zu diesem Zeitpunkt soll auch die Einfihrung der dezen-
tralen Onlineshops an bundesweit rund 300 Standorten
erfolgt sein. Sie bilden das gesamte expert-Sortiment
ab und machen es den expert- Gesellschaftern maglich,
ihre Kompetenz als stationérer Fachhandel mit dem
Online-Geschaft zu verknipfen. Schon jetzt laufen die
dezentralen Onlineshops an 70 Standorten im Pilotbetrieb.
Im Rahmen der Quadlifizierungsoffensive wird expert in
diesem Jahr wieder verstarkt in die Aus- und Weiterbildung
der Mitarbeiter investieren. Schwerpunkte bilden dabei
Weiterbildungsmafnahmen fir Fohrungskrafte sowie das
Angebot ,Next expert Generation”, mit dem Unternehmer-
kinder auf eine erfolgreiche Unternehmensnachfolge vor-
bereitet werden.

e
experk Neuss ]

Mit den dezentralen Online-Shops kénnen die expertMitglieder die Vorteile
des stationdren Fachhandels mit einem professionellen InfernetGeschdift kom-
binieren.

Auch Premium-Service soll zur langfristigen Kundenbindung
beitragen. Die Umsetzung der siebenteiligen, modular auf-
gebauten Service-Strategie 2020 hat bereits begonnen:
Im Rahmen des Kunden-Kompetenz-Moduls werden rund
70 Service-Annahmestellen von expert-Standorten bis
zum Start der Saison nach Dekra-Standards geprift und
auditiert. Im zweiten Schritt folgt die Umsetzung des

Die WerbemaBnahmen zur Herbst und Weihnachissaison werden im Zeichen
des Jubildums ,50 Jahre expert in Europa” stehen. Dieses Jubilcum von expert
International wurde im Juni von 180 experten aus allen 21 Mitgliedslandern
sowie 60 Vertreter der wichtigsten Lieferanten auf einem groBen Event in Athen
gefeiert. Mit dem neuesten Zuwachs Schweden ist expert International in 21
Mitgliedsléindern mit insgesamt 4.000 Standorten aktivund steht fur ein Umsatz-
volumen von 13,5 Mrd. Euro. Damit belegt expert International den dritten
Platz der Elektrohéndler in Europa.

Logistik-Kompetenz-Moduls inklusive Liefer- und Mon-
tageservice, Altgerateentsorgung sowie weiteren Dienst-

leistungen.

Im dritten und vierten Quartal will expert mit umfassenden
WerbemafBnahmen im Rahmen einer 360° Kampagne den
Umsatz ankurbeln.Dabei bleibt das Jubildum ,50 Jahre
expert in Europa” tonangebend und bietet Anlass fur
zahlreiche attraktive Handleraktionen und zielgruppen-
gerechte Werbekampagnen, bei denen auch Mehmet
Scholl als Markenbotschafter fungiert. Auch Internetauftritte
fur die regionalen Online-Shops sind geplant.

Dartber hinaus soll das Thema Gaming noch stérker und
direkt am PoS fir die Kunden erlebbar werden: Darauf
zielen unter anderem Beat-the-Pro-Events mit Profi-Gamern
aus dem Team expert oder auch neuartige Laden-
baumodule, die speziell zur Préasentation des expert-
Gaming-Sortiments entwickelt wurden. expert verspricht
sich davon nicht nur eine Steigerung der Entertainment-
Umsdatze, sondern auch ein Starkung der Marke durch
gezielte Ansprache junger Zielgruppen.

WM-QUALI?

Mit HD+ erleben Ilhre Kunden
das vollkommene Ful3ball-
Vergnugen exklusiv bei RTL HD.
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4. SEPT. 2017

jeweils um 20:45 Uhr bei

Volker Mdller, seit 2006 Vorstandsvorsitzender der expert SE, geht zum
31.03.2018 in den Ruhestand. Bereits zum 1. September soll Jochen Ludwig
den Vorstand der expert SE als stellvertretender Vorstandsvorsitzender ver-
starken, bevor er am 1. April das Amt der Vorsitzenden von Volker Miller
Ubernimmt. Der 49-Jahrige gilt als ausgewiesener Experte fir den Einzelhan-
del und war zuletzt fir OBI Zentraleuropa als Geschaftstihrer for Sortiment
und Einkauf tatig.

/ ™

EU RE)PE/-\N
QUALIFIERS

/Wir freuen uns, mit Jochen Ludwig einen kompetenten Nachfolger gefun-
den zu haben, der Uber umfassende Erfahrung in der Betreuung von Gesell-
schafterbetrieben verfigt und daher ausgezeichnet zu expert passt’, sagte
Volker Miller. ,Durch die Ubergangsphase stellen wir einen reibungslosen

Wechsel sicher und geben Herrn Ludwig genigend Zeit, sich mit seinem

Jochen Ludwig fritt am 1. September in den expert
Vorstand ein und soll am 1. April die Nachfolge

Der Diplom-Betriebswirt Jochen Ludwig begann seine berufliche Laufbahn  Volker Miillers als Vorsitzendler antreten.
bei OBI, absolvierte dort zunachst eine Ausbildung zum Marktleiter und war

neuen und sehr umfangreichen Aufgabengebiet vertraut zu machen.”

spéter unter anderem als Einkaufsleiter fir den Aufbau der ersten OBI-Mérkte in China verantwortlich. Zuletzt
gehérte der gebirtige Augsburger auch dem erweiterten Vorstand von OBI an.

HD &g
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Computex 2017 in Taipeh

Namhafte Aussteller présen-
tierten auf der Computex in
vollen Hallen ihre Innovationen.

Mit hohem Einsatz

Lange Jahre war die Computex im High-Tech-Land
Taiwan die Nummer zwei der ITC-Messen hinter
der CeBIT und hatte das klare Ziel, auf den ersten
Platz zu kommen. Nach dem Besuch der dies-
jahrigen, ziemlich traurigen CeBIT gewann Peter
Weber fiir PoS-MAIL auf der Computex 2017 den
Eindruck, dass die asiatischen Veranstalter eigent-
lich alles richtig gemacht haben. Denn er traf
auf volle Hallen, namhafte Aussteller, viele
Neuvorstellungen, brummendes Geschdft.

Auch das Konferenzprogramm konnte sich sehen lassen.
Foren mit Rednern aus fihrenden Unternehmen wie Intel,
Microsoft, IBM, Dell und Qualcomm waren dabei, um bei
IOT und Virtual Reality mehr Durchblick zu bekommen. Auf
der Messe selbst war klar erkennbar, dass Gaming der
neue Treiber im schwdchelnden PC-Geschaft ist. Einige der
Platzhirsche wie Asus oder Acer hatten Uberwiegend Spiele-
computer und -monitore auf dem Stand, die — sehr interes-
santen — Hardware-Neuigkeiten waren teilweise in sepa-
rate Konferenzrdume ausgelagert. Die Firmen andern ihr
Geschaftsmodell komplett. Acer-Chef Jason Chen sagte es
Uberdeutlich: ,Der Schwerpunkt fur Acers Firmenumgestal-
tung ist klar. Wir wollen unseren Fokus in den né&chsten Jah-
ren schrittweise verschieben von PC zum Gaming PC, zu
gewerblicher VR und zu kinstlicher Intelligenz.” Und
Walter Yeh, Prasident des Messeveranstalters Taitra,

Das nur 14 mm
hohe convertible
Notebook

Spin 1 von Acer
ist bereits in
Deutschland
erhdiltlich. UVP:
ab 399 Euro.
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erklarte: ,Die neu entstehenden Technologien wie Gaming,
AR und VR entwickeln sich stark und werden unseren Lebens-
stil sowie zukinftige Business-Modelle ordentlich durchei-

nander schitteln.”

Das Zenfone AR hat einen Snapdragon 821 Prozessor fir Tango AR und
Daydream VR.

Interessante Neuheiten

Als Neuheiten zeigte Acer das neue 10-Zoll Tablet Iconia
Tab 10 mit Quantum-Dot Display und patentiertem starkem
Subwoofer, das Nitro 5 Notebook als Gaming-Einsteiger-
modell (im August ab 1.099 Euro) sowie das nur 14 mm
hohe convertible Notebook Spin 1 [ab 399 Eurol. Das
dinnste konvertible Notebook der Welt wurde jedoch von
Asus vorgestellt: Es heit Zenbook FlipS, ist ganze 10,9 mm
dick, 1.100g schwer und hat ein 13,3 Zoll Display, wahlwei-
se auch in 4K Auflésung. Das dinnste Gaming Notebook
wiederum kommt von MSI: Das GS 63 VR ist 177 mm hoch,
1,9 kg schwer und kommt mit GeForce GTX 1070 Grafikkar-
te sowie der entsprechenden Kihlung.

Bei Monitoren geht es in Richtung extrabreit und gekrimmt,
mit gutem Sound, z. B. von Harman Kardon. Fir schnelle
Actionspiele funktioniert die Steuerung Uber Augenbewe-
gungen perfekt, wie sich der Autor beim exakten Abschie-
Ben einer feindlichen Flotte im All Uberzeugen konnte.

Bei Mobiltelefonen hatte das Zenfone AR seinen grofen
Auftritt, mit Snapdragon 821 Prozessor fur Tango AR und
Daydream VR. Virtual Reality war ohnehin einer der Ren-
ner, bei Acer war eine ganze Ecke des Standes dem Star-
VR gewidmet, MSI lief Messebesucher mit elektronischen
Maschinengewehren virtuelle Gegner abknallen, und an

vielen Sténden taumelten die bebrilllen Messe-Zombies
merkwirdig durch den - realen - Raum.

Im Zubehérbereich war das grofe Thema USB-C. Zahl-
reiche Anbieter boten die komplette Palette von Adaptern

und Kabeln. Besonders interessant das PowerGear USB-C
45 45 Watt Ladegerat fur MacBook Pro 15 von Innergie,
der iType-C Reader von PhotoFast und der welterste 4-in-
1 Speicher iType-C von PhotoFast mit Lightning, USB-C,
USB 3.1 und micro USB Anschluss.
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Breite und gekrimmte Monitore (hier von Asus) mit gutem Sound liegen im

Trend.

Héhepunkt bei PhotoFast jedoch war die Einfihrung des
Call Recorders fir den Mitschnitt von Anrufen sowie deren
Bearbeitung, Archivierung und Weiterleitung auf Knopt-
druck in bester Tonqualitat. Ebenfalls interessant ist der pqji
Reader mit Fingerabdruck-Sensor fir Apple Produkte und
(auch von pgil My Lockkey fur die Verschlisselung von
Daten per Fingerabdruck.

Im Audiobereich verbliffte ein junges Start-Up namens
Embrace Audio Lab mit XPump, dem ,kleinsten Heimthea-
tersystem der Welt". Das einen Finger lange und zwei Fin-
ger breite Geratchen wird zwischen Quelle und Lautspre-
cher gesteckt und bietet auf Knopfdruck tatséchlich sehr
beindruckende Raumklang-Qualitét mit enormem Bass. Die
Elektronik-Tuftler haben potentielle Investoren so sehr tber-
zeugt, dass sie sich bei Kickstarter mit 910 Prozent finanzie-
ren konnten. Kompliment!

My lockkey von pqi erlaubt die Verschliisselung von Daten per Fingerab-
druck.

MAS - Master Art of Sound ist ein neues Unternehmen mit
Entwicklern, die jahrzehntelang hochwertige Kopthérer fur
bekannte Marken produziert haben und jetzt eigene Wege
gehen, mit einer kleinen feinen Kollektion von Kopfhérern
und auswechselbaren Kabeln, die Kopthérer und InEar-
Hérer alternativ Gber Bluetooth ansprechen.

Auch bei den Medien ist die Computex inzwischen ange-
kommen: Im Medienzentrum und bei Interviews vor lau-
fender Kamera wurde haufig auch deutsch gesprochen.
Mit seiner in vielen [T-Bereichen fihrenden Industrie ist es
Taiwan erneut gelungen, der Branche richtungsweisende

=

( Informationen zu liefern.

Das Startup Embrace Audio
Lab présentierte XPump als
,kleinstes Heimitheatersystem

= der Welt.”
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TechniSat mit zahlreichen Neuheiten auf der IFA

Der deutsche Hersteller TechniSat feiert in diesem
Jahr seinen 30. Geburistag. Auf der IFA stellt
das Unternehmen mit zahlreichen Neuheiten
unter Beweis, dass seine Innovationskraft auch
nach drei Jahrzehnten ungebrochen ist. Dabei
erweitert TechniSat nicht nur seine bekannte
Produktpalette, sondern bringt echte Premieren
nach Berlin: Dazu gehdren das erste Digitalradio
der Welt ,Made in Germany” und die ersten
Produkte der im April lizenzierten deutschen
Traditionsmarke Nordmende.

Das Digitradio 1 wird im TechniSat Werk in Schéneck produziert.

NatUrlich gibt es auch neve Smart TVs und eine neue
Super-Set-Top-Box, die in eine leistungstéhige Soundbar
mit Elac Technologie integriert ist und sowohl UHD- als
auch lIsio-Internetfunktionalitét bietet. Neues gibt es
auch bei TechniSat Connect: Die App
kann jetzt auch zur Steuerung von
Multiroom-Systemen genutzt werden.

Eine wichtige IFA-Neuheit ist das erste
Digitalradio ,Made in Germany”, mit
be-

weist, dass Unterhaltungselektronik in

A
dem TechniSat einmal mehr p
Deutschland produziert werden kann.
Das Digitradio T wurde im TechniSat
Forschungs- und Entwicklungszentrum
in Dresden entwickelt und wird im Werk
Schéneck gefertigt. Das handliche
Gerdt ist bestens fir unterwegs geeig-
net und empféangt sowohl DAB+ als
auch UKW, und das in hervorragender
Qualitét: Denn die hochautomatisierte
Leiterplatten-Prifung in Schéneck macht

- : i ..-fa'V‘.h
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Das Digitradio 1 ist nicht nur ,Made in
Germany”, sondern auch in zahlreichen Farbvarianten erhdlilich.

es moglich, jedes einzelne Radio digital zu kalibrieren. Der
eingebaute Lautsprecher macht diese Empfangsqualitét in
beeindruckender Weise hérbar. Um trotz des kompakten
Gehauses vollen Klang zu erzielen, setzt TechniSat eine
zusdtzliche passive Bass-Membran ein.

Der im Lieferumfang enthaltene wechselbare Akku liefert
for mehr als 10 Stunden Strom. Das Digitradio 1 kann aber
dank einer eingebauten Mini-USB-Buchse auch mit
einer Powerbank oder dem ebenfalls enthaltenen Netz-
teil betrieben werden. Nicht zuletzt bietet das kleine
Gerdt auch etwas furs Auge: Es ist in zahlreichen Farb-
varianten konfigurierbar. Das Digitradio 1 ist ab sofort
zum Preis von 64,99 Euro (UVP) lieferbar.

Mit dem Comeback der deutschen Traditi-
onsmarke Nordmende macht es TechniSat
ab der IFA seinen Handelspartnern még-
lich, neue Zielgruppen mit Produkten anzu-
sprechen, die ein hervorragendes Preis-/
Leistungsverhdaltnis aufweisen. ,Wir freuen
uns und sind sehr stolz, der Marke Nord-
mende durch unsere vielfaltigen Entwick-
lungs-, Fertigungs- und Vermarktungs-
mdglichkeiten eine starke Position im hart
umkampften Unterhaltungselektronikmarkt
verschaffen zu kénnen”, erklarte Stefan Kén,
Geschéftstohrer der TechniSat Digital GmbH. ,Durch den
Erwerb der Lizenz zur Nutzung der Marke Nordmende
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Die neven Nordmende Fernseher
zeichnen sich durch ein besonders afiraktives Preis-/leistungsverhdlinis aus.

.&thms*

kénnen wir das Produktportfolio unserer Unternehmens-

gruppe fur unsere Kunden noch zielgruppengerechter
erweitern und fur unsere Handler neuve Erlésquellen
erschlieBen.”

Zum Start gibt es gleich sieben neue Digitalradios fur den
Empfang von DAB+ und UKW Sendern mit RDS.

Sieben neue Digitalradios unter
der Marke Nordmende

stellt TechniSat auf der

IFA vor. Die Palette umfasst auch
Modelle im Retro-Design wie
das Transita 120; das
vernetzbare Transita 400 bietet
praktisch das Leistungsprofil einer
il kompakien Musikanlage.

Alle Transita-Modelle von Nordmende haben einen

Speicher fur jeweils 20 DAB+ und UKW Sender

sowie RDS-Funktion. Die weitere Ausstat-
tung variiert und reicht bis zum Spitzen-
modell Transita 400, das mit Internet-
radio, Spotify Connect (for Nutzer
mit Premium-Account), Bluetooth Audio
Streaming, Multiroom-Funktion, WLAN
und App-Steverung praktisch  das
Leistungsprofil einer Kompaktanlage
bietet.
Neben den Digitalradios bietet Techni-
Sat ab der IFA auch Nordmende Fernse-
her an. Die Produkilinie Wegavision
umfasst drei Bildschirmdiagonalen 24, 32
und 43 Zoll. Sie bieten Full HD, einen
Dreifach-Tuner for DVB-S (S2), DVB-C und
DVB-T2, USB-Recording aut externe
Datentréger, Time-Shift und einen Cl+
Kartenslot.
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Panasonic setzt weiter auf seine 4K-Kompetenz

Mit Spitzenmodellen wie dem OLED-TV EXW-1004 erreicht Panasonic
Referenzqualitét. Dank Technologien von Technics bleibt auch der Sound nicht
zuriick.

Mit dem aktuellen TV Sortiment baut Panasonic weiterhin
aut zwei Technologien und bietet sowohl bei den LCD-
Gerdaten als auch bei OLED Fernsehern Modelle der
Referenzklasse an. ,Der Trend geht zunehmend in Richtung
Heimkinoerlebnis, und das verbinden die meisten Konsu-
menten eben nicht nur mit einer hervorragenden Bildqua-
litat, sondern mit entsprechend grofden Bildschirmdiagona-
len”, erklarte Dirk Schulze, Head of Product Marketing TV
/ Home —-AV bei Panasonic Deutschland. ,Deshalb wird
unser aktuelles OLED-Spitzenmodell ab September auch
als 77 Zsller erhaltlich sein.”

Um seinen Kunden bestmagliche Bildqualitat von allen
Signalquellen zu liefern, kénnen die neuen Modelle ab der
EXW604 Serie aufwarts mit HDR Multi-Funktionalitét sowohl
HDR10 (PQ) als auch Hybrid Log Gamma (HLG) darstel-
len. HLG als abwartskompatibles Format stellt dabei
den Broadcast-Standard fir HDR-Inhalte dar. Drei
TV-Modellreihen von Panasonic tragen das Ulira HD
Premium Siegel, das die Erfilllung der strengen Standards
der internationalen UHD-Alliance fur die Darstellung von
4K-Inhalten und HDR bescheinigt.

Auch die weitere Ausstattung der Panasonic-TVs kann sich
sehen lassen: Mit ihrem Quattro-Tuner mit Twin-Konzept
und zwei Cl-Slots werden Fernsehsignale Uber Satellit,
Kabel, Antenne oder Heimnetzwerk empfangen und best-
mdglich dargestellt. Alle 2017er TV Modelle unterstitzen
zudem das hochauflésende Antennenfernsehen DVB-T2
HD. Und mit TV>IP Funktionen ist die Verteilung der Pro-
gramme im ganzen Haus besonders komfortabel.

Mehrfach ausgezeichnet

Die hervorragende Qualitat der aktuellen Panasonic
TV-Modelle wurde in der Fachpresse mit mehreren Aus-
zeichnungen gewdrdigt. So kirten die Leser des Auerbach
Verlags gerade den Panasonic EZW 1004 zum besten
OLED TV, als bester LED-LCD TV wurde der Panasonic
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TX- 65DWX904 gewdhlt. Die Leser des Weka Verlags
haben sich diesen Urteilen angschlossen und ernannten
das Modell zum besten LCD UHD-TV in der Kategorie High-
End ab 60 Zoll. In der Kategorie LCD UHD-TV Bestseller
gewann auberdem das Modell TX-58EXW784.

UHD Blu-Ray Recorder

Als einziger Hersteller ermaglicht es Panasonic dem Fach-
handel, den Kunden in Deutschland UHD Blu-Ray Recor-
der anzubieten, von denen die Modelle UB200 und UB700
fur ihre Bildqualitat auch das Ultra HD Premium Siegel
erhielten. Mit Festplatten-Kapazitaten von bis zu 2 TB eig-
nen sich die Gerdate nicht nur zur Wiedergabe von UHD-Fil-

men auf Blu-Ray Disc, sondern auch zur Archivierung von

Die Preistrager

Auf der IFA wird Panasonic im Segment Unterhaltungselekironik vor allem
seine 4K-Produkte in den Vordergrund stellen. Mit gutem Grund, denn das
Unternehmen beherrscht die gesamte 4K-Wertschopfungskette auf professio-
nellem Niveau. Das gilt fiir Fernseher und Blu-Ray Recorder ebenso wie fir
Kameras, die nicht nur hervorragende Videos aufnehmen, sondern mit
der 4K-Fotofunktion auch den richtigen Moment in faszinierenden Fotos
festhalten. Zahlreiche Auszeichnungen unterstreichen die Kompetenz von
Panasonic in diesem Wachstumssegment.

Als derzeit einziger Hersteller biefet Panasonic in Deutschland
Blu-Ray Recorder an.

eigenen 4K-Filmautnahmen. Auch Bilder, Videos oder Musik-
dateien lassen sich speichern. So wird der Blu-ray Recor-
der zum Multimedia-Server, der zusdtzlich Uber das
heimische WLAN-Netz Zugang zu Video-on-Demand-
Diensten, Mediatheken und weiteren Online-Inhalten bietet.
Und mit Hilfe der TV Anywhere-Funktion von Panasonic sind
die Inhalte der Festplatte Uberall auf der Welt abrufbar.

Siegertypen: Die Lumix Kameras

Unter seiner Kameramarke Lumix bietet Panasonic sowohl
Kompakt- als auch bespiegellose Systemkameras mit

Lumais
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Mit der Werbekampagne ,Generation Freedom” steigert Panasonic die Nachfrage nach den Lumix G Systemkameras.
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4K-Fahigkeiten an. Damit kénnen die Kunden nicht nur
4K-Videos fur die Wiedergabe auf dem eigenen TV erstel-
len, sondern auch Einzelbilder mit einer Auflésung von 8
Megapixeln aus einer Video-Sequenz extrahieren, um
genau den richtigen Moment zu erfassen. Beim Systemka-
mera-Flaggschiff Lumix GH5 geht das sogar in 6K mit 18
MP, die 4K-Funktion wurde von 30 Bildern/s auf 60 Bilder/s
beschleunigt.

Mit diesen Fahigkeiten hat die GH5 in zahlreichen Tests
der Fachpresse Uberzeugende Bewertungen wie ,exzel-
lent”, ,Kauftipp” oder ,sehr gut” erhalten. Nachdem schon
das Vorgdngermodell immer wieder hervorragend abge-
schnitten hatte, werden die Foto- und Videoqualitéten des
neuen Flaggschiffs von vielen Experten noch héher einge-
schatzt. Das bedeutet auch wirksame Verkaufsargumente
fur den Fachhandel.

So belegte die Lumix GHS beim Test von Audio Video Foto
Bild (7/2017) den 1. Platz: ,Die Panasonic Lumix GH5 sam-
melt gleich reihenweise gute und sehr gute Teilnoten ein:
etwa fir die hohe Bildqualitat bei Fotos und Videos, den
schnellen Autofokus und die Gppige Ausstattung im robusten
Gehause”, urteilte das Blatt. ,Mit dieser gut austarierten
Mischung erobert die GHS5 unter den Systemkameras den
ersten Platz in der Bestenliste.”

Auch bei Chip Foto Video (4/2017) landete das Lumix Spit-
zenmodell ganz vorn: ,Wer die rund 2.000 Euro fir die
Panasonic Lumix GH5 entbehren kann, darf bedenkenlos
zugreifen. Dabei ist es ganz gleich, ob Sie sich nun der
Sportfotografie, dem Filmen von Kinostreifen oder irgend-
einem anderen Bereich verschrieben haben: Die Lumix GH5
bietet alles, was Sie dafir brauchen.”

Dem Magazin Colorfoto (4/2017] war die Kamera einen
,Kauftipp” wert: ,Der Fotograf erhalt einen schnellen und
sehr zuverl@ssigen Autofokus, einen Top-Sucher, eine
umfangreiche Ausstattung und eine auch fir Fotografen
interessante Videofunktion. Denn die GHS5 liefert hochaut-
geldste 18-Megapixel-Serienbilder mit 30B/s bei nachge-
fohrter Schartfe, Belichtung und Weibabgleich. 6K-Serien-
bilder plus Micro-Four-Thirds Obijektive kénnten die GH5
deswegen zur extrem effizienten Begleiterin von Tier- und
Sportfotografen machen. Die Bildqualitat liegt im oberen
Bereich von Micro-Four-Thirds-Kameras.”

Auch in Fotohits 5/2017 erhielt die Kamera ein ,Sehr gut”:
,Die GH5 ist ein robustes und wasserfestes Arbeitspferd
fur jede Umgebung, das bei der Aufnahme viel Komfort
durch ein ausgekligeltes, sehr durchdachtes Bedien-
konzept bietet. Hinzu kommen die sehr guten Leistungen
sowohl bei der Bildqualitét als auch der Video-
aufnahme.”

Im Fotomagazin (4/2017) und in der Zeischrift Fototest
wurde die GH5 Testsieger, und das Fachmagazin Profi-
foto (7-8/2017) urteilte: ,Das derzeitige Panasonic Spitzen-
modell Lumix GH5 folgt dem Credo der GH-Serie und setzt
mehr denn je auf Filmer als primare Zielgruppe. Aber
auch for den Fotografen hat die GH5 einiges zu bieten:
darunter 20 Millionen Pixel Aufldsung auf einem MFT-
Sensor ohne Low Pass-Filter, ein Dual IS-System mit einer
5-Achsen-Bildstabilisierung, die im Test eine bis zu funf
Einstellstufen langere Belichtung aus der Hand ermég-
lichte und ein neues schnelles wie prazises Autofokus-
system.” Nicht zuletzt Uberzeugte die Lumix GH5 auch die
unabhdangigen Experten der Stiftung Warentest; sie verga-
ben die Gesamtnote 1,7 lonline Juni 2017) und fassten die
Starken so zusammen: ,Ausgesprochen gute wetterfeste
Systemkamera. Fir héchste Anspriche (fast sehr gut.
Mit sehr gutem elektronischen Sucher und Netzwerkfunk-
tion. Rundum gut, sehr guter Monitor zum Klappen
und Schwenken, schnelle Kamera, grundlegende
Handgriffe funktionieren sehr einfach, viele Extras und
Funktionen.”

Dank ihrer robusten Bauweise kann die staub- und wassergeschiitzie
Lumix GH5 auch unter harten Bedingungen eingesetzt werden.

Kein Wunder, dass die Verantwortlichen bei Pansonic das
Konzept der Kamera bestéatigt sehen: ,Panasonic ist die trei-
bende Kraft hinter der Erfolgsgeschichte der spiegellosen
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Systemkameras (DSLM)’, kommentierte Michael Langbehn,
Head of PR, Media und Sponsoring bei Panasonic Deutsch-
land. ,Die Modelle der GH-Serie — und insbesondere das
aktuelle Modell GH5 - sind ein Gradmesser fur den Ent-
wicklungsstand dieser Technologie. Die Uberragenden
Testergebnisse der GH5 bestatigen uns, wie auch die vie-
len Anfragen von professionellen Fotografen und Kame-
raleuten nach der GH5, dass DSLM die Spiegelreflex-Tech-
nologie inzwischen Ubertrifft.”

Zur Sommersaison hat Pansonic eine breit angelegte Mar-
ketingkampagne fur das gesamte Lumix G Sortiment gestar-
tet. Unter dem Motto ,Generation Freedom — Move free,
feel free, see free” werden sichtbare Kaufanreize fir End-
kunden geschaffen. Mit der reichweitenstarken nationalen
Werbeaktivitét sollen bis zum Herbst rund 300 Millionen
Kontakte in Print, Online, Out of Home, Social Media und
TV erzielt werden.

Im Mittelpunkt stehen dabei die systembedingten Vorteile
der leichten und kompakten DSLM Kameras, die Panasonic
mit Technologien wie 4K-Foto und -Video sowie Dual IS
Bildstabilisierung vereint. Das Marketingpaket umfasst
neben TV-Spots und Printanzeigen auch Ausstrahlungen
auf bundesweit aufgestellten Infoscreens und Citylight-
Postern, eine reichweitenstarke Online-Kampagne sowie
weiterfGhrende PR-Aktivitaten.

Neue Trimmer mit
japanischer Klingentechnologie

For das modebewusste Styling fihrt Panasonic drei Neuheiten unter dem Motto ,Trimmen 3.0” ein:
einen Trimmer for den Kérper und zwei fir die Gesichtshaare. Alle drei Gerate haben eine breite und
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abgerundete Sicherheitsklinge, die mit japanischer Klingentechnologie eine grindliche dabei scho-

nende Rasur ermaglicht. Mit ihrem schmalen, I-f6rmigen Design liegen die Trimmer gut in der Hand

und lassen sich prézise fihren.

Die neuen All-in-One Panasonic Trimmer ER-GD50 und ER-GD&0 vereinen die Funktionen von Rasie-

rer, Trimmer und Bartdesigner. Mit 35mm langen Klingen gestatten sie effizientes Rasieren mit prazi-

sen Konturen. Die neue Technologie von Panasonic mit abgerundeten Klingen und kleinen Abstén-

den zwischen den einzelnen Zacken erméglicht erstmals eine Rasur auf eine Léange von O,1mm, mit

dem Kammautsatz von 0,5-10mm ist beim Bartrimmen eine Langenabstufung von 0,5 mm méglich.

Die Klinge ist einfach unter fliehendem Wasser abwaschbar.

Der neue Body-Trimmer Panasonic ER-GK60 wurde speziell fir die schwieriger erreichbaren Zonen

des mannlichen Kérpers entwickelt, Die hautschonende Schutzklinge und der Aufsatz fir empfind-

liche Kérperregionen gewdhrleisten eine sichere Kérperrasur ohne Hautirritationen. Praktisch: Der

Body-Trimmer kann morgens unter der Dusche benutzt werden. Wenn es einmal mal schnell gehen

soll, ist auch eine Trockenrasur ohne Rasierschaum méglich.

Barber Shop-Kampagne

Fur die Mannerpflege-Produkte hat Panasonic eine Kampagne gestartet, in der die traditionelle

Welt der Barbiere mit moderner, japanischer Klingentechnologie verschmilzt. Unter dem Mot-

to ,Barber Shop” werden die neuen Design-Trimmer, die klassischen Nass/Trocken-Rasierer und

die bewahrten Bart-/Haarschneider in Print-Anzeigen, in Online- und Social-Media-Aktionen

sowie am PoS eindrucksvoll inszeniert. Als Experte fir Rasur- und Pflegethemen fungiert der Ber-

liner Kult-Barbier Hussein Seif, der in seinem Old School Barber Shop Kicik Istanbul bereits mit

den Panasonic Produkten arbeitet

Im Mittelpunkt der Aktivitéten stehen die neuen Panasonic Design-Trimmer fir eine individuelle
Konturierung, Rasierer fir eine perfekte Glattrasur sowie Haar-Trimmer for den Bart. Auch
Bodytrimmer werden in die Kampagne eingebunden, mit der Panasonic tber 70 Mio. Kontakte

erreichen will.

Alle Elemente der Kampagne werden mit einem neu entwickelten Barber Shop-Logo verbun-
den: Es kombiniert das japanische Katana Lang-

Der Allin-One
Panasonic Trimmer
ER-GD60O
vereint die
Funktionen von
Rasierer,
Trimmer und
Bartdesigner.

schwert mit dem klassischen Rasierpinsel als Symbol

fur die Handwerkskunst europdischer Friseure.

Im Handel wird die Kampagne durch verschiedene Displays fortgesetzt,

auf denen die Elemente des Barber Shops vertriebsgerecht aufgegrif-

Taglich frische News: www.pos-mail.de

fen werden. Mit originellen Details wie der Nachbildung eines Katana
Schwerts sorgen die Displays fir viel Aufmerksamkeit im Geschaft.
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ewe stellt bild 4 und bild 5 vor
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Loewe erweitert seine Produktpalette um die zwei neuen OLED-TVs bild 4 und bild 5,
mit denen der Fachhandel verschiedene Zielgruppen ansprechen kann. Wéhrend
~ der bild 4 vor dllem fiir Kunden geeignet ist, die ganz einfach ein perfekt gestyltes

RN Premium-TV in ihrem Zuhause haben wollen, richtet sich der bild 5 an Individua-
* listen, die Wert auf ihr ganz personliches Fernsehgerét legen.
g
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Als einer der ersten TV-Hersteller bringt Loewe beim bild 5 Holz als Werkstoff zuriick.

Beide Gerdate sind mit einem OLED Panel der neuesten
Generation ausgestattet. Es ist nur 4,9 mm ,dick”, bietet
Reaktionszeiten von weniger als einer Millisekunde fir jedes
Pixel und erzeugt mit Dolby Vision von geeigneten Quellen
kontraststarke HDR-Bilder mit authentischem Farbspektrum
und grober Tiefenwirkung.

loewe bezeichnet den neuen bild 4 als ,Pop up”- oder
,Out-of-the-box"-TV, das fir ein unkompliziertes Fernseh-
erlebnis in Premium-Qualitat steht. Das Gerat wird mit Tisch-
fu und integrierter Lautsprecherleiste geliefert, ist einfach
zu bedienen und bietet eine gute Ausstattung. Mit geschlos-
sener Bassreflexbox sorgt das kraftvolle 2 x 40 Watt Ste-
reo-Soundsystem fir warme Tiefténe und beeindruckendes
Volumen. Fir ein 3.1. Soundkonzept verbindet man den bild
4 einfach mit dem klang 1 Subwoofer und den klang 1 Laut-
sprechern. Dank des integrierten Audio-Mehrkanal-
decoders l&sst sich in Verbindung mit einem weiteren
klang 1 subwoofer auch ein 5.2 Soundsystem aufbauen.
Den differenzierten Sound des bild 4 kann man auch
drahtlos Gber Bluetooth-Kopthérer héren.

Mit der Loewe Dual Channel Technologie kann man ein
Programm aufnehmen und gleichzeitig eine andere
Sendung anschauen. Dazu wird eine externe Festplatte,

Minimalistisches
Design und
Bedienerfreundlich-
keit zeichnen den
Loewe bild 4 aus.
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Auch fir die Aufstellung
als Tischgeréit stehen
beim bild 5
verschiedene
Kombinationen

zur Auswahl.

z. B. die Loewe DR+ Feature Disk, Uber den USB-Anschluss
an den Fernseher angeschlossen und die Aufnahme
gestartet. Fir kurze Unterbrechungen drickt man einfach
die Pause-Taste. Der Loewe bild 4 ist mit einer Bildschirm-
diagonale von 55 Zoll zum Preis von 2.990 Euro (UVP) ab
sofort lieferbar.

Mit einem spannenden Materialmix aus gemaserter Eiche
und gebirstetem Aluminium, einer mit speziellem Akustik-
stoff bezogene Soundbar und diversen Aufstelloptionen ist
der bild 5, so Loewe, ein Designbaukasten fir Individua-
listen. ,Wir sind einer der ersten, die im Fernsehbereich wie-
der Materialien aus der Natur, wie Eichenholz, verwenden”,
erklarte Loewes Creative Director Bodo Sperlein. ,Dadurch
wird der TV zum Obijekt. Ein Mébelstick, das ein
Gefihl von ,Welcome Home' ausstrahlt. bild 5 oled, das ist
warmer Minimalismus. Hightech mit Seele und einem Touch
Cosyness.”

Taglich frische News: www.pos-mail.de

Mit dem Loewe bild 5 kann der Fachhandel seinen Kunden
viele Méglichkeiten bieten, ihren individuellen Wunsch-TV
selbst zu gestalten. Verschiedene Aufstelloptionen lassen
sich mit den drei Farben Eiche Silber, Eiche Schwarz oder
Piano Schwarz und Loewes Soundsystemen individuell kom-
binieren. So kann der Fernseher als Monitorvariante an der
Wand, mit Tischfud auf dem Sideboard oder mit dem
Floor Stand frei stehend im Raum platziert werden, wahl-
weise mit oder ohne 80-Watt-Soundbar und mit Dekor-
leiste in den Farben Eiche Silber oder Piano Schwarz am
Monitor. Fir imposanten Sound lasst sich der bild 5 mit
den 270 Watt Musikleistung starken Loewe klang 5 Laut-
sprechern ergdnzen.

Zur Ausstattung gehért eine integrierte Festplatte (DR+) mit
1.000 GB Speicher. So kann man gleichzeitig ein Programm
anschauen und zwei weitere aufnehmen. Auf Wunsch wird
der Fernseher auch zum Streaming Client, der die Sendung
loder eine der Aufzeichnungen aus dem DR+ Archivl z. B.
zu einem zweiten Loewe TV im Schlafzimmer Gbertragt.
Auf dem Homescreen des Loewe bild 5 kénnen TV-Sender,
Aufnahmen, Apps und andere externe Quellen schnell
abgelegt werden. Zur besseren Orientierung beim Live-TV
zeigt eine Zeitschiene den Verlauf jeder Sendung an.

Der Loewe bild 5 ist ab zu Preisen ab 3.490 Euro
(UVP 55 Zoll mit DR+) bzw. ab 4.990 Euro (UVP 65 Zoll
mit DR+ erhaltlich.

Mit der Loewe app, die als elektronische Programmzeit-
schrift dient, kénnen Loewe TVs ab sofort Gber das Handy
oder Uber das Tablet bedient werden. Zudem kénnen
unverschlisselte Sendungen aus dem Heimnetzwerk
auf dem Mobilgerat, auch von unterwegs, aufgenommen
und abgespielt werden.
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@) |FA Public Media

TV-Stations + Radio + VoD - Music Portals - Professional Media

Y IFA Communication

ﬁ" Telecommunication - Cable - KMaobiles - N.’Iwﬂ_‘ﬁfiﬁl‘l = Interned
IFA Global Markets

Suppliers - Components - OEM - ODM

i)

IFA Retail Partners

Messe Berlin GmbH - Messedamm 22 « 14055 Berlin  Hall 3.1 Palais Hall 23 Hall 7.2a Hall 3.2
Consumer & T 449 30 3069 6924 - F +4% 30 3038 2059 = (o
gf Home Electronics v ifa-berlin.de - ifa@messe-berlin.de ."fmm" " ElectronicPartner eMpert 3t
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Herzlich wp%mmm i Berlin
v [FA 2077!

Vom 1. bis 6. September wird die IFA internationale Experten, Fach- und
Privatbesucher mit Kkreativen Technikideen, interessanten Innovationen
und erstklassigem Entertainment begeistern. Dabei wachsen die Produkte
und Mérkte der Home Appliances und Consumer Electronics mehr und
mehr zusammen. Die IFA hat diesen Trend in einzigartiger Weise bereits
friihzeitig erkannt und umgesetzt. Folgerichtig kénnen wir zur IFA 2017
bereits die zehnte Ausgabe der Home Appliances@IFA feiern. Mit dieser
zielgruppengerechten Ausrichtung wurde und wird die IFA ihrer Rolle als
Plattform beider Segmente beispielhaft gerecht. Keine andere Messe erfiillt
die Anforderungen der fiihrenden Marken der beteiligten Industrie, des Handels, der Konsumenten und der Medien
derart umfénglich. Dies begriindet den stetigen Erfolg der IFA, der sich beispielsweise in einem kontinuierlich steigen-
den Ordervolumen von zuletzt mehr als 4,5 Milliarden Euro und ausgebuchten Messehallen widerspiegelt.

Mit der neu konzipierten Plattform und Marke — IFA NEXT — wird sich die Halle 26 in diesem Jahr erstmals in einen
einmaligen Innovation-Hub verwandeln. Hier biindelt die IFA das globale Know-how fiir die Zukunft: IFA NEXT, IFA+
Summit, IFA Keynotes und weitere Konferenzformate. Ziel ist es, Innovationen noch mehr in den Fokus zu riicken, um
Besuchern und Medien neueste Trends und Themen an einem Ort gebiindelt zu présentieren. Lassen Sie sich von
visiondren Ideen begeistern und erleben Sie die Zukunft! Die IFA 2017 zeigt die ganze Produktvielfalt des digitalen
Lebens und stellt Innovationen in den Mittelpunkt.

Ultraflache TV-Bildschirme, die nahtlos mit der Wand verschmelzen und exzellente Bildqualitét bieten, HiFi-Kompo-
nenten fiir Musik in extrem feiner Aufldésung, Kameras fiir 360-Grad-Videos, Sprachsteuerungen fiir Medien und
komplett vernetzte Hiuser, Mini-Welten aus der Druckerdiise, coole Gadgets, wie Armbénder oder Uhren, fiir Sport
und Spal3 unterstiitzen Fitness und Gesundheit. Die Hersteller von Elektro-GroB3- und Kleingeréaten mit ihren vielféltigen
und innovativen Produkten sind fester Bestandteil der IFA, die auch die weltweit grélite Messe fiir Home Appliances ist.
So gibt es wieder eine breite Palette aus allen Gerdte-Kategorien zu sehen, die die groBe Leistungsféhigkeit der Branche
aufzeigt. Die Trends reichen dabei von smarten und vielseitigen Funktionalititen der vernetzbaren Geréte (iber Ressour-
censchonung, Energie-Effizienz, Nachhaltigkeit sowie komfortable, einfache und individualisierbare Nutzung mit Zei-
tersparnis. Bei der Speisenzubereitung steht die gesunde Erndhrung mit frischen Zutaten im Fokus. Neben den heraus-
ragenden technischen Eigenschaften glianzen Elektro- GroB- und Kleingerate auch mit exzellentem Design und edlen
Materialien. Dies und vieles mehr ist passend zur wichtigsten Verkaufssaison des Jahres auf der IFA zu sehen.

Neben den Branchen- und Fachthemen steht die IFA auch fiir Unterhaltung: Ob im Sommergarten oder auf den Stinden
der Aussteller - Sternekdche, Schauspieler, Sportler, Musiker und Prominente aus Medien und Politik kénnen hautnah
und live erlebt werden.

Lassen Sie sich von den Innovationen (iberraschen und mitreiBen, informieren Sie sich
(iber neue Trends, nutzen Sie die vielseitigen Angebote und genieBen Sie die einzigartige
Vielfalt der IFA als weltweit einmaliges Branchenerlebnis in Berlin.

o,ULL Hans-Joachim Kamp, Aufsichtsratsvorsitzender der gfu — Consumer & Home Elecronics
dg GmbH, Veranstalter der IFA

IFA
KEYNOTES

] Microsoft

IFA Keynote

Peter Han wird iiber die

PHILIPS
IFA Opening Keynote

Liete Leserinnen und Leser,

Erneut mehr Innovationen denn je: Die IFA in Berlin bleibt weiter auf
Wachstumskurs, die Hallen auf dem Messegeldnde unter dem Funkturm
werden erneut vollstindig belegt sein. Die IFA zeigt vom 1. bis 6. Septem-
ber, welche neuen Produkte und Innovationen im Handel (ber den
Erfolg im kiinftigen Jahresendgeschaft entscheiden werden. Nirgendwo
auf der Welt werden so viele neue Produkte an einem Ort zusammenge-
fiihrt wie auf der IFA. Hier erhalten Sie einen einzigartigen Uberblick
und sehen erste Reaktionen der Konsumenten auf die neuen Produkt
Line-Ups.

Innovationen bleiben die DNA der IFA. Konsequenterweise schaffen wir

fiir deren Sichtbarkeit zur IFA 2017 eine eigene, neue und noch gréBere Biihne. Startups, Forschungslabore,
Universitdten und Unternehmen werden gemeinsam bereits zur Premiere das IFA NEXT in den herausragenden
Innovation-Hub der IFA verwandeln. Daneben werden auch die IFA Keynotes, der IFA+Summit und wesentliche IFA
Hosted Conferences in Halle 26 platziert sein. Damit wird ein lang gehegter Wunsch Realitdt: die Inspiration von
Pioniergeist und Innovation noch stérker in den Fokus der Besucher und Medien zu riicken, um neueste Trends, Ideen
und Themen zu biindeln und kreativ und kraftvoll weiterzuentwickeln.

Dem wachsenden B2B-Bereich mit den International Halls und den nicht minder innovativen OEM- und ODM-
Herstellern geben wir in diesem Jahr vollumfénglich eine exklusive neue Heimat mit den IFA Global Markets. Dieses
Angebot, das sich insbesondere an Fachbesucher richtet, stellt OEMs und ODMs und damit gezielt die weltweiten
Lieferketten in den Mittelpunkt der Ausstellung. IFA Global Markets in der STATION BERLIN ist nur 20 Minuten mit
Bus/ U-Bahn vom Messegelénde entfernt und ein Muss fiir sourcing-erfahrene Branchenexperten.

Die Trends der Branchen brauche ich lhnen als Insider im Zweifel nicht zu erldutern. Doch Sie diirfen gewiss sein,
dass natiirlich auch die neuesten Flachbildfernseher, die traditionellen Stars der Messe, auf der IFA 2017 namhaft
und in beeindruckender Anzahl vertreten sein werden. Hier dominieren aktuell Gerdte mit smarter Internet-Anbindung
und Ultra-HD-Auflésung sowie der Bild-Optimierungs-Technologie HDR. Ubergreifende Trends der Consumer
Electronics sind insbesondere gepradgt durch das mobile Internet und die Vernetzung smarter Elektrohausgeréte.
Auch hier kommt der Sprachsteuerung eine stetig wachsende Bedeutung zu.

Fiir diejenigen, die bereits heute wissen mdchten, was uns morgen in den Wohn-, Arbeits- und Lebensbereichen
den Alltag genussvoll erleichtert, ist und bleibt der Besuch der IFA in Berlin ein Muss. Machen auch Sie sich deshalb
auf den Weg nach Berlin, in die Hauptstadt der digitalen Welt, vom 1. - 6. September 2017.

Ich freue mich auf Sie!
Ihr Dr. Christian Goke
Vorsitzender der Geschiftsfiihrung, CEO, Messe Berlin GmbH

Die IFA Keynotes sind kostenfrei zuganglich;
sie finden in Halle 26b statt.

> =
FOXCONN N2 Huawer

IFA Keynote

Richard Yu prasentiert auf der

IFA Keynote

Terry Gou spricht nicht nur

Pieter Nota wird erlautern, wie das
Unternehmen bereits heute digitale
Technologien mit langjahriger
Erfahrung in Produktentwicklung
und medizinischer Innovation ver-
bindet und so
Losungen schafft, die sich leicht in
den Alltag integrieren lassen.

Pieter Nota, CEO Personal Health
Business Royal Philips
1. September 10.30 Uhr

wichtigsten Innovationsthemen
sprechen und demonstrieren,
wie Microsoft gemeinsam
mit Partnern neue Windows
Devices und Services
auf den Markt bringt,
die Kunden begeistern.

Peter Han, Vice President,
Partner Devices and Solutions,
Microsoft Corporation
1. September 14.00 Uhr

iiber seine Erfahrungen als

weltweiter Elektronik Zulieferer,
sondern auch iiber die

Markenfiihrung einer global
herausragenden Brand. Foxconn
ist einer der griBten Hersteller

von Elektronik- und
Computerzubehor weltweit.

Terry Gou, Founder und Chairman
Foxconn
2. September 10.30 Uhr

IFA Keynote-Biihne seine
strategischen Visionen. Mit
seinen Smartphones hat sich
Huawei, vom vormals nur Insidern
bekannten Netzausriister, zu
einer der drei filhrenden
Smartphonemarken entwickelt und
istin iiber 170 Landern aktiv.

Richard Yu, CEO
Huawei Consumer Business Group
2. September 14 Uhr
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% Aussteller nach Sortiment

Home Appliances

Elektro-Hausgerate:

GroBgerate
Waschepflege/Geschirrspiiler

AEG Housgerdte 41101
Beko Deutschland GmbH 23/101
Bosch Hausgerite 31/101
(andy Hoover GmbH 9/123
DGH GroBhandel 3.2/103
Electrolux Hausgerite GmbH 41101
Gorenje 1.1/201
Grundig Intermedia GmbH 23/101
Haier Deutschland GmbH 31/109
Hisense Germany GmbH 6.2/202
LG Electronics Inc. 18/101
Miele 21/101

Panasonic
Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101
Winshergring 15 ® 22525 Hamburg © Tel: 040,/8549-0
Fax: 040/8549-500  www.panasonic.de

SAMSUNG

Samsung Electronics GmbH B/101
Am Kronberger Hang 6 ® 65824 Schwalbach
Tel: 06196/66-0 ® www.samsung.de

Siemens Hausgeriite 1.1/101
Skyworth 6.2/201
Vestel 8.2/101
Kiihl- und Gefriergerate

AEG Housgerdte 41/101
Beko Deutschland GmbH 23/101
Bosch Hausgerite 31/101
(andy Hoover GmbH 9123
(aso Germany 6.1/105
DGH GroBhandel 3.2/103
Electrolux Hausgeréte GmbH 41101
Gorenje 1.1/201
Grundig Intermedia GmbH 23/101
Haier Deutschland GmbH 3.1/109
Hisense Germany GmbH 6.2/202
LG Electronics Inc. 18/101
Liebherr-Hausgerite 21/101
Miele 21/101

Panasonic

Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101
Winshergring 15 ® 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0
Fax: 040/8549-500 © www.panasonic.de

SAMSUNG

Sumsung Electronics GmbH B/101
Am Kronberger Hang 6 ® 65824 Schwalbach
Tel: 06196/66-0 ® www.samsung.de

SEVERIN Elektrogerdite GmbH

Siemens Hausgeriite

4.1/205
1.1/101

PoS-MAIL

INFORMATIONEN FUR DEN HIGH-TECH-FACHHANDEL

Koch- und Backgerate

AEG Hausgerite 41101
Beko Deutschland GmbH 23/101
Bosch Hausgerite 31/101
Candy Hoover GmbH 9/123
(aso Germany 6.1/105
Constructa-Neff Vertriebs GmbH 5.1/102d
Cuciniale GmbH 3.1/106
De'Longhi Deutschland GmbH 1.1/202
DGH GroBhandel 3.2/103
Electrolux Hausgerdite GmbH 41101
Gorenje 1.1/201
Grundig Intermedia GmbH 23/101
Haier Deutschland GmbH 31109
Liebherr-Hausgerite 2.1/201
Miele 21/101
SAMSUNG
Samsung Electronics GmbH B/101

Am Kronberger Hang 6 ® 65824 Schwalbach
Tel: 06196/66-0 ® www.samsung.de

SEVERIN Elektrogeriite GmbH 4.1/205
Siemens Hausgeriite 1.1/101
Vestel 8.2/101
Elektro-Hausgerate:
Kleingerate

Kiichengerate

AEG Hausgerite 41101
Beko Deutschland GmbH 23/101
Bosch Hausgerite 31/101
(arrera 5.1/109
(aso Germany 6.1/105
De'Longhi Deutschland GmbH 1.1/202
De'Longhi | Braun Household | Kenwood

DGH Grofhandel 3.2/103
Electrolux Hausgerite GmbH 41101
Gostroback GmbH 6.1/107
Gebr. Graef GmbH & Co. KG 4.1/204
Groupe SEB Deutschland GmbH ~ Eingang Siid/101
Grundig Intermedia GmbH 23/101
Jura Elekirogerte Veririebs-GmbH 21/202
Melitta 4.1/208
Nespresso Deutschland GmbH 1.1/102
Nivona Apparate GmbH 6.1/104

Panasonic
Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101
Winshergring 15 ® 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0
Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de

Petra Deutschland GmbH 9/106
PHILIPS
Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101

Réntgenstrafle 22 © 22335 Homburg
www.philips.de

Rommelsbacher ElektroHausgeréite GmbH ~ 4.1/203

Russell Hobbs 3.1/104
SAMSUNG

B/101

Sumsung Electronics GmbH
Am Kronberger Hang 6 ® 65824 Schwalbach

Tel: 06196/66-0 ® www.samsung.de

SEVERIN Elektrogerite GmbH 4.1/205
Siemens Hausgerite 1.1/101
Unold AG 6.1/110
WMF consumer electric GmbH 6.1/102
Boden- und Fensterpflege

AEG Hausgeriite 41101
Bosch Hausgerite 31/101
DGH GroBhandel 3.2/103
Ecovacs Europe GmbH 5.1/106
Elecirolux Hausgeriite GmbH 41101
Fakir 4.1/206
Grundig Intermedia GmbH 23/101
Alfred Kéircher GmbH & Co. KG 41/13
LG Electronics Inc. 18/101
Miele 21/101

Panasonic

Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101
Winshergring 15 ® 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0
Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de

PHILIPS

Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101
Réntgenstrafie 22 ® 22335 Hamburg

wwwphilips. de

Robapolis GmbH 6.1/119

Royal Appliance International GmbH  5.1/103

SAMSUNG

Samsung Electronics GmbH B/101
Am Kronberger Hang 6 ® 65824 Schwalbach
Tel: 06196/66-0 ® www.samsung.de

Sebo Stein & Co. GmbH 6.1/109

Severin Floorcare GmbH 4.1/205

Siemens Hausgeriite 1.1/101
[THOMAS]

Robert Thomas 4.1/210

Metall- und Elektrowerke GmbH & Co. KG

Hellerstr. 6 ® 57290 Neunkirchen

www.robert-thomas.de

Biigelgeréte und -systeme

Bosch Huusgerite 31/101

Braun Household 1.1/202

DGH GroBhandel 3.2/103

Groupe SEB Deutschland GmbH ~ Eingang Siid/101

Grundig Intermedia GmbH 23/101

Miele 21/101

Panasonic

Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101
Winshergring 15 ® 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0
Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de

PHILIPS

Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101
Réntgenstrafie 22 © 22335 Hamburg
wwwphilips. de
SEVERIN Elekirogeriite GmbH 4.1/205
Siemens Hausgerite 1.1/101
Unold AG 6.1/110
Sonstige Elektro-Kleingerite
Ansmann AG 17/130
Alfred Kaircher GmbH & Co. KG 41/N3
(amelion Batterien GmbH 1717
(arrera 5.1/109
DGH GroBhandel 3.2/103
GP Batteries Europe BY 17/121
Panasonic

Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101
Winshergring 15 ® 22525 Hamburg o Tel: 040/8549-0
Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de

Petra Deutschland GmbH 9/106
PHILIPS

Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101

Réntgenstrafie 22 © 22335 Hamburg

wwwphilips. de

Rommelsbacher ElekiroHausgerite GmbH ~ 4.1/203

SEVERIN Elektrogeriite GmbH 4.1/205

Unold AG 6.1/110

WMF consumer electric GmbH 6.1/102

Elektro-Hauswarme/

Klimatechnik

Elektro Hauswérmetechnik

Fakir 4.1/206

Klimageréate/Liiftung

AEG Hausgerite 41/101

Beurer GmbH 41/N1

De'Longhi Deutschland GmbH 1.1/202

Groupe SEB Deutschland GmbH  Eingang Siid/101

Haier Deutschland GmbH 31/109

Hisense Germany GmbH 6.2/202

Medisana AG 6.1/103

Nefatmo SAS 6.2/101

Panasonic

Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101
Winshergring 15 ® 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0
Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de

PHILIPS

Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101
RéntgenstraBe 22 ® 22335 Hamburg

www.philips.de

Unold AG 6.1/110

Digital Health/Lifestyle/
Wellness

AEG Housgerdte 41101
Beurer GmbH 41/m
DGH Grofhandel 3.2/103
Grundig Intermedia GmbH 23/101
Hama GmbH & Co KG 10.2

Dresdner Str. 9 ® 86653 Monheim
Tel. 09091 - 502 - 0 @ Fax 09091 - 502 - 274

Medisana AG 6.1/103
Petra Deutschland GmbH 9/106
PHILIPS
Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101

RéntgensiraBe 22 ® 22335 Hamburg

www.philips.de

Remington 31/104

TomTom Sales BV 4.2/04

Wearables/

Smart Fitness

Archos Deutschland GmbH 25/209

Beurer GmbH 41/12

DGH Grofhandel 3.2/103

Garmin Deutschland 4./07

Haier Deutschland GmbH 31/109

LG Electronics Inc. 18/101

Medisana AG 6.1/103
Panasonic

Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101
Winshergring 15 ® 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0
Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de

PHILIPS

Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101
RéntgensiraBe 22 ® 22335 Hamburg
www.philips.de
SAMSUNG
Samsung Electronics GmbH B/101

Am Kronberger Hang 6 ® 65824 Schwalbach
Tel: 06196/66-0 ® www.samsung.de

QR-Codes

Philips

telering

TAGLICH FRISCHE NEWS:

WWW.p0S-mail.de
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L pH ".l ps Recording
ome Entertainment i ==, ., =
Réntgenstrafie 22 ® 22335 Hamburg Panasonic
il de Panasonic Marketing E
g Evrope GmbH  5.2/101
Smart Home/Home DGH GroBhandel 32103 Terrestrik/Satellit/ Sony B e artug - bt B0/3503
Networks/Robotics Grundig Intermedia GmbH 23/101  Kabel/Internet Home E . o 70 @ W panasonicte
Haier Deutschland GmbH 3.1/109  DGH GroBhandel 32/103 ome Entertainment pH ".I ps
Drohnen Hisense Germany GmbH 62/207 no Telecom GmbH 41/208  Mediaplayer (Streaming Clients) Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101
devolo AG 62/129 15 lectronics Inc. 18/101 Herv'/eck A6 42120 DGH GroBhandel 3.2/103  Rénigenstrafle 22 © 22335 Hamburg
DGH GroBhandel 32103 |oewe Technologes GmbH 24/101 Media Broadcast GmbH 2.2/101 Eno Tecom bl 42/208 www.philips.de
DJl AuBenbereich/ATS Metz Consumer Electronics GmbH 6.2/201 One for Al Gmbi 25/103 . Sony 0
Yuneec Europe GmbH 3.2/126 = . Schwaiger GmbH 6.2/141 Panasonic
. anasonic Strong Digital GmbH 11.2/103c  Panasonic Marketing Evrope GmbH  5.2/101 .
Haussteuerung/Home Automation  pyggopic Marketing Evrope GmbH  5.2/101  TechniSat Digital GmbH 99/107  Winshergring 15 @ 22525 Hamburg o Tel: 040/8549-0 Video/DVD/Blu-Ray
Archos Deutschland GmbH 25/209 Winsbergring 1522525 Humbufg oTel: 040/85490 Voxx German Holdin Gl'ﬂbH 1 2/2.'0 Fox: 040/8549'500 ° WWW.p(lﬂUSOﬂi(.de DGH Groﬁhundel 32/] 03
AM 17/109 Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de g : Lenco GmbH 25/203
Bosch Smart Home 31/101 SAMSUNG Zubehir SAMSUNG LG Electronics Inc. 18/101
Deutsche Telekom AG 21/101 DGH GroBhandel 32/103 Sumsung Electronics GmbH B/101 Panasonic
devolo AG 6/129  Samsung Electronics GmbH B/101 Am Kronberger Hang 6 ® 65824 Schwalbach
De:olt: e é5/| . Am Krongerger Hang 6 © 65824 Schwalbach Eno Telecom GmbH 42/108  Tel: 06196/66-0 o www.samsung.de Pumll)sonic Marketing Europl;a GmbHI 5./2/ 101
-Link Deutschland Gm ) ] Hama GmbH & Co KG 10.2 Winshergring 15 © 22525 Hamburg e Tel: 040/8549-0
DGH GroBhandel 3.2/103 :EI 06196/66-0 ¢ wwn.samsung de 1210 Dresdner Str. 9 © 86653 Monheim Sony 20 oy 040/8549-500 @ www.panasonic.de
Nelaimo SAS boi St 2104 7ol 09091 - 502- 0 ¢ Fax 09091 - 502 274 :
) Skyvarth 6.2/201  Logitech GmbM ayg | rojektoren PHILIPS
Panasonic Sory 20 Onefor All GmbH 95/103  Aiptek International GmbH 12/122  Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101
Panasonic Marketing Europe GmbH ~ 5.2/101 . - DGH GroBhandel 3.2/103  Rontgenstrafe 22 @ 22335 Hamburg
Winsbergring 15 ® 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0 Strng Digital GmbH 12/1030 Panasonic hland Gmb www.philips.de
X . ) Epson Deutschlond GmbH 1/103
Fax: 040/8549-500  www.panasonic.de T 21/102  Panasonic Marketing Evrope GmbH  5.2/101 | b Sony 20
SAMSUNG TechniSat Digital GmbH 29/107  Winshergring 15 © 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0 :I\;s(eKnse Gerdml;my GII?I Hd - ?Z gl]]:
o Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de enwood Deutschland Gm .
TPV 22/101 )
Samsung Electronics GmbH B/101 |s||on / Schnepel GmbH & Co KG 92.2/110 L6 Electronics Inc. 18/101 & soun d master
Am Kronberger Hang 6 ® 65824 Schwalbach Vese B1/01 Schwaiger GmbH 6.2/141 Panasonic soundmaster
Tel: 06196/66-0 © www.samsung.de Panasonic Marketin Woerlein GmbH 25/101
] ] g Evrope GmbH  5.2/101
Sengled GmbH 62/104  Online-/On-Demand Anbieter : Winsbergring 15 ® 22525 Hamburg ® Tel: 040/8549-0
ecelver
Sony 2 geko Deutschlnd GmbH 23101 DGH GroBhandel a0 Fox VA0/B549-500  wnponcsonic e Spiele-Konsolen/Controller
Vs (hanghong 25/207 L6 Elecironics Inc. 18/101 pH ".I PS Acer Europe AG 12/107
Fernsehaeriite Panasonic Panasonic Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101  DGH GroBhandel 3.2/103
9 Panasonic Marketing Europe GmbH  5.2/101  Panasonic Marketing Evrope GmbH ~ 5.2/101  Rontgensirafie 22 ¢ 22335 Hamburg Sony 20
g Europ! "
Bang & Olufsen /s 1.2/208  Winshergring 15 # 22525 Hamburg » Tel: 040/8549-0  Winsbergring 15 @ 22525 Hamburg © Tel: 040/8549-0  www.philips.de
Changhong 25/207  Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de Sony 20
o o Hama GmbH & Co KG 102
Dresdner Str. 9 @ 86653 Monheim
Audio Entertainment
Harman Funkturminnenhof/100
LG Electronics Inc. 18/101
Audio/HiFi/Surround Audio-/HiFi-Gerate (portable) Kopthorer Magnat 1.2/00 Mognat 1.2/710
Aiptek International GmbH 12/122  beyerdynamic GmbH & Co. KG 1.2/106 Panasonic One for All GmbH 25/103
Audio-/HiFi-Gerte (stationar) Bang & Olufsen /s 1.2/208  DGH GroBhandel 32103 b oconic Marketing Eurone GmbH 5.2 -
g Europe Gm /101
Nudioblock GmbH 12/713  DGH GroBhandel 3.2/103  VCKenwood Devischland GmbH 1.2/216 Winghergring 15 ® 22525 Hamburg ® Tel: 040/8549-0 Panasonic :‘: :eT::?R;LfH 52/101
Bang & Olufsen o/s 1.2/208  Grundig Intermedia GmbH 310 Panasonic Fax: 040/8549-500 © www.pancsonic de Winseraring 15 ® 225%5 i pb o Tel: 040/8549-0
gring amburg © Tel:
DPH Groﬂhund}al 32/103  Llenco Gmb!-l 25/103 Panasonic Marketing Evrope GmbH  5.2/101 PHILIPS Fax: 040/8549-500 ® www.panasonic.de
Gibson Innovations 20/101 LG Elctronics I 1810 \Fhllnslatz{gyg 24]955.052.525 Hamburg ?T:IZ 040/8549-0 Philips Consumer Lifestyle B.V. 22/101  Schwaiger GmbH 6.2/141
Grundig Intermedia GmbH 23/101  Magnat ] 1./m0  fox UL @ Wik panasonic. e RantgenstraBe 22 ® 22335 Hamburg Sengled GmbH 6.2/104
Heco 12/210 Panasonic PHILIPS i philipsde Sony 0
Hisense Germany GmbH 6.2/202  Panasonic Marketing Europe GmbH ~ 5.2/101  ppen : :
JVCKenwood Deutschland GmbH 1.2/216  Winshergring 15 ® 22525 Hamburg Rpmgzsctz:};:;';: ;I;;;;yl'llz:b:{rg 10 SAMSUNG Car Media
Lenco GmbH 25/203  Tel: 040/ 354?-(()i Fax: 040/8549-500 www philps de Samsung Electronics GmbH el Bh/ 101 Car-HiFi
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HIGHLIGHTS

Philips Airfryer Avance XXL
Viel Platz fir gesunde Gerichte

Mit der ab September erhéltlichen HeiBBluftfritteuse
Airfryer Avance XXL lassen sich dank der Twin Turbo-
Star-HeiB3lufttechnologie gesunde Gerichte im Hand-
umdrehen zubereiten. Mit einer Korbkapazitét von
1,4 kg lasst sich sogar ein ganzes Héhnchen zart und
knusprig zubereiten. Uberschissiges Fett wird aus den
Speisen entfernt und im Auffangeinsatz aufgefangen.
Selbst Pommes kdnnen mit bis zu 90 Prozent weniger
Fett zubereitet werden. Zur
einfachen Reinigung sind
der Korb und die Pfanne
splilmaschinenfest.
Uber das intuitive Quick-
Control Drehrad und das
digitale Display kdnnen
die verschiedenen Einstel-
lungsmdglichkeiten sowie
die optimale Gartempera-
tur (von 40 bis 200 Grad
Celsius) ausgewdhlt wer-
den. Finf Voreinstellungen
for  verschiedene  Zubereitungen
ermdglichen eine komfortable Bedienung. Dazu trégt
auch die App NutriU bei. Nutzer erhalten auf einer
Plattform leckere Rezeptideen und Inspirationen, die sie
zudem untereinander austauschen kénnen.

PHILIPS

(Sl ]

Halle 22/101

Candy Bianca
Smart Ring, Sprachsteuerung, Zoom

Die neue Waschmaschinen-

Candy Uberrascht mit auflergewshnlichen Fahig-
keiten: Auf der Frontseite der Energiesparer (A+++
-40%) sind lediglich das grofle Bullauge in Anthrazit
und Chrom sowie der Smart Ring sichtbar. Uber den
leicht geneigten Ring — grof3e Klarschrift, Bedienung
im Stehen - erfolgt die komplette Gerdtesteverung
per Touch, WiFi oder Bluetooth.

Dank Simply-Fi App ist Bianca auch durch natiirliches
Sprechen zu stevern. Zuséitzlich gibt sie, nach entspre-
chender Fragestellung,
informative
Ratschlége zum
Waschen.

Mit der ,Zoom-
Funktion”

werden in nur

59 Minuten beste
Waschergebnisse

fur dlle Textilien

und in jedem
Programm

erzielt.

GNDY Halle 9/123
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Panasonic In-Ear
Kopfhaorer mit Bluetooth

Durch seine ergonomische Form und die drei im Lie-
ferumfang enthaltenen Silikon-Passsticke sitzt der
Bluetooth In-Ear Kopthérer RP-NJ300B angenehm
festim Ohr. Der 9mm grobe Neodym-Magnet sorgt
zusammen mit dem Deep-Fit-Design fir eine hervor-
ragende Schallisolierung und einen klaren Sound.
Besonders praktisch ist auch die integrierte
Quick-Charge-Funktion: Ein kurzes Aufladen von
gerade einmal 20 Minuten erméglicht eine Laufzeit von einer Stun-
de. Klingelt zwischendurch das Telefon, kann mit dem NJ300B
bequem telefoniert werden, ohne dass das Smartphone in die Hand
genommen werden muss.
Zur Anruf- und Musiksteuerung dienen drei Tasten, mit denen auch
die Lautstarke reguliert und durch die Playlist navigiert werden kann.
Der Bluetooth In-Ear Kopthérer RP-NJ300B ist in Schwarz, Weib
und Blau zum UVP von 59,99 Euro erhaltlich.

Yamaha: Never Netzwerk-Player

im Einstiegssegment

Der neue High-Res HiFi-Netzwerk-Player NP-S303 ist im Einstiegs-
segment angesiedelt und bietet eine herausragende Wiederga-
bequalitat. Uber MusicCast Multiroom gelangen Quellen wie
Streaming-Services (Spotify, Deezer, Tidal, Qobuz, Jukel oder Audio-
dateien aus dem DINA-Heimnetzwerk in jeden Raum. Neben DSD
5,6 MHz werden AIF, WAV, FLAC und Apple Lossless Dateien wie-
dergegeben. Uber Apple AirPlay kann der Netzwerk-Spieler zudem
in die iTunes-Welt integriert werden. Das eingebaute WIAN-Mo-

dul sowie ein Netzwerk-Port stellen eine einfache Verbindung zum
Heimnetz sicher.

Der Musikstreamer NP-S303 lasst sich kabelgebunden oder draht-
los in das heimische Netzwerk integrieren. Auf diese Weise wer-
den Musikdateien anderer angeschlossener Gerdte verfigbar, von
der Musiksammlung auf dem PC bis zum Musikserver in Form einer
NAS-Festplatte. Kompatible iOS- und macOS-Gerdte kdnnen tber
AirPlay mit dem NP-S303 verbunden werden, andere Smartphones
und Tablets nutzen einfach die Bluetooth-Schnittstelle fur eine kabel-
lose Ubertragung.

S, B
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Der NP-S303 unterstitzt hochauflésende Audioformate wie DSD
bis 5,6 MHz, AIFF-, WAV- oder FLAC-Dateien mit bis zu 192 kHz
und 24 Bit sowie Apple Lossless mit 96 kHz und 24 Bit.

Auch fur das Streaming aus dem Internet ist der NP-S303 vorbe-
reitet. Musiksticke aus den unterschiedlichsten Genres lassen sich
Uber Dienste wie Spotify, Napster, Qobuz oder Juke direkt aus dem
Internet abrufen. Neu ist die Kompatibilitéit mit Deezer und Tidal.
Die Dienste Qobuz und Tidal bieten auch die Méglichkeit von
Musikstreaming in HiFi-Qualitat. Der NP-S303 ist mit dem Multi-
room-System MusicCast ausgestattet und kann seine Signale an
alle anderen MusicCast-Geréte im Netzwerk weitergeben und
spielt die Musik somit nicht nur in einem, sondern auf Wunsch in
allen entsprechend ausgestatteten Rédumen ab.

One for All: Premiere zur IFA 2017

Im Bereich AV-Zubehér prasentiert One for All eine Weltpremiere: Im Fokus des IFA Auftritts steht die erste vollbewegliche Wand-

halterung mit Gasdruckfeder. Sie erméglicht die smarte Ausrichtung des Flachbildschirms per Fingertipp. Zu den weiteren High-

lights gehéren eine neue Standhalterung fir TV-Geréte sowie der Ausbau der Portfolios bei den Ersatzfernbedienungen um

weitere TV-Geratemarken. Hinzu kommt AV-Zubehér, das die Mediennutzung noch smarter machen soll.
Im Mittelpunkt des One for All IFA Auftritts steht mit der WM 6681 die erste vollbewegliche TV-Wandhalterung mit Gasdruckfeder.
Ein ausgeklugelter Mechanismus, basierend auf dem fein austarierten Zusammenspiel von Gasdruck- und Torsionsfeder, lésst das

TV-Gerdat spielend leicht aus der flach anliegenden Parkposition sanft und per Fingertipp nach vorne gleiten. Zugleich unterstitzt

der Mechanismus sachte Drehungen nach links und rechts zur optimalen Ausrichtung des Blickwinkels. Ein definierter, haptisch

erlebbarer Nullpunkt erlaubt die sanfte Rickfihrung des TV-Gerdtes in die Ausgangsstellung flach an der Wand. Die WM
668lim edlen Design unterstitzt TV-Gerdte in den Grében 32 bis 84 Zoll.
Mit der Standfub-Halterung WM 6471 rundet One for All sein Portfolio der Premiumklasse der TV-Wandhalterungen ab. So er-

méglicht die WM 6471 das Aufstellen von Flachbildschirmen von 32 bis 60 Zoll ohne Bohren. Sie ist mit 80 mm Wandabstand
besonders flach bei der Aufstellung. Hierzu verfiigt die Wandhalterung iber einen ultraflachen StandfuB, der z. B. unter TV-Mé-

bel an welchsenden Positionen geschoben werden kann. Die
integrierte Hoéhenverstellung sowie die praktische Neigungs-

moglichkeit um bis zu 15° Grad sorgen fir gute Blickwinkel und

vermeiden zuverldssig lastige Spiegelungen.

Im Bereich Universal- und Ersatzferbedienungen zeigt One for
All seine neu auf den Markt gekommenen Ersatzfernbedie-
nungen fur die Marken Grundig, Hisense und Telefunken. Hinzu
kommen zur IFA 2017 weitere Signalgeber fir Toshiba, Sharp
und Thomson. Damit stehen insgesamt elf Modelle zur Verfi-
gung und decken damit einen Grofteil des TV-Marktes ab,
heiBt es in einer Pressemitteilung. Der UVP liegt fur alle Marken-
typen einheitlich bei 21,99 Euro.

Mit der A/C Remote URC 1035 bringt One for All zudem eine
Universalfernbedienung fir Klimaanalgen auf den Markt. Sie
unterstitzt zahlreiche Markenhersteller und zeichnet sich durch

Durch die vollbewegliche Wandhaltung VWM 6681 von One For
All kann der Flachbildschirm per Fingertipp ausgerichtet werden.

funf Betriebs-Modi sowie vier verschiedene Einstellungen fir die Ventilatorendrehzahl aus. Ein/Aus fir die Schwenkfunktion, eine
Zeitsteuerfunktion sowie ein LCD-Display mit Hintergrundbeleuchtung runden die Ausstattung ab. Der UVP der URC 1035 liegt bei
24,99 Euro. Das Top-Modell Smart Control 8 ist ab der IFA 2017 auch mit einer NETTV-Taste ausgestattet, um auf NETFLIX und

Co. zugreifen zu kénnen.

Dariber hinaus présentiert One for All sein umfangreiches Portfolio an AV-Zubehér fir die smarte Mediennutzung. Hierzu gehért

der IR-Extender URC 1000. Er leitet Gber ein infelligentes Kabelbaumsystem mit IR-Sendern und Empfénger die Steuersignale von

Fernbedienungen an Set-Top-Boxen, Blu-ray-playern u. a. in geschlossenen Schranktiren weiter. Neu ist auch ein Bluetooth-St-

reamer fir Kopthérer. Angeschlossen an das TV-Gerat, erméglicht er die drahtlose Ubertragung des Fernsehtons an Bluetooth-f&-

hige Kopthérer.
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Mit der kostenlosen App MusicCast Controller ermdglicht Yamaha
die bequeme Steuerung des heimischen Musiknetzwerks Uber
Smartphones und Tablets mit iOS oder Android. Von der Wahl
einer Quelle bis zur Kopplung von Gerdten erlaubt die App die
einfache Konfiguration des heimischen Setups. Auch Funktfionen
des NP-S303 sind in der App verfigbar. Eine spezielle Fernbedie-
nung als Alternative zur Steuerung durch die MusicCast Control-
ler App befindet sich im Lieferumfang des NP-S303.

Der Musikstreamer Yamaha NP-S303 ist ab Ende Juli 2017 in den
Farben Schwarz oder Silber erhaltlich. Der UVP betragt 349 Euro.

Neue kabellose Philips Bass+
Kopfhaorer von Gibson Innovations

Gibson Innovations hat sein Kopfhérer-Sortiment um die Bass+
Familie (InEar, OnEar und OverEar) erweitert. Sie kombinieren satte
Basse mit einem eleganten, kompakten Design. Drehbare
Ohrmuscheln mit weichen, atmungsaktiven Polstern, der

anpassbare Kopfbigel und praktische Bedienelemente
fur Anrufe, Musik und Lautstérke sorgen fir komfortable
Bedienung. Neben der leichten Konstruktion bieten die
weichen, atmungsaktiven Ohrpolster einen angenehmen
Tragekomfort. Die kabellosen OnEar-Kopfhérer lassen
sich mit jedem Bluetooth-Gerét koppeln Dank der
Freisprechfunktion mit Mikrofon lassen sich auch
bequem Uber die Steuertasten an der rechten Ohr-
muschel Anrufe entgegennehmen und die Playlist
stevern. Die Philips OnEar-Kopfhérer mit Bluetooth
und Headset SHB3075 sind ab sofort erhaltlich; der UVP

betragt 49,99 Euro.,Unsere neuen Bass+ Kopthérer liefern kraf-
tigere und voluminésere Beats, und das trotz der extrem schlanken
Bauform. Das innovative Akustikdesign der BASS+ Range erzeugt
Basse im Ultraniedrigfrequenzbereich ohne Gberproportional grofe
Ohrmuscheln®, so Julia Olma, Marketing Manager Headphones,
Gibson Innovations D-A-CH. ,Dadurch kann man jeden Song jetzt
in all seinen Facetten spiren — egal ob in der Bahn oder beim Chil-

len im Park”, so Olma weiter.

-
. Smart Lighting Lésungen
f;; > von Sengled
§ ;’f-;'..?fli Die neuen Smart Lighting Lésungen von Sengled

bieten sinnvolle Funktionen fir Zuhause. So ist das
Modell Snap eine effiziente LED-Leuchte mit integrierter
IP-Kamera, die in jede Lampenfassung geschraubt werden und
Livebilder liefert, die mit Hilfe einer fir iOs und Android erhéltlichen
App Uber das Smartphone oder Tablet von unterwegs angesehen
werden kédnnen. Auch eine Steuerung der Kamerafunktionen ist aus
der Ferne méglich. Dank Infrarot erkennt Snap sogar nachts jede
Bewegung und zeichnet diese auf. Das verknUpfte Smartphone
erhdlt dann Benachrichtigungen, damit man auch von unterwegs
iederzeit im Blick hat, was zu Hause passiert. Dariber hinaus ver-
fugt die Leuchte Uber integrierte Lautsprecher und ein Mikrofon, die
es erlauben, mit anderen Personen im Haus zu kommunizieren. Pas-
send fur die Snap bringt Sengled mit Snap Crystal eine Lampen-
fassung, die die IP-Kamera ideal aufnimmt, schitzt und dabei
héchste Flexibilitét erlaubt. Sengled Boost ist eine LED-Leuchte, die
die Reichweite des WLAN-Netzwerks verbessert. Fir entspre-
chenden Sound sorgen die Audio-Produkte, die Sengled gemein-
sam mit JBL entwickelt hat, darunter die Modelle Solo und Pulse
Link, die nach Herstellerangaben weltweit zum ersten Mal LED-
Licht und Mehrkanal-Stereoklang kombinieren. Per App lasst sich
damit Musik vom Smartphone auf der LED-Leuchte abspielen und
gleichzeitig das Licht dimmen. Die Pulse Link erm&glicht zudem eine
Verbindung zu Pulse-Leuchten mit integrierten JBL Bluetooth Laut-
sprechern. Durch den Pulse Link Adapter, der an einen Receiver
oder das TV-Geréat angeschlossen werden kann, kénnen die Audio-
signale drahtlos an alle Pulse Satelliten-Leuchten Gbertragen wer-
den. Die neue Sengled Pulse Cradle ist eine Design Lampe spezi-
ell for die JBL Musikleuchten von Sengled. Die Smart Lighing
Ldsungen von Sengled sind ab sofort verfugbar; die UPVs liegen
ie nach Modell zwischen 49,90 Euro und 199 Euro.



Mit dem EEBUS-Standard
Energie effizient nutzen

Die Kommunikation zwischen verschiedenen
Gerdten im vernetzien Zuhause wird zu den
wichtigsten Themen auf der IFA gehéren. Mit
dem EEBUS-Standard will eine herstelleriiber-
greifende Initiative eine universelle Sprache
etablieren, mit der vernetzte Gerate sich nicht
nur untereinander verstandigen, sondern auch
auf smarte Plattformen und Cloud-Dienste zu-
rickgreifen kénnen. So wird z. B. die besonders
effiziente Nutzung von Energie méglich. Dass
dieses Konzept funktioniert, haben EEBUS,
Energy @ home und fihrende europaische
Hausgerdtehersteller auf der ,Sustainable

Energy Week 2017 in Brissel gezeigt.

Zur EEBUS-Initiative [eebus.org) gehdren derzeit rund 80
internationale Unternehmen und Organisationen, darunter
Hausgerate-Hersteller, Energie-Lieferanten, IT-Spezialisten
wie IBM und Intel sowie Telekommunikationsanbieter und
Verbande. Als Non-Profit-Organisationen verfolgen EEBUS
und Energy@Home das Ziel, eine gemeinsame, offene
Sprache fur die Interoperabilitét aller fir den Energie-
einsatz relevanten vernetzten Anlagen und Gerdte im Haus
zu entwickeln. In Brissel wurde in einer praktischen Demons-
tration gezeigt, wie Haushaltsgerate verschiedener Her-
steller, darunter BSH, Miele und Whirlpool, mit Hilfe
der Anwendung ,Smart Start” Uber das Heimnetzwerk
mit einem Energiemanager zusammenarbeiten, um genau
dann zu starten, wenn viel und ginstige Energie -
etwa aus einer Photovoltaikanlage auf dem Dach - zur
Verfugung steht.

Méglich wird das mit dem standardisierten Kommunika-
tionsprotokoll SPINE (Smart Premises Interoperable Neutral
Message Exchangel, eine offene und standardisierte
technische Sprache, in der die energierelevanten Gerate
im Haus untereinander, mit Energiemanagern und kinftig
auch im Smart Grid kommunizieren. So kénnen einerseits
Angebotsspitzen genutzt werden; andererseits wird durch
das smarte Miteinander aber auch eine Uberlastung des

Die Kommunikation zwischen den Gerdten wurde fiir die Demonstration so
aufbereitet, dass alle Nachrichten und Statusmeldungen der befeiligten Gerdite
auf einem TabletPC sichtbar waren.

In einer praktischen Vorfihrung beim Europdischen Komitee der Hausgercite-
hersteller (CEDED) in Briissel kommunizierten VWasch- und Spilmaschinen von
Herstellern wie BSH, Miele und Whirlpool iiber das von EEBUS und Ener-
gy@home entwickelte SPINE Kommunikationsprotokoll unfereinander und mit
einem Energiemanager.

Energienetzwerkes vermieden, weil verhindert werden kann,
dass mehrere Grofverbaucher gleichzeitig starten. Mit
der wachsenden Verbreitung von Elektroautos, deren
Akkus Zuhause aufgeladen werden kénnen, wird ein
intelligentes Energiemanagement, das fir alle EEBUS-
fahigen Systeme heute und in Zukunft nutzbar ist, immer
wichtiger. Geld sparen die smarten Systeme natirlich
auch: Denn sie kdnnen die Hausgerdte in einem kinftigen
Smart Grid mit variablen Tarifen genau dann starten, wenn
der Strom besonders ginstig ist.

,Mit der Etablierung des EEBUS-Standards ist die Voraus-
setzung fir ein intelligentes Energiemanagement im Smart
Home geschaffen”, sagte Detlef Niehaus, Entwicklungs-
leiter Vernetzungskomponenten beim EEBUS-Mitglied
Miele, auf der gfu Insights und Trends im Vorfeld der
IFA in Berlin. ,Stromerzeugung und Nachfrage kénnen
besser aufeinander abgestimmt werden. Privathaushalte
werden mittel- bis langfristig durch Kosteneinspa-
rungen davon profitieren. Die zunehmende Verbreitung
von Elektrofahrzeugen wird dem intelligenten Energie-
management im Smart Home zusatzliche Impulse verlei-
hen.”

Die EEBUS-Iniative versteht sich als Gegenentwurf zu
geschlossenen Kommunikationsplattformen im Internet
of Things (loT), wie sie einige groPe Konzerne derzeit
auf den Markt bringen. Fir den Fachhandel bedeuten
offene Systeme mehr Flexibilitat und héhere Kunden-
zufriedenheit, da die Konsumenten mehr Auswahl haben
als bei Angeboten, die auf die Gerdate eines Herstellers
beschréankt sind. Zudem bieten Installatation  und
Wiartung der smarten Systeme zusétzliche Umsatzmaglich-
keiten.

Die Demonstration in Brissel hat gezeigt, dass die
vernetzten Szenarien keine Zukunftsmusik sind, sondern
schon heute funktionieren kénnen. Das Ausbaupotential
ist praktisch unbeschrénkt, denn mit neuen Technologien
bis zur kinstlichen Intelligenz und dem Einsatz sprach-
gesteverter Assistenten wie Amazon Alexa, Google
Assistant, Apple Siri oder Samsung Bixby kann das
vernetzte Zuhause immer smarter werden.

= ECOVRACS
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Mehr Flexibilitat
und Zeitersparnis
ist kaum moglich

DEEBOT R95MKII

The Floor Cleaning Robot

Smartphone Steuerung via App
SMART-NAVI-Technologie

5 in 1-Reinigungssystem

Der Roboter, der sich anpasst

Live Smart. Enjoy Life.
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Miele veroffentlicht Nachhaltigkeitsbericht 2017

Verantwortung auf

allen Ebenen

Nachhaltigkeit ist als Prinzip einer verantwortungsvollen Unternehmensfiihrung in aller Munde - auch

bei Miele. Dass der Gitersloher Familienkonzern dem groBen Wort auch Taten folgen lésst, zeigt der
250 Seiten starke Nachhaltigkeitsbericht 2017 mit dem Titel ,Partner fir Generationen”. Hier wird
Nachhaltigkeit auf allen Ebenen dokumentiert. So hat der Hersteller seit 2000 nicht nur den Strom- und

Wasserverbrauch seiner Produkte mehr als halbiert, sondern sich auch bei Themen wie dem betrieb-

lichen Umweltschutz stetig verbessert.

Nachhaltigkeit ist auch als Verkaufsargument for den Fach-
handel geeignet. Bei der Miele Produktpalette gilt Ressour-
censchonung z. B. nicht nur for den Energie- und Wasser-
verbrauch. Miele Hausgerate werden auf bis zu 20 Jahre
Lebensdauer getestet, und Ersatzteile gibt es noch 15 Jah-
re nach Serienauslauf. Am Ende eines langen Gerdte-
lebens sind z. B. Haushalts-Waschmaschinen von Miele
bis zu 85 Prozent recyclingfahig. Mit diesem Versténdnis
von nachhaltiger Produktgestaltung nitzt Miele sowohl
den Kunden als auch der Umwelt. Denn eine Studie des
Oko-Instituts bestatigt: Ein energieeffizientes Miele-Gerat
so lange wie méglich zu nutzen, ist auch unter kologischen
Aspekten sinnvoll.

Verantwortungsvolle Unternehmensfihrung beginnt bei
Miele schon vor der Produktion. Das Unternehmen legt
groben Wert darauf, dass auch die lieferanten ihrer Ver-
antwortung for Mensch und Umwelt gerecht werden — auch

T
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durch die Einhaltung von giltigen Umwelt- und Sozialstan-
dards. Dazu z&hlt etwa der Ausschluss von Korruption sowie
angemessene Arbeitszeiten und VergiGtungen. Wie kom-
plex diese Prozesse sind und welchen Aufwand Miele hier
betreibt, ist im Nachhaltigkeitsbericht ausfihrlich beschrie-
ben.

Nachhaltige

Personalentwicklung

Eine wesentliche Rolle fir die Umsetzung von Nachhaltig-
keit spielen die derzeit 19.400 Miele Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter, von denen 10.800 in Deutschland beschaftigt
sind. Hier setzt der Hersteller auf die Nachwuchssicherung
und Qualifizierung sowie die Férderung einer ausgegli-
chenen Work-Life-Balance. Auch Gesundheitsmanagement
wird immer wichtiger und reicht von der ergonomischen

Miele Geschirrspuler
bei Stiftung Warentest vorn

Geschirrspiler von Miele mit 60 Zentimeter Breite und Energieeffizienz-
klasse A+++ haben bei der Stiftung WarentestlAusgabe 7/2017 der
Zeitschrift ,test” gut abgeschnitten. Testsieger mit der Note 2,2

wurde das vollintegrierte Modell G 6770 SCVi bzw. die baugleiche
teilintegrierte Variante G 6730 SCi. Die Note gut (2,5) erhielt auch
das zusatzlich in den Test einbezogene Standgerat G 4940 SC.

Besonders erwdahnenswert fanden die Prifer die Ergebnisse im ener-

gieeffizienten Eco-Programm. Speziell tberzeugt hat dabei die Auto-

Open-Trocknung. Dazu heiBt es in der Erléuterung: ,Ein kleiner Spalt

erzielt groBPe Wirkung: Der Miele-Einbauspuler &ffnet rund eine

Stunde vor Ende des Eco-Programms automatisch einen Spalt weit

die Tor. Dampf zieht hinaus, frische Luft hinein. Sie umstrémt das

Geschirr. So trocknen Teller, Glaser und Besteck besser als in anderen

Geraten. Nachputzen Gberflissig.”
Der Tesisieger G 6770 SCVi iberzeugte im EcoProgramm  |m Eco-Programm erzielt Miele im Test insgesamt die besten Ergebnisse.

mit guten Ergebnissen durch die AutoOpen-Trocknung.

Das bezieht sich auch auf die zusatzlichen Prifungen von Plastikteilen,

Tépfen ud Glasschisseln. Im ,test’-Heft liest man dazu: ,Nur das

Einbaugerat von Miele trocknet Plastik, Gléaser und Tépfe im Eco-Programm gut.”

Mit dem jetzigen Testsieg setzt Miele seine Erfolgsgeschichte fort. ,Drei Testsiege in vier Jahren — das ist ein

Uberaus Uberzeugendes Ergebnis”, kommentierte Jan-Bernd Rapp, Leiter Produktmanagement in der Miele Vertriebs-

gesellschaft Deutschland.

,Es zeigt sich einmal mehr, dass unsere Strategie richtig ist, bei den Geschirrspilern auf Energieeffizienz ohne

Kompromisse bei Reinigung und Trocknung zu setzen.”
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(Miele

Partner fUr Generationen

Machhaltigkeitsbericht 2017

Der 250 Seiten starke Miele Nachhaltigkeitsbericht 2017 kann von der neven
Webseite www.miele.com/nachhaltigkeit kostenlos herunfergeladen werden.

Gestaltung der Arbeitspléatze bis zu besonderen Angebo-
ten zum Thema Erndhrung. Ganz oben auf der Agenda ste-
hen familienfreundliche Arbeitsbedingungen: Im Berichts-
zeitraum begann Miele mit dem Bau einer eigenen Kinder-
tagesstétte am Hauptsitz in Gitersloh.

Auch beim Umweltschutz bei der Produktion strebt Miele
eine fihrende Position in der Branche an — und zwar an
allen zwalf Produktionsstandorten, von denen acht in
Deutschland sowie je einer in Osterreich, Tschechien, Ruma-
nien und China liegen. So konnten die energiebedingten
CO2-Emissionen seit 2000 bereits um mehr als 50 Prozent
reduziert werden. Bis 2025 sollen der Energieverbrauch
und damit der CO2-AusstoBd der Werke um weitere acht
Prozent sinken.

Langfristige Ziele

Insgesamt konnten 93 Prozent der Ziele, die sich Miele
gesetzt hatte, im Berichtszeitraum 2014 bis 2016 erreicht
werden. Dazu zahlt beispielsweise die Reduzierung des
spezifischen Energieverbrauchs je Tonne Produkt und die
Re-Zertifizierung aller Standorte nach ISO 9001, ISO 1400],
ISO 50001, OHSAS 18001 und SA8000. Bestatigung und
Ansporn zugleich war dabei die Verleihung des Deutschen
Nachhaltigkeitspreises 2014. Dariber hinaus wurden
15 Ubergreifende Zielsetzungen im Rahmen der Nach-
haltigkeitsstrategie erstmals langfristig bis 2025 definiert.
Der Nachhaltigkeitsbericht 2017 wurde nach den Richt-
linien der Global Reporting Initiative erstellt und richtet
sich in erster Linie an Experten in NGOs, Verbénden,
Wissenschaft, Politik, Verwaltung und Medien. Er ist
als E-Paper verfigbar und gliedert sich in die Kapitel
,Produkte”, ,Umwelt’, ,Menschen”, ,lieferkette” und
,Strategie”. Auf dem zeitgleich gestarteten neuen Online-
Auftritt www.miele.com/nachhaltigkeit kénnen sich inte-
ressierte Verbraucher und Handler aktuell ber Nach-
haltigkeit bei Miele informieren. Hier steht auch der
komplette Nachhaltigkeitsbericht als PDF zum kostenlosen
Download bereit.

Taglich frische News: www.pos-mail.de
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Neuer Saugroboter Scout RX2 von Miele

Saugen und sehen

Mit dem Scout RX2 stellt Miele auf der IFA einen
neven Saugroboter vor, der deutlich mehr zu
bieten als das Vorgéngermodell. Ein neues Reini-
gungssystem verbessert die Saugleistung, die
Navigation ist noch sicherer, und das Spitzen-
modell Scout RX2 Vision kann mit Hilfe der App
auch als Uberwachungskamera fir das smarte
Zuhause genutzt werden.

Die Laufleistung pro Akkuladung betragt auch beim Scout
RX2 bis zu zwei Stunden. Ein neu entwickeltes vierstufiges
Reinigungssystem, das Miele ,Quattro Cleaning Power”
nennt, sorgt aut allen Bodenbelagen fur eine deutlich
erhéhte Saugleistung. Dafir sind die rotierenden Seiten-
birsten an schwenkbaren Armen gelagert, um Ecken und
Kanten zu erreichen; sobald ein Hindernis im Weg ist, wer-
den sie zurickgezogen. Nachdem die Seitenbirsten den
Schmutz unter das Gerat geschoben haben, beférdert eine
Burstenwalze grobe Partikel in die breite vordere Saugéft-

Die zweite
Generation des
Family Hubs
bietet prakfische

Samsung Hausgerdte hat die ersten IFA-Neuheiten
vorgestellt, darunter eine Weiterentwicklung des
vernetzten Kihlgeréts Family Hub. Der Family
Hub 2.0 bietet im Vergleich zum Vorgdnger mehr
Funktionen und wurde besonders an die
Anforderungen von Familien angepasst. Mit

dem kabellosen Handstaubsauger Powerstick
VS8000 bringt Samsung ein Premiumgerat fir
ein akivelles Wachstumssegment.
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neuve Funktionen.

nung, ehe ein starker Luftstrom den verbleibenden Fein-
schmutz in eine zweite, schmalere Offnung einsaugt. Als
vierte Komponente sorgt das birstenlose Geblase fir mehr
Leistung.

Schutz vor Unfdllen

Mit der neuen 3D Smart Navigation, einer Weiterentwick-
lung der Smart Navigation des Vorgéngers, findet der Scout
RX2 sicher seinen Weg. Mit zwei Frontkameras werden
Raume und Objekte dreidimensional erfasst. So kann der
Roboter Hindernisse besser erkennen, Entfernungen prézi-

Mit zwei Frontkameras erfasst der
Scout RX2 Riume und Objekte dreidimensional.

Samsung Hausgerdte kindi
erste IFA-Neuheiten an

Family Hub 2.0 un
Powerstick VS800

Mit dem Family Hub hat Samsung 2016 einen smarten Kihl-
schrank mit eingebautem LCD Display eingefuhrt, der als
Kommunikationszentrum fur die ganze Familie dienen, Enter-
tainment in die Kiche bringen und mit Hilfe der Smart Home
App kompatible Hausgeréte steuern kann. Die neue Gene-
ration Family Hub 2.0 geht jetzt noch individueller auf die
Bedirfnisse der einzelnen Familienmitglieder ein. Das ver-
einfachte Design hilft schon den Kleinen beim Zugang zu
den Funktionen, die seitliche Navigation am Display macht
wacklige Hocker UberflUssig. Eine integrierte Kindersiche-
rung verhindert, dass der Nachwuchs beim Online-Einkau-
fen Unsinn macht oder unpassende Internet-Inhalte aufruft.
Erwachsene haben dagegen auch von unterwegs aus
freien Zugriff: Anhand individueller Nutzerprofile kann die
ganze Familie ihren Kalender synchronisieren, ToDo Listen
austauschen oder Nachrichten auf das Display schicken.
Mit einer verbesserten Kamera-Ansicht und einem Drag-
and-Drop System wird das Zusammenstellen der Einkaufs-
liste komfortabler: Es gentgt, z. B. die Milch anzuklicken
und auf die Liste ziehen, und schon weiss die Familie
Bescheid, dass Nachschub benétigt wird.

Taglich frische News: www.pos-mail.de

ser berechnen sowie Kursabweichungen genauer erfassen
und gegebenentalls korrigieren. Sieben Infrarotsensoren im
Frontbereich schitzen vor Kollisionen mit Mébeln oder son-
stigen Gegenstanden. Drei weitere Infrarotsensoren unter
dem Gerdat erfassen Treppenstufen und verhindern so einen
ungewollten Etagenwechsel. Ein Gyrosensor, der Drehbe-
wegungen misst, erméglicht in Verbindung mit weiteren Sen-
soren zuverl@ssige Navigation auch bei vélliger Dunkelheit.
Wahrend der Scout RX2 durch die Wohnung navigiert, legt
er von den gereinigten Wohnbereichen eine Karte an, die
gespeichert werden kann. Bei der néchsten Reinigungsfahrt
ruft der Sauger die jeweilige Karte ab und kann seine Posi-
tion eigensténdig in einer gespeicherten Karte bestimmen.
Der Scout RX2 ist vernetzt und kann ber eine App auch von
unterwegs aus gestartet und gesteuert werden. In der Kar-
tenanzeige I@sst sich auch der Reinigungsfortschritt verfol-
gen. Auch die manuelle Steuerung per App ist méglich, um
z. B. gezielt besonders stark verschmutzte Stellen anzufahren.
Beim Spitzengerdt Scout RX2 Home Visionl@sst sich das
Kamerabild des Saugroboters live auf Mobeilgeréate Gber-
tragen. So kann man nicht nur sehen, wo der Roboter
gerade seinen Dienst verrichtet, sondern auch feststellen,
ob zu Hause alles in Ordnung ist oder was der Hund
gerade treibt. Zum Schutz der Daten werden alle Bilder
verschlUsselt Ubertragen und erst beim Empfanger wieder
entschlUsselt.

Freiheit beim Saug

Mit  dem Handstaubsauger Pc
VS8000 zeigt Samsung im wa
starken kabellosen Segment Flag
schlanke Design macht schon die
wahrung einfach, denn die kleine
station l&sst sich unaufféllig an d
Wand anbringen.  Mit
Saugleistung von 150W risckt der

einer

neue Powerstick dem Schmutz in
ahnlich kraftiger Weise zu Leibe
wie ein herkdmmlicher Staubsauger,
und der starke 32.4V Lithium-lon
Akku mit Batterie macht auch
eine umfassende Reinigung ohne
Unterbrechung méglich.
Da der Griff an der Birste abge
kommt man mit dem Powerstick —
Handstaubsaugern — auch gut in
Mébel oder das Bett.
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Ecovacs Deebot N78D mit Funktion
fuor Hundehaare

Mit einer speziellen Absaugfunktion beseitigt der
Roboter Tierhaare besonders wirkungsvoll.

Der Reinigungsroboter Deebot N78D von Ecovacs
Robotics riickt jetzt Hundehaaren mit einer
direkten Absaugfunktion zu Leibe. Dabei werden
die Haare jedes Vierbeiners direki vom Boden
aufgenommen und in einem exira groBen Staub-
behdlter gesammelt. AnschlieBend wischt der
mit einem integriertem Wassertank ausgestatiete
Helfer selbsttatig feucht nach.

Die Zielgruppe fur das Gerat ist groB, denn in Deutschland
leben mehr als 8,5 Millionen Hunde. Die kdnnen mehr Zeit
mit ihren Menschen verbringen, wenn diese das Entfernen
der haarigen Hinterlassenschaften ihrer Vierbeiner dem
Deebot N78D tberlassen.

,In dem zentralen Birsteneinzug, der bei den bisherigen
Deebot-Modellen mittig unter dem Gerdat verbaut ist, ver-
heddern sich gerne hartnéckige Hundehaare”, erklérte
Andreas Wahlich, General Manager von Ecovacs Robo-
tics. ,Deshalb haben wir den Deebot N78D mit direkter
Absaugfunktion entwickelt, die jedes Haar problemlos aut-

nimmt.” Um die Ohren der Hunde und
ihrer Besitzer zu schonen, arbeitet der
Roboter zudem besonders leise. Ein
effektiver Partikelfilter halt nicht nur
Schmutz zuriick, sondern auch

Pollen und Staubmilben.

Da tierische Mitbewohner nicht
nur Haare verlieren, sondern auch
Schmutz ins Haus oder in die Woh-
nung tragen, ist feuchtes Durchwischen
aut Parkett, Laminat oder Fliesen haufig
notwendig. Mit seinem Nass-/Trocken-
Wischsystem erledigt das der Deebot
N78D im selben Arbeitsgang wie das Saugen. Dafir wird
ein spezielles Reinigungstuch samt Wassertank unter dem
Gerat angeschlossen.

Zum lieferumfang des Deebot N78D gehért eine
Fernbedienung, mit der das Gerat mit einem Knopfdruck
gestartet wird. Bei entsprechender Zeitprogrammierung
arbeitet der Roboter auch bei Abwesenheit der Be-
wohner. Zuverl@ssige Absturzsensoren und autonomes

Manévrieren schitzen dabei Gerat und Einrichtung.

Der Deebot N.78D kann in einem

Arbeitsgang saugen und feucht wischen.

Der Ecovacs Deebot N78D ist ab sofort
for 249 Euro [UVP) erhaltlich.

Der bereits angekindigte, app-gesteu-

erte Reinigungsroboter Deebot Slim2
([siche PoS-MAIL 6/2017, S. 14) ist jetzt fur
229 Euro (UVP] lieferbar. Das nur 5,7 cm
flache Gerat kann auch unter niedrigen
Mébelsticken saugen und (trocken) wischen.
Die zwei SeitenbUrsten fegen den Schmutz in die Mitte des
Ansaugstutzens, der ohne Hauptbirste auskommt und
deshalb auch Tierhaare schluckt, ohne dass diese sich
verheddern. Ein an dem Gerdt angebrachtes Reinigungs-
tuch wischt im selben Arbeitsgang nach.
Mit der App kann der Roboter von jedem Ort aus gestar-
tet, gestoppt und manuell manévriert werden. Auch der Rei-
nigungsmodus und die Arbeitszeit werden bequem per
Mobilgerat ausgewahlt.

Die neuen Geschirrspiler von Grundig

Mehr Ordnung

Der Innenraum
der neven Grundig Geschirrspiler
ist nutzerfreundlicher und gréBer
geworden.

Grundig stellt auf der IFA eine neue Geschirr-
spuler-Generation vor. Die neuen Modelle GNI
41835 X (Einbauvariante) und GNF 41825 X
(Standgerat) zeichnen sich vor allem durch
verbesserte Benutzerfreundlichkeit aus. Neben
zusatzlichem Platz fir Topfe, Besteck & Co.
bietet das neu gestaltete Innenraum-System

flexible Korbeinstellungen.

Dank des extrabreiten Besteckkorbs und einer intelli-
genten Raumaufteilung finden in beiden Varianten jeweils
bis zu 14 Gedecke oder 162 Einzelteile Platz. Die Héhe
des Oberkorbs l&@sst sich in drei Positionen verstellen. Er
ist tiefer als beim Vormodell und bietet damit mehr Platz;
zudem lasst er sich fur leichtes Ein- und Ausrédumen
weiter herausziehen. Die
neuen Tassenablagen sind
mit einer gummierten Soft-
Touch-Oberlache ausgestattet,
mit der sich Stielglé@ser besonders
sanft und sicher positionieren
lassen.
Als erster Geschirrspiler der neu-
en Generation hat der teilinte-
grierte GNI 41835 X die Energie-
effizienzklasse A+++ und ver-
braucht nur 9,5 | Wasser pro
Spilgang. Mit acht Programmen
und dem GlassPerfect-System
wird das Geschirr zuverlassig
sauber, bevor es mit dem inte-
grierten  Eco-Trocknungssystem
getfrocknet wird. Bedient wird
der Geschirrspiler tber ein LC-

Display mit Sensortasten; die Startzeit kann mit bis zu
24 Stunden Vorlauf ausgewdhlt werden kann.

Flexibles Standgerat
Der freistehende Geschirrspiler GNF 41825 X hat ein

besonders flexibles Innenleben. Da seine Besteckschub-
lade sich ganz einfach herausneh-
men ldasst, wachst bei Bedarf der
Platz in dem darunterliegenden
Geschirrkorb. So kann die Spul-
maschine mit bis zu 14 MaBge-
decken flexibel befillt werden.
Neben
grammen bietet das Gerdat die
mit der die
Trocknungszeit auf Knopfdruck ver-

seinen acht Spilpro-

Brillissimo-Funktion,

langert wird, um besonders gute
Ergebnisse zu erzielen.
Der Grundig Geschirrspiler GNI
41835 X ist ab sofort fur 799 Euro,
der GNF 41825 X fur 699 Euro
lieweils UVP) erhaltlich.

Das Standgerdt GNF 41825 X hat ein

besonders flexibles Innenleben.

Taglich frische News: www.pos-mail.de
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Bosch Vario Style mit austauschbaren
farbigen Tirfronten

19 Farben will Bosch
fir den Vario Style
anbieten, 13 davon
sind ab Herbst 2017

verfigbar.

Fur Individualisten

Personalisierung ist einer der groBen aktuellen
Trends, denn immer mehr Konsumenten moch-
ten Produkte, die genau in ihre Lebenswelt pas-
sen. Bosch greift diese Vorliebe auf der IFA auf
und prasentiert mit dem Vario Style Kihlschrank
die erste Kihl-Gefrier-Kombination mit einfach
austauschbaren, farbigen Tirfronten. Da wird
die Floskel im Verkaufsgespréich zum Argument:
Diese Gerdte passen wirklich in jede Kiiche.

Neunzehn verschiedene attraktive Farben, von Sonnen-
blume iber Kirsche bis zum vornehmen Perinachtblau bie-
ten die Maglichkeit, ein Kihlgerat ganz nach dem per-
sénlichen Geschmack zu kaufen und es auch neu zu
gestalten, wenn sich der Einrichtungsstil @ndert. Dabei ist
der Austausch der Fronten aus hochwertigen, langlebigen
Materialien kinderleicht: Sie sind mit verdeckt angebrach-
ten Halterungen und Magneten befestigt und lassen sich
im Handumdrehen und ganz ohne Werkzeug auswech-
seln. Dafir muss man einfach die Front leicht zu sich
heranziehen, anheben und abnehmen. Anschliefend wird

die neue Turverkeidung eingehakt — fertig. Innerhalb
von Sekunden setzt der Kihlschrank so einen neuen
Farbakzent in der Kiche. Die ersten 13 der insgesamt
19 Varianten sind ab Herbst 2017 verfugbar, weitere
sollen im Frohjahr 2018 folgen.

Individuell ist auch der Service fir den farbigen Vario
Style Kthlschrank. Wer sein Gerat auf der digitalen
Service-Plattform MyBosch unter www.bosch-home.com/
welcome registriert, erhdlt Zugriff auf Bedienungsanlei-
tungen und aktuelle Informationen. Neben exklusiven
Angeboten fir Bosch Zubehér finden sich dort auch nitz-
liche Tipps fur die richtige Lagerung von Lebensmitteln im
Kihlschrank und kreative Rezeptideen. Auch Garantie-
verlédngerungen und Kundendiensttermine kénnen Uber
MyBosch gebucht werden. Und natirlich kann man hier
erfahren, welche neuen Fronten fir den Vario Style erhalt-

lich sind.

Frische im Inneren

Im Inneren der Gerdte stecken natirlich die bewdahrten
Kthltechnolgien von Bosch. Das VitaFresh Frischesystem
mit zwei unterschiedlichen Klimazonen halt Lebensmittel
langer frisch. Dabi bietet der obere Bereich der VitaFresh-
Zone mit einer gleichmé&Ben Temperatur um 0° C und
geringer Luftfeuchtigkeit die richtigen Bedingungen fur
die Lagerung von Fleisch und Fisch; in der unteren Zone
werden Obst und Gemise mit Hilfe von zwei Ein-
stellungen fir die Luftfeuchtigkeit richtig gelagert. Auch
komfortable Innenraumgestaltung, LED- Beleuchtung,
elektronische Temperatursteuerung usw. gehdren zur
Ausstattung der Vario Style Kihlschranke.

Siemens Hausgerdte stellt auf der IFA ein neues

Trio von vernetzbaren Gerdten zur Wéschepflege
vor. Die avantgarde Reihe besteht aus zwei
Waschmaschinen und einem Trockner und kombi-
niert groBe Kapazitdten mit der neuen sensoFresh
Technologie und dem intelligentCleaning System.
Dazu kommen ein modernes Design und hoher
Bedienkomfort.

Der blaue Leuchtring, der die Bullaugen der Geréte umgibt,
ist nicht nur ein markantes Design-Element, sondern infor-
miert die Nutzer auch von Weitem Uber den aktuellen Pro-
grammstatus. Bedient werden Waschmaschinen und Trock-

ner wie ein Smartphone Uber ein farbiges 5-Zoll-TFT Full-
Touch-Display, das aut einer abgeschrégten Blende sitzt
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Der blaue leuchiring, der die Bullaugen der
Gerdte umgibt, informiert schon von Weitem
iber den aktuellen Programmstatus.

und deshalb auch gut im Stehen abgelesen werden kann.
Mit der Home Connect App lassen sich die Gerdate mit
Mobilgeréaten steuern; auch Statusmeldungen kénnen damit
empfangen werden. Zur Ausstattung gehéren smartes Ener-
giemanagement fir Solarstrom sowie die Assistenzfunktion
easyStart: Dabei gibt der Nutzer einfach die Art der Texti-
lien ein und erhalt von der App einen Vorschlag for das
passende Programm.

GroBBe Trommel

Mit 10 Kilogramm Fassungsvermégen stofen die avant-
garde Waschmaschinen in ein neves Gréfensegment vor,
ohne dass die Aubenmabe Ubermé&big zulegen; bei glei-
cher Breite sind sie nur etwas tiefer als andere. Kunden kén-
nen zwischen einem Modell mit i-Dos und einem mit sen-
sofresh wahlen. Die i-Dos Maschine kann auf Vorrat mit

Taglich frische News: www.pos-mail.de

NEGes Waschepflege-Trio von
" Siemens Hausgerate

Mehr Komfort

Flussigwaschmittel ,betankt” werden, das for ca. 20
Waschen reicht; Sensoren sorgen fir die exakte Dosierung.
Mit der alternativen sensoFresh Waschmaschine ist es még-
lich, ohne chemische Zusatzstoffe Geriiche aus Kleidungs-
sticken zu enffernen, die nicht gewaschen werden dirfen.
Dafir setzt die Siemens Maschine natirlichen Aktiv-Sauer-
stoff zur Geruchsbeseitigung ein. Beide avantgarde Wasch-
maschinen haben rund 20 Waschprogramme und 13 Zusatz-
optionen, darunter das Siemens Antfiflecken-System und
verschiedene Méglichkeiten der Zeitverkirzung via myTime.
Letzteres findet sich auch beim Trockner wieder. Er ist mit
? Kilogramm Fassungsvermégen auch fir das Trocknen
grofer Betftdecken oder Schlafsacke geeignet. Mit dem
neuen intelligentCleaning System powered by iSensoric
wird jetzt nicht nur, wie bei anderen Modellen, bei jedem
Trocknungsgang der Kondensator, sondern auch das
Flusensieb automatisch gespult. Die Flusen werden in
einem Depot komprimiert, das nur noch etwa alle ca. 20
Trocknungszyklen geleert werden muss. Da dank der neu-
en Komfort-Ablaufgarnitur das Kondenswasser nicht mehr
manuell entfernt werden muss, geht der Wartungsaufwand
fur den neuen avantgarde Trockner gegen Null.
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Zum siebten Mal versammelte Euronics Mitglieder,
Industriepartner und Presseverireter auf Mallorca,
um die aktuellen Marktentwicklungen in den Be-
reichen Consumer Electronics und Home Applian-
ces zu diskutieren. Zehn Wochen vor der IFA bot
das hochkardtige Programm mit Key Notes nam-
hafter Redner Gelegenheit, wichtige Trends zu
identifizieren. Zudem stellte die Ditzinger Verbund-
gruppe die strategische Umsetzung des Marken-
versprechens ,Fir dein bestes Zuhause der Welt”

vor.

Nach dem Start der neuen Kampagne im April présentierte
Euronics die Weiterentwicklung der Strategie, mit der
die Kooperation zum kundenfreundlichsten Elektronik-
Handler auf allen verfugbaren Online- und Offline-Kandalen
werden will.

,Mit unserem Cross-Channel-Retail-Ansatz und dem 16sungs-
orientierten  Vor-Ort-Service  kombiniert mit unserem
Online-Marktplatz ist es uns gelungen, uns maBgeblich vom
Wettbewerb zu differenzieren”, erklé@rte Benedict Kober,
Sprecher des Vorstands der Euronics Deutschland eG.
,Dabei punkten wir mit einer spirbaren Néhe zum Kunden
ebenso wie mit der gréBten Dichte an Fachhéndlern in
Deutschland, die unseren Kunden mit ihrer Produktkenntnis
zur Verfigung stehen, und einer attraktiven Preisgestaltung.
Jetzt gilt es, kommunikativ for zusatzliche Sichtbarkeit zu
sorgen. Der Anfang ist uns mit der Kampagne, die neue
KommunikationsmaBnahmen, spezielle Aktivierungsansatze
und eine umfassende Tool-Box fir unsere Handler be-
inhaltet, bereits gelungen. Gleichzeitig wollen wir unsere
Fachmarkte und Fachgeschafte tber Themenwelten noch
stérker in Erlebnisorte verwandeln sowie unser Marken-
versprechen durch diese MaBnahmen und ein innovatives
Sortiment vor Ort erlebbar machen.”

Freut sich auf eine erfolgreiche Zukuntt:
Euronics Vorstandssprecher Benedict Kober.

Eine zentrale Rolle soll dabei der seit 2015 erfolgreich
etablierte Online-Marktplatz spielen, der den zentralen
Marken-Hub der Verbundgruppe bildet. ,Wir verstehen uns
nicht nur als Verkéufer, sondern als Dienstleister”, betonte
Kober. ,Dazu gehért, dass wir unseren Kunden neben best-
méglichem Service auch die Flexibilitat bieten, sowohl online
als auch offline auf unsere Angebote zuriickzugreifen.” Dass
diese Strategie die Bedurfnisse der Kunden ftrifft, unter-
streicht der von der Euronics Deutschland eG jé@hrlich durch-
gefthrte Trendmonitor. Diese deutschlandweite Konsumen-
tenbefragung, deren Ergebnisse auf Mallorca prasentiert
wurden, zeigen deutlich: Die reibungslose Verzahnung von
Online und Offline wird auch in Zukunft maBgebliches
Erfolgskriterium der Branche bleiben. Dabei bleibt der
stationére Handel erste Wahl: 54 Prozent der Befragten
gaben an, Produkte in gréBeren Elektro-Fachmérkten zu
kaufen, 35 Prozent nutzen Fachgeschafte. Daneben spielt
der Kauf Ober das Internet auch eine wichtige Rolle. Die
Relevanz von Kaufportalen (48 Prozent) sowie der Online-
Shops groBer Fachmarkitketten (35 Prozent) und Elektro-Fach-
geschafte (27 Prozent) als Bezugsquelle zeigen, wie wich-
tig eine professionell gestaltete Onlineprasenz for den
Handel ist. Dazu kommt, dass 72 Prozent der Befragten das
Internet als wichtigste Informationsquelle vor dem Kauf
sehen. Das gilt auch fir éltere Konsumenten: 76 Prozent
der Befragten aus der Altersgruppe 60 Jahre und d&lter
gaben an, diese Maglichkeit sehr intensiv zu nutzen.
Allerdings bleibt auch die Beratung vor Ort beim Fach-
h&ndler (40 Prozent) fur viele Konsumenten wichtig.

PlusX Award fir Euronics
und media@home

Zum zweiten Mal in Folge sicherte sich Euronics mit dem
Premium-Konzept von ,media@home” den Plus X Award als
,Deutschlands bester Handler 2017* in der Kategorie Elek-
tronikfachgeschaft. Damit honoriert der nach eigenen Anga-
ben weltweit grébte Innovationspreis fur Technologie, Sport
& Lifestyle Handler, die die héchste Kundenzufriedenheit
erzielen konnten. Zusatzlich wurde Euronics auch als bester
Handler einer Elektronik-Kooperation ausgezeichnet.

Anmoderiert von der Tagesschau-Sprecherin Judith Rakers
Ubergab Alexander Druckenmiller, langjahriges Jury-
Mitglied des Plus X Awards und Herausgeber des Haus-
gerdte-Portals www.infoboard.de die beiden Preise an Euro-
nics Vorstandssprecher Benedict Kober und Patrick Schwarz-
haupt, Betriebstypenmanager von media@home. Donat
Brandt, Prasident des Plus X Awards, kommentierte: ,Ausge-
zeichnet haben wir die Handler, die sich besonders erfolg-
reich aut die Bedurinisse der Konsumenten eingestellt haben.

Stimmungsvoll und entspannt: Einmal mehr

war Mallorca der perfekte Ort
fir die Euronics Summer Convention.

Die Auszeichnung basiert nicht, wie sonst Ublich, auf dem
Urteil unserer Expertenjury. Sie steht sinnbildlich for die Mei-
nung der deutschlandweiten Kunden.” Auf der Onlineprd-
senz des Plus X Award konnten Endkunden wéhrend eines
zweimonatigen Kampagnenzeitraums fr ihre favorisierten
Handler abstimmen. ,Vor-Ort- Service und die damit ein-
hergehende Kundenzufriedenheit stehen seit vielen Jahren
im Fokus unserer Arbeit”, erklérte Benedict Kober anlésslich
der Preisibergabe. ,Dies kombinieren wir erfolgreich mit

unserem Online-Marktplatz und differenzieren uns als

Fir media@home nahm Patrick Schwarzhaupt, Betriebstypenmanager ,spe-

zialisierter Fachhandel”, unter der Moderation von Tagesschau-Sprecherin
Judith Rakers den Plus X Award entgegen.

Multi-Kanal-Handler klar von Pure Playern und Fléchen-
markten. Die Auszeichnung mit dem Plus X Award bestétigt
uns, dass wir mit diesem Konzept in Kombination mit unserem
umfassenden Serviceangebot bestmaglich aut die Bedirt-
nisse unserer Kunden eingehen kénnen”.

Erste IFA-Trends

Neben den Neuigkeiten aus Ditzingen gaben namhafte
Hersteller den tber 900 Teilnehmern der Euronics Summer
Convention erste Produkthighlights, die auf der IFA vorge-
stellt werden sollen. Abgerundet wurde das Veranstaltungs-
programm durch hochkarétig besetzte Keynotes. Zu den
prominenten Gésten vor Ort z&hlen in diesem Jahr unter
anderem Dr. Reinhard Zinkann von Miele und Matthias
Steiner, Olympiasieger im Gewichtheben. ,Wir freuen uns,
dass wir unseren Mitgliedern und Industrievertretern in
diesem einzigartigen Format der Euronics Summer Conven-
tion auch 2017 wieder ein attraktives Programm sowie eine
Plattform fir den intensiven Austausch mit Kollegen und
Industriemanagern bieten konnten”, resimierte Kober. ,Es
wartet eine erfolgreiche Zukunft auf uns, wenn wir uns in
der Gruppe auch kinftig kontinuierlich weiterentwickeln und
die zahlreich vorhandenen Chancen nutzen.”

Taglich frische News: www.pos-mail.de
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Grindliche Reinigung in allen
Raumen: Philips PowerPro Expert

Der im September 2017 erhaltliche A+++ Philips PowerPro Expert
enffernt nach Herstellerangaben 99,9 Prozent aller Staubpartikel,
einschlieBlich Pollen, Tierhaare und Hausstaubmilben von Hart-
béden und Teppichen und schlieBt diese austrittsicher durch

den Allergy lock-Sensor im Staubbehélter ein. Damit eignet
sich der PowerPro Expert besonders fir den Einsatz in Allergiker-
Haushalten.

5

Mit Hilfe der leistungsstarken PowerCyclone-8-Technologie ge-

langt Luft dank des geraden und glatten Lufteinlasses schnell in
den PowerCyclone. Der geschwungene Luftkanal beschleunigt
die Luft in der Zyklonkammer mit extra viel Power, wodurch die
Luft effektiv vom Staub befreit wird. Die Seitenfligel befreien die
Zyklonkammer von Schmutz, der in den Staubbehdlter gelangt.
Die zugehérige TriActive+-Duse verfugt Uber drei Reinigungs-
arten und sorgt sowohl auf Hartbéden als auch auf Teppichen
fir optimale Reinigungsergebnisse.

So wird der Teppich zuerst mit der speziell entworfenen Birsten-
unterseite schonend aufgeraut, um ftiefliegenden Staub aufzu-
nehmen. Im Anschluss werden grofe Teile Uber eine groBere
Offnung an der Vorderseite aufgelesen. Zwei Seitenbirsten
stellen sicher, dass auch Staub und Schmutz langsseits von
Mébeln und Wanden erfasst werden. Die Hartbodendise ent-
fernt Staub auf Bodenbeldgen wie Parkett, Stein oder Fliesen zu
100 Prozent. Besonders prakfisch: Im Handstick ist zusétzlich eine
weiche Staubbirste integriert.

Zudem stellt das Allergy Lock-System 0Ober einen Sensor sicher,
dass der Staubbehdlter vollsténdig abgedichtet und austrittsi-
cher ist, bevor der Staubsauger den Betrieb aufnimmt. Der Staub-
behalter lasst sich durch seine Form und glatte Oberflache mit
nur einer Hand entleeren.

LG TwinWash jetzt auch in
Deutschland erhdltlich

Fir mehr Flexibilitat
und Zeitersparnis
beim Waschewa-

schen sorgt die LG

Waschmaschine Twin
Wash. Sie verfogt
Uber eine zweite,

im Geratesockel
horizontal integrierte
Miniwaschmaschine,

so dass zwei sepa-
rate Waschladungen
gleichzeitig gewa-
schen werden k&n-
nen. Das weife,
ergonomisch gestal-

-
|

|
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tete Gehduse mit
einem aus gehar-
tetem schwarzem
Clas gestalteten
Bullauge lehnt sich

an das Premium-

Rommelsbacher: Selbstgemachtes Eis fir heie Tage

Mit der neuen Eismaschine ,Kurt” von Rommelsbacher gelingen cremig zarte Eiscreme, Sorbet aus frischen Frichten, trendige Slus-

hies, oder Frozen Yogurt in unzéhligen Geschmacksvarianten im Handumdrehen. Kurt ist auch fir Eisliebhaber geeignet, die unter

einer Lebensmittelunvertraglichkeit leiden.

Die Handhabung von Kurt ist einfach: Auf Knopfdruck verwandelt die abnehmbare Rihreinheit mit Hilfe
des sparsamen, aber kraftvollen 12 Watt Elektromotors die eingefillten Zutaten in késtliche Eiscreme. Der
Gefrierbehalter mit 1,5 Liter Volumen ist herausnehmbar und kann mit 0,5 Liter befillt werden. Vorgefrostet
wird einfach im 4**** Gefrierschrank. Eine praktische 40 Minuten Zeitschaltuhr mit Countdown-Funktion
und Signalton meldet, wenn das Eis fertig ist. Die Maschine l&sst sich dank des kompakten Designs mit
Abmessungen von 20 x 20 x 23,5 cm platzsparend im Kichenschrank verstauen. Da das Gerét ohne Kom-
pressor zur Kihlung auskommt, ist es GuBerst sparsam beim Stromverbrauch.

Im Lieferumfang von Kurt enthalten sind ein praktischer Eisportionierer, ein Deckel for den

Gefrierbehalter sowie viele abwechslungsreiche Rezepte zum schnellen Einstieg in die

Eiszubereitung. Ein zweiter Gefrierbehélter des Typs IB 05 ist optional erhaltlich.
Kurt ist zum UVP von 69,95 Euro verfiigbar, der optionale Gefrierbehdlter IB 05 fir 19,95 Euro.

Design des Waschmaschinenmodells aus der Luxusserie LG Signa-
ture an.Wahrend z. B. normale weie Wasche in die Haupttrom-
mel geladen wird, kénnen LG Kunden das im Sockel der Maschi-
ne untergebrachte Mini-Waschfach mit einer véllig unterschied-
lichen Waschekategorie, etwa empfindliche Feinwésche oder
Babykleidung, besticken. Beide Waschgénge laufen dann
gleichzeitig mit separaten Einstellungen ab. Natirlich l&sst sich
die Mini-Waschmaschine auch unabhdngig von der Haupt-
trommel fir kleinere Wéscheladungen nutzen.

Die TwinWash Hauptwaschmaschine bietet durch eine Reihe inno-
vativer Technologien eine hohe Waschleistung. Die 3-in-1 True-
Steam Technologie l&sst sich als Option zu den Waschgdngen hin-
zufigen: HeiBer Dampf befreit die Wasche nicht nur von ca. 99,9
Prozent aller Allergene und Milben (Allergy-Care-Programm), son-
dern auch von Falten sowie Geriichen [Steam-Refresh-Programm)
in nur 20 Minuten und macht die Wésche (Steam-Softener-Pro-
gramm) - speziell fir Babys und empfindliche Haut — weicher und
frischer.

Die SpaSteam Technologie erzeugt Dampf durch eine HeiBplatte.
Die Dampfmolekile gelangen schneller und tiefer in die Wasche
und 18sen den Schmutz besonders effektiv und schonend. Bei der
TurboWash-Funktion wird das konzentrierte Reinigungsmittel durch
leistungsstarke Sprihstrahler und Filtration direkt auf die Wasche
im Inneren der Trommel verteilt. Dariber hinaus kann die Haupt-
trommel durch die praktische ,Wasche-Nachlegen“-Funktion bei
Bedarf jederzeit mit zusatzlichen Waschesticken beladen werden,
auch wenn der Waschzyklus schon gestartet ist.

Die Mini-Waschmaschine eignet sich besonders fir kleinere Wasche-
mengen oder besonders empfindliche Kleidung, die ganz bestimmte
Waschprogramme erfordern: z. B. Dessouswéische, Baby-Kleidung,
Kissenbezige oder kleinere Wascheladungen an Handtichern.
Dank der WLAN-Funkion kann die Maschine auch per Smartphone
oder Tablet gesteuert und iberwacht werden.

In Deutschland ist die neve TwinWash ab Juli zum UVP von 2.399
Euro erhaltlich.

Neue Kenwood kMix Serie

Die neue Kenwood kMix Serie ist in den Farben Schwarz, Weif3
und Rot erhdltlich. Sie besteht aus Kiichenmaschine, Stab-,
Stand- und Handmixer sowie einer Kaffeemaschine, Toaster
und Wasserkocher. Durch ihr minimalistisches Design passt die
kMix Serie in jede Kuche.

Herzstick der Serie ist die 1.000 Watt starke kMix Kichen-
maschine. Sechs Geschwindigkeitsstufen, stufenlos regelbar,
sowie eine separate Unterhebfunktion erméglichen zahlreiche
Einsatzméglichkeiten. Eine Vielzahl optional erhéltlicher Zube-
hérteile — vom Worfelschneider Uber Fleischwolf bis hin zur
Pastawalze - runden die Ausstattung ab. Das dreiteilige
Patisserie-Set, bestehend aus Schneebesen, K-Haken und Knet-
haken, sorgt fir die optimale Zusammenarbeit mit dem neuen
Kichenhelfer.

Die kMix Kaffeemaschine zeichnet sich fir eine innovative
Aromakontrolle fir die individuelle Intensitét des Kaffees und
eine praktische, beheizte Warmhalteplatte aus. Der kMix

Taglich frische News: www.pos-mail.de

Wasserkocher mit 1 bzw. 1,7 Liter Fassungsvermégen und Flip-
Top-Deckel lasst sich kinderleicht befillen. Mit einer Leistung
von 2.200 bzw. 3.000 Watt liefert er heibes Teewasser in kur-
zer Zeit. Trockengeh- und Uberhitzungsschutz sorgen fur Sicher-
heit. Knuspriger, goldbrauner Toast sind fir den 900 Watt
starken kMix Toaster mit variablem Braunungsgradregler, prak-
tischer Stop-Taste und Peek&View-Technologie kein Problem.
Die Aufwérm-, Auftau- und Bagelfunktion sowie der abnehm-
bare Brétchenaufsatz aus Edelstahl runden die Ausstattung ab.
Der 800-Watt starke kMix Stabmixer mit finf Geschwindigkeits-
stufen und integrierter Turbofunktion puriert das Lebensmittel
im Handumdrehen. Dank hochwertigem Zubehér-Set bietet der
Stabmixer mit Zerkleinerer, Kartoffel- und Gemisestampfer aus
Metall sowie Soup-XL MixfuB eine Vielzahl an Zubereitungs-
maglichkeiten.

Leckere Smoothies, Suppen oder Shakes bereitet der ebenfalls
800 Watt starke kMix Standmixer mit 1,6 Liter ThermoResist-
Glas-Mixaufsatz zu. Mit Hilfe der Multi-Zonen-Messer-Techno-
logie, variabler Geschwindigkeitseinstellung und Impulsstufe
zerkleinert das Multitalent nahezu mihelos Lebensmittel. Zum
Rthren von Kuchenteig und Schlagen von Sahne und Co. ist
der 350 Watt starke und handliche kMix Handmixer das idea-
le Gerat.

Die UVPs fur die kMix Serie liegen zwischen 79,99 Euro fir den
Stabmixer und 169,99 Euro fir den Standmixer.

Camelion bringt Profi-Ladegerdt

Das neue Profi Ladegeréat CM-500 von Camelion Batterien eig-
net sich besonders zum Testen und Laden von zylindrischen
Lithium-lonen Akkus, Ni-MH
Akkus der GroPen HRO3G,
HR6, HR14 und Sub C Zel-
len. Ausgestattet mit Einzel-

"
v

kanalladung bzw. —tberwa-
chung zeigt das Ladegerat
fur jeden Akku den aktuellen Ji((
ladezustand lin  Prozent)

Uber ein LCD Display an. -‘l
Der Ladestrom ist wéhlbar zwischen 300mA / 500mA / 700mA
bzw. 1.000mA. Bei einem Ladestrom von 300mA oder 500mA
entladt das Ladegerat automatisch mit 250mA und bei einem
Ladestrom von 700 oder 1000mA mit 500mA.

Das Lladegerat, das ab Oktober 2017 erhaltlich sein wird, zeich-
net sich durch komfortable Bedienung aus und ist fir den
anspruchsvolleren Anwender im Privat- oder Geschdéftsbereich
geeignet.
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IHR AKTUELLES UPDATE

Jeden Monat informieren wir Sie in PoS-MAIL Uber die
aktuellen Marktentwicklungen in der Hightech-Branche.
Dazwischen bleiben Sie mit unserem aktuellen Internet-
Informationsdienst www.pos-mail.de und dem wochentlich
erscheinenden PoS-MAIL Newsletter auf dem Laufenden.

Das mehrmals taglich aktualisierte
Internet-Portal informiert Sie stdndig
Uber brandneue Produkte, Marketing-
Aktivitéten und personelle Verdnde-
rungen in der Hightech-Branche.

Zudem haben Sie Zugriff auf die wich-
tigsten Artikel der aktuellen PoS-MAIL
Ausgabe im PDF-Format und kénnen
Uber ein Archiv auch auf die Inhalte
friherer Ausgaben zurickgreifen -
und zwar bis zum Jahr 2003. Eine
Suchfunktion macht es einfach, die
aktuellen Meldungen zu einem be-

stimmten Unternehmen oder Stichwort
zu finden.

Mit einem Klick kommen Sie zudem
auf das News-Portal unserer Schwes-
terzeitschrift  imaging+foto-contact,
dem fihrenden Magazin fir den
Fotohandel in Deutschland.

Jede Woche informieren wir unsere
Leser mit dem PoS-MAIL Newsletter
aktuell Uber das Neueste aus der
Hightech-Branche. Jetzt kostenlos
abonnieren:

www.pos-mail.de/ newsletter

Das néichste ﬂmﬁe Dmg
Das Intevnet dev Tieve

Selbst als Rentner bleibt mir nicht verborgen, dass die Welt immer smarter wird. Aber wéhrend
wir noch gespannt darauf warten, welche Uberraschungen uns das Internet der Dinge auf
der IFA bescheren wird, treiben ,Experten” [das sind die, die vorgeben, alles zu wissen) bereits
die nachste Sau durchs Dorf, und dieses Mal im wahrsten Sinne des Wortes. So habe ich auf
einer Nachrichtenseite gelesen, dass bereits an einer neuen Technologie gearbeitet wird, mit
der uns smarte Gerdte in die Lage versetzen werden, unsere Haustiere wirklich zu verstehen.

Das ist doch wirklich ein dicker Hund! Ich habe zwar keine Viecher zu Hause, aber ich kenne
Leute, die bereits jetzt ihren Hund oder ihre Katze besser verstehen als ihre Frau. Deshalb frage
ich mich tatsachlich, welchen Nutzen es bringen soll, wenn Alexa oder Siri demnéchst die
Sprache der Haustiere Gbersetzen kénnen. Genau das erwartet némlich ein gewisser Con
Slobodchikoff, der nicht nur als Professor an der Universitét North Arizona gelehrt, sondern
auch das Start-up Animal Communications, Ltd. gegrindet hat. Der kluge Mann ist sicher,
dass Gerdte zur Kommunikation mit Haustieren in vielen Féllen kein Hirngespinst sind. Zu
dieser Ansicht ist er bei Forschungsarbeiten gekommen, mit denen er die Sprache der
amerikanischen Prériehunde entschlisselt hat. Ob diese possierlichen Nagetiere ihm den
Floh mit der Kommunikationsmaschine ins Ohr gesetzt haben, geht aus den veraffentlichten
Informationen allerdings leider nicht hervor.

Ebenso weif auch noch kein Schwein, ob die geplanten Ubersetzungsgeréite nur in Richtung
Tier zu Mensch arbeiten oder auch umgekehrt. Das wére mir namlich wichtiger, denn dann
kénnte ich einem unerzogenen Kéter in seiner eigenen Sprache mitteilen, dass es eine Sauerei
ist, in meinen Vorgarten zu kacken.

Jedenfalls finde ich es beruhigend, dass der Fortschritt immer neue Felder erschlieft und méglich
macht, was wir bisher fir unméglich gehalten haben. Da werde ich es vielleicht sogar noch
erleben, dass jemand ein Geréat auf den Markt bringt, mit dem Ménner ihre Frauen verstehen
kénnen. Obwohl das ja wirklich unméglich ist...
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LUMIX G. SO FOTOGRAFIERST DU HEUTE.

Weil du viel unterwegs und gern spontan bist. Weil du kreativ und neugierig bist. Weil du keine Einschrankungen
magst und gern die Wahl hast. Mach Bilder und Filme auf neue Art. Mit den Freiheiten einer LUMIX G Systemkamera.

Verpasse keinen Moment - 4K Foto und Video bieten eine einzigartige Bildqualitat. Und mit Staub- und
Spritzwasserschutz, doppeltem Bildstabilisator und lautlosem Ausldser bist du fiir jede Situation geriistet.

Entdecke die Vorteile moderner spiegelloser Kameras.
panasonic.de/generation-freedom




